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SAZETAK

Ovaj rad istrazuje stavove uclitelja razredne nastave o vaznosti i provedbi medijskoga
obrazovanja uc¢enika u gradu Zadru. Glavni je cilj istrazivanja analizirati stavove ucCitelja prema
medijskoj pismenosti te identificirati izazove i prepreke s kojima se susrecu u njenoj provedbi.
Specifi¢ni su ciljevi istrazivanja ispitati zadovoljstvo ucitelja znanjem ucenika o medijskim
sadrzajima, ispitati samoprocjenu medijskih kompetencija ucitelja, ispitati zadovoljstvo
dodatnom podrskom ili obukom, definirati prepreke u integraciji medijskog obrazovanja u

nastavi.

Za prikupljanje podataka rabi se anketni upitnik razvijen putem Google obrazaca koji se
distribuira uciteljima elektronickom postom. Prikupljeni podatci analiziraju se deskriptivnom
metodom. Istrazivanje obuhvada klju¢ne pojmove medijske pedagogije, povijesni razvoj
medijskog obrazovanja te znacaj medijskoga obrazovanja u osnovnim Skolama, ukljucujuci

kurikulum medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije.

Rezultati istrazivanja pokazuju da ucitelji prepoznaju vaznost medijskoga obrazovanja, ali se
suoCavaju s izazovima poput nedostatka resurse i neadekvatne obuke. Za uspjeSnu
implementaciju medijskoga obrazovanja klju¢no je kontinuirano usavrSavanje ucitelja te
pruzanje podrske kako bi se uspjesno integriralo medijsko obrazovanje u svakodnevnu nastavu.
Preporucuje se takoder razvoj specifi¢nih programa za medijsku pismenost kako bi se ucenici

osnazili za kriticko promisljanje i aktivno sudjelovanje u suvremenom medijskome okruzenju.

Kljuéne rije¢i: medijsko obrazovanje, stavovi ucitelja, razredna nastava, osnovna skola,
medijska pismenost, medijske kompetencije, kurikulum, informacijska i komunikacijska

tehnologija



SUMMARY

Attitudes of elementary school teachers towards media education in

elementary schools in Zadar

This paper explores the attitudes of elementary school teachers regarding the importance of
media education of students in Zadar. The main objective of the research is to analyze teachers'
attitudes towards media literacy and to identify the challenges and barriers they face in its
implementation. The specific goals of the research include examining teachers' satisfaction with
students' knowledge of media content, assessing teachers' self-evaluation of their media
competencies, evaluating teachers' satisfaction with additional support or training, and defining

obstacles to integrating media education into the curriculum.

Data is collected using a survey questionnaire developed through Google Forms, which was
distributed to teachers via email. The collected data were analyzed using descriptive methods.
The research encompasses key concepts of media pedagogy, the historical development of
media education, and the significance of media education in primary schools, including the
curriculum for the interdisciplinary topic of the Use of information and communication

technology.

The results of the research indicate that teachers recognize the importance of media education
but encounter challenges such as a lack of resources and inadequate training. For the successful
implementation of media education, continuous professional development for teachers and the
provision of support are crucial to effectively integrate media education into daily teaching
practices. Additionally, the development of specific media literacy programs is recommended
to empower students' critical thinking and active participation in the contemporary media

environment.

Key words: Media education, teachers' attitudes, primary education, primary school, media

literacy, media competencies, curriculum, information and communication technology
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UvVOD

Medijsko obrazovanje postaje sve znacajnija komponenta u obrazovnome sustavu, posebno u
kontekstu suvremenoga digitalnog drustva. Ovaj rad usmjerava se na stavove uditelja’ razredne
nastave o0 medijskome obrazovanju ucenika grada Zadra. Medijsko obrazovanje klju¢no je u
razvoju kritiCkoga 1 analitiCkoga razumijevanja medijskih sadrzaja medu ucenicima, a ucitelji
su presudni ¢imbenik za uspje$nu integraciju toga oblika obrazovanja u Skolsko okruzenje.
Glavni je cilj ovoga rada istraziti stavove ucitelja razredne nastave o vaznosti medijskoga
obrazovanja ucenika i njegovoj provedbi u osnovnim Skolama. Specifi¢ni ciljevi ukljucuju
ispitivanje stupnja zadovoljstva ucitelja znanjem ucenika o medijskoj pismenosti,
identificiranje izazova i prepreka pri integraciji medijskoga obrazovanja u nastavu,
samoprocjenu medijskih kompetencija ucitelja te istrazivanje potrebe za dodatnom podr§kom
ili obukom. Za potrebe istrazivanja rabi se anketni upitnik stvoren putem Google obrazaca koji
je uciteljima distribuiran elektronickom postom. Prikupljeni podatci analizirani su

deskriptivnom metodom.

U prvome poglavlju razraduju se kljuéni pojmovi medijske pedagogije, ukljuc¢ujuc¢i medijski
odgoj i obrazovanje, medijsku pismenost te medijske kompetencije, zatim se definiraju masovni

mediji i navode neka njihova obiljeZja.

Drugo poglavlje obuhvac¢a ulogu medijskoga obrazovanja za drustvo te povijesni razvoj

medijskoga obrazovanja u svijetu i Hrvatskoj.

U tre¢em poglavlju analizira Se znac¢aj medijskog obrazovanja U osnovnim $kolama, kurikulum
medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije te uloga uéitelja u

medijskome obrazovanju.

Cetvrto poglavlje bavi se istrazivanjima stavova uéitelja o medijskome obrazovanju uéenika
osnovnih $kola u Hrvatskoj dok peto poglavlje obuhvac¢a metodologiju istrazivanja, rezultate i

raspravu.

Konac¢no se donosi zakljucéak te prijedlozi za buduca istraZzivanja.

! Pojam ugitelj podrazumijeva oba roda (ucitelj i uéiteljica) pa se u daljnjem tekstu rabi oblik muskoga roda za
oboje.



1. KLJUCNI POJMOVI MEDIJSKE PEDAGOGIJE

Razumijevanje klju¢nih pojmova medijske pedagogije temelj je za ucinkovitu integraciju
medijskoga obrazovanja u $kolske kurikulume. Ovo poglavlje bavi se definiranjem pojmova
koji ¢ine temelj medijske pedagogije: medijski odgoj i obrazovanje, medijska pismenost,

medijske kompetencije te masovni mediji.

1.1. MEDIJSKI ODGOJ, MEDIJSKO OBRAZOVANJE 1 MEDIJSKA
PISMENOST

Jasno definiranje hijerarhije pojmova u medijskoj pedagogiji potrebno je za utvrdivanje odnosa
medu njima Sto predstavlja temelj za provodenje istrazivanja u tom podrucju.

Medijske kompetencije predstavljaju kljucni koncept i osnovni cilj medijske pedagogije.
Medijska pismenost predstavlja uzi pojam u odnosu na medijsko obrazovanje, dok je medijsko
obrazovanje uzi pojam u usporedbi s medijskim odgojem.? U nastavku su definirani ti pojmovi

kao i njihove specifi¢ne uloge u obrazovnim praksama.

Medijska pedagogija posebna je grana pedagogije koja se bavi prouc¢avanjem obrazovanja i
medijske pismenosti te istrazivanjem obrazaca osobnoga razvoja u okviru medijskoga
obrazovanja. Njezina je svrha pripremiti ljude, osobito mlade ljude, za zivot u suvremenome
informacijskom drustvu. Ciljevi medijske pedagogije ukljucuju razvijanje sposobnosti za
kriticko razumijevanje medija, svijest 0 njihovu utjecaju na psihu i stjecanje vjeStina za
ucinkovitiju komunikaciju razli¢itim medijima. Ucitelji 1 ucenici danas rade u
multimedijalnome 1 digitalnome okruZenju pa se nastavnici trebaju prilagoditi tim uvjetima te
iskoristiti prednosti digitalnih alata. Medijska pedagogija pomaze ucenicima prilagoditi se i
razvijati u digitalnome svijetu. Ona zahtijeva stalnu prilagodbu obrazovnih procesa da bi se

osiguralo da ugitelji i uenici budu u toku s tehnoloskim napretkom.®

Medijski odgoj obuhvaca kriticko razmisljanje i djelovanje s ciljem razvijanja medijskih
kompetencija kroz viSe nastavnih predmeta. To ukljucuje prepoznavanje medijskoga utjecaja,

bilo manipulativnog ili edukativnog, te analizu 1 procjenu medijskih proizvoda. Ucenici trebaju

2 TOLIC, M.: TEMELJNI POJMOVI SUVREMENE MEDIJSKE PEDAGOGIJE, Zivot i $kola, Vol. LV,
2009., 22, pp. 97-103, https://hrcak.srce.hr/47431 (27. 6. 2024.)

3 VOEVODA, E.: Transformation of Forms and Means of Foreign Language Teaching: From Media-
Pedagogy to Digital Pedagogy, SSRN, https://ssrn.com/abstract=4491086 (20. 7. 2024.)
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https://ssrn.com/abstract=4491086

razlikovati fikciju od stvarnosti, razumjeti funkciju medijskoga sadrzaja te usvajati
komunikacijske vjeStine potrebne za suvremeno drustvo znanja. Interaktivno koriStenje
medijskih alata, autonomno i samokriticno djelovanje kao i sposobnost procjene vaznosti
medija za drustvo klju¢ni su elementi medijskoga odgoja. Kroz medije se razvijaju drustvene
kompetencije i kulturni kapital, a medijski odgoj promice i interdisciplinarno znanje te s njime
povezane kompetencije. U konacnici, medijski odgoj usporeduje medijske poruke s odgojnim
vrijednostima.* Za postizanje uspjesnoga medijskog odgoja vazno je razvijati sve aspekte
istrazivanja medijske pedagogije. To ukljucuje podru¢ja medijske pismenosti, medijskih
kompetencija, obrazovanja te medijske socijalizacije, kulture i etike.> Ovaj rad usmjerava se na

medijsko obrazovanje, medijsku pismenost i kompetencije.

Prema dokumentima UNESCO-a medijsko obrazovanje obuhvaca sve oblike komunikacijskih
medija, ukljucujuci tiskane materijale, grafiku, zvuk, stati¢ne 1 pokretne slike, koje se prenose
razli¢itim tehnologijama. Ono omogucuje ljudima razumjeti medije, shvatiti kako funkcioniraju
I razvijati vjestinu njihova koriStenja za komunikaciju. Medijsko obrazovanje pomaze ljudima
nauciti kako analizirati, kriticki promisljati 1 izradivati medijske sadrZaje; identificirati izvore
tih sadrzaja, njihove politi¢ke, drustvene, kulturne i komercijalne interese te njihove kontekste;
tumaciti poruke i vrijednosti koje mediji prenose; odabrati odgovaraju¢e medije za prenosenje
vlastitih poruka i dosezanje Zeljene publike; steci ili zahtijevati pristup medijima kako za
prijem, tako i za produkciju. Medijsko obrazovanje smatra se temeljnim pravom svakoga
gradanina na slobodu izraZzavanja i1 pravo na informiranje $to je klju¢no za izgradnju i1
odrzavanje demokracije.® Medijska obrazovanost obuhvaca razligite aspekte koje je potrebno
razviti kako bi pojedinci postali kriti¢ki 1 informirani korisnici medija. Ona se temelji na dva
kljuéna elementa: prvo, omogucava razumijevanje razli€itih vrsta medija 1 njihovih sadrzaja;
drugo, poducava kako razviti kriticko misljenje prema temama koje mediji prezentiraju. Osoba
s medijskom obrazovanoS$¢u prepoznaje svoju svakodnevnu izloZenost medijima, razumije
njihov utjecaj na vlastiti Zivot 1 vrijednosti te posjeduje vjestinu interpretacije medijskih poruka
i prepoznavanja trendova.’

U danasnjem svijetu tradicionalna pismenost, koja osim Citanja, pisanja i matematicke
pismenosti, uklju¢uje i racunalnu, odnosno informaticku pismenost, vise nije dovoljna.

Pismenost 21. stoljeca temelji se na novome skupu znanja i vjestina potrebnih za uspjesan zivot

4 TOLIC, M.: Op. cit., p. 101.

5 TOLIC, M.: Op. cit., p. 99.

® FEDOROV, A.: Media Education around the World: Brief History, Acta Didactica Napocensia, Vol. 1,
2008., 2, pp. 56-68, https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2624234 (22. 7. 2024.)

7 TOLIC, M.: Op. cit., p. 100.
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u suvremenome drustvu, a taj skup nazivamo informacijskom pismenoséu. Medijska pismenost
oslanja se na razumijevanje i utjecaj suvremenih masovnih medija, dok informacijska
pismenost predstavlja Siri koncept koji ukljucuje sve vrste informacija, neovisno o nacinu
prijenosa. Digitalna, odnosno internetska pismenost, odnosi se specificno na vjestine potrebne
za koristenje informacija koje su dostupne u digitaliziranome obliku. To predstavlja samo jedan

dio informacija koji je takoder obuhvacéen informacijskom pismeno§éu.®

Od 1960-ih godina medijska pismenost postala je jedan od klju¢nih odgovora na pitanje kako
obrazovati djecu i mlade za sudjelovanje u demokratskome drustvu, s naglaskom na
odgovornost, kriticko razmisljanje, kreativnost, izrazajnost te konstruktivno i refleksivno
koriStenje medija. Glavni nacin postizanja toga cilja bilo je obvezno obrazovanje koje spaja
medije kao predmet proucavanja (poput tehnologije, povijesti, teorije) s pedagoSkim pristupom
(produkcija, analiza i kritika). Zbog toga se medijska pismenost moze smatrati rezultatom
medijskoga obrazovanja unutar obveznoga obrazovnog sustava.® Medijska pismenost ukljuduje
vjestinu pristupa, analize, vrednovanja i izrade medijskih sadrzaja u raznim formatima. Sastoji
se od dviju klju¢nih komponenti: refleksivne i produktivne. Refleksivna razina omogucuje
promiSljanje o medijskim sadrzajima i njihovim oblicima te potie kriticki pristup prema
sadrzajima, kanalima prijenosa i vlasnicima medija koji ih stvaraju.

S druge strane, produktivna razina omogucuje aktivno sudjelovanje u medijskoj proizvodnji
kao $to su fotografiranje, izrada plakata, crtanje stripova, stvaranje Casopisa, vodenje radijskih
postaja te produkcija filmova i videomaterijala. Sveobuhvatno medijsko obrazovanje
omogucava ucenicima da se socijalno povezu, poboljsaju medusobnu komunikaciju i da se
estetski izraze kroz masovne medije, oblikujuéi svoja stajaliSta i moralne vrijednosti. Taj
pristup ne samo da osnazuje kriticko razmisljanje o medijskim sadrzajima ve¢ i kreativno
sudjelovanje u medijskome prostoru, $to doprinosi razvoju kriticnih gradana koji su svjesni

svojih prava i duznosti te sloboda.®

1.2. MEDIJSKE KOMPETENCIJE KAO KRAJNJI CILJ MEDIJSKE
PEDAGOGIJE

8 VRKIC DIMIC, J.: Suvremeni oblici pismenosti, Skolski vjesnik, Vol. 63, 2014., 3, pp. 381-394,
https://hrcak.srce.hr/136084 (13. 8. 2024.)

® FORSMAN, M.: Media Literacy and the Emerging Media Citizen in the Nordic Media Welfare State,
Nordic Journal of Media Studies, Vol. 2, 2020., 1, pp. 59-70, https://doi.org/10.2478/njms-2020-0006 (13. 8.
2024.)

10 KOSIR, M., ZGRABLIJIC, N., RANFL, R.: Zivot s medijima, Zagreb: Doron, 1999, p. 29.
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Medijska kompetencija odnosi se na nekoliko kljuénih sposobnosti: pristup masovnim
medijima, kriticko razumijevanje i vrednovanje njihovih sadrzaja kao i sposobnost stvaranja i
proizvodnje komunikacijskih materijala. Takoder ukljucuje vjestinu filtriranja, selektiranja i
koriStenja velike koli¢ine informacija koje dolaze iz masovnih medija. Ta je kompetencija
temelj u podrudju medijske pedagogije.!! Znanstvenici naglaavaju da se medijske
kompetencije najbolje stjecu prakti¢nim vjestinama i osobnim iskustvom s medijima. Bitno je
osnaziti korisnike medija te ih motivirati na kreativno izrazavanje i stvaranje vlastitih sadrzaja,
kako bi aktivno doprinosili drustvu i sudjelovali u razmjeni migljenja.*?

Dimenzije medijske kompetencije ukljucuju aspekte koje ucitelji trebaju razvijati 1 ocjenjivati.
Otvorenost podrazumijeva zanimanje za nove tehnologije, pri ¢emu uditelji s visokom razinom
aktivno usavrsavaju svoje vjeStine dok oni s nizom ostaju vjerni tradicionalnim metodama.
Komunikacija oznacava sposobnost otvorenoga dijaloga s ucenicima, gdje oni s viSom razinom
potic¢u ravnotezu u komunikaciji dok oni s nizom imaju poteskoca. Tehnic¢ka dimenzija odnosi
se na koriStenje tehnologije u nastavi, gdje ucitelji s visokom tehnickom kompetencijom
redovito rabe medije, a oni s nizom ih izbjegavaju. Integritet se odnosi na odgovorno koristenje
medijskih sadrzaja. Ucitelji s visokim integritetom rabe medije kao didakticki alat dok oni s
niZom razinom naglasavaju negativne aspekte. Tolerancija podrazumijeva promicanje kulturne
raznolikosti, dok kreativnost obuhvaca prilagodbu nastavnih metoda, pri ¢emu ucitelji s
visokom kreativnos¢u poti¢u ucenike na stvaranje vlastitih sadrzaja. Na kraju, upravljanje se
odnosi na sposobnost organizacije i evaluacije medijskih sadrzaja, s uciteljima na viSoj razini
koji poticu timski rad i istrazivanje dok oni s niZzom razinom rijetko provjeravaju uéenikov

napredak.®

1.3. MASOVNI MEDIJI

Masovni mediji obuhvacaju raznolike platforme 1 institucije koje dosezu velik broj ljudi, bilo
kao citatelje, sluSatelje ili gledatelje. Oni se razlikuju prema vrsti (npr. knjige, novine, film,
televizija, radio, nosaci zvuka i slike poput videokaseta, CD-ova i DVD-ova), zatim prema

dosegu (lokalnom, nacionalnom ili medunarodnom), vrsti vlasnistva (privatno, javno, drzavno,

11 Mediapedagogy: Media Competence — Definitions, Mediapedagogy, http://www.mediapedagogy.eu/media-
competence/ (8. 10. 2024.)

12 CIBOCI PERSA, L., BURIC, I., BAGIC, D.: Medijske kompetencije ulitelja i njihova povezanost s
procjenom medijskih kompetencija u¢enika, Medijska istrazivanja, Vol. 29, 2023., 2, p. 7.,
https://hrcak.srce.hr/clanak/451686 (27. 6. 2024.)

13 Developing and Assessing Media Competency, Mediapedagogy, http://www.mediapedagogy.eu/developing-
and-assessing-media-competency/ (8. 10. 2024.)
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komunalno ili asocijativno) te nacinu financiranja i vrsti programa (primjerice javna ili
komercijalna sredstva, §to je Cesto slucaj kod radija i televizije). Publika masovnih medija
sastoji se od pojedinaca koji selektivno i ¢esto kriticki primaju i interpretiraju medijske poruke
pod utjecajem svoje druStvene okoline. Kako raste broj razlicitih vrsta medija i komunikacijskih
kanala te dostupnih programa, publika postaje sve raznolikija. Tradicionalni mediji sada su
povezani s raCunalnom tehnologijom, $to je dovelo do razvoja novih interaktivnih medija poput
interneta. Za razliku od klasi¢énih masovnih medija, internet omogucuje proizvodnju i
distribuciju koja moze biti podlozna institucionalizaciji i komodifikaciji, uz moguénost da se
publika angaZira u razli¢itim vremenskim i prostornim okvirima.'*

Mediji igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju drustvenih i kulturnih procesa. Njihova uloga

nadilazi samo prenoSenje informacija. Razumijevanje njihovih glavnih funkcija pomaze u

boljem uvidu u nacin na koji mediji oblikuju na§ svakodnevni Zivot i druStvene interakcije.

Mediji obavljaju Sest kljuc¢nih funkcija: organizaciju komunikacije, razumljivost informacija,
socijalnu  organizaciju druStva, kulturnu reprodukciju, prijenos komunikacije te

demokratizaciju obrazovanja i interkulturalnu povezanost.'®

Marshall McLuhan, kanadski teoreti¢ar komunikacije, poznat je po svojoj tvrdnji ,,Medij je
poruka“ ¢ime je naglasio da je sam medij vazniji od sadrzaja koji prenosi. McLuhan je bio
fasciniran elektricnom energijom i njezinim utjecajem na 20. stoljece Koje je smatrao stoljecem
masovnog drustva oblikovanoga masovnim medijima. McLuhanova teorija da je sadriaj
svakog medija uvijek neki drugi medij upucuje na slozenost komunikacijskih procesa i utjecaj
razli¢itih medija na ljudsku percepciju.t®

U masovnoj komunikaciji, simboli igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju percepcije 1 interpretaciji
poruka kod publike.l” Znagenje poruke nije ograni¢eno samo na fazu prijenosa, publika takoder
moze formirati vlastito misljenje. Poruka moze imati potpuno suprotan uc¢inak od onoga koji je
bio namijenjen te se moze vratiti poSiljatelju. lako se ne smije precijeniti kriticka sposobnost
primatelja poruke, takoder je ne treba ni podcijeniti. Na kraju, ¢injenica da se radi o masovnim
medijima isti¢e njihovu sposobnost dosega Siroke i raznolike publike, §to ukljucuje kulturnu,

spolnu, rasnu, dobnu i statusnu raznolikost, sto dovodi do znacajnih razlika u nacinu na koji se

14 masovni mediji. Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje, Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2013.-2024.
https://www.enciklopedija.hr/clanak/masovni-mediji (20. 7. 2024.)

15 CIBOCI, L., KANIZAJ, I, LABAS, D.: Djeca medija: Od marginalizacije do senzacije, Djeca medija: Od
marginalizacije do senzacije, Zbornik radova, Zagreb, 2011., p. 7.

16 MCLUHAN, M.: Razumijevanje medija, Golden marketing-Tehni¢ka knjiga, Zagreb, 2008., p. 13, prema:
ROTAR ZGRABLIJIC, N.: Uvod u medije i medijsku pismenost, Leykam international, Zagreb, 2023., pp. 17-
26.

17 ROTAR ZGRABLIJIC, N.: Uvod u medije i medijsku pismenost, Leykam international, Zagreb, 2023., p. 24.
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medijski sadrzaji primaju i interpretiraju te omogucava neocekivane perspektive i razliCite

oblike tumadenja.®

Medijska pismenost obuhvaca vjestine i znanja potrebna za ucinkovito koriStenje i1 analizu
medijskih sadrzaja. Ukljucuje sposobnost kritiCkoga promisljanja o informacijama,
prepoznavanje pristranosti i manipulacija te razumijevanje utjecaja medija na druStvo i
pojedinca. Razvoj medijske pismenosti postao je kljuan u kontekstu digitalne transformacije i
porasta internetskoga sadrzaja gdje se korisnici suocavaju s obiljem informacija. Pristupi
medijskoj pismenosti variraju od formalnog obrazovanja do neformalnih inicijativa te ukljucuju
integraciju u kurikulum osnovnih i srednjih Skola. Cilj je osposobiti pojedince da postanu
aktivni sudionici medijskoga okruzenja, a ne samo pasivni konzumenti sadrzaja. Uloga je
ucitelja kljucna u poticanju medijske pismenosti kroz obrazovne programe koji se temelje na
kritickome razmisljanju 1 analizi. Ta teorijska osnova pruza polaziste za istrazivacki dio rada
koji se bavi stavovima ucitelja razredne nastave prema medijskome obrazovanju ucenika u
gradu Zadru. Razumijevanje klju¢nih pojmova medijske pedagogije omogucuje dublju analizu
na¢ina kako ucitelji percipiraju i primjenjuju medijsko obrazovanje u praksi te koja su
oc¢ekivanja 1 izazovi u ostvarivanju ciljeva medijske pismenosti i kompetencija unutar

Skolskoga sustava.

18 BITI, V.: Pojmovnik suvremene knjiZevne i kulturne teorije, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Matica
hrvatska, Zagreb, 2000., pp. 302-306.



2. POVIJESNI RAZVOJ MEDIJSKOGA OBRAZOVANJA

Medijsko obrazovanje predstavlja kriticku drustvenu analizu medija s namjerom osvjeS¢ivanja
I razumijevanja kako mediji funkcioniraju, tko ih kontrolira i oblikuje, koja je uloga
profesionalaca u tome procesu te kako reklamiranje, marketing i odnosi s javnos$¢u utjecu na
sadrzaj medija i razli¢ite nacine na koje publika interpretira medijske poruke.’®* U ovom
poglavlju istraziuje se povijesni razvoj medijskoga obrazovanja na svjetskoj razini i na razini
Republike Hrvatske. Analiziraju se kljuéni dogadaji i promjene koje su oblikovale medijsku
pismenost kao disciplinu, s naglaskom na evoluciju obrazovnih pristupa i normi tijekom
vremena. Osim toga, spominju se i neke vazne institucije i inicijative koje su doprinijele razvoju

medijske pismenosti i obrazovanja.

2.1. POVIJESNI RAZVOJ MEDIJSKOGA OBRAZOVANJA U SVIJETU

Povijest medijske pismenosti moZe se promatrati kao produzetak retorike koja je razvijena u 5.
stoljecu pr. Kr. kako bi se poducavala politicka vjestina kroz oratorij i kriticko razmisljanje.
Korijeni medijske pismenosti takoder leZe u razvoju filma kao alata za poducavanje jezika,
kriticke analize i pismenosti. Jedni su od klju¢nih povijesnih elemenata medijske pismenosti
kriticka pitanja ¢iji pocetci sezu do starogrckih obrazovnih praksi. Te su se prakse temeljile na
ideji da se znanje razvija postavljanjem pitanja koja produbljuju analizu i refleksiju. Iskustva
ucenika i njihove svakodnevne zabrinutosti smatrali su se kljuénim elementima u procesu
stvaranja znacenja $to je Cinilo temelj medijske pismenosti u 20. stolje¢u kada su djeca pocela
posjeéivati kina. U drugoj polovici 20. stoljeca vizije medijske pismenosti pocele su se razvijati
kako je podrucje komunikacija pocelo napredovati na americkim sveuciliStima 1 Sirom svijeta.
Medijsko obrazovanje shvaceno je kao kognitivna obrana protiv najizrazenijih oblika
senzacionalizma i propagande koji dolaze iz brzo rastuc¢ih kulturnih industrija. Kroz 1970-e
godine medijska pismenost prepoznata je kao klju¢na za gradansku participaciju i demokratska
prava. Poucavatelji su usvojili pristupe koji su poticali interakciju medu ucenicima, a ne izmedu
uéenika i ucitelja, ¢Gime se naglasavala vaznost relevantnih i znaGajnih tema za uéenike.?

Tijekom 1970-ih i 1980-ih godina stavovi prema masovnim medijima poceli su se mijenjati.
Film i televizija postali su priznati kao legitimni oblici izraZzavanja i komunikacije. Obrazovni

sustav prepoznao je vaznost ozbiljnoga istrazivanja i analize medija §to je potaknulo integraciju

19 CIBOCI, L., KANIZAJ, I, LABAS, D., op. cit., p. 39.
20HOBBS, R., JENSEN, A.: The Past, Present, and Future of Media Literacy Education, Journal of Media
Literacy Education, Vol. 1,2009., 1, pp. 1-3, https://digitalcommons.uri.edu/jmle/voll/iss1/1/ (27. 6. 2024.)
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medijske pismenosti u razliite obrazovne kontekste. Nadalje, prijelaz na nove tehnologije,
poput prijenosnih videosnimaca, omoguéio je ucenicima da postanu aktivni sudionici u
stvaranju medijskoga sadrzaja. To je dovelo do dubljega istrazivanja odnosa izmedu
simbolickih sustava, kulture i kognicije, s idejom da medijska pismenost moze spojiti Skolske i
zivotne svjetove djece. Do kraja 20. stolje¢a medijska pismenost doZzivjela je novu fazu,
suoCavajuéi se s izazovima digitalne kulture i propagande. Rasprave 0 ulozi medijske
pismenosti u drustvu i dalje izazivaju kontroverze, ukljucujuci pitanja politi¢kih i ideoloskih
agendi te uloge medijske pismenosti u obrazovanju i gradanskome aktivizmu. Uzimajué¢i u
obzir sve te povijesne tokove, medijska pismenost danas ukljucuje sloZzene odnose medu
znanjem, identitetom, kulturom i mo¢i te ima klju¢nu ulogu u obrazovanju i $irem drustvenome
kontekstu.?

U razdoblju od 2000. do 2010. godine zanimanje za kompetenciju s alatima i upotrebu digitalnih
tehnologija u obrazovanju pretezno je zamijenio fokus na tradicionalnije teme medijske
pismenosti kao Sto su oglasavanje, kvaliteta vijesti, medijsko vlasnis$tvo i utjecaj medija na
drustvo. Brzi razvoj tehnologije zahtijeva nove medijske pismenosti koje ukljucuju vjestine i
eticke okvire za uc¢inkovitu upotrebu spomenutih alata. Tehnoloske kompanije, od kojih su neke
Verizon, Dell, Apple i Microsoft, podrzavaju obrazovne inicijative koje promicu digitalnu
transformaciju u Skolama. No problemi s tehnologijom i zakonodavstvom, poput Digital
Millennium Copyright Act, otezavaju uciteljima stvaranje obrazovnih materijala iz
videosadrzaja. Ti zakonski okviri i tehnicke prepreke mogu usporiti obrazovne inovacije i
koristenje medijskih sadrzaja u nastavi. Godine 2007., pod vodstvom Faith Rogow, zajednica
za medijsku pismenost u Sjedinjenim Americkim Drzavama stvorila je Temeljna nacela
medijske pismenosti. Ta nacela usmjeravaju zajednicke ciljeve i vrijednosti te opisuju medijsku
pismenost kao proces koji ukljucuje aktivno istrazivanje i kriticko promisljanje o porukama
koje primamo i stvaramo. Medijska pismenost prosiruje pojam pismenosti, razvija vjestine svih
uzrasta, podrzava demokratsko gradanstvo i prepoznaje medije kao dio kulture 1 socijalizacije.
Naglasava se takoder da medijska pismenost nije politi¢ki pokret ni zamjena za odgovornost
medija, ve¢ obrazovna praksa koja razvija kriticko misljenje 1 komunikacijske vjestine.
Dokument Temeljnih nacela naglasava da medijska pismenost ne namece ideologije, vec
poucava ucenike da donose informirane odluke u skladu s vlastitim vrijednostima. Jasno se
porucuje da medijska pismenost ne podcjenjuje utjecaj medija niti zamjenjuje odgovornost
medija prema javnosti. Umjesto toga, usmjerena je na promjenu obrazovne prakse i povecanje
znanja 1 vjestina u¢enika, pruzajuci temelj za poducavanje i ucenje u 21. stolje¢u. Poucavatelji

iz razli¢itih podrucja traze pedagoske alate za vodenje ucenika kroz medije, popularnu kulturu

2L Tbid., pp. 3-4.



i digitalnu komunikaciju. Zadatak je poucavatelja medijske pismenosti uspostaviti suradnju i
izgraditi mostove izmedu disciplina da bi prosirili polje i omoguéili ucenicima da postanu
aktivni autori medijskih poruka. Razumijevanje proslosti kljucno je za oblikovanje buduénosti,
aucenici trebaju razvijati kriticko razmisljanje, refleksivnost i komunikacijske vjestine u svijetu
prepunom masovnih medija i digitalne kulture. Vazno je da poucavatelji nastave razvijati nova
znanja i odgovore na izazove koje donose digitalni mediji, ukljucujuci pitanja identiteta,
privatnosti te pravna i eticka pitanja. Dijeljenjem znanja i zajednickim ucenjem polje medijske

pismenosti moZe nastaviti rasti i prilagodavati se novim obrazovnim potrebama.??

2.2. POVIJESNI RAZVOJ MEDIJSKOGA OBRAZOVANJA U
HRVATSKOJ

U posljednjem desetljecu, Europska komisija, Europski parlament i Vije¢e ministara zapoceli
su brojne inicijative u podru¢ju medijskog odgoja i pismenosti. Objavili su smjernice i
preporuke za zemlje Clanice, a Europska komisija je od 2000. godine odrzala brojne radionice
i podrzala vise od 30 obrazovnih programa kroz financiranje. Prema Direktivi 2007/65/EC i
2010/13/EU Europskog parlamenta, sve zemlje ¢lanice, uklju¢uju¢i Hrvatsku, obvezne su
redovito izvjeStavati o stanju medijske pismenosti i izmjenama u zakonodavstvu koje se odnose
na ovo podruéje.?® U studenome 2007. godine osnovana je Agencija za elektroni¢ke medije,
novo tijelo ¢ija je zadaca obavljati administrativne, tehnicke i struéne poslove za potrebe Vijeca
za elektroni¢ke medije. Osnovana je na temelju odredbi izmijenjenog Zakona o elektroni¢kim
medijima, koji je stupio na snagu u kolovozu te godine.?* Ona u Hrvatskoj nadzire i regulira
elektronicke medije. Njezina je glavna funkcija osigurati uskladenost medija sa zakonskim
propisima, etickim normama 1 profesionalnim standardima. Agencija prati sadrZaj koji se
emitira putem televizije, radija i internetskih platformi te odrzava ravnotezu izmedu zastite
javnoga interesa slobode medija. AEM se angaZzira U promicanju medijske pismenosti medu
mladima, poti¢uéi kriticko razmisljanje i odgovorno konzumiranje medijskih sadrzaja.?® Vijece
za elektroni¢ke medije (VEM) odgovorno je za nadzor elektronickih medija u Hrvatskoj. U
skladu s Zakonom o elektronickim medijima i Zakonom 0 HRT-u VEM se bavi dodjelom i

oduzimanjem koncesija, pra¢enjem medijskoga sadrzaja, izricanjem opomena te promicanjem

22 Ibid., pp. 5-7.

23 K ANIZAJ, 1.: Prema hrvatskome modelu odgoja za medije: prilike i prijetnje, Dijete i jezik danas: dijete i
mediji, Zbornik radova, Osijek, 2015., p. 79.

24 Osnovana Agencija za elektroni¢ke medije, ,,Dnevnik.hr, https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/osnovana-
agencija-za-elektronicke-medije.html#lmState=4540021:3 (14.8.2024.)

25 Agencija - Nasa misija, AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE, https://www.aem.hr/agencija/ (14. 8.
2024.)
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medijskoga pluralizma i raznovrsnosti. Vijeée ¢ine sedam c¢lanova koje imenuje i smjenjuje
Hrvatski sabor prema prijedlogu Vlade, a njihov mandat traje pet godina s moguénos$éu
ponovnoga imenovanja.?® Prema ¢lanku 19. Zakona o elektroni¢kim medijima Vijeée za
elektroni¢ke medije ima zadatak promicati programe medijske pismenosti.?’ Godine 2011.
osnovano je Drustvo za komunikacijsku i medijsku kulturu, udruga koja se posvecuje
unapredenju medijske i komunikacijske kulture u Hrvatskoj. Njihova misija ukljucuje sustavnu
edukaciju o medijima i razvoj osvijeStenih korisnika koji kriticki pristupaju medijskim
sadrzajima koje sami odabiru. Udruga ostvaruje svoje ciljeve kroz edukaciju, istrazivanje i
znanstveni rad u raznim dru$tvenim podru¢jima. Provodi razne aktivnosti da bi postigla svoje
ciljeve. To ukljuCuje promociju medijske pismenosti, razvoj medijskih kompetencija,
obrazovanje za politicku kulturu i gradansko sudjelovanje, organiziranje edukativnih radionica
i predavanja, provodenje istrazivanja, izradu edukativnih materijala i s1.22 AEM i UNICEF,
zajedno s Hrvatskim filmskim savezom, Hrvatskim audiovizualnim centrom, Fakultetom
politickih znanosti i Akademijom dramske umjetnosti, pokrenuli su 2016. godine internetski
portal medijskapismenost.hr. Portal je osmisljen za edukaciju roditelja, skrbnika i uéitelja o
medijskoj pismenosti s ciljem jacanja njihove sposobnosti da prepoznaju utjecaj medija na
djecu. Nudi informacije o sigurnosti na internetu, nasilju u medijima, stereotipima i utjecaju
medija na djecji razvoj te pruza prakticne savjete za roditelje. Taj portal, dio Sireg projekta,
naglasava vaznost medijskoga obrazovanja u zastiti djece od Stetnih sadrzaja. Istaknuto je da
portal pruza sveobuhvatan pregled pouzdanih informacija sto je klju¢no zbog sve prisutnijega
medijskog utjecaj na djecu. Stru¢njaci su naglasili potrebu za stalnim obrazovanjem i
suradnjom da bi se razumjeli i upravljali brzim tehnoloskim promjenama i njihovim
posljedicama.?® Dani medijske pismenosti, kao projekt, zapoceli su 2018. godine, a organiziraju
th AEM 1 UNICEEF s ciljem povecanja svijesti o vaznosti medijske pismenosti 1 jacanja vjestina
medijskog obrazovanja medu gradanima. Projekt se realizira uz podrS$ku Ministarstva kKulture i
Ministarstva znanosti 1 obrazovanja, a ukljucuje brojne partnere poput vrti¢a, Skola, fakulteta,
knjiznica, kina, medija i udruga. Projekt ukljucuje raznovrsna dogadanja, proizvodnju
obrazovnih materijala te jednodnevne radionice za uéenike pod nazivom Djeca upoznaju

medije. Tijekom tih radionica uéenici u¢e o funkcionalnosti medija i stvaranju medijskog

% Vijeée. AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE, https:/www.aem.hr/vijece/ (14. 8. 2024.)

27 Medijska pismenost. AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE,

medijskapismenost.hr, https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-u-perspektivi-novog-kurikuluma-
prilike-prijetnje/ (14. 8. 2024.)

28 Hatipovié, M.: Djeca o medijima nemaju s kime razgovarati, ,,matica.hr*,
https://www.matica.hr/inkluzija/l5/djeca-o-medijima-nemaju-s-kime-razgovarati-31776/ (16. 8. 2024.)

29 Pokrenut internetski portal za medijsku pismenost, AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE,
https://www.aem.hr/blog/2016/06/20/pokrenut-internetski-portal-za-medijsku-pismenost/ (16. 8. 2024.)
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sadrzaja, a dostupni su i brojni edukacijski materijali.*® Prvi Dani medijske pismenosti u
Hrvatskoj zapoceli su 13. travnja 2018. u Zagrebu u Osnovnoj Skoli Jure Kastelana. Projekt,
koji je trajao od 19. do 21. travnja diljem zemlje, imao je cilj educirati djecu, roditelje i
nastavnike o vaznosti medijske pismenosti. Ucenici su imali priliku posjetiti medijske kuce,
uciti o stvaranju vijesti 1 sudjelovati u njihovoj pripremi. Predavanja i radionice odrzana su u
vrti¢ima, Skolama i knjiznicama dok je za roditelje bio dostupan vodi¢ za medijsku upotrebu u
obitelji. Projekt su poduprli Ministarstvo kulture i Ministarstvo znanosti i obrazovanja, a njime
se htjela istaknuti vaznost medijske pismenosti u kurikularnoj reformi i razvoju kritickoga
misljenja.3! Projekt Medijskom pismenoséu protiv grupa mrznje i elektronickog nasilja Drustva
za komunikacijsku i medijsku kulturu zapoceo je 2018. godine i obuhvacao je radionice za
djecu, roditelje i nastavnike u 13 hrvatskih Zupanija. Projekt Mind Over Media / Razmisli o
medijima s potporom Europske komisije provodio se kroz program Media Literacy for All.%2
Danima medijske pismenosti 2019. godine prisustvovalo je vise od 16 tisu¢a osoba, ukljucujuéi
13 tisuca djece i mladih iz cijele Hrvatske. U 90 gradova odrzana su 273 dogadanja usmjerenih
na razvoj kritickoga razmisljanja, toleranciju i druge aspekte medijske pismenosti. Program
Djeca upoznaju medije omogucio je skoro tisu¢u ucenika iz 92 Skole posjet medijskim ku¢ama
I upoznavanje se s procesom nastanka vijesti. Tijekom manifestacije odrzano je 31 filmsko-
obrazovni program u 12 gradova uz stru¢ne skupove u Rijeci, Splitu i Zagrebu. U 60 knjiznica
diljem Hrvatske odrzana su dogadanja uz podrsku veleposlanstava Danske, Finske, Norveske i
Svedske.® Tre¢i Dani medijske pismenosti, planirani od 30. ozujka do 5. travnja 2020. godine
odrzali su se ve¢inom na daljinu zbog mjera zastite od koronavirusa. Projekt je ukljucivao
razvoj edukacijskih materijala. Vise od 1000 ucenika sudjelovalo je u radionicama Djeca
upoznaju medije dok su neki dogadaji odgodeni. Organiziran je i filmski natjecaj na temu Nas
online Zivot, o kojem roditelji nista ne znaju.® U okviru hrvatskoga predsjedanja Vijeéem
Europske unije 2020. usvojeni su Zakljucci o medijskoj pismenosti u svijetu koji se stalno
mijenja. Ti zakljuéci odrazavaju prioritete hrvatskoga predsjedanja i naglasavaju vaznost
medijske pismenosti kao kljuéne kompetencije za moderno drustvo. Dokument naglasava da su

novi mediji promijenili proizvodnju, distribuciju i konzumaciju sadrzaja te donijeli izazove

% O nama: Dani medijske pismenosti, medijskapismenost.hr, https://www.medijskapismenost.hr/o-nama/ (14.
8.2024.)

31 Prvi dani medijske pismenosti u Hrvatskoj, AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE,
https://www.aem.hr/blog/2018/04/13/prvi-dani-medijske-pismenosti-u-hrvatskoj/ (20. 8. 2024.)

32 Medijska pismenost u perspektivi novog kurikuluma: prilike i prijetnje, medijskapismenost.hr,
https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-u-perspektivi-novog-kurikuluma-prilike-prijetnje/ (20. 8.
2024.)

33 Vise od 270 dogadanja tijekom 2. Dana medijske pismenosti, medijskapismenost.hr,
https://www.medijskapismenost.hr/vise-od-270-dogadanja-tijekom-2-dana-medijske-pismenosti/ (20. 8. 2024.)
% Dani medijske pismenosti 2020., medijskapismenost.hr, https://www.medijskapismenost.hr/dani-medijske-
pismenosti-2020/ (13. 8. 2024.)

12


https://www.medijskapismenost.hr/o-nama/
https://www.aem.hr/blog/2018/04/13/prvi-dani-medijske-pismenosti-u-hrvatskoj/
https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-u-perspektivi-novog-kurikuluma-prilike-prijetnje/
https://www.medijskapismenost.hr/vise-od-270-dogadanja-tijekom-2-dana-medijske-pismenosti/
https://www.medijskapismenost.hr/dani-medijske-pismenosti-2020/
https://www.medijskapismenost.hr/dani-medijske-pismenosti-2020/

poput dezinformacija 1 govora mrznje. Dokument podupire cjelozivotno ucenje, ukljucivanje
kulturnih ustanova u obrazovne projekte i ulogu javnih medija u promicanju medijskoga
obrazovanja. Poziva se na razvoj politika medijske pismenosti, edukaciju za ucitelje i jaCanje
suradnje medu drzavama c¢lanicama i1 Europskom komisijom uz povecanu transparentnost
internetskih platformi i jaGanje profesionalnoga novinarstva. Ti zakljucci predstavljaju vazan
korak u unapredenju medijskoga obrazovanja u Hrvatskoj.®® Cetvrti Dani medijske pismenosti
odrzani 2021. godine pobudili su veliko zanimanje medu gradanima i obrazovnim djelatnicima.
Fokus je bio na utjecaju medija i digitalnih platformi na mentalno zdravlje mladih te na
dezinformacijama. U 115 gradova odrzano je vise od 260 dogadanja, a gradani su imali priliku
unaprijediti svoju medijsku pismenost. Odrzan je filmski natjecaj na temu Mediji i moji osjecaji
s rekordnih 39 pristiglih filmova.®® Peti Dani medijske pismenosti odrzani 2022. godine bili su
usmjereni na osvjes¢ivanje o vaznosti medijske pismenosti i kritickoga razmiSljanja o
medijima. Projekt je uklju¢ivao brojne vrtice, $kole, knjiznice, kina, medijske kuce i udruge
koje su organizirale razli¢ite dogadaje uzivo ili na daljinu. Fokus je bio na utjecaju influencera,
prikrivenome oglasavanju i algoritmima na informacije na internetu i druStvenim mrezama.
Odrzan je i filmski natje¢aj za osnovnoskolce i srednjoskolce na temu Influenceri i mi.3” Sesti
Dani medijske pismenosti odrzali su se 2023. godine. Svrha je bila podizanje svijesti 0 znacaju
medijske pismenosti 1 kritiCkoga razmisljanja te podrSka odgojiteljima kroz obrazovne
materijale. U projekt su se ukljucili vrtiéi, $kole, knjiznice i udruge koje su organizirale razlicite
aktivnosti. Slogan je bio U ravnotezi — online i offline, a filmski natjecaj na temu Odnosi i
prijateljstva — online i offline privukao je rekordnih 77 prijava.*® Vise od 37 tisuéa gradana
sudjelovalo je u 700 dogadanja tijekom sedmih Dana medijske pismenosti s fokusom na
kriticko razmiSljanje, umjetnu inteligenciju 1 utjecaj druStvenih mreZa na mentalno zdravlje.
Ukljuceno je vise od 460 Skola i vrti¢a, a na portalu medijskapismenost.hr dostupno je vise od
milijun preuzimanja obrazovnih materijala. Objavljeni su novi materijali, uklju¢ujuci priru¢nik
0 umjetnoj inteligenciji. Dani medijske pismenosti, zapoceti 2018. godine sada ukljucuju vise

od 137 tisu¢a sudionika i preko 2500 dogadanja.®

% Zakljuéci Vijeéa EU-a o medijskoj pismenosti, AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE,
https://www.aem.hr/blog/2020/06/15/zakljucci-vijeca-eu-a-o-medijskoj-pismenosti/ (15. 8. 2024.)

% Rezultati 4. Dana medijske pismenosti, medijskapismenost.hr, https://www.medijskapismenost.hr/rezultati-
4-dana-medijske-pismenosti/ (16. 8. 2024.)

3" Dani medijske pismenosti 2022., medijskapismenost.hr, https://www.medijskapismenost.hr/dani-medijske-
pismenosti-2022/ (15. 8. 2024.)

38 DANI MEDIJSKE PISMENOSTI 2023., medijskapismenost.hr, https://www.medijskapismenost.hr/dani-
medijske-pismenosti-2023/ (14. 8. 2024.)

39 Rekordan broj sudionika na 7. Danima medijske pismenosti, medijskapismenost.hr,
https://www.medijskapismenost.hr/rekordan-broj-sudionika-na-7-danima-medijske-pismenosti/ (20. 8. 2024.)
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Analiza povijesti medijske pismenosti pokazuje da se ona razvila od retorike u antickoj Grekoj
do suvremenih izazova digitalne kulture. Kroz razlicite faze postala je klju¢na komponenta
obrazovanja, naglasavajuci vaznost kritickoga razmisljanja i aktivnoga sudjelovanja ucenika u
stvaranju sadrzaja. Temeljna nacela medijske pismenosti isti¢u njezinu ulogu u razvoju vjestina
potrebnih za navigaciju u kompleksnome medijskom okruzenju. Kako se tehnologije i medijski
konteksti mijenjaju, vazno je da poucavatelji nastave prilagodavati pristupe, omogucujuci
ucenicima da budu aktivni i informirani sudionici u svijetu medija. Razumijevanje povijesnoga

konteksta klju¢no je za oblikovanje buducih pristupa medijskoj pismenosti.

Medijska i informacijska pismenost danas su sastavni dio gotovo svih kurikuluma, a u onim
predmetima u kojima nisu izri¢ito naglasene, integrirane su kroz korelaciju s drugim
predmetima i medupredmetnim temama, poput Uporabe informacijske i komunikacijske

tehnologije (IKT).*° O tome se vise govori u sljedeéem poglavlju.

40 Medijska pismenost u novim hrvatskim kurikulumima. medijskapismenost.hr,
https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-u-novim-hrvatskim-kurikulumima/ (20. 8. 2024.)
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3. MEDIJSKO OBRAZOVANJE U OSNOVNIM SKOLAMA

Medijsko obrazovanje postaje sve vaznije u osnovnoSkolskome obrazovanju zbog brzoga
razvoja digitalnin tehnologija i sveprisutnosti medija u svakodnevnome zivotu djece.
Uvodenjem medijskoga obrazovanja, ucenici stjeCu kljuéne vjestine potrebne za analizu i
kriticko promisljanje o medijskim sadrzajima. Uzimaju¢i u obzir sve veci utjecaj medija na
formiranje stavova, vrijednosti i ponaSanja, vrlo je vazno da djeca razviju sposobnost
prepoznavanja i analiziranja medijskih poruka kao i razumijevanja njihovih potencijalnih
utjecaja. Medijsko obrazovanje pomaze i u zastiti djece od negativnih aspekata medijskoga
okruzenja poput dezinformacija, manipulacija i online prijetnji te ih priprema za odgovorno i

sigurno koriStenje digitalnih alata.

3.1. ZNACAJ MEDIJSKOGA OBRAZOVANJA U OSNOVNIM
SKOLAMA

U ovome dijelu rada govori se o specificnim koristima koje medijsko obrazovanje ima za
ucenike osnovnih Skola te se razmatra kako se medijsko obrazovanje uklapa u postojeci

obrazovni sustav.

Cilj je medijskoga obrazovanja omoguéiti u¢enicima da razumiju prirodu i utjecaj medija te da
ih uéinkovito rabe u obrazovnim situacijama. Ono predstavlja praktiénu primjenu novoga
podrucja pedagogije poznatoga kao medijska pedagogija. Dobila je na vaznosti jer su mediji
postali sastavni dio svakodnevnoga zivota. Ako nedostaje medijskoga obrazovanja, mogu
nastati ozbiljne drustvene posljedice, ukljucujuci neprikladan odabir i upotreba medija. Dosad
je medijsko obrazovanje u velikoj mjeri bilo usmjereno na to kako rabiti didakticka sredstva i
masovne medije za poboljSanje obrazovnoga procesa. Medutim, Cesto su zanemareni rizici
povezani s medijskim sadrzajem koji mogu oblikovati negativne stavove 1 uzrokovati drustvene
opasnosti. Mediji mogu zna¢ajno utjecati na nacin, sadrzaj i1 brzinu komunikacije te smanjiti
izravnu komunikaciju. Medijsko obrazovanje treba pripremiti primatelje ne samo za
razumijevanje i uporabu novih obrazovnih tehnologija ve¢ i za aktivno i kriticko prihvacanje
medijskoga sadrzaja. Treba naucditi kako prakticno rabiti medije za intelektualni razvoj i
profesionalni rad te za stvaranje obrazovnih kurikuluma. U osnovi, medijsko obrazovanje ima

tri glavna zadatka: pripremiti za pravilno razumijevanje medija kao alata za prenoSenje
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informacija i oblikovanje stavova; pripremiti za koriStenje medija za osobni i1 profesionalni

razvoj; pripremiti za odgovornu uporabu medija u zabavi i igri.*!

U posljednje vrijeme raste interes za istrazivanje ucinkovitosti mjera usmjerenih na razvoj
medijske kompetencije, Sto podrazumijeva osposobljavanje djece i adolescenata za kriticku
analizu medijskih sadrzaja i njihovo povezivanje s vlastitim ponasanjem. KoriStenjem primjera
nasilja u medijima i njegovog utjecaja na djecu, ukazat ¢e se na vaznost medijske pismenosti u
obrazovanju i odgoju mladih. Restriktivne mjere, poput zabrana, mogu kod adolescenata
povecati privlacnost zabranjenih sadrzaja 1 potaknuti njthovo konzumiranje u drustvu vrSnjaka,
Sto je izvan kontrole odraslih. Oslanjanje isklju¢ivo na zabrane otezava razvoj vjestina medijske
pismenosti, odnosno sposobnosti odgovornog koristenja medija. Umjesto toga, potrebno je
jasno komentirati i objasniti nepozeljna pona$anja i sadrzaje. Skolski programi koji se bave
medijskom kompetencijom mogu smanjiti konzumaciju medija, privlacnost nasilnih junaka i
prihvacanje negativnog i nasilnog ponasanja kod uc¢enika. Mjere medijske pedagogije trebaju
biti prilagodene dobi i stupnju razvoja djeteta, jer se Cesto pretpostavlja da mlada djeca mogu
razumjeti sloZzene informacije, $to nije uvijek slucaj. Stoga je vazno rano zapoceti s medijskim
intervencijama, prije nego §to utjecaj vr$njaka postane snazniji od roditeljskog i prije nego §to

se formiraju i uévrste specifiéne sklonosti prema odredenim sadrzajima, poput nasilja.*?

Medijsko obrazovanje unutar okvira medijske pismenosti razmatra se kroz njegovu integraciju
u Skolske kurikulume, bilo da su oni formalni ili neformalni, kroz programe osposobljavanja
ucitelja za medijsku pismenost, Sire obrazovne aktivnosti povezane s medijskom pismenosc¢u 1

dostupne obrazovne resurse.*?

Koliko je medijska pismenost integrirana u kurikulume obaveznih predmeta i medupredmetnih
tema istrazila je Amadea Draguzet, skolska knjizni¢arka. Informacijska i medijska pismenost
prisutne su u gotovo svim kurikulumima, a u predmetima u kojima nisu posebno istaknute,
mogu se naci U izravnoj vezi s drugim predmetima i medupredmetnim temama poput Uporabe
informacijske 1 komunikacijske tehnologije (IKT). Medutim, kurikulum za Tjelesnu i
zdravstvenu kulturu ne ukljucuje korelaciju s IKT-om iako se u ishodima spominje koristenje
mobilnih aplikacija. Kada se raspravlja o medijskoj i informacijskoj pismenosti u kontekstu
snalazenja s medijima i informacijama koje oni nude, $to podrzava ucenje i poducavanje,

medupredmetna tema Uporaba IKT-a sadrzi mnoge ishodne ciljeve povezane s tim

41 WALAT, W.: Media education in the school system, ,, Media, culture and public relations*,
https://doi.org/10.32914/mcpr.11.2.4 (11. 8. 2024.)

42 MALOVIC, S. (ur.): Masovno komuniciranje, Golden marketing — Tehnic¢ka knjiga. Zagreb, 2014., pp. 30-
33.

4 Ibid, p. 176.
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pismenostima. lako postoji materijal u obliku ishoda i preporuka, potrebno je poznavati te
materijale, povezivati ih i kreativno rabiti prilikom organizacije nastave. Bitno je razumijeti
samu definiciju medijske i informacijske pismenosti. Postavlja se pitanje koliko je obrazovni
sustav pripremio ucitelje 1 stru¢ne suradnike za rad s tim pismenostima, ishodima i
realizacijama. Kurikulumi su dizajnirani da bi uditeljima pruzili veliku slobodu u kreiranju
nastave, izboru metoda i izvora. Prijelaz s tradicionalnih metoda na Sire pristupe moze biti
izazovan. lako sloboda moZe biti poticajna, zahtijeva opseznu pripremu i veéi angazman. Sto
se tice medijske 1 informacijske pismenosti, sadrzaji su prisutni, ali je vazno osnaziti ucitelje
dodatnim znanjima i vjeStinama te ih motivirati za kreativniji pristup. U nekim kurikulumima
medijska je pismenost jasno navedena, posebno u ciljevima, metodama poucavanja i
korelacijama. Primjerice, u kurikulumu Hrvatskog jezika domenu Kultura i mediji ¢ini jedna
od tri sadrzajne oblasti. Ucenici trebaju razvijati kriticki odnos prema informacijama,
procjenjivati pouzdanost izvora, prepoznavati obrazovne digitalne medije i razumjeti razliku
izmedu komercijalnih i nekomercijalnih medija. U Geografiji je navedena vaznost e-ucenja za
koristenje racunalne tehnologije i internetskih izvora dok se u Matematici i Fizici ucenici poticu
na prepoznavanje pouzdanih izvora. Kurikulum Kemije takoder potice istrazivanje razli¢itih
izvora i kriticko procjenjivanje informacija dok Biologija naglasava vaznost razlikovanja
pouzdanih izvora i razvoj kritickoga odnosa prema informacijama. U Prirodi i drustvu o¢ekuje
se pravilna i svrsishodna uporaba IKT-a kroz prikupljanje, obradu i prikazivanje podataka.
Likovna kultura usmjerava se na analiti¢ki i kriti¢ki pristup slikovnim informacijama dok
Glazbena kultura, iako spominje vaznost kritickoga pristupa, ne nudi konkretne ishode,
ostavljajuéi ucitelje u velikoj mjeri samostalnima u tome pogledu. Tehnicka kultura potice
istrazivanje podataka o zanimanjima koriStenjem IKT-a i1 naglaSava vazZnost kriti¢koga
promisljanja 1 stvaralackoga pristupa. U Povijesti se, iako ne izri¢ito navedeno, bavi analizom
povijesnih izvora i kritickim promi$ljanjem dok se u Engleskome jeziku izri¢ito spominje
razvoj medijske pismenosti kroz istrazivanje i kriticku analizu informacija. U Informatici
trenutacno postoje samo dva konkretna ishoda vezana uz vrednovanje informacija. lako su
mnogi kurikulumi obuhvatili temeljne aspekte medijske i informacijske pismenosti, potrebno
je dodatno obrazovanje ucitelja i strucnjaka za u¢inkovitu implementaciju tih vjestina. Ucitelji
1 u€enici trebaju razviti znanja i vjestine za pravilno razumijevanje 1 provjeru informacija u

danasnjem informacijskome okruzenju.*

4 Medijska pismenost u novim hrvatskim kurikulumima. medijskapismenost.hr,
https://www.medijskapismenost.hr/medijska-pismenost-u-novim-hrvatskim-kurikulumima/ (21. 8. 2024.)
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3.2. KURIKULUM MEDUPREDMETNE TEME UPORABA
INFORMACIJSKE I KOMUNIKACIJSKE TEHNOLOGIJE

Kurikulumski pristup, nasuprot tradicionalnomu sustavu obrazovanja (usmjerenomu na
nastavni plan i program), naglasava razvoj klju¢nih kompetencija ucenika, $to ukljucuje
fleksibilnost u ucenju 1 prilagodavanje razli¢itim potrebama ucenika. Takav pristup
obrazovanju zahtijeva profesionalni razvoj ucitelja koji moraju preuzeti nove uloge u nastavi.
Ucitelji viSe ne prenose informacije, nego su podrSku ucenicima u izgradnji njihovih
kompetencija.*®

Na temelju ¢lanka 27. stavka 9. Zakona o odgoju i obrazovanju u osnovnoj i srednjoj $koli
ministrica znanosti 1 obrazovanja Republike Hrvatske donijela je Odluku o uvodenju
kurikuluma za medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije
(IKT). Ta je odluka stupila na snagu 14. sije¢nja 2019. godine i implementira se od skolske
godine 2019./2020. Njezin je cilj integracija IKT-a u obrazovne procese osnovnih i srednjih
Skola. Kurikulum definiranim smjernicama pruza okvir za ucinkovitu primjenu digitalnih
tehnologija u nastavi, osiguravajuci ucenicima potrebne vjeStine za uspjeS$no snalazenje u
digitalnome drustvu.*°

Djeca i mladi rabe tehnologiju za pretrazivanje informacija, dijeljenje sadrzaja i suradnju. U
obrazovnom kontekstu, IKT postaje sredstvo koje unapreduje iskustvo ucenja i potice ucenike
na neovisno i odgovorno usvajanje znanja. Pravilna uporaba IKT-a klju¢na je za sudjelovanje
u digitalnome dobu, razvoj digitalne, informacijske i medijske pismenosti te za izgradnju
odgovornoga digitalnog identiteta. Medupredmetna tema podize svijest o ulozi IKT-a u
osobnome i profesionalnome zivotu kao i o pravima i obvezama digitalnih gradana. Ciljevi
ukljucuju koristenje IKT-a za obrazovne, profesionalne i osobne svrhe, sigurnu i odgovornu
upotrebu tehnologije, u€inkovitu komunikaciju 1 suradnju u digitalnome okruzenju, kriticku
procjenu i izbor tehnologije te kreiranje i uredivanje novih digitalnih sadrzaja. Cetiri domene
(Slika 1.) te medupredmetne teme medusobno se nadopunjuju da bi osigurale sveubuhvatan
razvoj digitalne pismenosti, a mogu se povezati razli¢itim predmetnim podrué¢jima i temama,
svaka s posebnim fokusom na odredena znanja, vjestine i stavove. Cetiri kljuéne domene
medupredmetne teme medusobno se nadopunjuju i1 osiguravaju cjelovit razvoj digitalne

pismenosti kroz razli¢ita predmetna podru¢ja. Prva domena, funkcionalna i odgovorna uporaba

4 SKUPNJAK, D.: Kurikulum i profesionalni razvoj uéitelja u Hrvatskoj, Napredak: Casopis za
interdisciplinarna istrazivanja u odgoju i obrazovanju, 152(2), 2011., pp. 307-309, https://hrcak.srce.hr/82739
(15.8.2024.)

46 Odluka o donoSenju kurikuluma za Medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj, ,,Narodne novine*, 2019., br. 150, 22.01.2019.
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IKT-a, usmjerena je na razvoj vjestina za sigurno i odgovorno koristenje tehnologije te svijest
o prihvatljivome ponasanju i utjecaju tehnologije na zdravlje. Druga domena, komunikacija i
suradnja, pomaze ucenicima rabiti digitalne alate za u¢inkovitu komunikaciju i suradnju uz
postovanje etickih normi 1 ljudskih prava, razvijaju¢i socijalne i medukulturne kompetencije.
Tre¢a domena usmjerena je na istrazivanje i kriticko vrednovanje informacija ¢ime ucenici
razvijaju vjestine pretraZivanja, procjene i rje$avanja problema. Cetvrta domena, stvarala$tvo i
inovativnost, poti¢e ucenike na kreativno koristenje digitalnih alata te stvaranje i dijeljenje

novih sadrzaja. U nastavku je prikaz graficki predstavljen.*’
Slika 1. Struktura medupredmetne teme Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije

Komunikacija

i suradnja u
digitalnome
okruzju
/ lIstrazivanje i
| kriticko Stvaralastvo i
| vrednovanje inovativnost
. u digitalnome y u digitalnome
okruzju Funkcionalna okruzju
i odgovorna
uporaba
IKT-a

Izvor: Odluka o donosenju kurikuluma za Medupredmetnu temu Uporaba informacijske i komunikacijske
tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj. Narodne novine, 2019., https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2019017150.html

Odgojno-obrazovni ciljevi u kurikulumu medupredmetne teme organizirani su u dva ciklusa, a
svaki ciklus obuhvaca specificne ciljeve 1 sadrZaje za svako organizacijsko podrucje. Ta
ocekivanja poti¢u stvaralaStvo, drusStvenu odgovornost, kriticko i1 kreativno misljenje, a
razraduju se kroz znanje, vjestine 1 stavove. Kljuéni sadrzaji definirani su za svaki ciklus, a

preporuke za ostvarivanje oéekivanja specificirane su za svaki cilj.*®

“7 bid.
“8 Ibid.
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U prvome ciklusu, koji obuhvaca prvi i drugi razred osnovne skole, o¢ekivanja su usmjerena
na funkcionalnu i odgovornu uporabu IKT-a, komunikaciju i suradnju, istrazivanje i kriticko
promisljanje te inovativnost. Ciljevi ukljucuju prepoznavanje i pravilnu uporabu digitalnih
uredaja, osnovna komunikacijska pravila, jednostavno istrazivanje te razvoj kreativnoga
izrazavanja S pomoc¢U IKT-a. Kljuéni sadrzaji obuhvacaju osnovnu primjenu uredaja i
programa, sigurno koristenje tehnologije te kreativno izrazavanje uz posStovanje intelektualnog
vlasnistva.*

U drugome ciklusu, koji ukljucuje tre¢i, Cetvrti i peti razred osnovne $kole, ofekivanja se
fokusiraju na napredniju uporabu IKT-a, ucinkovitu komunikaciju, istrazivanje, kriti¢ko
promis$ljanje te inovativnost. Ucenici trebaju samostalno odabrati odgovarajuce digitalne
tehnologije, u¢inkovito rabiti uredaje, odgovorno upravljati osobnim podatcima i zastitom
privatnosti te razumjeti utjecaj tehnologije na zdravlje i okoliS. Kljuéni sadrzaji ukljucuju
naprednu uporabu uredaja, odgovorno koriStenje tehnologije, napredne istrazivacke vjestine te

kreativno izrazavanje uz postovanje intelektualnoga vlasnistva.*

Primjena IKT-a omogucuje iskustveno ucenje aktivnim sudjelovanjem, eksperimentiranjem i
istrazivanjem. U¢itelji osmisljavaju zadatke koji uklju¢uju IKT da bi uenici istrazivali sadrzaje
teSko dostupne u ucionici, razvijaju¢i samostalnost, samopouzdanje i odgovornost. Uc¢itelji
trebaju kontinuirano usavrSavati svoje kompetencije da bi u¢inkovitije integrirali tehnologiju u
nastavu te osigurati sigurnost i korisnost tehnologije. U¢enicima se omoguc¢ava sloboda izbora
i potiCe ih se na kreativnost i samostalno izrazavanje uz odgovorno koristenje tehnologije za

uéenje.”!

IKT omogucuje fleksibilno ucenje bilo gdje i bilo kada, a ucitelji rabe digitalne platforme i
materijale, ukljucujuéi virtualne muzeje i kulturne institucije. Digitalni sadrZaji podrzavaju
individualizaciju, motivaciju i1 kriticko razmisljanje dok grupiranje ucenika omogucuje
ucinkovitiju organizaciju procesa — bilo u homogenim skupinama za specifi¢ne vjestine ili
heterogenim za vr$njacko ucenje. Vrednovanje Uporabe IKT-a usmjereno je na razvoj
digitalnih vjestina i1 pozitivnih obrazaca ponaSanja. Ucitelji prate kako u€enici povezuju ishode
s tehnologijom te potiCu razvoj znanja i vjestina razlic¢itim aktivnostima i digitalnim radovima,

vrednovanima formativno. E-portfolio, projektni radovi i digitalni dnevnici rabe se za pracenje

“ Ibid.
%0 Ibid.
5 Ibid.
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napretka i razvoj odgovornosti dok se na kraju $kolske godine vrednovanje provodi sumativno,

osiguravajuéi da ono odrazava ciljeve kurikuluma.>?

3.3. ULOGA UCITELJA U MEDIJSKOM OBRAZOVANJU

Premjestaj fokusa suvremene S$kole s usvajanja faktografskih informacija na razvoj klju¢nih
kompetencija znacajno utjece na pristup nastavi i ulogu ucitelja. Ucitelj viSe nije samo izvor
informacija, ve¢ preuzima ulogu vodica i podrSke u€enicima u procesu razvijanja njihovih
kompetencija. Ova promjena u ulozi od ucitelja trazi da prenosi znanje, prepozna i potice talente
svojih uc¢enika, nadahne ih i usmjeri, preuzimaju¢i ulogu mentora i voditelja. Takva uloga moze
biti uspjesno ostvarena samo ako ucitelj uvjeri sve ucenike u vaznost kvalitetna rada u skoli.
To ukljucuje vecu slobodu ucitelja u organizaciji, ali i ve¢u odgovornost za ishode obrazovnoga
djelovanja. Promjena uloge ucitelja, koji prelazi iz pozicije realizatora u ulogu sukreatora
kurikuluma, dovodi do novih zahtjeva za osobinama i kompetencijama koje su nuzne za
uspjesno obavljanje tih zadataka. Ucitelj treba biti sposoban sistemati¢no analizirati obrazovne
teorije 1 politike, povezivati teoriju s praksom, poucavati u skladu s opéim ljudskim
vrijednostima i demokracijom te promisljati o vlastitim vrijednostima. U¢itelji trebaju razumjeti
I primjenjivati obrazovne teorije kao temelje za nastavne aktivnosti, prepoznavati individualne
potrebe ucenika te biti svjesni razli€itih okruzenja u kojima se uc¢enje odvija. Osim toga, ucitelji
trebaju biti sposobni voditi obrazovne projekte, savjetovati ucenike i roditelje, evaluirati
obrazovne programe, razumjeti utjecaj drustvenih promjena na obrazovanje te voditi
multidisciplinarne timove. Predanost ucenikovom napretku, sposobnost komuniciranja,
stvaranje poticajne klime za ucenje te upotreba e-ucenja takoder su klju¢ne kompetencije koje
suvremeni uéitelj mora posjedovati. lako su te kompetencije samo preporuke, one ilustriraju
slozenost uciteljskoga poziva. Njihova raznovrsnost zahtijeva kontinuirani program
profesionalnoga razvoja koji ¢e ucitelju omoguciti odgovoriti na sve te zahtjeve. Profesionalni
razvoj uditelja u Hrvatskoj ukljuuje inicijalno obrazovanje, uvodenje u posao, obrazovanje
tijekom rada te cjelozivotno ucenje. Inicijalno obrazovanje ucitelja u Hrvatskoj prolazi kroz
znacajne promjene, posebno uvodenjem Bolonjskoga procesa, koji je ukinuo dualnost u
obrazovanju ucitelja razredne i predmetne nastave te izjednacio trajanje i status obrazovnih
ustanova. Medutim, i1 dalje postoje izazovi poput nedostatka nacionalnoga standarda
profesionalnih kompetencija nastavnika i1 nejasne veze izmedu programa inicijalnoga
obrazovanja i trajnoga usavrSavanja. Stru¢no usavrSavanje ucitelja nakon inicijalnoga

obrazovanja ukljuc¢uje pocetno uvodenje u posao (pripravnicki staz) i trajno profesionalno

%2 Tbid.
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obrazovanje. Pripravni¢ki staz je kratka, ali klju¢na faza u profesionalnome razvoju tijekom
koje ucitelji stjeCu prakti¢na znanja pod mentorstvom iskusnih kolega. Nakon polozenoga
strutnog ispita ucitelji nastavljaju stru¢no usavrSavanje samoobrazovanjem i grupnim
aktivnostima $to im omogucuje kontinuirani razvoj i prilagodbu promjenama u obrazovnome
sustavu. Cjelokupni proces profesionalnoga razvoja ucitelja u Hrvatskoj naglaSava vaznost
cjelozivotnoga ucenja i prilagodbe promjenjivim zahtjevima obrazovnoga sustava s ciljem
postizanja visokih obrazovnih standarda i uspje$noga razvoja u¢enika.>®

Medijsko obrazovanje postavlja mnoge izazove pred tradicionalnu ulogu ucitelja u
obrazovnome procesu. KoriStenje modernih medija ucenika predstavlja veliki izazov za
klasi¢ne Skolske sustave i uobi¢ajene modele ucenja i poucavanja. Suvremene skole trebale bi
integrirati nove medije i iskoristiti mogucnosti koje nude nove tehnologije da bi ostvarile
obrazovne ciljeve. Dvije glavne prepreke ucinkovitoj integraciji medija u obrazovni sustav
slaba je opremljenost $kola medijskom tehnologijom i nedostatak medijskih kompetencija
medu nastavnicima. Mnogi uditelji ne samo da nemaju osnovne vjestine za koristenje novih
medija nego Cesto i ne prepoznaju vaznost medijskoga opismenjavanja. Mediji imaju kljué¢nu
ulogu u suvremenome obrazovanju, a prema mnogim uciteljima, digitalni mediji pobolj$avaju
motivaciju ucenika, poti¢u samostalni rad, rad na projektima i dinamicnije organiziranje
nastave. Budu¢i da su mediji vazan dio svakodnevnoga zivota djece i mladih, nuzno je
obrazovati ih za njihovu odgovornu uporabu. Ucitelji trebaju pratiti i usmjeravati djecu u
koriStenju medija, te ih nauciti kako ih koristiti na samostalan i odgovoran nacin, umjesto da

im zabranjuju upotrebu.>

Medijsko obrazovanje u osnovnim skolama predstavlja klju¢ni element u pripremi u¢enika za
suvremeno drustvo obiljeZeno brzim promjenama i raznovrsnim medijskim sadrzajima. U¢itelji
ne igraju samo ulogu prenositelja informacija, ve¢ postaju mentori koji osnaZuju ucenike za
kriticko razmis$ljanje 1 aktivno sudjelovanje u medijskome okruzenju. Integracija medijske
pismenosti u kurikulum omoguéava ucenicima razvoj vjestina potrebnih za analizu medijskih
poruka, sigurnu upotrebu tehnologije te samostalno i odgovorno koriStenje informacija. Kako
bi se osigurala uspjeSna primjena medijskih alata u nastavi, potrebno je kontinuirano
usavrSavanje ucitelja. lako se suocavaju s izazovima poput nedostatka opreme i medijskih
kompetencija, njihova sposobnost da prepoznaju vaznost medijskoga opismenjavanja vazna je

za poticanje motivacije i samostalnoga rada ucenika.

% SKUPNJAK, D.: Kurikulum i profesionalni razvoj uéitelja u Hrvatskoj, op. cit., pp. 310-319.
% MANDARIC, V.: Novi mediji i riziéno ponasanje djece i mladih, Bogoslovska smotra, Vol. 82, 2012., 1, p.
146, https://hrcak.srce.hr/79236 (13. 8. 2024.)
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Kurikulum medupredmetne teme Upotreba informacijske i komunikacijske tehnologije koji je
na snazi od 14. sijecnja 2019. integrira IKT u osnovne i srednje Skole i usmjeren je na razvoj
kljuénih kompetencija ucenika umjesto tradicionalnoga pristupa obrazovanju. Taj pristup
potice aktivno sudjelovanje ucenika i1 fleksibilno ucenje dok ucitelji imaju odgovornost
kontinuiranoga usavrsavanja svojih kompetencija i osiguranje sigurnoga koristenja tehnologije.
Time se razvijaju digitalne vjestine, kreativnost, samostalnost i odgovornost ucenika uz fokus
na stvaranje pozitivnih obrazaca ponaSanja i1 kvalitetnoga obrazovanja prilagodenoga

potrebama modernoga drustva.
U konacnici, medijsko obrazovanje ne samo da obogaéuje obrazovni proces ve¢ predstavlja

temelj za razvoj odgovornih gradana sposobnih za suoCavanje s izazovima digitalnoga svijeta,

osnazujuci ucenike za kriticko prihvacanje informacija i aktivno sudjelovanje u drustvu.
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4. ISTRAZIVANJA O MEDIJSKOME OBRAZOVANJU NA
PODRUCJU REPUBLIKE HRVATSKE

Istrazivanja stavova ucitelja o medijskome obrazovanju vazna su jer upravo ucitelji imaju
neposredan utjecaj na nacin na koji ¢e se medijska pismenost implementirati u svakodnevnoj
nastavi. Njihovi stavovi, uvjerenja i razumijevanje toga koncepta izravno utjecu na to kako ¢e
ucenici biti osposobljeni za kriticko promisljanje i snalazenje u modernome medijskom
okruzenju. Bez jasnoga uvida u stavove ucitelja tesko je razviti uinkovite programe

medijskoga obrazovanja koji bi odgovarali stvarnim potrebama u $kolama.

Zeliko Cizmar i Nebojsa Obrenovié¢ proveli su 2013. godine u sklopu projekta Medijska
pismenost za 21. stoljece istrazivanje medijske pismenosti hrvatskih gradana. Cilj istrazivanja
bio je analizirati razinu medijske pismenosti medu studentima, uciteljima 1 Sirim drustvom te
identificirati glavne nedostatke i preporuke za poboljsanje u tome podrucju. Rezultati
istrazivanja otkrili su da postoji znac¢ajan nedostatak osnovnoga znanja o medijskoj pismenosti.
Vecina ispitanika nije bila potpuno svjesna vaznosti medijske pismenosti niti je imala jasno
razumijevanje kako primijeniti te vjeStine u svakodnevnome Zivotu i obrazovanju. U
obrazovnome sustavu medijska pismenost rijetko je integrirana u nastavni plan i programe, a
nastavnici Cesto nemaju odgovarajuéu obuku ili resurse za poucavanje tog podrucja.
Istrazivanje je pokazalo i da postoji nedostatak kritickoga razmisljanja medu uc¢enicima kada je
u pitanju analiza i evaluacija medijskih sadrZzaja. Zakljucno, istraZivanje naglasava potrebu za
sveobuhvatnijim pristupom medijskoj pismenosti u Hrvatskoj, ukljucujué¢i reformu
obrazovnoga sustava, obuku za nastavnike i razvoj alata i resursa za bolje razumijevanje i

koristenje medija u svakodnevnome zivotu.>®

U istrazivanju medijskih kompetencija nastavnika hrvatskoga jezika u osnovnim $kolama koje
su 2015. provele Lana Ciboci i Leali Osmancevié jasno su prikazane razlike izmedu teoretskoga
znanja 1 stvarne primjene medijske kulture u nastavi. Vecina nastavnika pokazuje osnovno
razumijevanje medijske pismenosti i prepoznaje njezin znacaj za obrazovanje, no samo manji
postotak njih smatra da su potpuno upoznati s kljuénim teorijama i alatima u tome podrucju.
Oko 70 % ispitanika svjesno je vaznosti medijske kulture, ali samo 30 % vjeruje da su dovoljno

obrazovani za njezinu implementaciju. Prakti¢na primjena medijskih alata u nastavi pokazuje

5% CIZMAR, Z., OBRENOVIC, N.: Medijska pismenost u Hrvatskoj: IstraZivanje u sklopu projekta
"Media Literacy for the 21st Century", IPA - Human Resources Development, Zagreb, 2013.
http://www.medijskapismenost.net/dokument/Medijska-pismenost-u-Hrvatskoj (27. 8. 2024.)
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znacajne nedostatke. Otprilike 60 % nastavnika rijetko rabi moderne medijske resurse zbog
problema poput nedostatka opreme, ogranicenoga vremena za pripremu nastave i nedovoljno
razvijenih stru¢nih vjestina. S druge strane, 40 % nastavnika rabi medijske resurse poput
internetskih izvora i multimedijskih materijala, ali bez jasno definirane strategije ili
metodologije. Prema odgovorima ispitanika postoji velika potreba za dodatnim profesionalnim
usavr§avanjem. Vecina nastavnica (75 %) smatra da bi im radionice, seminari i specijalizirani
tecajevi pomogli u boljem razumijevanju i primjeni medijske pismenosti. Isti¢u da nedostatak
adekvatnih obrazovnih materijala i vodica specifi¢nih za medijsku kulturu predstavlja ozbiljnu
prepreku u pripremi nastave. Ispitanici su pokazali pozitivan stav prema ukljuc¢ivanju medijske
kulture u nastavni plan, smatraju¢i da bi to poboljsalo ucenikovu sposobnost kritickoga
razmiS$ljanja i1 analize medijskih sadrzaja. Ipak, neki nastavnici izrazili su skepticizam prema
prakti¢noj provedbi zbog nedostatka podrske i resursa. Ti rezultati upuéuju na potrebu za
sustavnim pristupom i veCom podrSkom obrazovnih vlasti, ukljucujuéi razvoj specifi¢nih
edukativnih programa, pobolj$anje dostupnosti resursa i alata. Tako bi se mogla smanjiti razlika
izmedu teorijskoga znanja i prakti¢nih sposobnosti nastavnika ¢ime bi se unaprijedila kvaliteta

obrazovanja u podrué¢ju medijske kulture. >

Istrazivanje koje su 2015. godine proveli Lana Ciboci, Igor Kanizaj i Danijel Laba$ bavi se
analizom uloge istrazivanja javnoga mnijenja u razvoju strategija i politika medijskoga
obrazovanja. Autori isti¢u da istrazivanje javnoga mnijenja ima veliku ulogu u razumijevanju
stavova 1 potreba razli¢itih druStvenih skupina u odnosu na medijsko obrazovanje. Prepoznaju
vaznost podataka iz takvih istrazivanja za oblikovanje 1 unapredenje obrazovnih politika 1
strategija. Rezultati istraZivanja sugeriraju da je vazno uskladiti strategije medijskoga
obrazovanja s podatcima koje pruza istrazivanje javnoga mnijenja da bi obrazovni programi
bili relevantni i uéinkoviti. Studija pokazuje da stavovi 0 medijskome obrazovanju znacajno
variraju medu razli¢itim skupinama, ukljuc¢uju¢i ucenike, roditelje i obrazovne stru¢njake.
Primjerice, ucenici Cesto istiCu potrebu za ve¢im naglaskom na digitalnim medijima i
prakticnim vjeStinama vezanima uz medijsku pismenost. Roditelji naglasavaju vazZnost
ukljucivanja medijskoga obrazovanja od ranoga doba, Cesto izrazavajuci zelju za formalnim
obrazovnim programima koji bi obuhvatili te teme. Obrazovni stru¢njaci, s druge strane, ¢esto

su zabrinuti zbog nedostatka adekvatnih resursa i obuke te izrazavaju potrebu za pobolj$anjem

5 CIBOCI, L., OSMANCEVIC, L.: Kompetentnost nastavnika hrvatskoga jezika za provodenje medijske
kulture u hrvatskim osnovnim $§kolama, Medijska pismenost: preduvjet za odgovorne medije, ur. Car, V.,
Turcilo, L., Matovié¢, M., Fakultet politickih nauka Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo, 2015., pp. 121-139,
https://www.researchgate.net/publication/313528072_ Kompetentnost_nastavnika hrvatskoga jezika za provod
enje_medijske kulture u_hrvatskim osnovnim_skolama
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profesionalnoga razvoja i azuriranjem kurikuluma. Autori preporucuju razvoj specifi¢nih alata
i metoda za prikupljanje podataka o potrebama i ocekivanjima razlicitih drustvenih skupina da
bi se osiguralo da strategije budu uskladene s realnim potrebama zajednice. Pored toga,
istrazivanje naglasava da istrazivanje javnoga mnijenja moze znacajno utjecati na donosenje
odluka i oblikovanje politika jer pruza vrijedne uvide u stvarne potrebe i stavove dionika.
Koristenjem tih podataka mogucée je razviti politike koje imaju vecu podrsku i koje su bolje

prilagodene potrebama zajednice.®’

U sklopu svoje disertacije Lana Ciboci provela je istrazivanje kojemu je cilj bila analiza
postoje¢ih programa medijske kulture u osnovnim Skolama te njihova utjecaja na medijsko
opismenjivanje ucenika. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od rujna 2016. do srpnja 2017.
godine. Ciboci je analizirala razlic¢ite aspekte medijskoga opismenjivanja kroz evaluaciju
kurikuluma i intervjuiranje nastavnika i u¢enika osnovnih $kola grada Zagreba i okolice. Glavni
nalazi istrazivanja pokazali su da su programi medijske kulture generalno dobro ocijenjeni, ali
da postoji znacajna varijacija u njihovoj implementaciji 1 ucinkovitosti. Programi koji su
ukljucivali interaktivne metode i prakticne aktivnosti, poput radnih projekata i grupnih
diskusija, bili su ucinkovitiji u postizanju ciljeva medijskoga opismenjivanja. S druge strane,
programi Kkoji su se oslanjali na pasivno usvajanje znanja kao $to su predavanja pokazali su
manji utjecaj. Nastavnici su izrazili potrebu za dodatnim profesionalnim usavr$avanjem i
resursima za bolju implementaciju programa dok su ucenici pokazali pozitivan interes za
program, ali su naglasili potrebu za ve¢im brojem prakti¢nih iskustava i alata za analizu
medijskoga sadrzaja. Zakljucci disertacije sugeriraju potrebu za unapredenjem postojecih
programa medijske kulture da bi postali u¢inkovitiji u razvijanju medijskoga opismenjivanja
ucenika te integraciju medijske kulture u $kolske nastavne planove i programe da bi se osiguralo
da se medijska pismenost redovito i sustavno obraduje u obrazovnome procesu. Osim toga,
istie se vaznost poticanja profesionalnoga usavrsavanja nastavnika sto bi omogucilo uéiteljima
bolje razumijevanje i implementaciju metode medijskoga opismenjivanja. Povecanje resursa i
podrske za provedbu programa takoder je kljuc¢no jer ¢e pomo¢i Skolama u boljoj realizaciji i

provodenju aktivnosti vezanih uz medijsku kulturu.%®

57 CIBOCI, L., KANIZAJ, 1., LABAS, D.: Public opinion research as a prerequisite for media education
strategies and policies, Reflections on media education futures, Zbornik radova, pp. 171-182,
https://www.bib.irb.hr:8443/800457 (25. 7. 2024.)

% CIBOCI, L.: Vrjednovanje programa medijske kulture u medijskom opismenjivanju u¢enika osnovnih
Skola, Disertacija, Filozofski fakultet u Zagrebu, Odsjek za informacijske i komunikacijske znanosti, 2018.,
http://darhiv.ffzg.unizg.hr/id/eprint/9642/ (15. 8. 2024.)
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Lana Ciboci, Tamara Gazdi¢-Aleri¢ i Igor Kanizaj 2018. godine ispitali su stavove ravnatelja
osnovnih $kola o medijskoj pismenosti u osnovnoskolskome obrazovanj. Cilj istrazivanja bio
je razumjeti kako ravnatelji percipiraju vaznost medijske pismenosti i identificirati prepreke u
njezinoj implementaciji. Rezultati su pokazali da ravnatelji prepoznaju znafaj medijske
pismenosti za razvoj kritickoga razmisljanja u¢enika i odgovorno koristenje medija. Medutim,
suoCavaju se s izazovima poput nedostatka resursa, manjka specifi¢ne obuke za nastavnike i
nejasnih kurikularnih smjernica. Autori su naglasili da je vazno osigurati da Skole budu
adekvatno opremljene medijskim uredajima te modernizirati sadrzaje medijske kulture u
nastavi Hrvatskoga jezika. Trenuta¢ni model smatra se zastarjelim i zahtijeva prilagodbu da bi
bolje razvijao kriticko razmisljanje ucenika. Edukacija o medijima takoder treba obuhvatiti
roditelje i nastavnike. Skole bi trebale redovito organizirati edukacije za roditelje kako bi bolje
razumjeli utjecaj medija na djecu i pruziti dodatne informacije nastavnicima o tome kako mediji

mogu poboljsati kvalitetu nastave.*

Istrazivanje Poducavanje o medijima u osnovnim Skolama u Velikoj Gorici provelo je 2021.
godine Drustvo za komunikacijsku i medijsku kulturu (DKMK) kao dio projekta Prevencija, a
ne intervencija! Autori istrazivanja su prof. dr. sc. Danijel Labas, izv. prof. dr. sc. Igor KaniZaj
i doc. dr. sc. Lana Ciboci Persa. Upitnik je proveden medu uciteljima razredne nastave,
hrvatskoga jezika, knjizniCarima i drugim osobama koje poducavaju djecu o medijima u
osnovnim Skolama u Velikoj Gorici. IstraZivanje je pokazalo da vecina ispitanika smatra da je
medijsko obrazovanje potrebno vise no ikad, 90 % potpuno se slozilo s tom tvrdnjom. Cak 73
% ispitanika smatra da je potrebna sveobuhvatna edukacija 0 medijskoj pismenosti. Rezultati
upitnika otkrili su da se poducavanje o medijima naj¢esc¢e provodi unutar predmeta kao $to su
Sat razredne zajednice i Hrvatski jezik te kroz izvannastavne aktivnosti. Tematski najcesce
obradivane teme ukljuuju sigurnost na internetu, kriticko vrednovanje informacija i
prepoznavanje laznih vijesti. Vecina ispitanika rabi metode kao §to su radionice, razgovori i
prakti¢ne aktivnosti za poducavanje tih tema. Prema autorima, upitnik je pokazao da postoji
velika potreba za detaljnijim i sustavnijim kurikulumom medijskoga obrazovanja te je pruzio
vazne smjernice za razvoj sadrzaja koji ¢e zadovoljiti potrebe ucitelja i ucenika u osnovnim

$kolama diljem Hrvatske.%

5 CIBOCI, L., GAZDIC-ALERIC, T., KANIZAJ, L.: Percepcija ravnatelja osnovnih $kola o vaZnosti
medijske pismenosti u primarnome obrazovanju, Communication Management Review, Vol. 04, 2019., 01,
pp. 60-77, https://doi.org/10.22522/cmr20190140 (12. 8. 2024.)

80 HRUBI, T.: Rezultati upitnika o podu¢avanju o medijima u osnovnim $kolama, Djeca medija,
https://djecamedija.org/rezultati-upitnika-o-poducavanju-o-medijima-u-osnovnim-skolama/ (12. 8. 2024.)
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Istrazivanje medijskih kompetencija ucitelja razredne nastave i hrvatskoga jezika provedeno
tijekom 2021. i 2022. godine pokazalo je da postoji znacajna potreba za unapredenjem
medijskih kompetencija ucitelja. Dok su osnovne tehni¢ke vjeStine za svakodnevni rad s
raCunalom 1 internetom dobro savladane, ucitelji pokazuju slabije rezultate u naprednim
tehni¢kim vjeStinama vaznima za medijsku pismenost poput identifikacije digitalnih izvora,
pretrazivanja elektronickih baza te analize i vrednovanja e-informacija. Iako vecina ucitelja
smatra da posjeduje kriticke kompetencije za vrednovanje medijskih sadrzaja, znacajan broj
prepoznaje potrebu za daljnjim razvojem tih vjestina. Ucitelji rijetko proizvode medijske
sadrzaje, osim na druStvenim mrezama, Sto dodatno naglaSava potrebu za jaCanjem njihovih
kompetencija u svim aspektima medijske pismenosti. Rezultati istrazivanja takoder pokazuju
izrazen generacijski jaz medu uciteljima, pri ¢emu starije dobne skupine imaju znatno manje
samopouzdanja u svojim medijskim vjestinama u usporedbi s mladim kolegama. Taj jaz
posebno je izrazen u naprednim tehnickim i medijskim vjeStinama S$to ukazuje na razliku
izmedu digitalnih urodenika i digitalnih imigranata. To potvrduju i ranija istrazivanja koja
ukazuju na nedostatak medijskih sadrzaja u obrazovnim programima za buduce ucitelje i u

programima cjeloZzivotnoga obrazovanja.®*

Istrazivanje Lane Ciboci PerSa iz 2023. godine o stavovima ucitelja razredne nastave i
hrvatskoga jezika prema medijskome obrazovanju u hrvatskim osnovnim $kolama pruza
detaljan uvid u stanje medijskoga obrazovanja u Hrvatskoj te u stavove i percepcije ucitelja u
tome kontekstu. Cilj istrazivanja bio je istraziti stavove uditelja o medijskome obrazovanju,
utvrditi koliko su njihovi stavovi uskladeni s trenutnim potrebama 1 standardima medijskoga
obrazovanja te analizirati promjene u odnosu na prethodna istrazivanja. Nastojalo se
identificirati kljucne izazove s kojima se ucitelji suocavaju u implementaciji medijskoga
obrazovanja i predloZiti moguc¢e smjernice za poboljSanje. Istrazivanje je provedeno medu 2229
ucitelja razredne nastave 1 hrvatskoga jezika u osnovnim Skolama diljem Hrvatske. Zaklju¢eno
je da su ucitelji 1 dalje kriti¢ni prema vlastitim medijskim kompetencijama. Mnogi smatraju da
im nedostaju odgovaraju¢e vjeStine 1 znanje za ulinkovito podu€avanje medijskoga
obrazovanja. Vecina uclitelja smatra da bi u Skolama trebao biti uveden zaseban predmet
posvecen isklju¢ivo medijskome obrazovanju. Istrazivanje je otkrilo da su u posljednjim
godinama nastupile promjene u sadrzaju nastave medijskoga obrazovanja s naglaskom na
digitalne medijske sadrzaje. Ipak, iako su promjene napravljene, vecina ucitelja jo§ uvijek
izvjeStava o neadekvatnim resursima i materijalima koji bi im pomogli u implementaciji tih

sadrzaja. Ucitelji su istaknuli potrebu za dodatnim profesionalnim usavrSavanjem u podrucju

61 CIBOCI PERSA, L., BURIC, 1., BAGIC, D.: op. cit., pp. 23-24.
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medijskoga obrazovanja. Istrazivanje je ukazalo na potrebu za ve¢om razmjenom iskustava i
primjera dobre prakse medu uciteljima. Iako su ucitelji svjesni vaznosti medijskoga
obrazovanja, postoje jasne barijere u obliku nedostatka resursa, adekvatnoga profesionalnog
razvoja 1 specificnoga prostora u kurikulumima. Stavovi ucitelja odrazavaju potrebu za
sustavnim promjenama koje bi omogucéile bolju integraciju medijskoga obrazovanja u nastavu.
Nedostatak ujednacene prakse i specificnoga predmeta za medijsko obrazovanje u $kolama
ukazuje na potrebu za sustavnijim pristupom kako bi se osiguralo da svi ucenici steknu kljucne

medijske kompetencije..5?

Analiza dosadasnjih istrazivanja o stavovima i kompetencijama ucitelja te implementaciji
medijskoga obrazovanja u Hrvatskoj pokazuje da postoje znacajni izazovi u razvijanju medijske
pismenosti unutar Skolskoga sustava. Ucitelji, ravnatelji i obrazovni stru¢njaci prepoznaju
vaznost medijske pismenosti, ali suoCavaju se s problemima poput nedostatka resursa,
neadekvatne obuke te nejasnih kurikularnih smjernica. Istrazivanja ukazuju na veliku razliku
izmedu teorijskoga znanja i prakti¢ne primjene medijske kulture pri ¢emu mnogi uditelji
izraZavaju potrebu za dodatnim profesionalnim usavrSavanjem i boljim pristupom resursima.
Osim toga, rezultati ukazuju na potrebu za sustavnijim pristupom medijskomu obrazovanju,
ukljucujuéi reformu kurikuluma, uvodenje specificnoga predmeta za medijsku pismenost te
razvoj ucinkovitijih programa i alata za nastavnike. Povecanje podrske i profesionalnoga
razvoja klju¢ni su elementi za unapredenje kvalitete obrazovanja u podru¢ju medijske kulture
Sto bi omogucilo bolje osposobljavanje ucenika za kriticko promi$ljanje 1 snalazenje u

modernome medijskom okruZenju.

62 CIBOCI PERSA, L.: Stavovi uéitelja razredne nastave i Hrvatskog jezika prema medijskom
obrazovanju u hrvatskim osnovnim §kolama, Communication Management Review, 8(2), 2023., pp. 66-83.,
https://hrcak.srce.hr/311946 (27. 6. 2024.)
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5. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Stavovi ucitelja od presudne SU vaznosti za uspjesno uvodenje medijskoga obrazovanja u skole.
Da bi se razvili pozitivni stavovi, potrebno je osigurati podrSku obrazovnih ustanova, omoguciti
programe neformalnoga cjeloZivotnog usavr$avanja, pruziti kvalitetne nastavne materijale te
poticati dijeljenje iskustava i uspjesnih metoda medu uéiteljima.®

Istrazivanje rabi anketu kao glavni instrument za prikupljanje podataka. Cilj je dobiti pregled
trenutac¢nih stavova i misljenja ucitelja razredne nastave o medijskome obrazovanju u osnovnim

Skolama grada Zadra.

5.1. UZORAK ISPITANIKA

Ispitanici su ucitelji razredne nastave zaposleni u osnovnim $kolama na podrué¢ju grada Zadra.
Odabrani su kao ciljna skupina zbog svoje svakodnevne ukljucenosti u obrazovni proces i
relevantnoga iskustva vezanoga uz temu istrazivanja. Ukupno 45 ucitelja sudjeluje u

istrazivanju.

Kriteriji odabira ispitanika ukljuc¢uju samo ucitelje razredne nastave ¢ime se osigurava fokus na
specifi¢ne aspekte poucavanja u prva Cetiri razreda osnovne Skole. Istrazivanje se provodi u
javnim osnovnim Skolama u gradu Zadru, toc¢nije u osam Skola koje imaju ucitelje razredne

nastave.

Razlozi za izbor toga uzorka temelje se na namjeri da se prikupe razlicite perspektive unutar
profesije. Ucitelji razredne nastave imaju jedinstvenu ulogu u implementaciji medijske
pismenosti u nastavi. Njihovo iskustvo 1 svakodnevna praksa omogucéavaju dublje

razumijevanje trenuta¢nih praksi i izazova u obrazovanju sto je zna¢ajno za ciljeve istrazivanja.

5.2. MJERNI INSTRUMENT

Za ovo istrazivanje putem Google obrazca izraden je upitnik o stavovima ucitelja o medijskome
obrazovanju ucenika razredne nastave u gradu Zadru. Upitnik sadrZi kombinaciju otvorenih i
zatvorenih pitanja koja obuhvacaju kljuéna podrucja istrazivanja: osnovne informacije o
uciteljima (dob, spol, razina obrazovanja, godine radnoga staza), stavovi o vaznosti medijskoga

obrazovanja, procjena vlastitih kompetencija za provodenje medijskoga obrazovanja, prepreke

%3 Ibid.
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I izazovi u integraciji medijskoga obrazovanja u nastavi te potreba za dodatnom podrskom ili
obukom. Upitnik je anoniman i distribuiran je uciteljima elektroni¢ckom postom. U¢itelji imaju

rok od 15 dana za ispunjavanje ankete.

Podatci prikupljeni zatvorenim pitanjima analizirani su deskriptivnom statistikom. Odgovori na
otvorena pitanja analizirani su kvalitativno rabec¢i tematsku analizu. Identificirane su kategorije

I teme da bi se bolje razumjelo stavove ucitelja.

Ta metodologija omoguéuje sveobuhvatno prikupljanje i analizu podataka o stavovima ucitelja
razredne nastave o medijskome obrazovanju ucenika u osnovnim $kolama grada Zadra.
Rezultati istrazivanja pridonijet ¢e razumijevanju trenutacnih praksi, izazova i potreba ucitelja

te pruziti smjernice za unapredenje medijskoga obrazovanja u Sskolama.

5.3. PREDMET ISTRAZIVANJA, CILJEVI I ISTRAZIVACKA PITANJA

Predmet istrazivanja su stavovi ucitelja razredne nastave u osnovnim $kolama grada Zadra o
vaznosti i provedbi medijskog obrazovanja ucenika, s naglaskom na njihov stupanj
zadovoljstva medijskim obrazovanjem 1 identificiranje prepreka s kojima se suocavaju u
svakodnevnom radu. S obzirom na stalne promjene u medijskom okruzenju i kurikularnu
reformu iz 2019. godine, u radu se analiziraju aktualni izazovi u integraciji medijskog

obrazovanja u osnovnim Skolama.

Ciljevi istrazivanja su:

1. Ispitati stupanj zadovoljstva ucitelja razredne nastave u vezi s usvojenim znanjima i
sadrzajima medijske pismenosti kod ucenika.

2. Identificirati prepreke 1 izazove s kojima se ucitelji susrecu u integraciji medijskog
obrazovanja u nastavni proces.

3. Ispitati samoprocjenu ucitelja razredne nastave o vlastitim kompetencijama za medijsko
obrazovanje.

4. Istraziti potrebu za dodatnom podr§kom ili obukom koju ucitelji razredne nastave
smatraju potrebnom u kontekstu medijskog obrazovanja te njihovo sudjelovanje u

teCajevima i obukama.

Istrazivacka pitanja Su:

1. Sto ugitelji podrazumijevaju pod pojmom medijsko obrazovanje?
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2. Koje vrste medijskih sadrzaja ucitelji razredne nastave smatraju relevantnima za
integraciju u nastavu?

3. Kako ucitelji razredne nastave procjenjuju vlastite kompetencije za medijsko
obrazovanje ucenika?

4. Kako ucitelji percipiraju ulogu medijskog obrazovanja u razvoju ucenika?

5. Kaoje prepreke ili izazovi se pojavljuju prilikom implementacije medijskog obrazovanja
u redovnu nastavu?

6. Kako ucitelji ocjenjuju postojece prakse medijskog obrazovanja u osnovnim Skolama
grada Zadra?

7. Koje vrste podrske ili dodatne obuke ucitelji smatraju potrebnima u kontekstu
medijskog obrazovanja?

8. Kako bi se mogla poboljsati integracija medijskog obrazovanja u nastavu prema

misljenju ucitelja?

5.4. REZULTATI ISTRAZIVANJA I RASPRAVA

Ispitivanje je provedeno u rujnu 2024. godine u osnovnim $kolama u gradu Zadru. Anketni

upitnici poslani su u sve osnovne $kole grada Zadra, a ukupno ih je popunjeno 45.

Od 45 ispitanika 43 (95,6 %) zenskoga je spola, a dva ispitanika (4,4 %) muskoga spola.

U analizi dobnih skupina ispitanika najzastupljenija je skupina 40 — 49 godina sa 16 ispitanika
Sto ¢ini 35,56 % ukupnoga uzorka. Sljedeca je po broju skupina 30 — 39 godina s devet
ispitanika dok su skupine 50 — 59 godina i 60 godina i vise zastupljene s devet i pet ispitanika.
Prosjecna je dob ispitanika priblizno 44 godine.

Rezultati pokazuju da se dobna struktura ispitanika ve¢inom koncentrira u srednjoj dobi $to
moze imati znacajnu ulogu u analizi njihovih iskustava u obrazovnome sustavu. Razdioba

ucitelja prema razini obrazovanja vidljiva je u Grafikonu 1.
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Grafikon 1. Dob ispitanika
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Ukupno 39 ucitelja, $to ¢ini 86,7 % ispitanika, zavrsilo je studij u trajanju od najmanje Cetiri ili
pet godina, ¢ime su stekli visoku stru¢nu spremu (VSS). Sest uéitelja (13,3 %) ima vidu $kolsku

spremu (VSS), §to odgovara zavrienom trogodi$njem preddiplomskom studiju.

Grafikon 2. Najvisa razina obrazovanja
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Ukupna distribucija godina radnoga staza ucitelja razredne nastave prikazana je na grafikonu
3. i ukazuje na to da najveci postotak ucitelja (33,33 %) ima viSe od 20 godina radnoga staza.

Sljedec¢a znacajna grupa ucitelji SU S radnim stazem od 11 do 20 godina koji ¢ine 26,67 %
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ispitanika. Te dvije kategorije zajedno obuhvacaju 60 % sudionika $to sugerira da je veéina
ucitelja u uzorku iskusna i da su dugogodisnji radnici u obrazovanju.

S druge strane, ucitelji s radnim stazem manjim od 10 godina ¢ine 40 % ispitanika, s tim da
osam ucitelja (17,78 %) ima izmedu jedne i pet godina radnoga staza, a Sest ucitelja (13,33 %)
ima izmedu Sest i deset godina radnoga staza. Ta struktura ukazuje na to da, iako postoji
znacajan broj iskusnih ucitelja, mladi su ucitelji takoder prisutni u sustavu §to moze donijeti
svjeze perspektive i inovativne pristupe u medijskome obrazovanju.

Prosje€an radni staz ucitelja razredne nastave u tom uzorku iznosi priblizno 12,4 godine. Ta
analiza ukazuje na to da vecina ucitelja razredne nastave u gradu Zadru ima znacajan radni staz,
a njihov kolektivni doprinos medijskome obrazovanju moze biti od presudne vaznosti za razvoj
kompetencija ucenika. Uz prisustvo i mladih ucitelja postoji potencijal za dinamicnu i

inovativnu integraciju medijskoga obrazovanja u nastavni plan i program.

Grafikon 3. Radni staz ispitanika
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Jedanaest (24,4 %) ispitanika poducava 1. razred dok 13 (28,9 %) ispitanika poducava 2. razred.
Tre¢i razred poducava 12 ispitanika (26,7 %), a Cetvrti razred njih devet (20 %). Ti podatci
pokazuju da su svi razredi od 1. do 4. ravnomjerno zastupljeni medu ispitanicima s nesto ve¢im

brojem ucitelja u 2. i 3. razredu.

Rezultati analize odgovora na pitanje ,.Sto podrazumijevate pod pojmom 'medijsko
obrazovanje'?" pokazuju da se pojam medijskoga obrazovanja moze shvatiti kroz nekoliko

klju¢nih dimenzija koje se mogu kategorizirati na sljedeci nacin:

34



Prva 1 najc¢e$c¢a definicija medijskog obrazovanja odnosi se na prikupljanje informacija iz
razlic¢itih izvora, pri ¢emu je zabiljeZeno Sest odgovora koji naglasavaju vaznost prikupljanja
informacija iz medija kao Sto su internet, televizija, radio i novine. Ispitanici su naveli:
,Prikupljanje informacija iz razlicitih izvora®, ,,Prikupljanje informacija s razlicitih izvora npr.
interneta“ 1 ,,Stjecanje novih znanja putem razli¢itih medija, pravilno koristenje informacija.*
Ovi odgovori ukazuju na prepoznavanje medijskog obrazovanja kao alata za stjecanje znanja i

informacija.

Pet je ispitanika istaknulo vaznost prakticne uporabe i stvaranja medijskih sadrzaja. Ovi
odgovori ukljucuju aktivnosti vezane uz kreativno izrazavanje kroz razliite medije, a
naglasavaju i stjecanje vjestine kritickog razmisljanja. To su odgovori poput: ,,Stvaranje medija
u razli¢itim oblicima, vrednovanje, analiza, kriticke vjestine* i ,,KoriStenje video materijala,

online materijala, drustvenih mreza....*

Medijska pismenost i informacijske vjestine prepoznate Su od strane pet ispitanika kao klju¢ne
komponente medijskog obrazovanja. Ovi odgovori sugeriraju da je vazno usvojiti znanja i
vjestine potrebne za sigurno 1 uéinkovito koriStenje razlic¢itih medija, s posebnim naglaskom na
zaStitu pri koriStenju interneta. Primjeri odgovora ukljucuju: ,,Usvajanje znanja i vjeStina u
uporabi razli¢itih medija za pronalazenje informacija korisnih za ucenje* i ,,Obrazovanje koje
za cilj ima omoguciti medijsku pismenost i sposobnost pronalaska, usporedbe i analize

podataka posredstvom medija.*

Tri se odgovora odnose na sposobnost prepoznavanja to¢nih informacija i borbu protiv
dezinformacija kao pojmove koji definiraju medijsko obrazovanje. Ova dimenzija sugerira da
ispitanici smatraju kriticko razmisljanje klju¢nim dijelom medijskog obrazovanja, a odgovori
poput: ,,Medijsko obrazovanje podrazumijeva odgovorno koristenje medija, uc¢i nas tome kako
razlikovati tocnu informaciju od dezinformacije 1 sl.“ 1 ,,Znanje o pozitivnim 1 negativnim
stranama medija, na koji nacin funkcioniraju, znati Citati vijesti, prepoznati laznu vijest itd.“ to

potvrduju.

Cetiri ispitanika su se osvrnula na kulturu i povijest medija, ukazujué¢i na potrebu za
razumijevanjem raznih vrsta medija i njihovih uéinaka na drustvo. Ova dimenzija ukljucuje
odgovore poput: ,,Opismenjenost iz podrucja raznih medija: filma, digitalnih alata, kazalista,
pisanih medija i sl.“, ,,Upoznavanje i koristenje medija (tv, radio, digitalni mediji....).” i

,Obrazovanje o medijskoj kulturi.*
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Drugim rije¢ima, ispitanici medijsko obrazovanje definiraju kao multidimenzionalni koncept
koji obuhvaca tehnicko koriStenje medijskih alata, razumijevanje medijske kulture, razvoj
medijske i informacijske pismenosti, sigurnost i etiku u medijima te njihovu primjenu u
obrazovanju. Ti odgovori naglasavaju sloZzenost i vaznost medijskoga obrazovanja u

suvremenome drustvu.

Na temelju podataka o vrstama medijskih sadrzaja koje ucitelji smatraju najrelevantnijima za
integraciju u svoju nastavu, jasno se istiCe nekoliko klju¢nih preferencija. Navedeno je
prikazano na Grafikonu 4.

Edukativni videomaterijali najéesc¢e su odabrani, o ¢emu se izjasnilo ukupno 43 ispitanika (95,6
%). Interaktivni online kvizovi i igre takoder su vrlo popularni s 37 ucitelja (82,2 %) koji su ih
naveli. Digitalne knjige i e-knjige navelo je 17 ispitanika (37,8 %). Multimedijalne prezentacije
odabralo je 24 ucitelja (53,3 %) dok je informativne ¢lanke i vijesti navelo njih 13 (28,9 %).
Podcaste i audiozapise izabralo je pet ispitanika (11,1 %), a drustvene mreze i platforme za
suradnju njih pet (11,1 %).

Ti podatci ukazuju na to da ucitelji prepoznaju raznolike medijske sadrzaje kao vazne alate za
nastavu, s posebnim naglaskom na edukativne videomaterijale i interaktivne kvizove koji se

isti¢u kao omiljeni izbori u obrazovnome procesu.

Grafikon 4. Vrste medijskih sadrZaja koje ispitanici smatraju najrelevantnijima za integraciju u
svoju nastavu.
Drustvene mreZe i platforme za suradnju 5
Podcasti i audio zapisi 5
Informativni ¢lanci i vijesti 13
Digitalne knjige i e-knjige 17
Multimedijalne prezentacije 25
Interaktivni online kvizovi i igre 37

Edukativni video materijali 43
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Izvor: obrada autora
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Rezultati analize razine iskustva ispitanika s tehnologijom u nastavi prikazana je na grafikonu
5. Od 45 ispitanika nitko nije ocijenio svoje iskustvo najnizom ocjenom 1 ili 2. Ocjenu 3
dodijelilo je 12 (26,7 %) ispitanika dok je 25 (55,6 %) ispitanika odabralo ocjenu 4. Svoje
iskustvo ocjenom 5 ocijenilo je 8 (17,8 %) ispitanika.

Ti rezultati sugeriraju da vecina ispitanika smatra da ima dobru razinu iskustva s tehnologijom
u nastavi. Cak 73 % ispitanika ocijenilo je svoje iskustvo ocjenom 4 ili 5 §to ukazuje na visoku
razinu samopouzdanja u koriStenju tehnoloskih alata u obrazovnome procesu.

S druge strane, 27 % ispitanika, koji su odabrali ocjenu 3, moze znaciti da postoji prostor za
poboljsanje i dodatnu podrsku. Ti podatci naglasavaju vaznost kontinuiranoga usavr$avanja

ucitelja kako bi unaprijedili svoje tehnoloske vjestine i osigurali kvalitetniji nastavni proces.

Iako su rezultati pozitivni, vazno je pridati pozornost potrebama onih ucitelja koji se mozda ne
osjecaju potpuno kompetentno u koristenju tehnologije, kako bi se postigla jos bolja integracija

tehnoloSkih alata u nastavu.

Grafikon 5. Razina iskustva ucitelja s tehnologijom u nastavi
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Broj ispitanika
=
(05}

1 2 3 4 5

Ocjena

Izvor: obrada autora
U analizi medijskih kompetencija ucitelja prema sedam dimenzija rezultati pokazuju zanimljive
obrasce u samoprocjenjivanju. Ucitelji se najcesce ocjenjuju kao kompetentni u tehnickoj

dimenziji, pri ¢emu 24 (53,3%) ispitanika daje ocjenu 4 i 12 ocjenu 5. 9 (20 %) ispitanika daje

ocjenu 3.
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S druge strane, otvorenost, koja ukljuCuje spremnost na primanje i dijeljenje informacija,
dobiva najnize ocjene gdje Sest (13,3 %) ucitelja odabire ocjenu 3, 19 (42,2 %) ucitelja ocjenu
4, a 20 (44,4 %) ocjenu 5.

Sto se ti¢e komunikacije, 21 (46,7 %) ispitanik daje si ocjenu 4, a 15 (33,3 %) ocjenu 5 dok
osam (17,8 %) ispitanika odabire ocjenu 3 §to sugerira da postoji prostor za poboljsanje u toj
dimenziji.

U pogledu integriteta 19 (42,2 %) ucitelja ocijenjuju se ocjenom 4, a devet (20 %) ocjenom 5
dok 16 (35,6 %) ucitelja odabire ocjenu 3.

Dimenzija tolerancije takoder pokazuje dobru razinu kompetencije, pri ¢emu si 21 (46,7 %)
ucitelj daje ocjenu 4, a 20 (44,4 %) ocjenu 5. Samo 4 (8,9 %) ucitelja odabire ocjenu 3.

Slican obrazac pojavljuje se i kod kreativnosti gdje si 20 (44,4 %) ucitelja daje ocjenu 4, i 20
(44,4 %) ocjenu 5. Medutim, pet (11,1 %) ucitelja odabire ocjenu 3.

Na kraju, dimenziju upravljanja takoder biljezi 21(46,7 %) ucitelj koji ju ocijenjuje ocjenom 4,
uz 12 (26,7 %) ucitelja koji si daju ocjenu 5, ali s 12 (26,7 %) ucitelja koji se odlucuju za ocjenu
3.

Rezultati ukazuju na postojanje podruéja gdje bi edukacija mogla unaprijediti medijske
kompetencije ucitelja, posebno u dimenzijama kao S$to su otvorenost, komunikacija i

kreativnost. Ocjene ucitelja graficki su prikazane u grafikonu 6.

Grafikon 6. Procjena medijskih kompetencija ucitelja prema razli¢itim dimenzijama

Otvorenost 6 10 N
Komunikacija 8 21 _
Upravljanje 12 21 _
H 1 (Vrlo lose)
Kreativnost 5 20 [0 2 (Lose)
3 (Zadovoljavajuce)
Tolerancija 4 21 [l 4 (Dobro)
H 5 (Vrlo dobro)
Integritet 16 19 _
Tehnitka dimenzija 9 2 2
0 10 20 30 40 50

Broj ispitanika

lzvor: obrada autora
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Na temelju prikupljenih odgovora ucitelja moze se wuociti raznolikost predmeta,
medupredmetnih tema i izvannastavnih aktivnosti u kojima se provodi medijsko obrazovanje
(grafikon 7.).

Priroda i drustvo najéesce je spominjan predmet o ¢emu se izja$njava 39 ucitelja (86,6 %).
Hrvatski jezik i Sat razredne zajednice spomenuo je jednak broj ucitelja, njih 35 (77,8 %).
Likovnu kulturu navelo je 26 ucitelja (57,8 %).

Medupredmetne teme kao $to su Uciti kako uciti, Osobni i socijalni razvoj te Gradanski odgoj
i obrazovanje spomenulo je 26 ucitelja (57,8 %), ukazujuci na integrativni pristup obrazovanju
koji obuhvaca razlicite aspekte ucenja i razvoja.

Predmet Priroda i druStvo spominje 19 ucitelja (42,2 %).

Izvannastavne aktivnosti poput skolskih medijskih projekata i novinarske sekcije navelo je 19
ucitelja (42,2 %) sto pokazuje da se medijsko obrazovanje ne ograni¢ava samo na redovnu
nastavu, ve¢ se 1 aktivno promice kroz dodatne aktivnosti.

Informatiku je spomenulo osam uditelja (17,8 %).

Ovi podatci sugeriraju da uéitelji prepoznaju vaznost medijskoga obrazovanja i integriraju gau
razlicite aspekte nastave. Razumijevanje i poticanje medijske pismenosti postaje sve vaznije u
danasnjem drustvu te je kljucno da se nastava i izvannastavne aktivnosti i dalje razvijaju kako

bi se ispunili obrazovni standardi i potrebe ucenika.

Grafikon 7. Podruéja u kojima se provodi medijsko obrazovanje u Skolama.

Priroda i drusvo 39
Sat razredne zajednice 35
Likovna kultura 26
Medupredmetne teme 26
lzvannastavne aktivnosti 19

Informatika 8
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lzvor: obrada autora
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Na temelju prikupljenih podataka o metodama ocjenjivanja medijske pismenosti moze se
primijetiti sklonost ucitelja prema odredenim pristupima. Navedeno je vidljivo na grafikonu 8.
NajceS¢e koriStena metoda za ocjenjivanje medijske pismenosti su projekti (grupni ili
individualni) koje je odabrao 31 uditelj (68,9 %). Ta metoda omogucava ucenicima primjenu
znanja i vjestine u prakticnome radu, poticu¢i kreativnost i timski rad.

Rasprave i usmeni ispiti takoder su zastupljeni, s 19 ucitelja (42,2 %) koji su ih istaknuli kao
svoju metodu ocjenjivanja. Ta metoda potice kritiCko razmisljanje i omogucava ucenicima
aktivno sudjelovanje u procesu ucéenja.

Standardizirane testove navelo je 13 ucitelja (28,9 %) §to sugerira da se i ta metoda rabi za
provjeru znanja, ali u manjoj mjeri od projekata i rasprava.

Eseje i pisane radove spomenula su Cetiri ucitelja (8,9 %) Sto ukazuje na to da se ta metoda rabi

kao dopunski oblik ocjenjivanja, no ne kao primarni oblik.
Moze se zakljuciti da ucitelji preferiraju aktivne i prakticne metode ocjenjivanja kao $to su
projekti i rasprave sto moze doprinijeti dubljem razumijevanju i razvoju medijske pismenosti

ucenika.

Grafikon 8. Metode koje uditelji najcesce rabe za ocjenjivanje medijske pismenosti uc¢enika.

Projekti (grupni ili individualni) 31
Rasprave i usmeni ispiti 19
Standardizirani testovi 13
Eseji i pisani radovi 4
0 5 10 15 20 25 30 35

Broj ispitanika
Izvor: obrada autora
Ucitelje se pitalo da ocjene utjecaj medijskoga obrazovanja na odredene aspekte razvoja

ucenika. Vecina ucitelja smatra da medijsko obrazovanje ima znafajan utjecaj na kriticko

razmisljanje. 17 (37,8 %) ucitelja ocjenjuje utjecaj ocjenom 3, 18 (40 %) ocjenom 4, a sedam
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(15,6 %) ucitelja dodjeljuje mu ocjenu 5. Samo troje (6,7 %) ucitelja smatra da je utjecaj slab
(ocjena 2).

Kada je rijec o digitalnoj pismenosti, rezultati pokazuju visoki konsenzus o znacajnom utjecaju
medijskoga obrazovanja s ¢ak 23 (51,1 %) ucitelja koji daju ocjenu 4 i njih 18 (40 %) koji daju
ocjenu 5. Nijedan ucitelj ne ocijenjuje slabim utjecaj medijskoga obrazovanja $to ukazuje na
opce uvjerenje da ono snazno doprinosi razvoju digitalnih kompetencija. Samo Cetiri (8,9 %)
ucitelja odabire za ovaj aspekt ocjenu 3.

Utjecaj medijskoga obrazovanja na kreativnost percipira se ne$to manje bitnim, s ve¢inom
ocjena u srednjem rasponu (20 ucitelja dalo je ocjenu 3) dok ih 12 (26,7 %) daje ocjenu 4, a
osam (17,8 %) ocjenu 5. To sugerira da postoji odredeni prostor za poboljsanje u podrucju
poticanja kreativnosti kroz medijsko obrazovanje.

Sli¢no je i s utjecajem na empatiju i odgovorno ponasanje gdje veéina uditelja daje ocjenu 3 (19
ispitanika) ili 4 (14 ispitanika) dok ih pet (11,1 %) smatra da medijsko obrazovanje ima mali
utjecaj na taj aspekt razvoja ucenika (ocjena 2). Ti rezultati sugeriraju da je utjecaj medijskoga
obrazovanja na razvoj socijalnih i emocionalnih vjestina umjeren do znacajan.

Sto se ti¢e sigurnosti na internetu, rezultati su pozitivni, s velikim brojem uéitelja koji daju
visoke ocjene (16 za ocjenu 4 i 17 za ocjenu 5). Samo dva (4,4 %) ucitelja smatra da medijsko
obrazovanje ima mali utjecaj (ocjena 2) na taj aspekt sto ukazuje na opcéu percepciju da
medijsko obrazovanje ué¢inkovito doprinosi sigurnosti u¢enika u online okruzenju.

Ucitelji su pozitivni kada je rije¢ 0 utjecaju medijskoga obrazovanja na akademski uspjeh
ucenika, s ve¢inom ocjena 3 (19 ispitanika) ili 4 (16 ispitanika). Pet (11,1 %) uéitelja smatra da
ima vrlo veliki utjecaj dok njih pet ocjenjuje utjecaj kao slab. Ti rezultati pokazuju da se
akademski uspjeh ne percipira kao glavni ishod medijskoga obrazovanja iako je utjecaj
prisutan.

U pogledu vjestina komuniciranja ucitelji ve¢inom smatraju da medijsko obrazovanje ima
srednji do visok utjecaj, s 19 (42,2 %) ispitanika koji su dali ocjenu 3 i 12 ocjenu 4. Devet
ucitelja (20 %) smatra da je utjecaj vrlo velik dok je manji broj (11,1 %) dao niske ocjene (1 ili
2).

Napokon, utjecaj medijskoga obrazovanja na razumijevanje kulturnih razlika i izgradnju
identiteta takoder je percipiran pozitivno, s ve¢inom ucitelja koji daju ocjenu 3 (20 ispitanika)
ili 4 (12 ispitanika). Deset uéitelja (22,2 %) smatra da ima vrlo veliki utjecaj (ocjena 5) dok ih

samo troje (6,7 %) smatra da je utjecaj slab (ocjena 2).
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Rezultati upucuju na to da ucitelji generalno percipiraju medijsko obrazovanje kao korisno za
razvoj razlicitih aspekata vjestina i kompetencija ucenika, pri ¢emu su posebno istaknuti utjecaj
na digitalnu pismenost i sigurnost na internetu. Navedeno je graficki prikazano na grafikonu 9.

Grafikon 9. Utjecaj medijskog obrazovanja na aspekte razvoja ucenika prema misljenju
ispitanika

Razumijevanje kulturnih razlika 3 20 12 _

Vjestina komuniciranja I 4 19 12
Akademski uspjeh 5 19 16 -
Sigurnost na internetu . 10 16 _ B Ocjena 1

Ocjena 2
Empatija i odgovorno ponasanje 5 19 14 Ocjena 3

Ocjena 4

Kreativnost I 4 20 12 - m Ocjena 5
Digitalna pismenost 4 23 _
Kriticko razmisljanje 3 17 18 -
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Ispitanici su se suocili s razli¢itim preprekama pri integraciji medijskoga obrazovanja u svoju
nastavu. Analiza podataka pokazuje (grafikon 10.) da je najcesc¢i problem nedostatak vremena
koji navodi 31 ispitanik. Rezultat ukazuje na to da ucitelji ¢esto nemaju dovoljno vremena za
planiranje 1 implementaciju aktivnosti vezanih uz medijsko obrazovanje unutar postojecih
kurikuluma.

Nedostatak resursa i materijala navodi je 27 (60 %) ispitanika. Taj ¢imbenik moze znacajno
otezati realizaciju obrazovnih sadrZaja i aktivnosti.

Osim toga, 16 (35,6 %) ispitanika isticenedovoljnu stru¢nu osposobljenost kao jedan od izazova
Sto sugerira potrebu za dodatnim edukacijama i usavrSavanjima ucitelja da bi se osjecali
sigurnije u integraciji medijskoga obrazovanja u nastavu.

Ukupno Sest (13,3 %) ispitanika kao prepreku navodi nedostatak podrske skole $to moze
ukazivati na potrebu za jaCanjem institucionalne podrske uciteljima u njihovim naporima.

Dva (4,4 %) ispitanika tvrde da ne susrecu prepreke.
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Pozitivan je podatak da niska zainteresiranost ucenika nije zabiljezena ni kod jednoga
ispitanika sto sugerira da ucitelji uspijevaju privuéi pozornost i zanimanje svojih uc¢enika za
medijsko obrazovanje.

Podatci ukazuju na potrebu za visedimenzionalnim pristupom rjeSavanju prepreka koje ucitelji
dozivljavaju u integraciji medijskoga obrazovanja kako bi se stvorilo poticajnije okruzenje za

ucenje i razvoj.

Grafikon 10. Najcesc¢e prepreke pri integraciji medijskoga obrazovanja u nastavu

Nedostatak vremena 31
Nedostatak resursa i materijala 27
Nedovoljna stru¢na osposobljenost 16
Nedostatak podrske od strane skole 6
Nema prepreka 2

Niska zainteresiranost ucenika 0
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Rezultati pokazuju (grafikon 11.) da su stavovi ucitelja o podrSci pedagoske sluzbe i ravnatelja
u integraciji medijskoga obrazovanja u nastavni program uglavnom pozitivni. Ocjenu 3 daje 16
ucitelja, §to 1znosi 35.6%, Sto sugerira da postoji odredena razina podrske, ali da ima prostora
za poboljSanje. Visoke ocjene (4 1 5) daje 24 ucitelja, Sto ¢ini 53.3% ispitanika, Sto ukazuje na
to da su mnogi ucitelji zadovoljni pruzenom podrskom. S druge strane, 5 ucitelja daje niske
ocjene (1 ili 2), sto predstavlja 11.1% ispitanika, Sto moze ukazivati na nezadovoljstvo ili na

potrebu za ve¢om angaziranos¢u pedagoske sluzbe i ravnatelja u tome podrucju.

Ukupno, 89% ucitelja (oni koji su dali ocjene 3, 4 1 5) percipira odredenu razinu podrSke, pri
¢emu vise od polovice njih daje visoke ocjene (4 i 5). Rezultati upucuju na to da, iako postoji
podrska, jo$ uvijek ima prostora za unapredenje kako bi se osigurala kvalitetna integracija

medijskoga obrazovanja u svim aspektima nastave.
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Grafikon 11. Procjena podrSke pedagoske sluzbe i ravnatelja u integraciji medijskoga
obrazovanja

18
16
16
14
o 12
c 12 12
8 10
‘o
28
o
@ 6
4
4
2
u
0
1 2 3 4 5
Ocjena

lzvor: obrada autora

Ispitanici su ocijenili razli¢ite aspekte dostupnosti i kvalitete obrazovnih materijala i resursa za
medijsko obrazovanje, pri ¢emu je vecina odgovora bila u rasponu od 3 do 4. U analizi
dostupnosti digitalnih alata 22 ucitelja (48,9 %) stanje ocjenjuje ocjenom 3, a 13 ucitelja (28,9
%) ocjenom 4. Samo jedan ispitanik (2,2 %) daje ocjenu 2 dok nitko ne odabire ocjenu 1. Devet
ispitanika odabire ocjenu 5. Ovi rezultati ukazuju na to da ucitelji ve¢inom smatraju da su
digitalni alati zadovoljavajuce dostupni.

Sto se tide kvalitete priruénika za medijsko obrazovanje, 21 ugitelj (46,7 %) daje ocjenu 3, a 11
ucitelja (24,4 %) ocjenu 4. Ocjena 1 zabiljeZena je kod jednoga ispitanika (2,2 %) dok pet
ucitelja (11,1 %) ocjenjuje kvalitetu ocjenom 2. Sedam ispitanika daje kvaliteti priru¢nika
ocjenu 5. Analiza sugerira da, iako veéina ucitelja smatra da su priru¢nici kvalitetni, postoji
mogucnost poboljSanja kako bi se povecala njihova ucinkovitost.

Ukupno 21 ispitanik ocijenjuje dostupnost online platformi ocjenom 4 (46,7 %), a 11 ispitanika
ocjenom 5 (24,4 %) sto pokazuje visoku razinu zadovoljstva medu uciteljima. 12 (26,7%)
ispitanika daje ocjenu 3, samo jedan ispitanik ocjenu 2, a nitko ocjenu 1.

Prilagodenost obrazovnih materijala dobi ucenika 21 ucitelj (46,7 %) ocjenjuje ocjenom 3, a 16
ucitelja (35,6 %) ocjenom 4. Ocjena 1 nije zabiljezena, ali jedan ispitanik (2,2 %) daje ocjenu
2 $to moze znaciti da ucitelji smatraju kako su materijali ve¢inom primjereni za dob ucenika.
Na kraju, relevantnost sadrzaja za nastavu 20 je ispitanika ocjenjuje ocjenom 3 (44,4 %), a 17
ocjenom 4 (37,8 %). Dva ispitanika (4,4 %) ocijenjuju relevantnost ocjenom 2 dok nitko nije

dao ocjenu 1. Sest ispitanika (13,3%) smatra da sadrzaj zasluZuje ocjenu 5. Rezultati sugeriraju
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da sadrzaji za nastavu ve¢inom odgovaraju potrebama ucitelja, ali ujedno pokazuju da postoji

prostor za daljnje poboljSanje.

Zakljucno, vecina ispitanika zadovoljna je dostupnosc¢u i1 kvalitetom obrazovnih materijala i
resursa za medijsko obrazovanje, no postoji potreba za daljnjim unapredenjem kako bi se
povecala razina zadovoljstva i u¢inkovitosti tih materijala u nastavi. Raspon ocjena moze se

vidjeti na grafikonu 12.

Grafikon 12. Ocjene dostupnosti i kvalitete obrazovnih materijala i resursa za medijsko
obrazovanje

Relevantnost sadrZaja za nastavu 2 20 17 -
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Rezultati pokazuju da je 66,7 % ispitanika (30 ucitelja) pohadalo neku vrstu obuke ili edukacije
vezanu za medijsku pismenost dok 33,3 % (15 ucitelja) nije imalo takvo iskustvo. Taj podatak
sugerira da se medijskoj pismenosti pridaje odredena vaznost u profesionalnome razvoju

ucitelja, ali istovremeno postoji znacajan udio koji nije sudjelovao u edukaciji u tome podrudju.

Moze se zakljuciti da postoji potreba za dodatnim ulaganjima u stru¢nu podrSku i programe
obuke kako bi se svi ucitelji osposobili za kvalitetno provodenje medijskoga obrazovanja u
nastavi. UCitelji koji su prosli edukaciju vjerojatno ¢e se osjecati sigurnije i kompetentnije u
integraciji medijskoga obrazovanja dok oni bez obuke mogu imati poteskoc¢a s primjenom

adekvatnih metoda i pristupa.

Prema rezultatima, od 34 ispitanika koji su odgovorili na pitanje, 2,9 % njih ocjenjuje pomo¢
obuke ocjenom 1, ocjenom 2 njih 8,8 %, 29,4 % ocjenom 3, 47,1 % ocjenom 4 i 11,8 % ocjenom
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5. Ovdje treba naglasiti da je samo 30 (66,7 %) ispitanika izjavilo da su pohadali neku vrstu
obuke ili edukacije, a 34 (75,6 %) je odgovora na ovo pitanje o tome koliko im je ta obuka ili
edukacija pomogla u svakodnevnom radu. Dakle, 4 (8,9 %) ispitanika koji nisu pohadali obuku
ili edukaciju odgovorilo je greSkom na ovo pitanje, ili su pogrijesSno odabrali odgovor na

prethodno pitanje.

Analiza odgovora ispitanika o potrebnoj podrSci u medijskom obrazovanju ukazuje na
specificne zahtjeve i preporuke koje se odnose na tehniCke resurse, edukaciju i razmjenu

materijala.

1. Tehni¢ki resursi

U ovoj kategoriji, devet ispitanika naglasilo je potrebu za poboljsanjem tehnicke opremljenosti
Skola. Primjeri odgovora ukljucuju: ,Ispravni tableti i stabilna internet veza za ucenike”,
,Nabava brzih racunala.”, ,,Opremanje Skola i1 bolja tehnicka podrska” i ,,Prvenstveno trebamo

bolje tehnicke uvjete, a zatim bi edukacije bile korisnije.”

2. Edukacija i podrska

Sest ispitanika ukazalo je na vaznost dodatne edukacije. Primjeri odgovora ukljuéuju: ,,Svaka
dodatna edukacija je dobra” 1 ,,Edukacije unutar Skole.” Takoder, pet ispitanika spominje
specifi¢ne oblike podrske kao §to su seminari 1 edukacije u malim grupama. Primjeri odgovora
ukljucuju: ,,Seminari,” ,,Edukacije u malim grupama na razini $kole,” 1 ,,ViSe okupljanja
stru¢nih osoba.” Ovo ukazuje na preferenciju ucitelja za interaktivne i fokusirane oblike

edukacije, koji mogu potaknuti aktivno sudjelovanje i razmjenu ideja.

3. Razmjena materijala i iskustava

Sest ispitanika ukazalo je na vaznost platformi i resursa za razmjenu iskustava i ideja. Odgovori
kao Sto su: ,,Radionice ili platforme za razmjenu iskustva i ideja” 1 ,,Veca razmjena medijskih
materijala unutar obrazovnog sustava” pokazuju da ucitelji traze nacine za povezivanje i
suradnju kako bi unaprijedili svoje metode poducavanja. Pored toga, Cetiri ispitanika naglasila
su potrebu za pristupom modernim nastavnim materijalima. Odgovori ukljucuju: ,,Prakti¢ni

primjeri” 1 ,,Pristup suvremenim nastavnim materijalima 1 konkretni savjeti.” Ovi komentari
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sugeriraju da ucitelji traze resurse koji su relevantni i primjenjivi u njihovom svakodnevnom
radu.

4. Ostali odgovori

Tijekom analize zabiljezeno je da je 13 ispitanika ostavilo neodredene odgovore, navodeci
samo znak ,,/”” bez konkretnih prijedloga. Ova ¢injenica ukazuje na potencijalnu nesigurnost ili

nedostatak informacija o potrebnoj podrsci.

Analiza odgovora ispitanika na pitanje o stupnju medijske pismenosti u¢enika prema razli¢itim
aspektima otkriva varijacije u percepciji ucitelja.

Prema odgovorima, 1 ispitanik (2,2 %) ocjenjuje kriticko razmisljanje uéenika ocjenom 1, dok
9 ispitanika (20,0 %) dodjeljuje ocjenu 2. Najveci broj ispitanika, 28 (62,2 %), smatra da ucenici
imaju ocjenu 3. Ocjenu 4 daje 6 ispitanika (13,3%), dok samo 1 ispitanik (2,2%) ocjenjuje
kriticko razmisljanje ocjenom 5. Ove ocjene ukazuju na to da ucitelji vide kriticko razmisljanje
ucenika kao prosjecno ili nesto ispod prosjeka.

Kada je rije¢ o sigurnom koristenju interneta, 3 ispitanika (6,7 %) ocjenjuju ucenike ocjenom
1, dok 13 ispitanika (28,9 %) daje ocjenu 2. 19 ispitanika (42,2 %) smatra da ucenici imaju
ocjenu 3, a 8 ispitanika (17,8 %) ocjenu 4. Samo 2 ispitanika (4,4 %) dodjeljuju ocjenu 5. Ove
brojke sugeriraju da je percepcija sigurnog koriStenja interneta medu u¢enicima nesto losija u
usporedbi s kriti€kim razmisljanjem.

U pogledu razumijevanja medijskih poruka, 2 ispitanika (4,4 %) ocjenjuju ovu vjeStinu
ocjenom 1, dok 9 ispitanika (20 %) dodjeljuje ocjenu 2. 26 ispitanika (57,8 %) smatra da uc¢enici
imaju ocjenu 3, 7 ispitanika (15,6 %) ocjenjuje ocjenom 4, a 1 ispitanik (2,2 %) s ocjenom 5.
Ovi rezultati pokazuju da najveéi broj ucitelja ocjenjuje razumijevanje medijskih poruka kao
prosjecno.

Za digitalnu pismenost, 1 ispitanik (2,2 %) ocjenjuje ucenike ocjenom 1, dok 7 ispitanika (15,6
%) daje ocjenu 2. 23 ispitanika (51,1 %) smatra da ucenici imaju ocjenu 3, 11 ispitanika (24,4
%) ocjenjuje ocjenom 4, a 3 ispitanika (6,7 %) ocjenom 5. Ova distribucija ocjena ukazuje na
to da su ucitelji skloni pozitivnijoj ocjeni digitalne pismenosti u usporedbi s prethodnim
aspektima.

Na kraju, kada je u pitanju sposobnost razlikovanja istinitih od laznih informacija, 6 ispitanika
(13,3 %) ocjenjuje ucenike s ocjenom 1, a 16 ispitanika (35,6 %) dodjeljuje ocjenu 2. 17
ispitanika (37,8 %) smatra da ucenici imaju ocjenu 3, 5 ispitanika (11,1 %) ocjenjuje s ocjenom
4, a 1 ispitanik (2,2 %) s ocjenom 5. Ove ocjene sugeriraju znacajne poteskoce ucenika u

prepoznavanju laZznih informacija.
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Sveukupno, rezultati sugeriraju da vecina ucitelja vidi umjerenu razinu medijske pismenosti
medu svojim ucenicima u svim aspektima. Medutim, postotak ucitelja koji su zabrinuti zbog
niskoga stupnja medijske pismenosti takoder je znacajan $to ukazuje na potrebu za daljnjim
obrazovanjem i podrS§kom u razvoju tih vjeStina. Rezultati naglaSavaju vaznost dodatnih
edukacija 1 resursa kako bi se unaprijedila medijska pismenost u¢enika i osnazila njihova
sposobnost kritickoga razmisljanja u suvremenome medijskom okruzenju.

Prosje¢ne ocjene za razlicite aspekte medijske pismenosti ucenika prikazane su na grafikonu

13.

Grafikon 13. Prosje¢ne ocjene za razlicite aspekte medijske pismenosti ucenika

Digitalna pismenost 3.18
Kriticko razmisljanje 2.93
Razumijevanje medijskih poruka 2.91
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Izvor: obrada autora

Od ucitelja se trazilo da ocijene sposobnost svojih ufenika za kriticku analizu medijskih
sadrzaja. Rezultati su pokazali da su ocjene ve¢inom umjerene do visoke. 2 (4,4 %) ucitelja
ocijenjuje ucenike ocjenom 1 dok ih 12 (26,7 %) ocijenjuje ocjenom 2. Ocjenu 3 daje 18 (40
%) ispitanika dok 10 (22,2 %) ispitanika ocijenjuje u¢enike ocjenom 4, a 2 (4,4 %) ocjenom 5.
Iz visokih ocjena moZe se vidjeti da ucitelji prepoznaju potencijal svojih u€enika u kritickome
razmiSljanju, ali niZe ocjene ukazuju na potrebu za dodatnom podrskom i razvojem toga aspekta

medijskoga obrazovanja. Rezultati su prikazani na grafikonu 14.
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Grafikon 14. Sposobnost ucenika za kriticku analizu medijskih sadrzaja.
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Ispitano je zadovoljstvo ucitelja razinom zanimanja koju njihovi ucenici pokazuju prema
temama medijske pismenosti. Rezultati su pokazali da ucitelji u prosjeku ocjenjuju zanimanje
svojih u¢enika kao umjeren do visok s prosje¢nom ocjenom od 3,7.

Analizirajuci pojedinacne ocjene, nitko nije dao ocjenu 1 dok je 2,2 % ispitanika ocijenilo
razinu interesa ocjenom 2. Najveéi broj ispitanika (35,6 %) dalo je ocjenu 3. Visoke ocjene od
41 5 dodijelilo je 62,2 % ispitanika pri ¢emu je 8,9 % ocijenilo ucenike ocjenom 5 §to ukazuje
na visoku razinu interesa za teme medijske pismenosti.

Rezultati sugeriraju da vecina ucitelja smatra da njihovi u€enici pokazuju dobro zanimanje za
medijsku pismenost. Ipak, postotak ucitelja koji su dali nize ocjene ukazuje na to da postoji
prostor za poboljSanje u angazmanu ucenika. Fokusiranje na interaktivne metode 1 prakti¢ne
primjere moglo bi dodatno potaknuti njihov interes i motivaciju. Ocjene ucitelja prikazane su

na grafikonu 15.
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Grafikon 15. Ocjene zadovoljstva ucitelja zanimanjem ucenika za medijsku pismenost
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Izvor: obrada autora

Ucitelje se pitalo koje kljuéne teme medijskoga obrazovanja trenutacno obraduju u svojoj
nastavi. Rezultati (grafikon 16.) pokazuju da je sigurnost i zastita na internetu najzastupljenija
tema s 41 ispitanikom (91,1 %) koji je izabrao tu opciju. Tema ukljucuje aspekte kao §to su
sigurnost na internetu, zastita privatnosti, odgovorno koristenje drustvenih mreza te
prepoznavanje i zastitu od online prijetnji sto ukazuje na znacaj koji ucitelji pridaju zastiti
ucenika u digitalnome okruzenju.

Kriticka medijska pismenost, koja obuhvaca prepoznavanje laznih vijesti i dezinformacija,
stekla je manje zastupljenosti s 19 ispitanika (42,2 %) koji su naveli tu temu. Rezultat moze
ukazivati na potrebu za daljnjim razvojem sadrzaja i1 resursa koji bi pomogli uciteljima u
integraciji kriticke analize medijskih sadrZaja u nastavu.

Vrste medija i njihova uporaba takoder su znac¢ajno zastupljene s 32 ispitanika (71,1 %) koji su
odabrali tu temu. Tema omogucéava ucenicima razumjeti razlic¢ite formate medija i njihovu
primjenu u svakodnevnome Zivotu §to je klju¢no za njihovo medijsko obrazovanje.

Ponasanje i komunikacija takoder su vazne teme s 37 ispitanika (82,2 %) koji su ih ukljucili u
svoju nastavu. Tema pokriva pravila pristojnoga ponasanja u virtualnoj komunikaciji §to je
vazno za stvaranje sigurnoga okruzenja za ucenike.

Utjecaj medija, koji se odnosi na utjecaj reklama 1 medijskih sadrzaja na stavove 1 ponasanje,
odabralo je 36 ispitanika (80 %). U¢itelji prepoznaju vaznost razumijevanja utjecaja koji mediji
imaju na drustvo i pojedince.

Zanimljivo je da je 12 ispitanika odabralo sve ponudene teme iz ¢ega se moze zakljuciti da

mnogi ucitelji smatraju da su sve te komponente vazne za medijsko obrazovanje.
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Medutim, najmanje je zastupljena tema o kritickoj medijskoj pismenost §to moze ukazivati na
nedostatak resursa ili podrske u integraciji takvih sadrzaja u nastavu. Rezultat naglasava
potrebu za dodatnim istrazivanjem i razvojem metoda koje ¢e uciteljima omoguditi da

ucinkovitije ukljuce tu vaznu temu u svoj obrazovni program.

U zakljucku, rezultati pokazuju da ucitelji ve¢ poducavaju vazne aspekte medijskoga
obrazovanja s posebnim naglaskom na sigurnost na internetu i pravilno ponaSanje u
komunikaciji. Ipak, potrebno je uloziti viSe truda u kriticku medijsku pismenost da bi se

osiguralo da u¢enici budu bolje opremljeni za snalaZzenje u kompleksnome medijskom prostoru.

Grafikon 16. Teme medijske pismenosti koje se obraduju u razrednoj nastavi

Sigurnost i zastita na internetu 41
Ponasanje i komunikacija 37
Utjecaj medija 36
Vrste medija i njihova uporaba 32
Kriticka medijska pismenost 19
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lzvor: obrada autora

Ispitivanje stavova ucitelja o postoje¢im praksama medijskoga obrazovanja u osnovnim
Skolama grada Zadra pokazalo je sljedece rezultate:

Ukupno 24 ispitanika (53,3 %) ocijenilo je kvalitetu nastavnoga sadrzaja zadovoljavaju¢om
ocjenom 3, dok 13 ucitelja (28,9 %) ocjenjuje kvalitetu ocjenom 4. Tri ucitelja (6,7 %) smatraju
sadrzaj vrlo dobrim, a njih pet (11,1 %) ocjenjuje ga losim (ocjena 2). Dakle, vec¢ina uditelja
smatra da je kvaliteta sadrzaja zadovoljavajuca, ali 1 da su potrebna poboljSanja.

Sto se ti¢e prilagodenosti sadrzaja potrebama uc¢enika, 20 ispitanika (44,4 %) ocjenjuje
prilagodenost zadovoljavaju¢om (ocjena 3) dok je 13 (28,9 %) dalo ocjenu 4. Pet ucitelja (11,1
%) smatra da je sadrzaj vrlo dobar, a sedam (15,6 %) ocjenjuje ga losim. To sugerira da postoji

prostor za unapredenje aspekta medijskog obrazovanja.
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Ukupno 24 ispitanika (53,3 %) ocjenjuje dostupnost obrazovnih resursa zadovoljavaju¢om dok
ju 13 (28,9 %) ocjenjuje ocjenom 4. Cetiri uitelja (8,9 %) smatra resurse vrlo dobrima dok su
tri (6,7 %) dala ocjenu 2, a jedan (2,2 %) ocjenu 1. Zaklju¢no, vecina ucitelja smatra da su
resursi dostupni, no potrebna su dodatna poboljSanja.

U pogledu obuke i profesionalnoga razvoja za ucitelje 18 ispitanika (40 %) ocjenjuje obuku
zadovoljavaju¢om dok je 10 (22,2 %) dalo ocjenu 4. Tri ucitelja (6,7 %) smatra obuku vrlo
dobrom dok je 13 (28,9 %) ocjenjuje ocjenom 2. Rezultati ukazuju na nezadovoljstvo u pogledu
podrske i obuke Sto moZe utjecati na kvalitetu obrazovanja.

Na kraju, ukupno 25 ispitanika (55,6 %) ocjenjuje ukljucenost uéenika u medijske teme
zadovoljavaju¢om dok 10 ucitelja (22,2 %) daje ocjenu 4. Pet ucitelja (11,1 %) smatra da je
ukljucenost vrlo dobra dok ju nitko nije ocijenio vrlo lose.

Podatci sugeriraju da ucitelji smatraju da su ucenici uglavnom ukljuéeni u nastavu, ali i ovdje
postoji prostor za povecanje angazmana. Ugitelji ocjenjuju prakse medijskoga obrazovanja kao
zadovoljavajuée, no isticu potrebu za poboljSanjima, osobito u podrucjima obuke i

profesionalnoga razvoja. Rezultati su prikazani na grafikonu 17.

Grafikon 17. Ocjene postojecih praksi ucitelja medijskoga obrazovanja u osnovnim $kolama
grada Zadra
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Na kraju anketnoga upitnika ispitanici su iznijeli nekoliko prijedloga za poboljsanje medijskoga
obrazovanja u razrednoj nastavi. Vec¢ina ucitelja isti¢e potrebu za ve¢im fokusom na razvijanje
kritickoga miSljenja kroz analizu medijskih sadrZaja. Jedan od ucitelja naglasio je vaZnost

»davanja konkretnih, jednostavnih primjera koje moZemo rabiti u nastavi, za koje ne treba
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previSe vremena dok se pripreme”. Osim toga, ucitelji su ukazali na potrebu za osiguravanjem
pristupa internetu u Skolama $§to je istaknuto kao klju¢no za implementaciju medijskih sadrzaja
u nastavu. U tome kontekstu jedan ucitelj je dodao: ,,U skoli bi uvijek trebalo biti interneta, Sto
nije u mom slu¢aju”. Mnogi su istaknuli potrebu za ,,boljim tehni¢kim uvjetima pojedinih
Skola” uz prijedlog ,,jednakog pristupa svima i opremljenosti $kole”. Jedan od prijedloga
ukljucivao je ,,uvodenje obveznih pametnih ploca i tableta za svaku ucionicu” kao nacin
modernizacije nastave. Ucitelji su naglasili vaznost ,,adekvatne opreme $kola” i ,,o0bogaéivanja
nastavnih materijala” te osiguravanja priru¢nika koji se specifi¢éno bave medijskom kulturom.
Osim tehnoloskih aspekata, postoji i naglasak na edukaciji mladih ucitelja. Jedna uciteljica
izrazila je stav da ,mladi ucitelji trebaju nauciti odrzati nastavu bez upotrebe medija”,
naglaSavajuéi vaznost kreativnosti i umijeca poucavanja. Predlozila je ,,konkretne savjete na
konkretnim predavanjima”, osobito za starije uditelje koji se mozda ne snalaze lako s novim
tehnologijama.

Jedan ucitelj predlozio je ,,uvodenje novoga izbornog predmeta” naziva Medijsko obrazovanje
kako bi se potaknuo razvoj medijske pismenosti. U skladu s tim ucitelji su takoder sugerirali
»redovito koriStenje medijskoga sadrzaja i obuku ucitelja za pretrazivanje i evaluaciju

informacija”.
Sve u svemu, ispitanici su dali niz prijedloga usmjerenih na unapredenje medijskoga

obrazovanja, od konkretnih edukacija i pristupa tehnologiji do veée predanosti razvijanju

kritickoa misljenja medu ucenicima.
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6. ZAKLJUCAK

Medijska pismenost obuhvaca vjestine 1 znanja potrebna za analizu, kriticko promisljanje i
ucinkovito koriStenje medijskih sadrzaja. U danasnjem digitalnome okruZenju, gdje je pristup
informacijama neograni¢en, medijska pismenost postaje klju¢na vjestina. Ucitelji imaju vaznu
ulogu u poticanju razvoja medijske pismenosti, osposobljavaju¢i ucenike da postanu aktivni
sudionici medijskoga okruZzenja umjesto pasivnih konzumenata.

Povijesni kontekst medijske pismenosti pokazuje njezin razvoj od retorike 5. stoljeca pr. Kr.,
preko integracije u obrazovni sustav tijekom 20. stolje¢a, do naglaska na digitalnim
kompetencijama u 21. stoljecu. U¢itelji ne samo da prenose informacije ve¢ postaju mentori
koji pomazu ucenicima u razvoju kritickoga razmisljanja i analize medijskih poruka. Integracija
medijske pismenosti u kurikulum omoguéava ucenicima stjecanje vjeStina potrebnih za
odgovornu uporabu tehnologije i samostalno istrazivanje.

Iako se prepoznaje vaznost medijske pismenosti, analiza dosadasnjih istrazivanja ukazuje na
znacajne izazove u implementaciji unutar Skolskoga sustava. Ucitelji se suoavaju s
problemima poput nedostatka resursa, neadekvatne obuke i nejasnih kurikularnih smjernica sto
dovodi do razlike izmedu teorijskog znanja i prakti¢ne primjene. Medijsko obrazovanje ne
samo da obogacuje obrazovni process ve¢ predstavlja temelj za razvoj odgovornih gradana koji
su sposobni kriticki ocjenjivati informacije 1 aktivno sudjelovati u drustvu. Poveéanje podrske,
resursa i profesionalnoga razvoja za ucitelje klju¢no je za unapredenje kvalitete obrazovanja u
podruc¢ju medijske pismenosti. Razvoj kritickoga misljenja i medijskih kompetencija u¢enika

neophodan je za njihovu uspjesnu integraciju u kompleksno digitalno drustvo.

Istrazivanje je imalo Cetiri klju¢na cilja. Prvi cilj bio je ispitati stupanj zadovoljstva ucitelja
razredne nastave 0 ucenickoj usvojenosti znanja medijske pismenosti i njezinih sadrzaja.
Rezultati pokazuju da vecina ucitelja ocjenjuje razinu medijske pismenosti svojih ucenika kao
umjerenu (ocjena 3). Tako su ucitelji izrazili zadovoljstvo nekim aspektima, poput kriti¢koga
razmi$ljanja i zanimanja u¢enika za teme medijske pismenosti, zabrinjavajuci je postotak onih
koji isticu nisku razinu kompetencija u odredenim podru¢jima $to naglaSava potrebu za
dodatnim obrazovanjem 1 podrSkom.

Drugi cilj bio je identificirati prepreke i izazove s kojima se ucitelji suoCavaju pri integraciji
medijskoga obrazovanja u nastavu. Vecina ispitanika navela je nedostatak vremena kao najveci
izazov dok su mnogi ukazali na nedostatak resursa i materijala. Znac¢ajan dio ucitelja prepoznaje

nedovoljnu stru¢nu osposobljenost kao prepreku, sugerirajuci potrebu za daljnjim edukacijama.
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Manji broj ispitanika naveo je nedostatak podrske skole, a nijedan ucitelj nije spomenuo nisku
zainteresiranost ucenika.

Tredi cilj bio je ispitati samoprocjenu ucitelja predmetne nastave o njihovim kompetencijama
za medijsko obrazovanje. Vecina smatra da imaju dobru razinu iskustva s tehnologijom, no
pokazalo se da postoji prostor za poboljSanje. Dok su ucitelji visoko ocijenili svoju tehnicku
kompetenciju, dimenzije poput otvorenosti, komunikacije i kreativnosti dobile su nize ocjene
Sto ukazuje na potrebu za dodatnim usavrSavanjima.

Cetvrti cilj bio je ispitati percepciju uditelja o potrebi za dodatnom podrikom ili obukom
vezanom uz medijsko obrazovanje. Rezultati pokazuju pozitivne stavove prema podrsci
pedagoske sluzbe i ravnatelja, no manji broj ucitelja isti¢e potrebu za ve¢im angazmanom i
poboljsanjima. Ispitanici su ocijenili dostupnost i kvalitetu obrazovnih materijala. Dok veéina
smatra da su digitalni alati zadovoljavajuce dostupni, postoji prostor za poboljSanje kvalitete
priru¢nika za medijsko obrazovanje. Gotovo 70 % ispitanika sudjelovalo je u edukacijama pri
¢emu vecéina smatra da su obuke znac¢ajno pomogle u njihovome radu.

Ucitelji definiraju medijsko obrazovanje kao slozen koncept koji ukljucuje koriStenje medijskih
alata, upoznavanje s medijima i medijskom kulturom te naglasavaju vaznost sigurnosti i etike.
Medijska pismenost 1 kriticko razmisljanje kljucni su aspekti, uz fokus na koristenje medija za
unapredenje znanja i vjestina uCenika. Ucitelji prepoznaju razne vrste medijskih sadrzaja kao
relevantne za nastavu, a samoprocenjivanje pokazuje da se najceSce ocjenjuju kompetentnima
u tehni¢koj dimenziji dok najnize ocjenjuju otvorenost.

Rezultati istraZivanja ukazuju na prepoznatu potrebu za dodatnom podrskom i obukama u
medijskome obrazovanju. lako vecina ispitanika ocjenjuje postojec¢u razinu podrske kao
zadovoljavajucu, evidentno je da je potrebno jacati angazman pedagoSke sluzbe i ravnatelja te

osigurati dodatne resurse za poboljSanje kvalitete obrazovanja.
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PRILOZI

Anketa

1. Spol: (odaberite jedan odgovor)
0 Muski
O Zenski
[1 Drugo

2. Dob: (odaberite jedan odgovor)
[0 20 - 29 godina
[0 30 - 39 godina
[ 40 - 49 godina
[0 50 - 59 godina
[1 60 godina i vise

3. Najvisa razina obrazovanja: (odaberite jedan odgovor)

O VSS (visa struéna sprema, sveuéilidni prvostupnik)
L1 VSS (visoka stru¢na sprema, magistar)

0 Magisterij

0 Doktorat

O Ostalo:

4. Ukupni broj godina radnog staZa kao ucitelj/ica razredne nastave: (odaberite jedan
odgovor)

[0 Manje od 1 godine
1 -5 godina

06 - 10 godina

[0 11 - 20 godina

[1 Vise od 20 godina

5. Kaoji razred trenutno poducavate?

O 1. razred
O 2. razred
O 3. razred

O 4. Razred
6. Sto podrazumijevate pod pojmom "medijsko obrazovanje"?
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7. Koje vrste medijskih sadrzaja smatrate najrelevantnijima za integraciju u svoju

nastavu? (MoZete odabrati viSe opcija)

O Edukativni video materijali

[ Digitalne knjige i e-knjige

O Interaktivni online kvizovi i igre

L1 Informativni €lanci i vijesti
O Podcasti i audio zapisi

[0 Multimedijalne prezentacije

L] Drustvene mreZe i platforme za suradnju

O Ostalo:

8. Kako procjenjujete svoju razinu iskustva s tehnologijom u nastavi?

10 Vrloniska 20 30 40O

50 Vrlo visoka

9. Kako biste ocijenili svoje medijske kompetencije prema sljede¢im dimenzijama? (1 -

Vrlo lose, 5 - Vrlo dobro).

Dimenzija

Otvorenost (sposobnost ucitelja da
pokaze interes za nove tehnologije 1
spremnost na promjene)
Komunikacija (ucitelji poticu otvoreni
dijalog 1 drZe otvorene komunikacijske
kanale)

Tehnic¢ka dimenzija (ucitelji aktivno i
ucinkovito koriste medije u nastavi)
Integritet (stalna briga ucitelja za
koriStenje medijskih sadrzaja kao

didaktickog materijala)

Vrlo

loSe

2 -

Lose

3-

Zadovoljavajuce

O

4 -
Dobro

O

5-Vrlo

dobro

O
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Tolerancija (ucitelji promicu autenticne  [] O O O O
vrijednosti i postovanje etnicke i kulturne

raznolikosti)

Kreativnost (sposobnost uéitelja da O O O O O
pronade rjeSenja za razlicite situacije u

nastavi 1 prilagodi medijske sadrzaje

potrebama ucenika)

Upravljanje (u¢inkovito koriStenje O O O O O
medijskog sadrzaja i obuka ucenika za

pretrazivanje i1 evaluaciju informacija)

10. U sklopu nastave kojih predmeta, medupredmetnih tema ili izvannastavnih aktivnosti
provodite medijsko obrazovanje s u¢enicima u Vasoj skoli? (Mozete odabrati vise
opcija)

O Hrvatski jezik

O Informatika

L] Priroda 1 drustvo

O Likovna kultura

[ Sat razredne zajednice

[0 Medupredmetne teme (npr. U¢iti kako uciti, Osobni i socijalni razvoj, Gradanski
0dgoj i obrazovanje)

[ Izvannastavne aktivnosti (npr. Skolski medijski projekti, novinarska sekcija)

O Ostalo:

11. Koje metode najcesce koristite za ocjenjivanje medijske pismenosti svojih ucenika?
(MozZete odabrati viSe opcija)
O Standardizirani testovi
O Projekti (grupni ili individualni)
O Eseji i pisani radovi
[0 Rasprave i usmeni ispiti
O Ostalo:

12. Kako smatrate da medijsko obrazovanje utjece na sljedece aspekte razvoja uc¢enika? (1
- Nema utjecaja, 5 - Vrlo veliki utjecaj)

1- Nema 2- Mali 3- Umjereni 4- Znacajan 5 - Vrlo
Aspekt utjecaja utjecaj utjecaj utjecaj veliki
utjecaj
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Kriticko razmisljanje m O O O
Digitalna pismenost O O O O
Kreativnost O O O O
Empatija i odgovorno O O O O
ponaSanje

Sigurnost na internetu O O O O
Akademski uspjeh O O O (]
Vjestina komuniciranja O O O O
Razumijevanje O O O (|

kulturnih razlika i

izgradnja identiteta

13.

14.

15.

Koje prepreke najcesce susrecete pri pokusaju integracije medijskog obrazovanja u
svoju nastavu? (MozZete odabrati viSe opcija)

O Nedostatak vremena

[0 Nedostatak resursa i materijala

[] Nedostatak podrske od strane Skole

L1 Nedovoljna stru¢na osposobljenost

[1 Niska zainteresiranost u¢enika

[ Ostalo:

Kako ocjenjujete podrsku pedagoske sluzbe 1 ravnatelja u integraciji medijskog
obrazovanja u nastavni program?

1 O Vrlo losa 02 O3 04 0O5 [OVrlodobra

Kako ocjenjujete dostupnost i kvalitetu obrazovnih materijala i resursa za medijsko
obrazovanje koje koristite u nastavi? (1 - Vrlo lose, 5 - Vrlo dobro)

O O O O

o 0O O O

Dimenzije 1-Vrlo 2 - Lose 3- 4-Dobro | 5-Vrlo
loSe Zadovoljavajuce dobro

Dostupnost digitalnih | | O O O

alata

Kvaliteta priru¢nika za O O O O O

medijsko obrazovanje

64



Dostupnost online O O O O O
platformi

Prilagodenost O O O O O
obrazovnih materijala

dobi ucenika
Relevantnost sadrzaja za O O O O O
nastavu

16. Jeste li pohadali neku vrstu obuke ili edukacije vezanu za medijsku pismenost?
Oznacite samo jedan odgovor.

O Da
O Ne

17. Ako jeste, koliko su vam ta obuka ili edukacija pomogle u svakodnevnom radu?
Oznacite samo jedan odgovor.

100 Nisu mi pomogle 002 03 [O4 [O5 Vrlo sumi pomogle

18. Koje vrste podrske ili dodatne edukacije smatrate potrebnima za bolju integraciju
medijskog obrazovanja u nastavu?

19. Kako procjenjujete stupanj medijske pismenosti vaSih ucenika prema sljede¢im
aspektima? (1 - Vrlo nizak, 5 - Vrlo visok)

Aspekt 1-Vrlo 2 - Nizak 3- 4 -Visok 5-Vrlo
nizak Umjeren visok

Kriticko razmisljanje m O O O O

Sigurno koriStenje interneta m O O O O

Razumijevanje medijskih O O O O O

poruka

Digitalna pismenost O O O O O

Sposobnost razlikovanja O O O O O

istinitih od laznih

informacija

20. U kojoj mjeri smatrate da su vasi ucenici sposobni kriticki analizirati sadrzaje koje
vide u medijima (npr. televizija, internet, druStvene mreze)?

10 Uopce nisu sposobni  [12 [O3 [4 [5 Vrlo su sposobni

21. Koliko ste zadovoljni razinom interesa koju vasi u¢enici pokazuju prema temama
medijske pismenosti?
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10 Vrlo nezadovoljan/na 02 [3 [©O4 [O5 Vrlo zadovoljan/na

22. Koje teme iz podrucja medija i medijske pismenosti obradujete u nastavi?
Odaberite sve to¢ne odgovore.

Teme Odabrano
Sigurnost i zaStita na internetu (sigurnost na internetu, O
zastita privatnosti, cyberbullying, odgovorno koriStenje

drustvenih mreza, prepoznavanje i zastitu od online

prijetnji)

Kriticka medijska pismenost (prepoznavanje laznih O
vijesti 1 dezinformacija, kriticki pristup medijskim

sadrzajima, analiza i vrednovanje izvora informacija,

prepoznavanje stereotipa i iskrivljenih prikazivanja u

medijima)

Vrste medija i njihova uporaba (razlicite vrste medija, O
razumijevanje medijskih formata i njihovih karakteristika,

primjena medijskih sadrzaja u svakodnevnom zivotu i

obrazovanju)

Ponasanje i komunikacija (pravila pristojnog ponasanja O
u virtualnoj komunikaciji, komunikacija putem e-maila i

druStvenih mreZa, zastitita od neZeljenih poruka i

kontakata)

Utjecaj medija (utjecaj medija na ponaSanje i stavove, O
utjecaj reklama na djecu i odrasle, uloga medija u

vr$njackim odnosima 1 druStvenom Zivotu)

Ostalo:

23. Kako biste ocijenili postojece prakse medijskog obrazovanja u osnovnim §kolama

grada Zadra u sljede¢im aspektima? (1 - Vrlo lose, 5 - Vrlo dobro)

Aspekt 1-Vrlo 2-Lose 3- 4 -

loSe Zadovoljavaju¢e  Dobro
Kvaliteta nastavnog O O O O
sadrzaja
Prilagodenost O O O O
sadrzaja potrebama
ucenika
Dostupnost O O O O

obrazovnih resursa

5-Vrlo

dobro

(|

O
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Obuka i profesionalni O O O O O

razvoj za ucitelje

Ukljucenost ucenika O O O O O

24. Koji biste prijedlog dali za poboljsanje medijskog obrazovanja u razrednoj nastavi?
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B8l curopass

Iva Siroki

DrZavljanstvo: hrvatsko Datum rodenja: 28/02/1999

R, Telefonski broj: (+385) 957124589 % E-adresa: ivasiroki93@gmail.com
{© WhatsApp Messenger: +3857124589

[ Linkedin: linkedin.com/in/iva-3iroki-5503b5276

Q Kuéna: Ulica bana Josipa Jelaci¢a 28E, 23000 Zadar (Hrvatska)

RADNO ISKUSTVO

Asistentica u odjelu marketinga
Media oglasi [ 26/02/2024 - 20/03/2024 ]

Mjesto: Zadar | Zemlja: Hrvatska

+ osmisljavanje objava za drustvene mreze klijenata
+ pisanje PR tekstova

« izrada newsletter listi

+ izrada izvjeStaja za klijente

Voditelj kafica
Caffe bar Samba [ 01/09/2021 - 22/04/2022 ]

Mjesto: Osijek | Zemlja: Hrvatska

+ Priprema kava i ostalih napitaka

+ Odrzavanije Cistoce prostora i radnih povrsina

+ Vodenije evidencije zaliha pica i narucivanje potrepstina
* Obracunavanje i naplata narudzbi

» Odrzavanje odnosa s redovitim gostima

+ RjeSavanje prituzbi i upita gostiju

Prodavacica
Casa Croatica- souvenir and gastro shop [ 01/06/2020 - 01/09/2020 |

Mjesto: Zadar | Zemlja: Hrvatska

+ Informiranje kupaca o proizvodima i cijenama
+ Uredivanje izloga i izlaganje robe

+ Obracunavanje i naplata kupljenih proizvoda
+ Pracenje zaliha i narucivanje robe

+ Odrzavanje Cistoce prodajnog prostora

Hostesa u restoranu
Konoba Misterija [ 01/06/2019 - 15/08/2019 ]

Mjesto: Zadar | Zemlja: Hrvatska

+ Pozdrav i razgovor s gostima

* Upravljanje rezervacijama i rasporedivanje sjedenja

» Komunikacija s osobljem i koordinacija posebnih zahtjeva
+ Odrzavanije Cistoce i urednosti predvorja

+ Rukovanje upitima i prigovorima gostiju
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OBRAZOVANJE | OSPOSOBLJAVANJE

Prvostupnica kulture i turizma
Sveuciliste u Zadru [ 01/10/2017 - 30/09/2020 ]

Mjesto: Zadar | Zemlja: Hrvatska | Internetska stranica: https://www.unizd.hr/
Magistar digitalnog komuniciranja
Sveuciliste u Zadru [ 01/10/2022 - Trenutacno ]

Mjesto: Zadar | Zemlja: Hrvatska | Internetska stranica: https://www.unizd.hr/

JEZIENE VJESTINE

Materinski jezik/jezici: hrvatski
Drugi jezici:
engleski

SLUSANJE C2 EITANJEC1 PISANJE C1
GOVORNA PRODUKCIJA C1 GOVORNA INTERAKCIJA C1

Razine: A1 i A2: temeljni korisnik; B1 i B2: samostalni korisnik; C1 i C2: iskusni korisnik

DIGITALNE VJESTINE

MS Office (Word Excel PowerPoint) / Google Ads / Looker Studio / Digitalna pismenost i pretraZivanje na internetu
/ Drustvene mreze / Digitalni marketing / Social Media Management (Facebook Twitter Linkedin YouTube
Instagram)
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