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Uloga treéih mjesta u prevladavanju drustvenih nejednakosti

Sazetak

Ovo istrazivanje analizira ulogu kulturnih tre¢ih mjesta u Zadru u smanjenju drustveno-
prostornih nejednakosti. Tre¢a mjesta, poput parkova i knjiznica, sluze kao inkluzivni prostori
za kulturnu razmjenu i drustveni angazman. Primjenjujué¢i Bourdieuovu teoriju kulturnog
kapitala i Putnamovu teoriju drustvenog kapitala, rad operacionalizira pojam kulturnih tre¢ih
mjesta i istrazuje sposobnost tih mjesta da smanje drustvene nejednakosti kroz akumulaciju
kulturnog 1 socijalnog kapitala. Cilj istrazivanja bio je ispitati ucestalost posjeéivanja
kulturnih mjesta medu razli¢itim sociodemografskim skupinama, motivaciju za posje¢ivanje 1
povezanost tih mjesta s drustvenim kapitalom ispitanika. Anketa provedena u kolovozu 2024.
godine medu 163 stanovnika Zadra pokazuje znacajne razlike u kulturnoj participaciji ovisno
0 spolu, obrazovanju i prostornoj lokaciji ispitanika. Istrazivanje je otkrilo da edukativni i
umrezavaju¢i motivi imaju znacajnu ulogu u motivaciji za posjec¢ivanje kulturnih mjesta u
Zadru. Takoder, istrazivanje je pokazalo znaCajnu povezanost izmedu ucestalosti posje¢ivanja
kulturnih mjesta i povezujuceg i premoscujuceg drustvenog kapitala.

Kljucne rijeci: treca mjesta, kulturna tre¢a mjesta, drustvena nejednakost, drustveni kapital,
druStvena mobilnost

The role of third places in overcoming social inequalities
Abstract

This research analyzes the role of cultural third places in Zadar in reducing socio-spatial
inequalities. Third places, such as parks and libraries, serve as inclusive spaces for cultural
exchange and social engagement. Applying Bourdieu's theory of cultural capital and Putnam's
theory of social capital, the paper operationalizes the notion of cultural third places and
explores the ability of these places to reduce social inequalities through the accumulation of
cultural and social capital. The aim of the research was to examine the frequency of visiting
cultural places among different socio-demographic groups, the motivation for visiting and the
connection of these places with the social capital of the respondents. A survey conducted in
August 2024 among 163 residents of Zadar shows significant differences in cultural
participation depending on the respondents’ gender, education and spatial location. The
research revealed that educational and networking motives play a significant role in the
motivation for visiting cultural places in Zadar. Also, the research showed a significant
connection between the frequency of visiting cultural places and bonding and bridging social
capital.

Keywords: thirdplaces, cultural third places, social inequality,social capital, social mobility



1. Uvod

Drustveno-prostorna nejednakost predstavlja jedan od klju¢nih izazova suvremenog
drustva, oblikuju¢i naSe Zivote na razli¢ite nacine i ostavljaju¢i dubok trag na nacin na koji
sudjelujemo u zajednici i kako je dozivljavamo. Ova vrsta nejednakosti nije samo prisutna,
ve¢ je Cesto duboko ukorijenjena u strukturi naSih drustava, stvaraju¢i razlike u pristupu
resursima, pravima i moguc¢nostima (Han, 2022). Tre¢a mjesta, pojam koji je skovao americki
sociolog Oldenburg (1999), igraju kljuénu ulogu u smanjenju druStveno-prostorne
nejednakosti. Ovi prostori, poput parkova i knjiznica, sluze kao inkluzivna okruzenja u kojima
ljudi iz razli¢itih sredina mogu slobodno komunicirati, nadilaze¢i socioekonomske barijere.
Tre¢a mjesta djeluju kao demokratizirane zone koje promicu kulturnu razmjenu i1 drustveni
angazman, nude¢i pojedincima priliku da prosire svoje horizonte i sudjeluju u javnom zivotu

bez ogranicenja.

Premisa ovog istrazivanja jest da tre¢a mjesta imaju potencijal smanjiti nejednakosti
jer omogucuju pojedincima akumulaciju kulturnog i socijalnog kapitala, ¢ime se moze posti¢i
socijalna mobilnost. Medutim, rad takoder prepoznaje ogranic¢enja koncepta trecih mjesta i
ukazuje na to da neka tre¢a mjesta mozda nece biti u mogucnosti pruziti kulturni kapital.
Stoga se rad fokusira na specificnu vrstu tre¢ih mjesta — kulturna tre¢a mjesta. Oslanjajuci se
na Bourdieuovu teoriju kulturnog kapitala i Putnamovu teoriju socijalnog kapitala, rad nudi
konceptualni okvir za razumijevanje tih mjesta kao prostora koji omogucuju akumuliranje
kulturnog 1 druStvenog kapitala. Kulturna tre¢a mjesta su identificirana kao specificne
kulturne lokacije unutar grada koje imaju znacajnu povijesnu vaznost i kulturni utjecaj. Ove
lokacije doprinose promoviranju kulturne raznolikosti i jacanju kulturnog identiteta grada,
sluze¢i kao kljucni prostori za drustvenu interakciju i kulturnu razmjenu. Ova mjesta, koja
omoguc¢uju akumulaciju kapitala, mogu osnaziti marginalizirane zajednice pruzajuéi pristup
resursima 1 prilikama koje bi inace bile nedostupne. Medutim, ucinkovitost ovih mjesta u
smanjenju druStvenih nejednakosti uvelike ovisi o kulturnoj ponudi grada, distribuciji tih
mjesta unutar njega, kao i pitanjima fizicke i socijalne dostupnosti. Ako se ovi kriteriji ne
ispunjavaju, kulturna tre¢a mjesta mogu umjesto smanjenja nejednakosti, doprinijeti njihovom

odrZzavanju.

Glavni fokus ovog istraZivanja jest razumjeti kakav znacaj imaju kulturna mjesta u

kontekstu drustveno-prostornih nejednakosti. Drugim rije¢ima, rad nastoji utvrditi doprinose
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li kulturna tre¢a mjesta u Zadru odrzavanju postoje¢ih drustvenih nejednakosti ili nastoje
premostiti te razlike. Prvi dio rada, koji obuhvaca teorijsku osnovu, bavit ¢e se definiranjem
drustvene 1 drustveno-prostorne nejednakosti, te definiranjem i prikazom razli¢itih tipologija
tre¢ih mjesta. Takoder, u teorijskom dijelu istrazit ¢e se kako tre¢a mjesta mogu djelovati kao
mehanizmi isklju¢ivanja, a ne inkluzivnosti. Nadalje, teorijski ¢e se konceptualizirati kulturna
treCa mjesta 1 mapirati unutar grada Zadra. Drugi dio rada obuhvacéa prezentaciju rezultata
istrazivanja provedenog u svrhu ovog diplomskog rada, kao i analizu dobivenih rezultata,

nakon Cega slijedi rasprava 1 zakljucak.



2. Ciljeviisvrha

Cilj ovog istrazivanja je ispitati ulogu tre¢ih mjesta u gradu Zadru u prevladavanju
drustveno-prostornih nejednakosti. Konkretno, istrazivanje ¢e analizirati postoje li razlike u
dostupnosti kulturnih tre¢ih mjesta i kakva je povezanost izmedu posjecivanja tih mjesta i
drustvenog kapitala ispitanika. Osim toga, rad ¢e ispitati kakvu ulogu razli¢iti motivi imaju na

ucestalost posjecivanja kulturnih mjesta.

Rezultati istrazivanja pruzit ¢e uvid u to na koji na¢in kulturna mjesta, kao specifi¢an
oblik tre¢ih mjesta, doprinose izgradnji kulturnog i drustvenog kapitala. Rezultati ove analize
mogu posluziti kao osnova za razvoj kulturnih politika 1 strategija koje ¢e bolje adresirati
drustvene nejednakosti i poticati vecu ukljucenost razli¢itih drustvenih skupina u kulturne
aktivnosti. Time bi se moglo poboljsati pristup kulturnim mjestima i angazman gradana u

kulturnom Zivotu grada Zadra.
Istrazivacki ciljevi koji se zele ostvariti u ovom radu su:

1. Analizirati postoje li razlike medu razli¢itim sociodemografskim skupinama u ucestalosti
posjec¢ivanja kulturnih mjesta u Zadru.

2. Analizirati motivacijske obrasce posjec¢ivanja kulturnih mjesta u Zadru.

3. Analizirati povezanost izmedu ucestalosti posje¢ivanja kulturnih mjesta 1 druStvenog

kapitala ispitanika (povezujuceg kapitala i premos¢ujuceg kapitala).



3. Teorijska koncepcija rada

3.1. Razumijevanje nejednakosti u urbanom kontekstu

Drustvena nejednakost odnosi se na nepravednu raspodjelu resursa, mogucénosti i moci
medu pojedincima ili skupinama u drustvu (Han, 2022). S ovim konceptom usko su povezana
dva koncepta — koncept drustveno-prostorne strukture i druStveno-prostorne nejednakosti.
Drustveno-prostorna struktura oznacavala bi odnos izmedu druStvenih Kkarakteristika i
prostornih obiljezja na razini grada ili susjedstva, otkrivaju¢i kako su drustvene skupine
rasporedene prostorno. Pritom, pod drustvenim karakteristikama podrazumijevamo ¢imbenike
kao $to su ekonomski kapital (prihod, roba i1 usluge), zanimanje (status na trziStu rada),
kulturni kapital (razina obrazovanja, kulturne prakse) i druStveni kapital (drustveni kontakti i
mreze). Samim time, koncept drusStveno-prostorne nejednakosti odnosio bi se na
neujednacenu distribuciju resursa i moguénosti medu razli¢itim druStvenim skupinama unutar
odredenih geografskih prostora, sto dovodi do dispariteta u pristupu i razvoju unutar urbanog
ili regionalnog konteksta. Ukratko reCeno, ovaj koncept osvjetljava kako se druStvene

nejednakosti manifestiraju geografski (Kadi, Banabak i Schneider, 2022).

Drustveno-prostorna nejednakost, koju karakteriziraju razlike u prihodima,
obrazovanju, druStvenom statusu i pristupu resursima, igra klju¢nu ulogu u oblikovanju
prostorne segregacije unutar urbanih podrucja. Ekonomska marginalizacija 1 ograniCene
mogucnosti s kojima se suocavaju odredene druStvene skupine mogu dovesti do njihove
koncentracije u specificnim Cetvrtima koje karakterizira niza kvaliteta stanovanja, usluga,
losije obrazovne mogucénosti i dr. (Han, 2022). Primjer toga kako drustveno-prostorna
nejednakost pridonosi Stvaranja i odrzavanju prostorne segregacije je S&o Paulo u Brazilu
gdje su socioekonomske razlike dovele su do formiranja favela, neformalnih naselja koja su
Cesto karakterizirana neadekvatnim smjestajem, ograni¢enim pristupom osnovnim uslugama i
visokom razinom siromastva. Zbog ekonomske marginalizacije i nedostatka pristupa¢nih
stambenih opcija, stanovnici s nizim prihodima prisiljeni su nastaniti se u tim
marginaliziranim podruc¢jima. Kao rezultat toga, favele postaju prostorno odvojene od
bogatijih cCetvrti, gdje stanovnici imaju pristup kvalitetnijem smjeStaju, uslugama i

obrazovnim institucijama (Valladares, 2019; Goncalves i Malfitano, 2020).

S druge strane, moguce je da prostorna segregacija dovede do drustveno-prostorne
nejednakosti na isti nac¢in na koji drustveno-prostorna nejednakost moze dovesti do prostorne
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segregacije. Kada su odredene skupine prostorno izolirane u nepovoljnim cCetvrtima,
suoCavaju se s ogranienim pristupom kvalitetnom obrazovanju, zdravstvenoj skrbi,
mogucénostima zaposljavanja i drugim bitnim uslugama. To pogorsava postojece drustveno-
prostorne nejednakosti, buduéi da pojedinci i zajednice u segregiranim podru¢jima
dozivljavaju dodatnu marginalizaciju i ograni¢ene Zivotne Sanse (French, 2014). Jedan od
povijesno poznatijin primjera toga jest prostorna segregacija u Sjedinjenim Americkim
Drzavama koja je pojacavala drustveno-prostornu nejednakost, osobito po rasnoj osnovi. U
gradovima kao S$to je Chicago i Illinois, diskriminatorne stambene politike® dovele su do
prostorne segregacije afroamerickih zajednica u rasno homogene cCetvrti s ograni¢enim
pristupom resursima 1 moguc¢nostima. Ova odvojena naselja Cesto pate od neadekvatne
infrastrukture 1 viSih stopa siromastva 1 kriminala. Kao rezultat toga, stanovnici ovih zajednica
suocavaju se s preprekama u pristupu kvalitetnom obrazovanju, zdravstvenoj skrbi 1 prilikama
za zapoSljavanje. Prostorna izolacija afroameri¢kih zajednica u segregiranim cCetvrtima
perpetuira postojec¢e drustvene nejednakosti, pridonoseci ciklusima nepovoljnog drustvenog
polozaja i1 nejednakosti koji traju kroz generacije. Ovo medudjelovanje izmedu drustveno-
prostorne nejednakosti i prostorne segregacije stvara zacarane krugove nejednakosti unutar
urbanih sredina, sprjecavaju¢i drustvenu mobilnost i pogorSavajuéi drustvenu stratifikaciju

(Krimmel, 2018).

Drustveno-prostorna nejednakost jedna je od tema koja se Siroko raspravlja u urbanim
istrazivanjima pogotovo zato jer su posljednjih desetlje¢a mnogi veliki gradovi u naprednim
kapitalistickim  drustvima svjedoCili znaCajnom intenziviranju drustveno-prostorne
nejednakosti, $to je dovelo do mnogih napora da se shvate njezini temeljni uzroci. lako se
brojna istrazivanja primarno oslanjaju na podatke o prihodima kako bi identificirale prostorne
nejednakosti, klju¢no je naglasiti da se nejednakost oCituje u nizu domena, utjecuéi na
razli¢ite aspekte ljudskog Zivota (Han, 2022). Han (2022) istic¢e da Cimbenici kao Sto su
zanimanje, stanovanje i obrazovanje igraju znacajnu ulogu u razumijevanju socioekonomske
strukture odredenog prostora. Medutim, jedno od ograni¢enje fokusiranja isklju¢ivo na te
¢imbenike jest njihova nemoguc¢nost otkrivanja procesa kroz koje se nejednakost stvara ili
odrzava. Iz tih razloga, Han (2002) u istrazivanju drustveno-prostorne nejednakosti,ulazi u
zamr$enu dinamiku koja oblikuje urbane nejednakosti. On tvrdi da je razumijevanje prostorne

organizacije gospodarskih i usluznih objekata uz drustvene klase najvazniji ¢imbenik za

!Redlining je ,,diskriminatorna praksa u kojoj se usluge i investicije uskra¢uju Setvrtima zbog rasnog ili etnickog
sastava stanovnika; te Cetvrti Cesto karakterizira znacajan broj stanovnika s niskim prihodima* (Burke i
Bosworth, 2023: 1).



shvacanje drustveno-prostorne nejednakosti. Raspravlja o ideji da siromastvo i dalje postoji
unato¢ druStvenom napretku, Sto pripisuje monopolizaciji vrijednosti zemljista od strane
zemljoposjednika. Za njega je to iznimno problemati¢no jer stambena lokacija, odnosno
mjesto gdje ljudi zive,uvelike odreduje njihov pristup specifiénim prilikama i pogodnostima i
samim time postaje klju¢ni ¢imbenik u odrzavanju ekonomske stratifikacije i reproduciranju
nejednakosti tijekom vremena (Han, 2022). Uz to, Han (2022) isti¢e kako drustveno-prostorna
nejednakost moze proiza¢i iz prostorne ekskluzivnosti. Ova ekskluzivnost uzrokuje
drustveno-prostorne nejednakosti povezujuéi odredena podrucja s razli¢itim drustvenim
U konacnici, sastavni dio njegove analize jest uloga koju klasa ima u oblikovanju drustveno-
prostorne nejednakosti. On tvrdi da ,,ako nejednakost postoji u bilo kojem obliku i drustveni
odnosi medu ljudima se prema bilo kojem standardu dozivljavaju kao ne horizontalni, klasa i
drustveni slojevi mogu biti korisni alati za analizu drustveno-prostorne nejednakosti*“ (Han,

2022: 3).

Od 1980-ih godina, promjene poput globalizacije, restrukturiranja trziSta rada i
otvaranja gospodarstava ubrzale su globalni porast nejednakosti prihoda i bogatstva. Ove
nejednakosti imaju dubok utjecaj na drustvenu i prostornu strukturu gradova jer dovodi do
socioekonomske segregacije i neravnomjerne distribucije zanimanja i prihoda unutar urbanih
krajolika (Tammaru i dr., 2020). Prostorna distribucija urbanog stanovnistva otkriva klju¢ne
obrasce podjele koji odrazavaju druStveno-prostorne razlike i teritorijalne disfunkcije. Isticuéi
kakve su razlike u pristupu zaposljavanju, kvaliteti stanovanja i drugim resursima medu
stanovnicima urbanih podrucja, razdvajanje razli¢itih drustvenih skupina u istom urbanom
podru¢ju moze rezultirati napetostima izmedu drustvenih klasa koje su suprotstavljene u
drustvenoj hijerarhiji (Najib, 2017). Istrazivanja pokazuju da u europskim gradovima bogati i
siromas$ni sada zive viSe odvojeno nego prije, a bogatija kuc¢anstva mogu slobodnije birati
gdje ¢e zivjeti. Istovremeno, kucanstva s nizim prihodima cesto Zive u najmanje pozeljnim
Cetvrtima u gradu gdje je smjestaj jeftiniji. Sve veca segregacija u gradovima izaziva
zabrinutost oko njihove sposobnosti da ostanu drustveno odrzivi i potkopava njihovu
reputaciju mjesta gdje svi imaju jednake Sanse u mogucnostima (Panori, Psycharis i Ballas,
2019; Kadi, Banabak i Schneider, 2022; Haandrikman i dr., 2023). Primjer takvog istrazivanja
jest istrazivanje Musterdi dr. (2017) koje je ispitivalo socioekonomsku segregaciju u dvanaest
europskih gradova — Amsterdamu, Ateni, Budimpesti, Londonu, Madridu, Oslu, Pragu, Rigi,

Stockholmu, Talinu, Becu i1 Vilniusu. Istrazivanjem je ustvrden trend povecanja nejednakosti
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u metropolitanskoj Europi. Dok dokazi upuéuju na odredenu desegregaciju u odredenim
glavnim gradovima, sveukupni jaz izmedu bogatih i siromasnih produbljuje se na cijelom

kontinentu.

3.2. Treca mjesta

U istrazivanju dinamike ameri¢kog drustva sociolog Ray Oldenburg (1999),
identificirao je treca mjesta kao klju¢ne komponente zivota zajednice, koje osiguravaju bitne
prostore za drustvenu interakciju i koheziju. Prema Oldenburgu (1999) tre¢e mjesto je
»genericka oznaka za veliki izbor javnih mjesta koja ugoS¢uju redovita, dobrovoljna,
neformalna 1 rado i$¢ekivana okupljanja pojedinaca izvan podruc¢ja doma i posla“ (1999: 16).
Koncept treeg mjesta ocrtava tri temeljne domene koje ¢ine drustveni krajolik pojedinca:
poznato utoCiSte doma, strukturirano radno okruZenje 1 zajedniCki prostori namijenjeni
drustvenoj interakciji znani kao tre¢a mjesta. Dok treca mjesta cvjetaju u Europi, Amerika je
dala veci prioritet stvaranju sigurnih, sterilnih okruZenja $to za posljedicu uzrokuje pretjeranu
ovisnost o dvije glavne lokacije — domu i poslu (Oldenburg, 1999). Ta mjesta medutim ne
ispunjavaju drustvene zahtjeve ljudi, sto dovodi do toga da se ljudi kolebaju izmedu udobnosti
doma i pritisaka na radnom mjestu, $to rezultira strogim i monotonim dnevnim rasporedom. Iz
tog razloga tre¢a mjesta su ponekad okarakterizirana kao odrediSta za bijeg od stvarnosti
(Glover 1 Parry, 2009). Medutim, Oldenburg (1999) isti¢e kako su ona nisu bijeg ve¢ su
osnazuju¢a okruzenja koja nude ,privremeni svijet unutar njihovog obi¢nog svijeta® (1999:
282).

Treca mjesta Oldenburg (1999) suprotstavlja sve prevladavaju¢em prigradskom
krajoliku kojeg karakteriziraju privatizacija i1 izolacija. On tvrdi da predgradima nedostaju
bitni prostori za okupljanje potrebni za koheziju zajednice. Proliferacija privatnih prostora i
nedostatak pristupac¢nih javnih mjesta dovode do osjecaja otudenosti i nepovezanosti medu
stanovnicima. Oldenburg izravno kritizira sve ve¢i nedostatak tre¢ih mjesta u americkom
drustvu, koji vidi kao Stetan za Zivot zajednice. On zamjecuje da moderni urbani razvoj, kao
Sto su trgovacki centri, ne uspijevaju replicirati drustvene funkcije tradicionalnih tre¢ih
mjesta. Umjesto toga, ovi komercijalni prostori sluze prolaznim interakcijama medu
strancima. Iz tog razloga, Oldenburg (1999) se zalaze za revitalizaciju tre¢ih mjesta kao
kljucnih sastavnica zivahnih i inkluzivnih zajednica. Poziva na stvaranje pristupacnih,
neformalnih prostora za okupljanje gdje se ljudi mogu okupiti kako bi stvorili znacajne veze,
ukljucili se u drustvene aktivnosti i ojacali drustveno tkivo svojih susjedstava. Dajuéi prioritet
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razvoju tre¢ih mjesta, drustva mogu poboljSati blagostanje, poticati demokratsko sudjelovanje

i boriti se protiv rastu¢ih trendova izolacije 1 otudenja u modernim urbanim sredinama.

Treca mjesta karakterizira niz specifiénih osobina koje doprinose njihovom
jedinstvenom drustvenom znacaju. Prvo, tre¢a mjesta su neutralni prostori koji omogucuju
susrete medu ljudima iz razliCitih drustvenih slojeva, eliminiraju¢i hijerarhijske barijere i
formalne duznosti domacina — ,,nisu ograni¢ena na statusne razlike koje su prisutne u drustvu*
(Oldenburg, 1999: 24). Kao ,leveleri“ u drustvenim interakcijama, ova mjesta poti¢u
egalitarizam i inkluzivnost, gdje svi posjetitelji tretiraju kao ravnopravni ¢lanovi zajednice.
Razgovor je srediSnja aktivnost koja se promife u ovim prostorima jer potice druzenje i
olakSava zblizavanja. Trea mjesta su dizajnirana da budu lako dostupna 1 prikladno
smjestena, Cesto s redovitim posjetiteljima koji pridonose njihovom specificnom karakteru i
atmosferi. Ova mjesta, Cesto neukraSena, odiSu skromnim Sarmom, odrazavajuéi organsku
prirodu njihove druStvene dinamike, no istovremeno ,,buduc¢i da nemaju taj bljestavi svijetli
izgled fransizne ustanove, tre¢a mjesta ne privlace veliki broj stranaca ili prolaznih kupaca“
(Oldenburg, 1999: 36). Njihov razigrani ambijent i opuStena atmosfera pruzaju utociste i
emocionalnu podrsku, stvaraju¢i osjec¢aj ,,doma daleko od doma* usred uzurbanog
svakodnevnog zivota. Prema Williamsu 1 Hippu (2019), treCa mjesta se odlikuju
nestrukturiranim i neplaniranim aktivnostima, nepostojanjem formalnih domacina i ¢lanstva,
dizajnom koji poti¢e spontane interakcije, vremenski i prostorno su dostupna i omogucéavaju
spontane interakcije bez ikakvih ograni¢enja. Ovi prostori, dakle, sluze kao vitalna sredista
drustvene kohezije, njegujuci osjecaj zajedniStva i medusobne povezanosti medu ljudima iz
raznih sredina, pruzaju¢i im psiholosku utjehu 1 emocionalnu podrsku, i1 ja¢ajucéi drustvene
veze u svakodnevnom Zivotu. Oni su kljuéni za razumijevanje kako se druStvena povezanost
oblikuje i odrzava u modernom drusStvu, pruZajuéi prostor za izraZzavanje 1 jacanje
meduljudskih odnosa. Renovacija Sibenske poljane iz parkirali§ta u Zivahno okupljaliste
sjajan je primjer kako trea mjesta mogu pozitivno utjecati na zajednicu. Ovaj transformirani
gradski trg sada pruza prostor za izrazavanje i1 jacanje meduljudskih odnosa kroz razlicite
prostorne elemente, poput otvorenih tribina i pozornica, mosta, nadstresnice i fontane (vidi
Sliku 1 i 2). Ovi elementi stvaraju izvrsna mjesta za druZenje i interakciju, ¢ime znacajno
doprinose drustvenom Zzivotu zajednice. lIzvorna ideja jedne od autorica ovog projekta, dipl.
ing. arh. Pavle Simetin, kako je navela u intervjuu za portal Sibenski, bila je dizajnirati prostor
velikog kruga na Poljani ,kao prostor interakcije za prolaznike, sjedenje uz fontanu,

fotografiranje i igru® (Londar, 2020). StoviSe, ovaj prethodno funkcionalni prostor bez
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znacajnog drusStvenog znacenja sada sluzi kao vazno tre¢e mjesto koje ,,ugoScuje razlicite
drustvene dogadaje i posreduje izmedu povijesnih i modernih urbanih artefakata* (Sutli¢,

2021).

Slika 1: Sibenska Poljana prije renovacije — parkiraliste; Izvor:Sibenski, Marija Lon&ar

Slika 2: Sibenska Poljana nakon renovacije — okupljaliste; lIzvor: Sibenski, Nikolina Vukovi¢
Stipanicev

Oldenburg je predstavio razne primjere tre¢ih mjesta koja mogu postojati unutar
zajednica, ali nije nastojao razviti tipologiju istih. Prema njegovom videnju, trea mjesta
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mogu obuhvacati Sirok spektar lokacija, uklju¢ujuéi knjizare, restorane, teretane, poste i
frizerske salone. Ove lokacije postaju tre¢a mjesta ne toliko zbog specifi¢nog dizajna, koliko
zbog njihove sposobnosti da pruze udoban i gostoljubiv prostor za okupljanje te stvaraju
atmosferu koja podsjeca na dom (Oldenburg, 2002). Pivnice, glavne ulice, pubovi, café barovi
I taverne — koji su karakteristi¢ni za mnoga europska drustva, a ¢ija odsutnost je primjetna u
Americi — predstavljaju tre¢a mjesta na koja Oldenburg (1999) stavlja poseban naglasak. lako
je Oldenburg izrazio zabrinutost zbog opadanja broja tre¢ih mjesta, suvremena istrazivanja su
osvijetlila raznolike oblike tih prostora, uklju¢ujuéi parkove, knjiznice, salone, umjetnicke
centre i mjesta bogosluzja (Crick, 2011; Lin, Pang i Luyt, 2015; Rosenbaumi dr., 2007). Osim
tradicionalnih tre¢ih mjesta, literatura takoder istrazuje razli¢ita okruzenja kao Sto su curling
klubovi u ruralnim kanadskim zajednicama (Mair, 2009), sportski stadioni (Melnick, 1993),
trznice (Tiemann, 2008), kazalista (Vos, 2019) 1 glazbeni festivali (Hawkins i Ryan, 2013)

kao primjere trecih mjesta.

Pored fizi¢kih prostora, istraZzivanja se takoder usmjeravaju na digitalna tre¢a mjesta,
kao $to su platforme poput Twittera, Facebooka i drugih drustvenih mreza(Memarovici dr.,
2014; Plascak, 2013; Steinkuehler i Williams, 2006). Koncept tre¢ih mjesta primijenjen je i na
virtualne prostore kao $to su video igre poput PlayStationa (McGuire, 2003), cyber kafic¢i
(Salvador, Sherry i Urrutia, 2005), komercijalni prostori poput Starbucks kafica (Gaudio,
2003) i velikih knjizara poput Bordersa (Trager, 2005). S obzirom na smanjenje ili
ogranicenje dostupnosti javno podrzanih prostora uslijed druStvenih i1 politickih ¢imbenika,
kao S§to su povecana privatizacija i gentrifikacija, mnogi autori zagovaraju stvaranje novih
prostora koji bi sluzili kao pristupacna tre¢a mjesta za zadovoljenje razliitih drusStvenih
potreba (Tungohan, 2017; Finlay i dr., 2019; Aquino i dr., 2022). Nedavna studija Hand i dr.
(2020) uvodi novu perspektivu, definiraju¢i druStvene centre kao tre¢a mjesta koja mogu
poticati drustvenu ukljucenost marginaliziranih skupina, poput starijih osoba i1 siromasnih.
Ove studije pokazuju kako su suvremena istrazivanja proSirila razumijevanje tre¢ih mjesta
izvan izvornog Oldenburgova koncepta, koji se prvenstveno fokusirao na prostore povezane s

zivotnim stilom srednje klase 1 muskaraca (Fullagar, O'Brien i Lloyd, 2019).
3.2.1. Kategorizacija trec¢ih mjesta: analiza modernih drustvenih prostora

U suvremenom drustvu, koncept tre¢ih mjesta evoluirao je izvan tradicionalnih
okupljalista poput kafica 1 druStvenih centara, obuhvacaju¢i raznolike komercijalne,

spektakularne 1 virtualne prostore koji sluze kao sredista druStvene interakcije i angazmana
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zajednice, kako tvrdi Crick (2011a). Komercijalna treca mjesta, poput Starbucksa, dizajnirana
su s ciljem privla¢enja kupaca koji troSe vrijeme i novac unutar tih prostora. Ovi prostori,
Cesto karakterizirani vrhunskim brendiranjem i udobnim sadrzajima, namijenjeni su imuénim
potrosacima koji traze osjecaj pripadnosti i odabrano iskustvo. Iako komercijalna tre¢a mjesta
poti¢u drustvenu interakciju, njihova priroda je oblikovana komercijalnim ciljevima, S$to
utjeCe na vrstu 1 dinamiku interakcija koje se odvijaju unutar njih. U odnosu na njih,
spektakularna tre¢a mjesta predstavljaju privremene prostore usmjerene na ispunjavanje
emocionalnih potreba 1 pruZanje osjetilnih iskustava. Muzeji, konceptualne trgovine i
tematske atrakcije su primjeri spektakularnih tre¢ih mjesta, koja privlace posjetitelje
upecatljivim dizajnom, tematskim elementima i impresivnim okruZenjima. Ova tre¢a mjesta
naglaSavaju spektakl i zabavu, koriste¢i se brzim na¢inom zivota i potroSatkom kulturom, za
razliku od tradicionalnih tre¢ih mjesta koja preferiraju druStvenu interakciju 1 lezerniji

angazman.

Virtualna treca mjesta, s druge strane, nalaze se unutar digitalnih prostora, pruzajuci
online zajednicama platformu za druStvenu interakciju i izgradnju odnosa. Mrezne igre za vise
igraca 1 virtualni forumi sluze kao virtualna tre¢a mjesta, omogucuju¢i komunikaciju medu
pojedincima sa zajedniCkim interesima, neovisno o0 njihovom geografskoj lokaciji. lako
virtualna tre¢a mjesta omogucuju znacajne veze i suradnju, suocavaju se s izazovima poput
anonimnosti 1 prolazne prirode online interakcija. Unato¢ razlikama, komercijalna,
spektakularna 1 virtualna tre¢a mjesta dijele zajednicke karakteristike koje doprinose njihovoj
ulozi modernih drustvenih prostora. Svaka vrsta treeg mjesta pruza pojedincima osjecaj
pripadnosti 1 zajednice, iako na razli¢ite nacine. Ti moderni drustveni prostori odrazavaju Sire
druStvene trendove i kulturne promjene, utjelovljujuéi vrijednosti i teznje suvremenog
drustva. Od teZnje za prakticnoS¢u i luksuzom u komercijalnim okruZenjima do Zelje za
novitetom 1 stimulacijom u spektakularnim okruZenjima, trea mjesta reflektiraju rastuce

potrebe i preferencije pojedinaca u sve vise medusobno povezanom svijetu (Crick, 2011a).

Rhubart 1 suradnici (2022) predlazu sofisticiranu kategorizaciju tre¢ih mjesta, koja
proSiruje razumijevanje tih prostora kroz pet klju¢nih tipova. Prvi tip obuhvaca besplatna i
javno dostupna trec¢a mjesta, ukljucujuci vjerske organizacije, gradanske udruge i knjiznice,
koja su otvorena za sve ¢lanove zajednice. Drugi tip ¢ine tre¢a mjesta usmjerena na socijalne
usluge, poput centara za pomo¢ djeci, starijim osobama i osobama s invaliditetom. Treci tip

odnosi se na jeftina komercijalna tre¢a mjesta, kao Sto su kafici, barovi i fast-food restorani,
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koji pruzaju pristupa¢ne prostore za svakodnevnu drustvenu interakciju. Cetvrti tip ukljuéuje
kreativna, sportska i zabavna tre¢a mjesta, kao §to su muzeji, sportski dogadaji i fitness centri,
koja nude raznovrsne oblike angazmana i zabave. Posljednji tip odnosi se na tre¢a mjesta za
osobne usluge, ukljuujuéi salone i brija¢nice, koja pruzaju specifine usluge i prostor za
osobnu njegu. Ova detaljna kategorizacija osvjetljava Siroku lepezu funkcija i uloga koje treca

mjesta igraju u suvremenom drustvenom zivotu.
3.3. Mehanizmi iskljucivanja: distribucija i dostupnost

Neadekvatna distribucija tre¢ih mjesta moZe =znaCajno utjecati na drustvenu
nejednakost, odrzavajuci, pa cak 1 pogorSavajuci postoje¢e nepravde ograni¢avanjem pristupa
prostorima koji poti€u angazman zajednice, druStvenu interakciju 1 osjecaj pripadnosti. Treca
mjesta, koja su kljutna za omogucéavanje povezivanja ljudi izvan njihovih neposrednih
drustvenih krugova, cesto su neravnomjerno rasporedena medu razli¢itim cetvrtima i
regijama, Sto moze dovesti do isklju¢enja odredenih skupina. Klju¢ni nalaz studije Rhubart i
suradnika (2022) istie neravnomjernu distribuciju tre¢ih mjesta, s naglaSenom negativhom
povezanosti izmedu siromastva i dostupnosti tih prostora. U Cetvrtima s visokom stopom
siromastva, manje je treCih mjesta, vjerojatno zbog nedostatka resursa i1 politickog utjecaja
stanovnika koji bi mogli zagovarati izgradnju ovakvih zajedni¢kih prostora. Ova je oskudica
osobito zabrinjavajuca jer te Cetvrti ve¢ pruzaju nedovoljnu podrsku populacijama s niskim
prihodima. Rhubart i suradnici upozoravaju kako bi ,,nedostatak tre¢ih mjesta mogao dodatno

pogorsati ve¢ ograni¢ene prilike dostupne u ovim zajednicama” (2022: 6).

Uz razmatranje distribucije, dostupnost tre¢ih mjesta takoder igra klju¢nu ulogu. Ta
mjesta moraju biti fizicki prisutna i lako dostupna. Neprikladna raspodjela Cesto rezultira
prijevoznim i vremenskim ograni¢enjima koja otezavaju pristup. Treca mjesta koja su
udaljena od stambenih podrucja ili nisu povezana s javnim prijevozom predstavljaju znacajne
prepreke za pojedince koji nemaju resurse za putovanje na velike udaljenosti (Rhubart i
suradnici, 2022). Roberts-Ganim (2023) naglaSava da, unato¢ vaznosti tre¢ih mjesta u
americkoj kulturi, pristup njima moze biti oteZan zbog ograni¢enog ili gotovo nepostojeceg
javnog prijevoza u mnogim gradovima. Kada tre¢a mjesta nisu u neposrednoj pjesackoj
udaljenosti, posjedovanje automobila postaje nuznost za one koji Zele posjetiti te prostore.
Takoder, fizicka dostupnost ukljucuje infrastrukturu prilagodenu osobama s invaliditetom.
Istrazivanje Hickman (2010) pokazuje da su neki pojedinci izbjegavali koriStenje tre¢ih

mjesta zbog fizickih poteskoca u pristupu, kao sto su problemi sa zdravljem ili invaliditet. Na
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primjer, osoba s invaliditetom iz Oxgangsa zeljela je koristiti drustvene sadrzaje, ali je to bilo
gotovo nemoguce zbog teskog invaliditeta, dok je sudionica iz Wensley Folda, koja boluje od
kroni¢nog artritisa, mogla posjetiti lokalnu crkvu samo zahvaljuju¢i pomoc¢i prijatelja koji je
osigurao prijevoz. Bez te pomo¢i, zbog svojih fizickih ogranienja, ne bi mogla posjetiti

crkvu.

Uz fizicku dostupnost tre¢ih mjesta, vazno je osigurati i ravnopravan pristup tim
prostorima (Rhubart i dr., 2022). Drugim rije¢ima, tre¢a mjesta trebaju nuditi sigurno i
ugodno okruzenje koje postuje razli¢ita podrijetla 1 identitete, pruza opcije prihvatljivih cijena
te promice inkluzivnost izbjegavajuéi elitizam. Nerazmjernost u pristupu moze doprinijeti
drustvenoj nejednakosti iskljucujuéi pojedince na temelju sociodemografskih karakteristika,
kao $to su dob, spol ili drustvena klasa. Neka trea mjesta mogu nametnuti implicitne ili
eksplicitne kriterije za ulazak, poput dobnih ograni¢enja ili ¢lanarina, Sto moze iskljuciti one
koji ne ispunjavaju te uvjete. Ove prepreke mogu ograniCiti uklju¢ivanje ljudi razli¢itih
pozadina u drustvene interakcije i1 zajednicke aktivnosti, nenamjerno ucvrs¢ujuci postojece
drustvene hijerarhije i nejednakosti. Istrazivanje Dawson (2014) pokazuje da institucije poput
muzeja 1 znanstvenih centara Cesto nenamjerno iskljucuju pripadnike manjinskih etnickih
skupina s niskim prihodima zbog pretpostavki o znanstvenom znanju, jezi¢nim sposobnostima
1 financijskim resursima posjetitelja. Posljedica toga je pojacana percepcija sudionika da te
institucije nisu namijenjene njima, Sto dalje perpetuira ciklus iskljucenosti. Stewart i dr.
(2008) takoder uocavaju da su financijska ogranienja znaCajno utjecala na sposobnost
sudionika s niskim primanjima da sudjeluju u drustvenim aktivnostima. Naime, jedna trecina
ispitanih izjavila je kako zbog financijskih ograni¢enja ne moze sudjelovati u raznim

druStvenim dogadajima, poput vecera u restoranima, odlazaka na plesove i sli¢nih aktivnosti.

Zaklju¢no, nedostatna distribucija tre¢ih mjesta i ograniCeni pristup tim prostorima
mogu imati duboke implikacije na druStvenu nejednakost ograniCavanjem mogucénosti
pojedinaca da se ukljuce u zivot zajednice, pristupe raznim resursima i izgrade drustvene
veze. RjeSavanje ovih prepreka zahtijeva zajednic¢ki napor za promicanje jednakog pristupa
tre¢éim mjestima za sve Clanove druStva, bez obzira na njihovu pozadinu ili okolnosti.
Stvaranjem inkluzivnijih 1 pristupacnijih tre¢ih mjesta, moZemo pomo¢i u njegovanju
kohezivnijeg i pravednijeg drustva u kojem svatko ima priliku sudjelovati u druStvenim

aktivnostima i doprinositi zajednici.
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3.4. Kulturna tre¢a mjesta kao prostor socijalne mobilnosti

Unato¢ stalnoj evoluciji koncepta tre¢ih mjesta i njihovoj sve raznovrsnijoj
kategorizaciji, Oldenburgova izvorna ideja, koja definira tre¢a mjesta kao prostore izvan
doma (prvo mjesto) i posla (drugo mjesto), jo$ uvijek sluzi kao temelj u razumijevanju ovog
drustvenog fenomena. Medutim, suvremena istrazivanja cesto nadilaze ovu osnovnu
definiciju, produbljuju¢i razumijevanje specificnosti modernih prostora koji ispunjavaju ovu
ulogu. Kako se drustvene norme i stilovi Zivota mijenjaju, javlja se potreba za redefiniranjem
trecth mjesta. Moderni pristupi Cesto nadilaze Oldenburgovih osam univerzalnih
karakteristika, razvijaju¢i nove koncepte koji odrazavaju sloZenost danaSnjeg druStva.
Tradicionalno, tre¢a mjesta su shvacena kao prostori koji promicu socijalnu koheziju i1 pruzaju
opustenu atmosferu za neformalne interakcije izvan formalnih okvira. Medutim, s pojavom
novih oblika socijalnih prostora u digitalnom dobu i urbaniziranom drustvu, potrebno je
prosiriti ovo shvacanje. Suvremena istrazivanja, poput onog od Rhubart i suradnika (2022),
ukazuju na dvostruku ulogu tre¢ih mjesta: dok neka djeluju kao prostori socijalne inkluzije i
zajedniStva, druga mogu ucvrstiti postoje¢e drusStvene razlike. Stoga, analiza tre¢ih mjesta
mora obuhvatiti njihove potencijale i ograni¢enja u smanjenju drustvenih nejednakosti, kako

bi se razumjela njihova stvarna uloga u modernim zajednicama.

Prvi klju¢ni aspekt u analiziranju tre¢ih mjesta u kontekstu drustvenih nejednakosti
odnosi se na njihovu univerzalnu dostupnost. Da bi treta mjesta u¢inkovito djelovala u
smanjenju nejednakosti, neophodno je da ne postoje znacajne druStvene razlike u dostupnosti
tih prostora. To podrazumijeva da svi Clanovi zajednice, bez obzira na njihov drustveni,
ekonomski ili kulturni status, imaju jednak pristup ovim mjestima. Ako je dostupnost
ograniena, tre¢a mjesta mogu postati ekskluzivni prostori, dostupni samo odredenim
drustvenim skupinama, ¢ime se dodatno ucvrS¢uju postojece nejednakosti. Drugi aspekt
ukljucuje sposobnost tre¢ih mjesta da generiraju resurse koji omogucuju socijalnu mobilnost.
Ovdje se pojavljuju dva vazna tipa kapitala: kulturni kapital i socijalni kapital. Kulturni
kapital?, kako ga opisuje Bourdieu (2019), odnosi se na akumulirane resurse pojedinca koji

proizlaze iz kulturnog naslijeda, obrazovanja, iskustva i drugih faktora, a koji su vazni za

ZKulturni kapital moZe se manifestirati na tri nacina: utjelovljeni kapital, objektivirani kapital i
institucionalizirani kapital. Utjelovljeni kulturni kapital oblikuje nase dugotrajne mentalne i fizicke sklonosti,
dok objektivirani kulturni kapital predstavlja materijalne artefakte koji su rezultat kulturnih teorija ili kritika.
Institucionalizirani kulturni kapital odnosi se na formalne akademske kvalifikacije koje dodjeljuju specifi¢ne
karakteristike kulturnom kapitalu. Ovi oblici kulturnog kapitala Cesto djeluju zajedno, oblikuju¢i nasu
percepciju, razumijevanje i sudjelovanje u kulturi i drustvu (Bourdieu, 1986).
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stiecanje druStvenog statusa i moc¢i. On obuhvaéa Sirok spektar resursa kao Sto su jezicna
kompetencija, obrazovne svjedodzbe, kulturni i politi¢ki stavovi, zivotni stilovi te kulturna
participacija (Trbojevi¢, 2019). Kulturni kapital kao takav moze biti presudan za druStvenu
mobilnost ili za reprodukciju drustvenih nejednakosti (Bourdieu, 2019). Kulturna participacija
ili sudjelovanje jedan je od elemenata kulturnog kapitala. Ona obuhvaca aktivnosti poput
posje¢ivanja kazaliSnih predstava, knjiznica, muzeja i sl. Sudjelovanje u takvim kulturnim
aktivnostima omogucuje pojedincu Stjecanje novih znanja i razvijanje kulturnih preferencija,
oblikuju¢i 1 potvrdujuci njegov kulturni 1 drustveni identitet (Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢,
2020). U kontekstu tre¢ih mjesta, kulturna participacija u aktivnostima kao §to su posjete
kulturnim centrima, knjiZnicama, muzejima ili galerijjama, odnosno kulturnim tre¢im
mjestima, mozZe se smatrati odrazom utjelovljenog kulturnog kapitala. Frekvencija
posjec¢ivanja ovih kulturnih mjesta moze se koristiti kao mjera kulturnog kapitala pojedinca, te

ukazuje na stupanj uklju¢enosti u kulturni zivot zajednice (Mudd i dr., 2023).

S druge strane, drustveni kapital sloZzen je koncept ¢ija je osnovna ideja, prema
Robertu Putnamu (2000), da socijalne mreze posjeduju odredenu vrijednost. Ovaj pojam
obuhvac¢a mreze, norme i povjerenje medu ljudima koje omogucuju suradnju radi zajednicke
koristi. Za razliku od drugih vrsta kapitala, drustveni kapital ne moZe se stvoriti samo od
strane pojedinca; on se pojavljuje unutar veza izmedu ljudi. Drustveni kapital, sli¢no kao
gradanski angazman, igra klju¢nu ulogu u socijalnoj dobrobiti jer smanjuje drustvene razlike.
Medutim, drustveni kapital moze ponekad poticati ekskluzivnost unutar zajednice, pri cemu
¢lanovi odredenih grupa mogu iskljuéivati druge ili vrSiti kontrolu nad njima. U tom smislu,
drustveni kapital moZemo razlikovati u dva oblika: povezujuci i premoscujuéi Kkapital.
Povezuju¢i drustveni kapital odnosi se na veze unutar homogenih grupa, kao §to su obitelj i
bliski prijatelji, dok premosc¢ujuéi kapital ukljuuje mreze medu razli¢itim grupama, poput
Clanova zajednica ili klubova (Kinghorn i Willis, 2008). Za uspjesan razvoj zajednice,
potrebno je odrzavati ravnotezu izmedu ova dva tipa druStvenog kapitala. Premoscujuéi
drustveni kapital posebno je vaZzan jer pomaZze u jacanju veza izmedu razli¢itih grupa, poti€uc¢i
integraciju i koheziju unutar zajednice. Ovaj tip drustvenog kapitala klju¢an je za stvaranje
osjecaja pripadnosti i zajednickog interesa, omogucujuéi razli¢itim grupama da suraduju i
podrZzavaju blagostanje jedni drugih, umjesto da teZe izoliranim interesima svojih grupa
(Cabras i Mount, 2017). U kontekstu grada Zadra, prethodna istrazivanja ukazuju na slozen
odnos izmedu razliCitih ¢imbenika koji utjeCu na neformalne i formalne druStvene veze

gradana. Rezultati istrazivanja Devi¢ (2022) pokazuju da zene imaju manju participaciju u
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neformalnim drustvenim aktivnostima u usporedbi s muskarcima, dok stariji ispitanici cesto
biljeze slabije drustvene mreze, Sto ukazuje na eroziju druStvenih veza s povecanjem dobi.
Takoder, podaci sugeriraju da snazne obiteljske veze ne sprjeavaju sudjelovanje u
zajednickim aktivnostima. Naprotiv, obrazovanje se pokazuje kao kljuéni faktor koji potice
vecu aktivnost u formalnim druStvenim vezama, osobito u kontekstu clanstva u gradanskim

udrugama.

Hyyppa (2010) isti¢e da kulturni kapital, koji ukljucuje sudjelovanje u kulturnim
aktivnostima 1 dogadanjima, znaCajno doprinosi druStvenom kapitalu. Naime, drustveni
kapital raste iz druStvenog 1 gradanskog sudjelovanja te medusobnog povjerenja, koja su usko
povezana s na¢inom na koji ljudi sudjeluju u kulturnim aktivnostima. Kulturno sudjelovanje
ne samo da osnaZuje veze unutar zajednica, ve¢ 1 doprinosi stvaranju mreza koje povezuju
razli¢ite socijalne grupe. Ove veze jaCaju socijalnu koheziju i omogucuju Siru suradnju i
integraciju medu Clanovima zajednice. U tom kontekstu, kulturni kapital postaje klju¢an za
razvoj 1 odrZavanje socijalnog kapitala koji pridonosi opéem blagostanju 1 stabilnosti
zajednice. Na kraju, valja istaknuti da ako postoje znacajne drusStvene razlike u dostupnosti
tre¢ih mjesta, resursi poput kulturnog i drustvenog kapitala, koji se tamo generiraju, mogu
doprinijeti daljnjem produbljivanju drustvenih nejednakosti. U takvim situacijama, treca
mjesta postaju prostori gdje se privilegirana klasa dodatno afirmira, dok se marginalizirane
skupine suocavaju s preprekama u pristupu kulturnom i drustvenom kapitalu. Time treca
mjesta, umjesto da djeluju kao prostori socijalne inkluzije, postaju faktori koji odrzavaju ili

cak povecavaju drustvenu segregaciju i nejednakost.
3.4.1. Mapiranje kulturnih tre¢ih mjesta u Zadru

Zadar, grad bogate kulture, istice se kao znacajno srediSte kulturnih i umjetnic¢kih
aktivnosti u Hrvatskoj zahvaljuju¢i svojoj raznolikoj ponudi kulturnih mjesta koja ¢ine srz
kulturnog zivota grada. Svako od tih mjesta doprinosi ofuvanju i obogacivanju kulturnog
identiteta Zadra, stvarajuci jedinstven kulturni pejzaz koji obuhvaéa povijest, umjetnost i
obrazovanje. Ta mjesta mozemo razlikovati kao ona koja su institucionalna, odnosno ona koja
predstavljaju stalnu i tradicionalnu kulturnu ponudu grada kroz razli¢ite oblike djelatnosti —
knjizni¢ne, glazbene i glazbeno-scenske, dramsku umjetnost, muzejsku umjetnost i kulturnu
bastinu (Jelin¢i¢ i TiSma, 2020). S druge strane, komercijalno-spektakularna treca mjesta su
prostori s inovativnim i atraktivnim dizajnom koji pruzaju interaktivna i uzbudljiva iskustva.

Njihov primarni cilj je povecati vrijeme koje posjetitelji provode u prostoru i potroSnju, kroz
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prodaju ulaznica, hrane, pica, suvenira i drugih komercijalnih usluga (Crick, 2011a).
Konacno, izvaninstitucionalna ili nezavisna kulturna tre¢a mjesta su ,,udruge i organizacije
civilnog drustva u podruc¢ju suvremene kulture i umjetnosti“ koja nastaju iz gradanskih
inicijativa zbog javnog interesa za obogacéivanje kulturnog Zivota (Tonkovi¢ i Pasali¢, 2020:
268).

Institucionalna kulturna tre¢a mjesta u Zadru obuhvacaju kljucne javne ustanove u
kulturi koje ¢ine srz kulturnog Zivota grada. Medu njima su Narodni muzej Zadar, ukljucujuéi
Prirodoslovni i Etnoloski odjel te Galeriju umjetnina, KneZeva i Providurova palaca,
Koncertni ured Zadar, Arheoloski muzej Zadar, Muzej anti¢kog stakla, Medunarodni centar
za podvodnu arheologiju, Hrvatsko narodno kazaliste Zadar, Kazaliste lutaka Zadar, Gradska
knjiznica Zadar i Znanstvena knjiznica Zadar. Narodni muzej Zadar, osnovan 1962. godine,
smjesten je u srcu povijesne jezgre grada i1 pruza posjetiteljima uvid u bogatu kulturnu bastinu
sjeverne Dalmacije (Jelin¢i¢ i TisSma, 2020). U 2023. godini, muzejski kompleks zabiljezio je
impresivan broj od 110 969 posjeta, §to svjedo¢i o njegovoj vaznosti i popularnosti medu
ljubiteljima kulture i umjetnosti (URL1). Nakon obnove Knezeve palace, koja je omogucila
proSirenje kulturnih aktivnosti i unaprijedila funkcionalnost prostora, zapoceo je projekt
realizacije Muzeja Dviju palaca. Ovaj projekt imao je za cilj obnoviti Providurovu palacu te
stvoriti zajednicki ,.kulturni centar od nacionalne vaznosti“ (Jelin€i¢ 1 TiSma, 2020: 41).
Obnovom Knezeve palace, Koncertni ured Zadar stekao je nove prostore za organizaciju
koncerata, festivala, glazbenih veceri i natjecanja. Kao javna ustanova, Koncertni ured Zadar
je, u suradnji s Zajednicom udruga Centar nezavisne kulture, pokrenuo u ljeto 2019. godine
inicijativu Kino Zona, omogucivsi koristenje svojih prostora za zimske filmske projekcije.
Arheoloski muzej Zadar, takoder smjeSten unutar starog grada, predstavlja neprocjenjiv izvor
za proucavanje kulturne povijesti, od kamenog doba do srednjeg vijeka. Aktivnosti muzeja,
koje ukljucuju istrazivanja, konzervaciju 1 izlaganje arheoloSkih artefakata, znacajno
doprinose ocuvanju i razumijevanju kulturne bastine. Njihovo godiSnje glasilo Diadora
dodatno obogacuje akademsku i kulturnu scenu publikacijom znanstvenih radova. Muzej
antiCkog stakla, otvoren 2009. godine, sadrzi zbirku od preko pet tisu¢a antiknih staklenih
predmeta i organizira raznolike radionice i izlozbe, te je nacionalno nagradivan (Jelin¢i¢ 1
Tisma, 2020). U 2023. godini muzej je zabiljeZzio ukupno 57 396 posjetitelja (URLI1).
Medunarodni centar za podvodnu arheologiju u Zadru, smjesten blizu lucke obale, kljucna je
institucija za ocCuvanje podvodne kulturne bastine, promoviraju¢i medunarodne standarde

zaStite 1 pruzajuci obrazovne i istrazivacke aktivnosti u tom specificnom podruéju (URL2).
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Hrvatsko narodno kazaliste Zadar, prethodno poznato kao Narodno kazaliSte Zadar i
Hrvatska kazali$na kuéa Zadar, osnovano je 1945. godine i biljezi dugu povijest djelovanja.
Osnivanje ovog kazaliSta bilo je od posebne vaznosti za Zadar, koji je zbog dvadesetogodisnje
talijanske okupacije izgubio kontinuitet hrvatske kulture. KazaliSte je stoga imalo zadatak
obnoviti kulturni Zivot i ponovno povezati stanovnistvo s hrvatskom kulturnom bastinom.
Postalo je kljuéni centar kulturnog i umjetni¢kog zivota u gradu i okolici (Vigato, 2012).
Kazaliste lutaka Zadar, kao druga vazna javna kulturna institucija u podrucju dramske
umjetnosti, zapocelo je svoj rad 1952. godine s predstavom Crvenkapica Vladimira Nazora u
reziji Mile Gatara (Smoljanovi¢, 2019). Danas ovo kazaliste, s viSe od pedeset godina rada,
mozemo prona¢i na Poluotoku, nakon $to su se Zadarski lutkari 2011. godine sluZzbeno

preselili u novoizgradenu zgradu Kazalista lutaka (URL3).

Gradska knjiznica Zadar srediSnja je posudbena narodna knjiznica u Zadru i kljucna je
institucija za lokalnu zajednicu zbog brojnih dogadanja koje podrzava ili organizira. Svojim
programima obuhvaca sve dobne skupine te djeluje ne samo u glavnoj zgradi, ve¢ 1 u
ograncima Bili brig, Crno, Ploca i Arbanasi. Odnedavno je otvoren i odjel za mlade u zgradi
tzv. Centra za mlade. Knjiznica takoder raspolaze bibliobusom za Siru dostupnost usluga
(Jelin€i¢ 1 TiSma, 2020). Ove godine obiljezila je 25 godina od preseljenja u sadasSnju zgradu
na Relji, kamo je dosla 1999. iz Knezeve palace. Uz to, obiljezila je 1 75 godina samostalnog
djelovanja, koje je zapocelo 1. ozujka 1947. (Baljak, 2024). Znanstvena knjiznica Zadar, koja
se smatra jednom od najve¢ih hrvatskih knjiznica opcéeznanstvene prirode, ima bogatu
povijest 1 vaznu ulogu u obrazovanju i znanstvenom istrazivanju. Osnovana 1855. godine,
knjiznica je od tada znacajno doprinijela oCuvanju kulturne bastine i1 pruzanju raznih usluga
korisnicima, ukljucujuéi studentima i znanstvenicima. Osim posudbe knjiga, knjiznica se bavi
izdavaStvom, organizira godiSnje izlozbe i1 razne dogadaje poput predstavljanja knjiga,
predavanja 1 okruglih stolova. Takoder, nudi digitalne resurse kao $to su zvucne knjige 1
pregled kulturne bastine (Jelin¢i¢ i TiSma, 2020). Do nedavno, knjiznica je bila pod
vlasni§tvom Grada Zadra, no prema odluci iz 2023. godine, njezina osnivacka prava presla su
na SveuciliSte u Zadru (Odluka o prijenosu osnivackih prava nad ustanovom Znanstvena

knjiznica Zadar na Sveuciliste u Zadru, 2023).

Komercijalno-spektakularna tre¢ca mjesta koja mozemo pronaé¢i u gradu Zadru
uglavnom su privatni subjekti koji nude kulturne sadrzaje, ali nemaju sjediSte u Zadru.

Primjer takvog mjesta je Blitz CineStar, koji je nastao 2003. godine kao zajednicki pothvat
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njemackog kinoprikazivaca Kieft & Kieft GmbH i Blitz film i video distribucije, vodeceg
filmskog distributera u Hrvatskoj i susjednim zemljama (URLS5). Kino lanac CineStar nudi
filmske projekcije kao svoju osnovnu aktivnost. CineStar posjetiteljima pruza prikazivanje
domacih i stranih filmova, pri ¢emu je filmski program prvenstveno oblikovan komercijalnim
interesima (Jelin¢i¢ 1 TiSma, 2020). Prema Staniulyté (2015), komercijalna kinematografija
prvenstveno je vodena profitom, koriste¢i poznate obrasce ili kliSeje kako bi privukla Siroku
publiku. To je industrija koja proizvodi serijske proizvode, fokusiraju¢i se na Siroku
privlaénost umjesto na umjetnicke eksperimente, za razliku od umjetnicke ili nezavisne
kinematografije, koja daje prednost estetskim vrijednostima. Komercijalni uspjeh CineStar
kina ogleda se u njihovim pazljivo osmisljenim strategijama za privlacenje posjetitelja.
Udobna sjedala koja omogucuju izniman komfor, vrhunska tehnologija prikazivanja te
raznolika ponuda hrane i pica, sve su to elementi koji ¢ine kino iskustvo privla¢nijim. Ove
strategije ne samo da poboljSavaju uzitak gledatelja, ve¢ i produzuju njihov boravak u kinu,
¢ime CineStar dodatno povecava svoju komercijalnu uspjesnost. Uz to, primjena premium
tehnologije koja pruza interaktivna iskustva 1 omogucuje gledateljima da se osje¢aju kao dio
filma, doprinosi spektakularnoj dimenziji ovih prostora. Tehnologije poput 4DX omogucuje
gledateljima da se osjecaju kao dio filma. 4DX Kkoristi razlicite fizicke efekte poput pomicanja
sjedala, vjetra, magle, mirisa i vibracija, kako bi dodatno pojacao dozivljaj filma i omogucio
gledateljima da se urone u radnju (URL6). Muzej iluzija, kao drugi primjer komercijalno-
spektakularnog tre¢eg mjesta u Zadru, osnovan je 2015. godine u Zagrebu te se nalazi u
privatnom vlasnistvu tvrtke Satoro d.o.o.. Valja istaknuti kako ovaj muzej ,,nema sluzbeni
status muzeja jer ne posjeduje nikakve povijesne ili kulturno specificne izlozbene zbirke.
Moze se reci da ponuda te tvrtke djeluje na podrucju zabavne kulture* (Jelin€i¢ 1 TiSma, 2020:
58). Od svog osnutka, ovaj muzej se prosirio diljem svijeta i postao najve¢i lanac privatnih
muzeja globalno. Komercijalni uspjeh Muzeja iluzija rezultat je strategija koje tim stru¢njaka
koji upravlja muzejom primjenjuje, a koje osiguravaju stalnu privlacnost i uspjeh muzeja. U
intevjuu za portal Design Blog Roko Zivkovié, osniva¢ i vlasnik Muzeja iluzija u Zagrebu,
otkriva kako muzeji kontinuirano obnavljaju svoje eksponate kako bi odrzali zanimljivost
sadrzaja — ,,Svaki muzej prosje¢no okuplja 70-ak eksponata. Njihova izrada je zapravo
neprekidan proces jer iza svakog Muzeja iluzija stoji ideja o konstantnom unaprjedenju i
osvjezavanju postava, kako bi sadrzaj koji nudimo bio zanimljiv svim posjetiteljima. Zato
eksponate u pojedinom muzeju nastojimo mijenjati u prosjeku svake dvije godine“ (URL7Y).

Drugi klju¢ni aspekt komercijalnosti 0vog mjesta je prodaja suvenira i didaktickih igracaka u
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muzejskim trgovinama. Ovi proizvodi omoguéuju posjetiteljima da ponesu dio svog
uzbudljivog iskustva kuéi, a znaCajan su izvor prihoda za muzeje pored ulaznica.
Spektakularnost Muzeja iluzija odlikuje se njihovom interaktivnom prirodom. Dok
tradicionalni muzeji Cesto zabranjuju dodirivanje izloZzaka, Muzej iluzija potice posjetitelje na
interakciju s eksponatima, omogucujuci im da doslovno urone u iluzije i dozive nezaboravna i
uzbudljiva iskustva. Stovise, virtualni aspekt muzeja, kako naglasava Teo Sirola, drugi
direktor Muzeja Iluzija uz Roka Zivokovica, ,,neophodan je dio naSe prie, buduéi da je
Muzej od samog pocetka zamisljen kao prostor u kojem se stvaraju najneobi¢nije fotografije

koje se potom dijele s pratiteljima na drustvenim mrezama“ (Debeljak, 2022).

U gradu Zadru, izvaninstitucionalna kulturna tre¢a mjesta poput autonomnih kulturnih
centara Knjigozemske i Nigdjezemske igraju klju¢nu ulogu u kulturnom Zivotu grada, nudeéi
alternativu tradicionalnim kulturnim institucijama kao $to su kazalista, muzeji i sl. Prema
Tonkovié, Krolo i Zuvela (2022), cilj kulturnih centara je stvaranje suvremenih prostora za
kulturnu participaciju, §to ne znaci zamjenu tradicionalnih institucija, ve¢ stvaranje manje
institucionaliziranog okruzenja koje nije ograniCeno klasnim ili elitistickim normama.
Kulturni centri su, dakle, zamisljeni kao prostori koji poticu druStvenu koheziju, afirmaciju
razli¢itosti te pruzaju priliku za osobnu 1 kolektivnhu emancipaciju, suprotno zatvorenim i
ekskluzivnim karakteristikama tradicionalnih kulturnih ustanova (Tonkovié, Krolo i Zuvela,
2022). Knjigozemska, koju koordinira udruga Punktum, te Nigdjezemska, koja je nastala kroz
neformalnu gradansku inicijativu, primjer su takvih prostora u Zadru. Nigdjezemska,
osnovana 2012. godine, smjesStena je u preuredenoj bivSoj kotlovnici vojarne Stjepana Radica,
koju je inicijativa skvotirala i pretvorila u prostor za kulturne aktivnosti. Od 2015. godine,
ovaj centar funkcionira prema ,,uradi sam* etici, organiziraju¢i koncerte, diskusije, radionice,
projekcije i druge aktivnosti, te sluzi kao besplatni du¢an, komunalni vrt i knjiznica-infoshop
(Sirovica, 2021). Ipak, buduc¢nost ovog prostora je neizvjesna, budu¢i da je grad Zadar
preuzeo vlasni$tvo nad dijelom bivSe vojne nekretnine s planom da ondje otvori Centar za
mlade (Tesi¢, 2019). Knjigozemska, osnovana 2009. godine, takoder je klju¢no mjesto
nezavisne kulturne scene u Zadru. Nudi raznolike aktivnosti, ukljucujuéi izlozbe, koncerte,
knjizevne veceri i filmske projekcije, te okuplja razli¢ite udruge i inicijative, poput Punktuma
1 Zapisa. Unato¢ pravnim problemima i sporovima s gradskim vlastima, koje su trazile
iseljenje korisnika, Knjigozemska i dalje uziva podrsku javnosti, a njezin rad ostaje znacajan

dio zadarske kulturne scene (URLS).
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Geografska raspodjela kulturnih mjesta u Zadru otkriva znacajnu koncentraciju svih
vaznijih kulturnih institucija u centru grada, specificno u povijesnoj jezgri grada te
podru¢jima poput Vostarnice i Jazina (vidi Sliku 3). Ova centralizacija ukljucuje razlicite
tipove kulturnih prostora, od tradicionalnih institucija kao $to su muzeji i galerije, preko
nezavisnih kulturnih inicijativa, do komercijalno-spektakularnih prostora. Sva ova mjesta
klju¢na su za kulturnu dinamiku grada, ali njihova koncentracija u srediStu Zadra moze
prouzrociti nekoliko problema. Naime, ovakva raspodjela kulturnih sadrzaja prvenstveno
favorizira centar grada na racun perifernih gradskih Cetvrti, poput Dikla, Bokanjca, Dracevca i
Ploca, koje su udaljenije od povijesne jezgre, te samim time zanemarene u pogledu kulturnih
ponuda. Ovo mozZe dovesti do smanjenog pristupa kulturnim sadrzajima za stanovnike tih
podrugja, Sto moze utjecati na njihov kulturni 1 socijalni razvoj. Drugi problem lezi u tome Sto
su nezavisne kulturne inicijative Cesto ograni¢ene na centar, Sto moze suziti prostor za razvoj
novih 1 alternativnih kulturnih izraza izvan tog podrucja. Sve u svemu, ova koncentracija
moze imati dugorocne posljedice za kulturnu scenu grada. Povecanje pristupa kulturnim
sadrzajima u perifernim dijelovima grada ne samo da bi obogatilo kulturni zivot cijelog grada,

ve¢ bi moglo pomoc¢i u smanjenju socijalne i kulturne nejednakosti.
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Prirodoslovni odjel, 4 — Galerija umjetnina, 5 — Knezeva palac¢a/Providurova pala¢a/Koncertni ured, 6
— Arheoloski muzej Zadar, 7 — Muzej antickog stakla, 8 — Medunarodni centar za podvodnu
arheologiju, 9 — Hrvatsko narodno kazaliste, 10 — Kazaliste lutaka Zadar, 11 — Gradska knjiznica
Zadar, 12 — Znanstvena knjiznica, 13 — CineStar Zadar, 14 — Muzej lluzija, 15 — Nigdjezemska, 16 —
Knjigozemska)
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4. Hipoteze
Na temelju prethodno definiranih ciljeva, formulirana su sljedeca istrazivacka pitanja:

1. Postoji li razlika u ucestalosti posje¢ivanja razli¢itih kulturnih mjesta u Zadru izmedu
muskaraca i zena?

2. Postoji li razlika u ucestalosti posje¢ivanja razli¢itih kulturnih mjesta u Zadru s obzirom na
obrazovanje?

3. Postoji li razlika u ucestalosti posje¢ivanja razli¢itih kulturnih mjesta u Zadru medu
stanovnicima razli€itih gradskih ¢etvrti u Zadru?

4. Postoji li statisticki znacCajna povezanost izmedu socioekonomskih varijabli, poput
mjesecnih prihoda i zadovoljavanja potreba kucanstava, i uCestalosti posje¢ivanja razli¢itih
kulturnih mjesta, uz kontrolu sociodemografskih ¢imbenika?

5. Postoji li povezanost izmedu razli¢itih motiva i ucestalosti posjecivanja razli¢itih kulturnih
mjesta u Zadru?

6. Postoji 1li povezanost izmedu ucestalosti posjeCivanja razli¢itih kulturnin mjesta i

drustvenog kapitala (povezujuceg i premoscujeceg)?
Hipoteze koje su se razvile iz postavljenih istrazivackih pitanja:

H1: Postoji statisticki zna¢ajna razlika u ucestalosti posjecivanja razli¢itih kulturnih mjesta u
Zadru s obzirom na spol.

H2: Postoji statisticki zna¢ajna razlika u ucestalosti posjecivanja razli¢itih kulturnih mjesta u
Zadru s obzirom na stupanj obrazovanja.

H3: Postoji statisticki znacajna razlika u ucestalosti posjecivanja razli¢itih kulturnih mjesta u
Zadru s obzirom na gradsku ¢etvrt ispitanika.

H4: Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu socioekonomskih varijabli, ukljucujuci
mjesecne prihode, zadovoljavanje potreba kucanstava, i ucestalosti posje€ivanja razli¢itih
kulturnih mjesta, uz kontrolu sociodemografskih ¢imbenika.

H5: Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu razli¢itih motiva i ucestalosti posjecivanja
razli¢itih kulturnih mjesta.

H6a: Postoji statistiCki znacajna povezanost izmedu ucestalosti posjecivanja razli¢itih
kulturnih mjesta i povezujuceg drustvenog kapitala.

H6b: Postoji statistiCki znacajna povezanost izmedu ucestalosti posjeCivanja razlicitih

kulturnih mjesta i premos¢ujuceg druStvenog kapitala.
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5. Metodologija

U ovom istrazivanju usvojen je postpozitivisticki svjetonazor koji dovodi u pitanje
apsolutnu istinu u znanju i priznaje da apsolutna sigurnost u razumijevanju ljudskog
ponasanja nije moguca (Creswell i Cresswell, 2017). Istrazivanje Koristi kvantitativhu
istrazivacku metodu, specifi¢no anketu, kako bi se prikupili podaci od stanovnika grada
Zadra. Anketa je provedena u kolovozu 2024. godine putem internetske platforme Google
Forms, a sudjelovalo je ukupno 163 ispitanika. U istrazivanju je koriStena metoda prigodnog
uzorkovanja, pri ¢emu su ispitanici odabrani iz populacije prema unaprijed definiranim
kriterijima. Ovi Kriteriji su ukljucivali da ispitanici budu punoljetni i da borave u Zadru, ¢ime
je odredena ciljana populacija. Metoda prigodnog uzorkovanja omogucila je prikladan odabir
uzorka unutar specificne skupine, ali je vazno napomenuti da ova metoda moze smanjiti
moguénost potpune reprezentativnosti i uvodenje pristranosti u rezultate. Cilj je bio prikupiti
podatke od ljudi koji zadovoljavaju ove specifi¢ne uvjete kako bi se dobili relevantni uvidi za
istrazivanje. Svi aspekti istrazivanja provedeni su u skladu s etickim standardima, pri cemu je
osigurana potpuna anonimnost ispitanika. Prikupljeni podaci koriSteni su isklju¢ivo u
istrazivacke svrhe, §to je jasno naglaSeno svim sudionicima prije pocetka ispunjavanja ankete,

kako bi se osigurala njihova informirana suglasnost i zastita privatnosti.

Anketni upitnik sastoji se od Cetiri glavne vrste pitanja, prilagodenih za prikupljanje
relevantnih informacija za istrazivanje. Prva vrsta pitanja fokusira se na sociodemografske i
socioekonomske karakteristike ispitanika, uklju¢ujuci informacije poput spola, dobi, gradskih
cetvrti, obrazovanja, obrazovanja roditelja, trenutnog radnog statusa, mjesecnih prihoda,
procjene zadovoljavanja potreba kucanstva, izvora financiranja, stambenog statusa i broja
¢lanova kucanstva. Ovi podaci omogucuju detaljno razumijevanje socijalne i ekonomske

strukture ispitanika.

Druga vrsta pitanja usredotocena je na ucestalost posjeCivanja kulturnih mjesta u
Zadru, pruzajuci uvid u to koliko Eesto i koja specifiéna kulturna mjesta ispitanici posjecuju,
Sto pomaZe u razumijevanju kulturnih aktivnosti u gradu. Za izgradnju ove skale koriSteni su
podaci o javnim ustanovama u kulturi u Zadru identificirani u istrazivanju Tonkovi¢, Krolo 1
Marceli¢ (2020). Od 12 identificiranih ustanova, u skalu je ukljuceno 10, i to: Narodni muzej
Zadar, Arheoloski muzej Zadar, Muzej antickog stakla, Hrvatsko narodno kazaliSte Zadar,

Kazaliste lutaka Zadar, Gradska knjiznica Zadar, Znanstvena knjiznica Zadar, Koncertni ured
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Zadar, Medunarodni centar za podvodnu arheologiju i CineStar Zadar (2020: 54). Preostala
mjesta navedena u skali ovog istrazivanja su originalna, odnosno razvijena od strane

istrazivaca.

Treca vrsta pitanja istrazuje razloge zbog kojih ispitanici posjecuju kulturna mjesta.
Neka od pitanja za ovu skalu preuzeta su sa skale Manolike i Baltzisa (2020), koja mjeri 37
motiva koji utjeCu na kulturnu potrosnju. Specifi¢no, preuzete su sljedeée cestice: ,,da se
opustim od svakodnevnog stresa“, ,,da promijenim istu rutinu koja me dosaduje®, ,,da u¢im o
nepoznatim temama®, ,,da pro§irim opce znanje®, ,,da provodim viSe vremena s obitelji, ,,da
budem okruzen/a s osobama slicnih interesa®, ,,da provodim vrijeme s prijateljima®, ,,da
upoznam nove ljude® i ,.da bih se zabavio/la“. Cestice koje se odnose na dodatne motive i
prepreke, poput interesa za aktivnosti i ponudu kulturnih mjesta, nedostatka slobodnog
vremena, troSkova povezanih s posjecivanjem kulturnih mjesta 1 udaljenosti, razvijene su na
temelju specificnih potreba ovog istrazivanja. Sve Cestice mjere se Likertovom skalom, pri

¢emu 1 oznacava ,,uopce se ne odnosi na mene®, a 5 ,,potpuno se odnosi na mene*.

Posljednja vrsta pitanja usmjerena je na mjerenje drustvenog kapitala ispitanika, pri
¢emu je koristena revidirana verzija skale osobnog drustvenog kapitala koju su razvili Chen i
sur. (2009). Skala je prilagodena za hrvatski jezik kako bi se oCuvala preciznost pitanja.
Originalna skala obuhvaca 10 tvrdnji (sa ukupno 42 cestice) koje se mjere Likertovom
skalom. U revidiranoj verziji, skala je modificirana na sljede¢i na¢in. Naime, prvih 5 Cestica,
svaka s 6 kategorija (obitelj, rodaci, susjedi, prijatelji, kolege, zemljaci/stari Skolski kolege),
mjeri povezuju¢i drustveni kapital. Kako bi se prevladali problemi s prijevodom termina
»few* 1 ,some®, Likertova skala je prilagodena na 4 stupnja: ,,nitko*, ,,nekoliko®, ,,ve¢ina“ i
,»svi“. Ova prilagodba takoder je primijenjena na Cestice koje mjere premoscujuci druStveni
kapital. Osim toga, kategorija ,,zemljaci/stare kolege iz razreda“ je izbatena zbog moguéih
poteskoca s relevantno$cu za ispitanike koji jo§ nisu zavrsili Skolu ili su cijeli Zivot proveli u
istom gradu. Kod posljednje Cestice koja mjeri povezujuci kapital, pitanje je promijenjeno s
»Kada se uzmu u obzir ljudi u svih Sest kategorija, koliko njih posjeduje sljedece resurse?* u
,,Koliko osoba medu navedenima posjeduje neke resurse ili imovinu (politicku mo¢, nov¢ano
bogatstvo, Siroku mrezu poznanika, visok ugled, visoko obrazovanje ili ugledan posao)?*

kako bi se jasnije ispitalo tko posjeduje navedene resurse.

Preostalih pet Cestica iz originalne skale Chen i sur. (2009) sluzilo je kao mjera

premosc¢ujuceg drustvenog kapitala. Prve Cetiri Cestice obuhvacaju dvije kategorije ,,politicke
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i drustvene grupe/organizacije® i ,.kulturne i rekreativne grupe/organizacije®. Prva Cestica je
izbaCena u revidiranoj verziji jer se odnosila na procjenu broja takvih grupa ili organizacija u
Zadru. Kod druge cestice, koja ispituje ¢lanstvo u tim grupama ili organizacijama, stupnjevi
su promijenjeni u ,,clan/ica sam* i ,,nisam ¢lan/ica®. Treca i Cetvrta Cestica, koje su se prvotno
mjerile Likertovom skalom, takoder su modificirane na cetiri stupnja, slicno kao i za
povezujuci drustveni kapital. Kod posljednje Cestice, koja mjeri resurse koje posjeduju grupe
ili organizacije, kategorija ,,znac¢ajna mo¢ za donosenje odluka® je uklonjena zbog slicnosti s

kategorijom ,,jak utjecaj u drustvu®.

Upitnik je distribuiran putem razli¢itih komunikacijskih sredstava. Prvo je poziv za
sudjelovanje u istrazivanju poslan kulturnim udrugama u Zadru, uz molbu da podijele upitnik
Clanovima svojih udruga te drugima koji su voljni sudjelovati. Popis tih kulturnih udruga i
organizacija sastavljen je putem Registra umjetnic¢kih organizacija i Registra udruga, gdje su
identificirane aktivne kulturne udruge i organizacije u Zadru. Nakon toga, sluzbene stranice
tih udruga koriStene su za pronalazenje kontaktnih adresa na koje je upitnik poslan. Kona¢na
lista obuhvacala je 30 udruga i organizacija koje djeluju u kulturi. Na Kkraju, upitnik je
distribuiran i kroz osobnu mrezu istrazivacice te proslijeden prolaznicima u Zadru koji su
iskazali interes za sudjelovanjem. Prikupljeni podaci naknadno su obradeni uz pomoc
statistickog softvera STATISTICA. Za analizu rezultata koriStene su razliCite statisticke
metode, ukljucuju¢i deskriptivnu analizu podataka, t-test, analizu varijance (ANOVA),

analizu korelacije 1 viSestruku regresijsku analizu.
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6. Rezultati
6.1. Opis uzroka

U provedenom istrazivanja, sudjelovalo je ukupno 163 gradana i gradanki Zadra. Od
tog, 124 ispitanika su Zene, dok su 39 muskarci. Ova demografska distribucija ukazuje na
znacajnu premo¢ zena u uzorku, s udjelom od 76,1%, dok muskarci ¢ine 23,9% ukupnog
broja ispitanika (vidi Sliku 4). Ovi podaci nisu iznenadujuéi jer je u online anketnim
istrazivanjima Cesto prisutan veci broj Zenskih ispitanica u usporedbi s muskarcima, buduci da
Zene pokazuju veéu sklonost dobrovoljnom popunjavanju online upitnika. Sto se ti¢e dobne
distribucije, ona se krece u rasponu od 18 do 60 godina. Zbog toga je ta varijabla naknadno
rekodirana u cetiri dobne skupine kako bi se omogucila preciznija analiza i interpretacija

podataka.

76,1

mmuskarci ™ Zene

Slika 4: Spolna struktura ispitanika

Prva dobna skupina obuhvaca osobe u rasponu od 18 do 24 godine. Druga dobna
skupina ukljucuje osobe u dobi od 25 do 34 godine. Treca skupina obuhvaca osobe u dobi od
35 do 44 godine, dok posljednja skupina obuhvaca osobe od 45 godina i viSe. Najveci
postotak ispitanika pripada dobnoj skupini od 25 do 34 godine (34,4%), dok je sljedec¢i
najbrojniji raspon od 18 do 24 godine (33,1%). Tre¢a po veli€ini je dobna skupina od 35 do
44 godine (20,25%), dok najmanji postotak ispitanika pripada rasponu od 45 godina i viSe
(12,3%) (vidi Tablicu 1). Prosjecna dob ispitanika iznosi 31 godinu (M= 31,1, SD= 10,2).
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Tablica 1:Dobna struktura ispitanika

Dob N %
18-24 54 33,1
25-34 56 34,4
35-44 33 20,2

45+ 20 12,3

UKUPNO 163 100

Najveci udio ispitanika u ovom istrazivanju stanuje u gradskoj Cetvrti Visnjik (9,8%),
dok su Gazenica 1 Novi Bokanjac najmanje zastupljene Cetvrti (1,8%). Takoder, znacajan broj
takoder stanuje u gradskim cetvrtima kao Sto su Diklo i Poluotok (8,6%). Istrazivanje nazalost
nije obuhvatilo gradsku Cetvrt Ploc¢a i Dracevac, buduc¢i da nisu pronadeni ispitanici iz tih
podruc¢ja. Detaljan pregled podataka moze se vidjeti u Tablici 2, koja pruza uvid u raspodjelu

ispitanika po gradskim cetvrtima.

Tablica 2: Cetvrt stanovanja ispitanika

Gradska cetvrt N %
Visnjik 16 9,8
Diklo 14 8,6
Poluotok 14 8,6
Arbanasi 13 8

Bili Brig 13 8

Brodarica 11 6,7
Vostarnica 10 6,1
Plovanija 9 5,5
Crvene kuce 7 43
Ricina 7 43
Smiljevac 7 4,3
Stanovi 7 43
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Bokanjac 6 3,7

Jazine 2 5 3,1
Maslina 5 3.1
Vidikovac 5 3,1
Jazine 1 4 2,5
Puntamika 4 2,5
Gazenica 3 1,8
Novi Bokanjac 3 1,8
UKUPNO 163 100

Radi lakSeg provodenja kasnijih analiza, gradske cetvrti su rekodirane u tri zone ili
dijela grada: centar (Jazine 1, Jazine 2, Poluotok, Visnjik, Vostarnica), poluperiferiju
(Arbanasi, Bili Brig, Brodarica, Crvene kuce, Maslina, Plovanija, Puntamika, Smiljevac,
Stanovi, Vidikovac) te periferiju (Bokanjac, Diklo, Dracevac, Gazenica, Novi Bokanjac,
Ploc¢a, Ri¢ina). Tablica 3 pokazuje da najveci udio ispitanika zivi na poluperiferiji (49,7%),

dok u centru grada boravi 29,4%, a najmanji postotak ispitanika dolazi s periferije (20,9%).

Tablica 3: Dio grada u kojem ispitanici zive

Dio grada N %

poluperiferija 81 49,7
centar 48 29,4
periferija 34 20,9
UKUPNO 163 100

Sto se ti¢e obrazovanja ispitanika, pocetna varijabla uklju¢ivala je skalu od 9
stupnjeva. Medutim, radi jednostavnosti analize, varijabla je rekodirana u skalu od 3 stupnja:
primarno obrazovanje, sekundarno obrazovanje i tercijarno obrazovanje. 1z Tablice 4 mozemo
uociti da najveci postotak ispitanika ima sekundarno obrazovanje, koje obuhvaca trogodiSnju 1
cetverogodiSnju srednju strukovnu Skolu te gimnaziju, Sto Cini 65,6% ukupnog uzorka.
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Ispitanici s tercijarnim obrazovanjem, uklju¢uju¢i preddiplomski i diplomski struéni studij,
preddiplomski i diplomski sveucilisni studij i poslijediplomski studij, ¢ine 29,4% uzorka. S
druge strane, ispitanici s primarnim obrazovanjem ¢ine 4,9% ukupnog uzorka. U usporedbi s
podacima iz Popisa stanovnistva iz 2021. godine specificno za grad Zadar, istrazivanje
pokazuje znacajne razlike u obrazovnoj strukturi sudionika. Dok popis stanovniStva biljezi
55,5% ljudi s zavrSenim sekundarnim obrazovanjem, istrazivanje pokazuje veci postotak
sudionika s tim obrazovanjem. Udio sudionika s tercijarnim obrazovanjem u istrazivanju
gotovo je identiCan onome navedenom u Popisu stanovnistva (30,9%). Medutim, udio
sudionika s osnovnim obrazovanjem ili niZze u istraZivanju znacajno je manji u odnosu na
podatke s popisa (13,7%). Ove razlike sugeriraju da uzorak ovog istrazivanja ima viSu razinu
obrazovanja u usporedbi s opfom populacijom grada Zadra prema podacima Popisa

stanovniStva 2021. godine (URLDY).

Tablica 4: Obrazovni stupanj ispitanika

Obrazovanje N %

primarni stupanj obrazovanja 8 4,9
sekundarni stupanj obrazovanja 107 65,6
tercijarni stupanj obrazovanja 48 29,4
UKUPNO 163 100

Razmatrajuci obrazovni stupanj roditelja ispitanika, istrazivanje je utvrdilo da vec¢ina
majki ispitanika (87,1%) 1 oceva ispitanika (90,8%) ima zavrSeno osnovno i srednje
obrazovanje. Budu¢i da je postotak roditelja s tercijarnim obrazovanjem vrlo nizak, $to moze
uzrokovati probleme s analizama, nacinjena je varijabla koja mjeri zajedni¢ki obrazovni
stupanj oba roditelja ispitanika. Iz Tablice 5 mozemo vidjeti da je dominantna razina
obrazovanja medu roditeljima ispitanika primarno i sekundarno obrazovanje, $to predstavlja
85,3% uzorka. Samo 14,7% ispitanika dolazi iz obitelji u kojima jedan ili oba roditelja imaju
tercijarno obrazovanje. Ovaj nerazmjer ukazuje na to da vecina ispitanika potjece iz obitelji s

nizim obrazovnim razinama.

Tablica 5: Obrazovni stupanj roditelja ispitanika

Obrazovni stupanj N %

30



primarni i sekundarni 139 85,3

tercijarni stupanj (jedan ili oba
roditelja)

UKUPNO 163 100

24 14,7

Nadalje, Sto se ti¢e trenutnog statusa ispitanika/ica, prema podacima prikazanim u
Tablici 6, najvedi postotak Cine zaposleni, njih 49,7%. Sljede¢a skupina su oni koji se Skoluju
ili studiraju, ¢ine¢i 27,6% uzorka. Oko 8% ispitanika brine o kucanstvu, dok su najmanje
zastupljeni umirovljenici s 1,8%. Ukupni postotak ispitanika koji su zaposleni, ukljucujuci

samozaposlene i poslodavce ili vlasnike obrta, iznosi 56,4%.

Tablica 6: Trenutni status ispitanika

Trenutni status N %

Radim kao zaposlenik/ica 81 49,7
Samozaposlen/a ili poslodavac 11 6,7
Nezaposlen/a 10 6,1
§kolujem se/studiram 45 27,6
Umirovljenik/ca 3 1,8
Brinem o kucanstvu 13 8

UKUPNO 163 100

Iz Tablice 7 mozemo vidjeti kako podaci odrazavaju raznolikost izvora financiranja
medu ispitanicima, ilustrirajuci kako se ljudi oslanjaju na razli¢ite oblike financijske podrske i
prihoda. Najveci broj ispitanika (56,4%) financira se vlastitom platom, $to ukazuje na visoku
razinu financijske neovisnosti. Medutim, znacajan dio ispitanika (28,2%) jo§ uvijek ovisi o
roditeljima, dok 20,9% njih dobiva podrSku od partnera/ice, Sto naglasava vaZznost obiteljskih
veza i medusobne pomoc¢i unutar kucanstava. Manji postotak ispitanika oslanja se na
studentski posao, stipendije, prihode od imovine, nasljedstva, uStedevine i druge izvore

prihoda, §to ukazuje na raznovrsne, ali rjede koriStene izvore financijske stabilnosti.

Tablica 7: lzvori financija

Izvor financija N %

uzdrzavan/a od strane roditelja 46 28,2
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uzdrzavan/a od strane drugog obiteljskog ¢lana 8 4,9

uzdrzavan/ od strane partnera/ice 34 20,9
studentski posao 12 7,4
stipendija 13 8

obiteljska mirovina 2 1,2
viastita placa 92 56,4
prihodi od imovine (najamnine, zakupnine) 13 8

nasljedstvo 7 4,3
ustedevina 13 8

mirovina 3 18
socijalna pomodé, invalidnina 3 1,8

Prema podacima iz Tablice 8, veéina ispitanika (47,9%) ocjenjuje da lako mogu
zadovoljiti potrebe svog kucanstva, dok manji broj njih (9,2%) navodi da to ¢ine prili¢no lako.
Istovremeno, 3,1% ispitanika izvjeStava da vrlo lako podmiruju svoje kucanske potrebe.
Medutim, znacajan dio ispitanika suoCava se s odredenim poteSkoc¢ama; 25,2% ih navodi da
to ¢ine uz male poteskoce, dok 11,7% priznaje da imaju poteskoca u zadovoljavanju potreba.
Najmanji udio, 3,1%, priznaje da to ¢ine uz velike potesSkoce. Ovi rezultati upucuju na to da,
iako vecina ispitanika uspijeva zadovoljiti osnovne potrebe kucanstva, postoji znacajna
manjina koja se suoc¢ava s financijskim izazovima, $to ukazuje na prisutnost socioekonomskih
razlika unutar promatrane populacije. U usporedbi s podacima DrZzavnog zavoda za statistiku,
ispitanici ovog istrazivanja u prosjeku lakse zadovoljavaju potrebe kucanstva u odnosu na
nacionalni prosjek. Podaci prikazuju kako je postotak onih koji se suocavaju s poteskocama
manji od nacionalnog prosjeka (40% u ovom istrazivanju naspram 66,3% na nacionalnoj
razini), dok je postotak onih koji izvjestavaju o lakoé¢i zadovoljenja potreba znacajno veci od
nacionalnog prosjeka (60,2% u ovom istrazivanju naspram 33,8% na nacionalnoj razini)
(URL10).

Tablica 8: Zadovoljenje potreba kucanstva

N %
uz velike poteskoce 5 3,1
uz poteskoce 19 11,7
uz male poteskoce 41 25,2
lako 78 479
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prilicno lako 15 9,2
vrlo lako 5 3,1
UKUPNO 163 100

Analiziraju¢i mjesec¢ne prihode kucanstava, dobivamo sljedece uvide. Naime, najmanji
dio ispitanika (0,4%) ima mjese¢ne prihode manje od 300 eura. Veéi broj kuéanstava (6,9%)
zaraduje izmedu 300 i 700 eura mjesecno, dok je znacajan postotak, njih 18,6%, smjesten u
rasponu izmedu 700 i 1000 eura. Najveci udio ispitanika (23,1%) ostvaruje mjesecne prihode
izmedu 1000 i 1500 eura, dok tek samo mali postotak (1,2%) zaraduje vise od 2000 eura
mjesecno. Ovi podaci otkrivaju da vecina kucanstava pripada srednjim prihodovnim
skupinama, dok je broj kucanstava s vrlo niskim i vrlo visokim prihodima relativno malen

(vidi Tablicu 9).

Tablica 9: Mjeseéni prihodi kuc¢anstva

N %

manje od 300 eura 1 0,4
izmedu 300 i 700 eura 17 6,9
izmedu 7001 1000 eura 46 18,6
izmedu 10001 1500 eura 57 23,1
izmedu 15001 2000 eura 39 15,8
vise od 2000 eura 3 1,2

UKUPNO 163 100

U svrhu kasnijih analiza, mjese¢ni prihodi rekodirani su u tri prihodovna razreda.
Referentna kategorija bila je ,,izmedu 1000 i 1500 eura“. Kategorije ,,manje od 300 eura®,
»izmedu 300 1 700 eura“ i ,,izmedu 700 1 1000 eura“ objedinjene su u kategoriju ,,do 1000
eura®, dok su kategorije ,,izmedu 1500 i 2000 eura“ i ,,viSe od 2000 eura® objedinjene u

kategoriju ,,viSe od 1500 eura®. Na Slici 5 prikazana je detaljna distribucija ovih podataka.
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Slika 5: Prihodovni razredi

Kada razmatramo stambeni status ispitanika, ve¢ina njih Zivi u smjestaju bez placanja

stanarine, odnosno borave kod roditelja, partnera/ice ili druge osobe, §to ¢ini 54% uzorka.

Sljede¢u skupinu Cine ispitanici koji su vlasnici nekretnine bez hipoteke ili kredita, jer su

nasljednici iste, a njih je 18,4%. Oko 15,3% ispitanika zivi kao podstanari i1 placa stanarinu

privatnoj osobi. Najmanje zastupljeni su oni koji su vlasnici ili kupci nekretnine s hipotekom

ili kreditom, s udjelom od samo 0,65% (vidi Tablicu 10).

Tablica 10: Stambeni status ispitanika

Stambeni status N %
Vlasnik/kupac bez hipoteke/kredita 19 11,7
Vlasnik/nasljednik nekretnine bez hipoteke/kredita 30 18,4
Podstanar, placa stanarinu privatnoj osobi 25 15,3
Smjestaj bez placanja stanarine (kod roditelja,

88 54
partnera)
Vlasnik/kupac s hipotekom/kreditom 1 0,6
UKUPNO 163 100

Prosjecan broj osoba u kucanstvu medu ispitanicima iznosi 2,8, s standardnom

devijacijom od 1,30, §to ukazuje na odredenu varijaciju u veliini ku¢anstava. Raspon broja

osoba u kucanstvima krece se od 1 do 6, §to sugerira da su kuéanstva u uzorku relativno
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raznolika u pogledu broja ¢lanova (vidi Tablica 11). Najvise kucanstava ima 2 ¢lana (30,1%),
dok najmanje ima vise od 4 ¢lana (11%). Ovi podaci odrazavaju razlicite obiteljske strukture i

veli¢ine kucanstava unutar uzorka.

Tablica 11: Deskriptivni prikaz broja osoba u ku¢anstvu

N M+ SD Min Max

broj_osoba 163 2,8+ 1,30 1 6

6.2. Deskriptivni pregled rezultata istrazivanja
6.2.1. Ucestalost posjecivanja kulturnih trecih mjesta

Ispitanici su bili zamoljeni da ocijene ucestalost svojih posjeta razli¢itim kulturnim
mjestima u gradu u posljednjih 12 mjeseci. Upitnik je obuhvacao 18 razli¢itih kulturnih
lokacija, a sudionici su trebali odabrati jedan od pet ponudenih stupnjeva ucestalosti: 1)
nikada; 2) 1-3 puta; 3) 4-6 puta; 4) 7-12 puta; 5) vise od 12 puta. Ova ljestvica omogucila je
detaljnu procjenu koliko su Cesto ispitanici ovog istrazivanja posjeCivali razli¢ita kulturna
mjesta u Zadru. Podaci pokazuju da su najposjeceniji kulturni sadrzaji u Zadru medu
sudionicima ovog istrazivanja Gradska knjiznica i CineStar, s prosjekom od 4 do 6 posjeta u
prosloj godini. Izuzev Hrvatskog narodnog kazalista, koje je vecina posjetila 1 do 3 puta,
ostali obrasci posjecivanja sugeriraju da su preostala kulturna mjesta bila vrlo rijetko
posjecena ili gotovo uopée ne. Ovi podaci ukazuju na slabiji interes ispitanika za redovito
sudjelovanje u kulturnim aktivnostima. Referiraju¢i se na prijasnju kategorizaciju kulturnih
tre¢th mjesta koje smo mapirali u ovom radu, mozemo vidjeti kako, kada je rije¢ o
institucionalnim kulturnim tre¢im mjestima, ona knjizne i dramske djelatnosti biljeze
znacajno veci prosjek posje¢ivanja od onih koja pripadaju muzejskim, glazbenim i glazbeno-
scenskim djelatnostima te kulturnoj bastini. Kada je rije¢ o komercijalno-spektakularnim
mjestima, dok CineStar biljezi visoku razinu posjeta, isto ne vrijedi za Muzej iluzija. U
konacnici, kada je rije¢ o nezavisnim kulturnim mjestima, poput Nigdjezemske i
Knjigozemske, vidimo kako uzorak sudionika nije sklon ¢estim posjetima ovim autonomnim

centarima (vidi Tablicu 13).
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Tablica 12: Posjecivanje kulturnih mjesta u Zadru

N M SD Min Max
Gradska knjiznica Zadar 163 2,6 1,39 1 5
CineStar Zadar 163 2,4 1,02 1 5
Hrvatsko narodno kazaliste Zadar 163 1,8 0,78 1 5
Kazaliste lutaka Zadar 163 1,4 0,64 1 5
Znanstvena knjiznica 163 1,4 0,78 1 5
KnezZeva palaca 163 1,3 0,57 1 4
Koncertni ured 163 1,3 0,56 1 3
Providurova palaca 163 1,3 0,47 1 3
Narodni muzej Zadar 163 1,3 0,61 1 5
Arheoloski muzej 163 1,2 0,45 1 4
Nigdjezemska 163 1,2 0,57 1 4
Muzej iluzija 163 1,2 0,36 1 2
Muzej antickog stakla 163 1,2 0,37 1 3
Etnoloski odjel Narodnog Muzeja 163 1,1 0,43 1 5
Knjigozemska 163 1,1 0,44 1 4
Medunarodni centar za podvodnu arheologiju 163 1,1 0,33 1 3
Prirodoslovni odjel Narodnog Muzeja 163 1,1 0,31 1 2
Galerija umjetnina 163 1,1 0,34 1 3

Zbog nize ucestalosti posje¢ivanja kulturnih mjesta, originalnih pet stupnjeva
ucestalosti iz deskriptivnih pokazatelja rekodirano je u tri nove kategorije. Tako nova skala
sada obuhvaca sljede¢e vrijednosti: 1) nijednom; 2) 1-3 puta; 3) viSe od 3 puta. Prema
podacima na Slici 6, vidljivo je da je ucestalost posjeta kulturnim mjestima u Zadru medu
ispitanicima vrlo niska. Medu kulturnim mjestima, jedino Cinestar Zadar (44,8%) i Gradska
knjiznica Zadar (51,5%) biljeze ucestalost posjeta od tri puta i vise u posljednjih godinu dana.
S druge strane, najrjede posje¢ena mjesta u prosloj godini bila su Nigdjezemska (90,2%),
Knjigozemska (91,4%) i Galerija umjetnina (91,4%).
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CineStar Zadar

Gradska knjiznica Zadar

Hrvatsko Narodno kazaliste Zadar

Kazaliste lutaka Zadar
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Koncertni ured
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Narodni muzej Zadar
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Medunarodni centar za podvodnu arheologiju

Prirodoslovni odjel Narodnog Muzeja Zadar

Nigdjezemska

Knjigozemska

Galerija umjetnina

m nijednom ®m1-3 puta

Slika 6: Ucestalost posjecivanja kulturnih mjesta

vise od 3 puta
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Potom je provedena faktorska analiza na Cesticama posjecivanja kulturnih mjesta, pri
¢emu su koriStene izvorne varijable sa 5 stupnjeva. Analiza je rezultirala sa ukupno Sest
faktora (vidi Tablicu 14). Svi faktori zajedno objasnjavaju 67,8% varijance. Na temelju
dobivenih faktora napravljena su Sest indeksa: indeks posjecivanja mjesta kulturne bastine
(M=3,36; SD=0,78; Cronbach 0=0,661), indeks posjetivanja kazalista (M=3,19; SD=1,24;
Cronbach o= 0,671), indeks posje¢ivanja mjesta nezavisne kulture (M=2,29; SD=0,87;
Cronbach a=0,632), indeks posje¢ivanja muzeja i galerija (M=7,28; SD=2,14; Cronbach
a=0,827), indeks posje¢ivanja mjesta zabave (M=4,88; SD=1,44; Cronbach a=0,455) i indeks
posjec¢ivanja knjiznica (M=3,95; SD=1,83; Cronbach a=0,547). Posljednja dva indeksa su

odbacena zbog niske vrijednosti Cronbachovog a-koeficijenta.

Tablica 13: Posjecivanje kulturnih mjesta — faktorska matrica

Mjesta Mjesta
kulturne  Kazalista nezavisne
bastine kulture

Mjesta  Muzeji i

- Knjiznice
zabave  galerije

Medunarodni centar za

podvodnu arheologiju ,859

Prirodoslovni odjel Narodnog

Muzeja 701

Muzej antickog stakla 572

Kazaliste lutaka Zadar , 786

Hrvatsko narodno kazaliste

Zadar 72l

Knjigozemska ,829

Nigdjezemska ,809

Cinestar Zadar ,868

Muzej lluzija ,629

Koncertni ured 433

Knezeva palaca ,863

Providurova palaca ,859

Narodni muzej Zadar 579

Arheoloski muzej 953

Galerija umjetnina ,465
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Etnoloski odjel narodnog

Muzeja /680
Znanstvena knjiznica ,588
Gradska knjiznica Zadar ,627

6.2.2. Motivacijski obrasci posjecivanja kulturnih mjesta u Zadru

Ispitanicima je zatim postavljeno pitanje o utjecaju odredenih motiva na njihovu
posjetu kulturnim mjestima, s ciljem dubljeg razumijevanja njihovih motivacija i prepreka
koje ih u tome ograniavaju. Rezultati su pokazali da je najvazniji motiv zabava, pri cemu
82,8% ispitanika traZi razonodu 1 uZzitak. Sljede¢i znaCajan motiv je provodenje vremena s
prijateljima, sto je klju¢no za 79,1% ispitanika, ¢ime se naglasava vaznost drustvenog aspekta
kulturnih aktivnosti. Opustanje od svakodnevnog stresa takoder se istice kao znacajan motiv,
s 70,6% ispitanika koji kulturne aktivnosti koriste kao sredstvo za smanjenje napetosti. S
druge strane, prepreke koje onemogucavaju posjetu kulturnim mjestima prisutne su u manjoj
mjeri: ograni¢eno slobodno vrijeme navodi 23,3% ispitanika, a udaljenost od doma ili radnog
mjesta 27%. Troskovi su najmanje zastupljeni, s 16%, §to sugerira da financijska ogranicenja,
prostorna udaljenost i vrijeme manje utjeCu na odluke ispitanika u odnosu na osobne uzitke i

drustvene aspekte (vidi Sliku 7).
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Slika 7: Razlozi posjec¢ivanja kulturnih mjesta

Zatim je provedena faktorska analiza na Cesticama motiva posjecivanja kulturnih
mjesta koja je rezultirala sa ukupno 3 faktora (vidi Tablicu 15). Svi faktori zajedno
objasnjavaju 59,4% varijance. Na temelju dobivenih faktora konstruirana su tri indeksa:
edukativni i umrezavaju¢i motivi (M=15,2; SD=5,00; Cronbach 0=0,85), hedonisti¢ki i
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socijalizacijski motivi (M=18,7; SD=3,72; Cronbach a= 0,74) i prepreke posjecivanju
(M=7,5; SD=2,43; Cronbach 0=0,55). Posljednji indeks je odbacen zbog niske vrijednosti

Cronbachovog a-koeficijenta.

Tablica 14: Razlozi posjecivanja kulturnih mjesta — faktorska matrica

Edukativni i Hedonisticki | Prepreke
umrezavajuci motivi SOCija“Z_ac_:ijSki posjecivanju
motivi
ucim_nepoznate_teme 0,900
prosirim_opce_znanje 0,894
ljudi_slicnih_interesa 0,742
zanimljiva_ponuda 0,706
upoznati_nove_ljude 0,608
radi_zabave 0,806
opustanje_stres 0,785
promjena_rutine 0,696
druzenje_prijatelji 0,680
druzenje_obitelj 0,523
nedostatak_vremena 0,756
nedostatak_novca 0,808
udaljenost 0,492

6.2.3. Drustveni kapital

Nakon toga, uslijedila su pitanja koja su se bavila druStvenim kapitalom ispitanika.
Prva skupina pitanja usmjerena je na procjenu povezujuceg kapitala kroz cetiri kljucne
dimenzije. Pitanja se odnose na to s koliko ljudi iz razli¢itih skupina (obitelj, prijatelji, rodaci,
kolege, susjedi) ispitanici odrzavaju kontakt. Kao $to vidimo na Slici 8, kada je rije¢ o
¢lanovima obitelji, ve¢ina ispitanika tvrdi kako odrzavaju redoviti kontakt sa svim ¢lanovima
obitelji (82,8%). Takoder, u analizi kontakata s rodacima, 57,7% ispitanika izjavljuje da
komunicira s nekoliko njih, dok 29,4% odrzava kontakt s ve¢inom rodaka. U slucaju susjeda,
31,9% ispitanika ima redovit kontakt s ve¢inom susjeda, a samo 3,1% sa svim susjedima.
Kada su u pitanju prijatelji, vec¢ina ispitanika odrzava redovit kontakt sa svim svojim

prijateljima Na kraju, u radnom okruzenju, 33,91% ispitanika ima redovit kontakt sa ve¢inom
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kolegama, dok 31,9% komunicira sa svima. Takoder je znacajan i broj onih koji odrzavaju
redovit kontakt sa tek nekolicinom kolega (20,2%) Ovi rezultati ukazuju na to da ispitanici
imaju snaznu povezanost s Clanovima obitelji, dok su odnosi s rodbinom, susjedima i

prijateljima raznovrsniji, ali takoder pokazuju znacajnu razinu povezanosti.
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70
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60 51 Nitko
50 Nekoliko
20 W Vedina
- 31.9 33.819 B Svi
30
20 19 20.
10 10.4 121 “]

10 | 67 ' 6.

0 2.5 3.1

0

obitelj rodaci susjedi prijatelji kolege

Slika 8: Procjena broja osoba s kojima ispitanici odrzavaju redoviti kontakt

Zatim, kada je rije¢ o tome koliko osoba ispitanici smatraju pouzdanim, odnosno
koliko osoba vjeruju, rezultati pokazuju zanimljive obrasce. Vecina ispitanika (84%) izjavila
je da vjeruje svima u svojoj obitelji, dok samo 11% vjeruje svim rodacima, a 54,0% ispitanika
smatra pouzdanim nekoliko njih. U slu¢aju susjeda, 36,8% ispitanika vjeruje vecini, dok 9,2%
ne vjeruje nikome. Kada su u pitanju prijatelji, 78,5% ispitanika vjeruje svima, dok 15,3%
vjeruje vecini. S druge strane, 17,2% ispitanika ne vjeruje svojim kolegama, a 22,1% njih
smatra pouzdanim sve kolege. Ovi podaci sugeriraju da ispitanici imaju najvece povjerenje u
¢lanove obitelji i prijatelje, dok su odnosi s rodbinom i kolegama nesto slabiji, ali jo§ uvijek

odraZavaju znacajnu razinu povjerenja (vidi Sliku 9).
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Slika 9: Procjena broja osoba kojima ispitanici vjeruju

Nadalje, na pitanje koliko osoba ispitanici smatraju spremnima da im pruze pomoc¢,
rezultati ukazuju na znacajne razlike u percepciji podrske medu razliCitim grupama. Vecina
ispitanika (88,3%) smatra da su im svi ¢lanovi obitelji spremni pomo¢i, dok 40,5% ispitanika
vjeruje da je samo nekolicina rodaka voljna pruziti pomo¢. Kada su u pitanju susjedi, 42,9%
ispitanika smatra da bi im vjerojatno vecina susjeda pomogla ako bi im pomo¢ bila potrebna.
U slucaju prijatelja, 73,6% ispitanika vjeruje da bi im svi prijatelji bili spremni pomo¢i, dok
15,3% ispitanika misli da im nitko od kolega sigurno ne bi pomogao. Ovi rezultati sugeriraju
da ispitanici najviSe povjerenje imaju u ¢lanove obitelji, dok su odnosi s kolegama najslabiji

(vidi Sliku 10).
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Slika 10: Procjena broja osoba za koje ispitanici misle da su im spremni pomo¢i

Na pitanje o tome koliko osoba koje ispitanici poznaju (obitelj, rodaci, susjedi,
prijatelji, kolege) posjeduje barem jedan od resursa, kao $to su politicka mo¢, novcano
bogatstvo, Siroka mreza poznanika, visok ugled, visoko obrazovanje ili ugledan posao,
rezultati pokazuju zanimljive obrasce. Naime, ¢ak 60,7% ispitanika smatra da nekoliko
¢lanova obitelji posjeduje takve resurse, dok 55,2% smatra da je to isti slucaj i s rodacima.
Kada su u pitanju susjedi, 49,1% ispitanika vjeruje da vecina njih posjeduje neki od
navedenih resursa. U slucaju prijatelja, 46,6% ispitanika smatra da samo nekoliko njihovih
prijatelja posjeduje neki resurs ili imovinu, dok 19% njih misli da nitko od prijatelja nema
takve osobine. Sto se ti¢e kolega, 31,9% ispitanika izjavljuje da nitko od njih ne posjeduje
znacajne resurse, dok 45,4% vjeruje da nekoliko kolega ima odredene resurse ili imovinu. Ovi
rezultati sugeriraju da ispitanici prepoznaju prisutnost resursa u svojim najblizim krugovima,
ali takoder pokazuju da postoji odredena skepsa prema resursima koje posjeduju njihovi

kolege i prijatelji (vidi Sliku 11).
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Slika 11: Procjena broja osoba za koje ispitanici misle da posjeduju resurse ili imovinu

Kako bi se konstruirali indeksi povezujuceg drustvenog kapitala, mjerena je
zajednicka pouzdanost razli¢itih Cestica (kontakt, povjerenje i pomo¢) unutar istih kategorija
odnosa. Ove kategorije uklju¢uju obitelj, rodbinu, susjede, prijatelje i kolege. Cestica koja se
odnosila na resurse/imovinu je odbacena jer je njen doprinos smanjio Cronbach a-koeficijent,
$to je ukazivalo na smanjenu pouzdanost indeksa. U konacnici, konstruirani su sljedeci
indeksi: obiteljski odnosi (M= 11,3; SD=1,61; Cronbach 0=0,93), rodbinski odnosi (M=7,3;
SD=2,01; Cronbach 0=0,85), susjedski odnosi (M=7,1; SD=1,93; Cronbach «a=0,87),
prijateljski odnosi (M=11,1; SD=1,58; Cronbach «=0,90) i kolegijalni odnosi (M=8,3;
SD=2,98; Cronbach a=0,96).

Druga skupina pitanja usmjerena je na mjerenje premoscujuceg druStvenog kapitala,
pri ¢emu su ispitanici odgovarali na pitanja o svom c¢lanstvu u politickim, druStvenim,
kulturnim 1 rekreacijskim grupama i organizacijama. Kada je rije¢ o drusStveno-politickim
grupama, u upitniku su navedeni primjeri poput politi¢kih stranaka, mjesnih odbora, sindikata,
zenskih organizacija 1 volonterskih grupa. S druge strane, za kulturne i rekreacijske grupe
navedeni su primjeri vjerskih, sportskih, glazbenih i plesnih grupa ili organizacija. Rezultati
prikazani na Slici 12 otkrivaju da veéina ispitanika (84%) nije ¢lan niti jedne druStveno-
politi¢ke grupe ili organizacije u Zadru. Sli¢an trend primjecuje se i u pogledu c¢lanstva u

kulturno-rekreacijskim grupama, gdje je samo 36,8% ispitanika/ica ¢lan neke grupe.

45

Nitko
Nekoliko
m Vedina

W Svi



100 -
90 - 84
80 -
70 -
60
50
40 -
30
20 -

36.8 Clan/ica

M Nisam ¢lan/ica

politi¢ke i drustvene kulturne i rekreacijske
grupe/organizacije grupe/organizacije

Slika 12: Clanstvo u grupama/organizacijama

Istrazivanje je pokazalo da 38,7% ispitanika smatra kako veéina drustveno-politickih
grupa u Zadru ne zastupa njihova prava i interese, dok 37,4% vijeruje suprotno. U kontekstu
kulturno-rekreacijskih grupa, 42,3% ispitanika smatra da veéina organizacija zastupa njihove

interese, dok 26,4% njih smatra da ne postoji nijedna organizacija koja to ¢ini (vidi Sliku 13).
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Slika 13: Procjena broja grupa/organizacija koje zastupaju prava i interese ispitanika

Istrazivanje je pokazalo da skoro polovica ispitanika (49,1%) smatra da nijedna
drustveno-politicka grupa u Zadru nije spremna pruziti im pomo¢, dok 41,7% vjeruje da
postoji nekoliko grupa koje bi mogle pomoc¢i. S obzirom na kulturno-rekreacijske grupe,

37,4% ispitanika takoder smatra da nijedna organizacija ne pruza pomo¢, dok 39,3% njih
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misli da postoji nekoliko takvih organizacija. Samo mali postotak ispitanika vjeruje da veéina
(8,6% za drustveno-politicke 1 20,2% za kulturno-rekreacijske) ili sve grupe pruzaju pomog.
Ovi rezultati ukazuju na izrazitu sumnju ispitanika u dostupnost podrske od strane postojecih

organizacija (vidi Sliku 14).
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Slika 14: Procjena broja grupa/organizacija za koje ispitanici smatraju da su im spremne pomoci

Konacno, istrazivanje je pokazalo da ispitanici imaju podijeljena misljenja o resursima
koje posjeduju grupe i organizacije u Zadru. Sto se ti¢e stabilnog financijskog stanja, 54,6%
ispitanika vjeruje da nekoliko grupa posjeduje takva sredstva, dok 20,2% misli da nijedna
grupa nema stabilno financijsko stanje. Kada je rije¢ o Sirokoj mrezi poznanstava, 50,9%
ispitanika takoder smatra da nekoliko grupa to posjeduje, dok samo 8,6% misli da nijedna
grupa nema takvu mrezu. U pogledu jakog utjecaja u drustvu, 31,9% ispitanika vjeruje da
nijedna grupa nema znacajan utjecaj, dok 54,6% smatra da nekoliko grupa ima taj utjecaj. Ovi
rezultati sugeriraju da vecina ispitanika prepoznaje postojanje odredenih resursa medu
grupama, ali i zna¢ajan postotak skepticnosti prema njihovoj sveukupnoj moci i utjecaju u

drustvu (vidi Sliku 15).
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Slika 15: Procjena broja grupa/organizacija za koje ispitanici smatraju da posjeduju odredena sredstva
ili resurse

Za izradu indeksa premoscujuéeg kapitala, mjerena je zajedni¢ka pouzdanost razli¢itih
Cestica (zastupanje prava 1 interesa, pomo¢) unutar istih kategorija. Ove kategorije ukljucuju
drustvene i polititke grupe/organizacije i kulturne i rekreacijske grupe/organizacije. Cestica
koja se odnosila na resurse/imovinu je odbacena jer je njen doprinos smanjio Cronbach a-
koeficijent. U konacnici, konstruirani su sljede¢i indeksi: indeks drustveno-politicke
reprezentacije (M=3,7, SD=1,50; Cronbach 0=0,80) i indeks kulturno-rekreacijske
reprezentacije (M=4,4; SD=1,70; Cronbach 0=0,76).

6.3. Testiranje hipoteza

H1: Postoji statisticki znacajna razlika u ucestalosti posjecivanja razlicitih kulturnih mjesta u

Zadru s obzirom na spol.

Rezultati t-testa prikazani u Tablici 16 ukazuju na prisutnost znacajnih razlika u
ucestalosti posje¢ivanja razli¢itih kulturnih mjesta medu muSkarcima i1 Zenama. Naime,
analiza je pokazala da zene u prosjeku ¢esée posje¢uju kazalista nego muskarci. S druge
strane, muskarci su u prosjeku ¢eS¢e posjecivali mjesta kulturne bastine u usporedbi s Zenama.

Za ostale vrste kulturnih mjesta, poput mjesta nezavisne kulture te muzeja i galerija, razlike
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izmedu spolova nisu bile statisticki znacajne. Ovi nalazi upuéuju na to da spol moze igrati

ulogu u izboru kulturnih aktivnosti, $to implicira da je hipoteza djelomi¢no potvrdena.

Tablica 15: Razlike u posjecivanju kulturnih mjesta s obzirom na spol

M SD M SD
muski  muski zenski  Zenski

t df p

posjecivanje mjesta

kulturne bastine 1,3 0,34 11 0,21 -4,14 161 0,000

posjecivanje

" 1,3 0,42 1,7 0,65 3,43 161 0,001
kazalista

posjecivanje mjesta

nezavisne kulture 1,2 0,55 11 0,40 -0,74 161 0,462

posjecivanje

L .. 1,3 0,36 1,2 0,36 -0,77 161 0,441
muzeja i galerija

H2: Postoji statisticki znacajna razlika u ucestalosti posjecivanja razlicitih kulturnih mjesta u

Zadru s obzirom na stupanj obrazovanja.

T-test je potom proveden kako bi se utvrdile statisticki znacajne razlike medu
ispitanicima prema stupnju obrazovanja. Rezultati pokazuju da nije bilo znacajnih razlika u
ucestalosti posjecivanja kazaliSta 1 mjesta nezavisne kulture. Medutim, znaCajne razlike
uocene su kod indeksa posje¢ivanja mjesta kulturne bastine i indeksa posje¢ivanja muzeja i
galerija. Ispitanici s tercijarnim stupnjem obrazovanja postigli su najvise prosje¢ne vrijednosti
na indeksu posjecivanja mjesta kulturne bastine (M=1,2), indeksu posjeéivanja kazaliSta
(M=1,7) i indeksu posje¢ivanja muzeja i galerija (M=1,4), dok su na indeksu posje¢ivanja
mjesta nezavisne kulture zabiljezili najnize vrijednosti (M=1,1). Na temelju ovih rezultata,

hipoteza je djelomi¢no potvrdena (vidi Tablicu 16).

Tablica 16: Razlike u posje¢ivanju kulturnih mjesta s obzirom na stupanj obrazovanja

M SD SD
primarni i primarni i ... tercijarn t df p
. . tercijarni ;

sekundarni sekundarni i
posjecivanje
mjesta kulturne 1,1 0,21 1,2 0,34 -2,13 161 0,035
bastine
posjecivanje 1,6 0,56 1,7 075  -1,09 161 0277
kazalista
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posjecivanje
mjesta

nezavisne 1,2 0,48 Ll 0,48 -0,61 161 0,539
kulture

posjecivanje

muzeja i 11 0,29 1,4 029  -372 161 0,000
galerija

H3: Postoji statisticki znacajna razlika u ucestalosti posjecivanja razlicitih kulturnih mjesta u

Zadru s obzirom na gradsku Cetvrt ispitanika.

Za mjerenje statisticki znacajnih razlika medu ispitanicima iz razlicitih gradskih cetvrti
koriStena je jednosmjerna analiza varijance, koja je pokazala da postoji znacajna razlika kod
indeksa posje¢ivanja kazalista (F=7,810; p=0,001), indeksa posjeivanja mjesta nezavisne
kulture (F=4,298; p=0,015) i indeksa posjec¢ivanja muzeja i galerija (F=4,982; p=0,008) (vidi
Tablicu 17).

Tablica 17: Razlike u posjecivanju razli¢itih kulturnih mjesta s obzirom na dio grada u kojem
ispitanici zive

Kulturna mjesta SS df MS F p
mjesta kulturne

0,11 2 0,05 0,772 0,464
bastine
kazalista 5,54 2 2,77 7,810 0,000
mjesta nezavisne

1,58 2 0,79 4,298 0,015
kulture
muzeji i galerije 1,20 2 0,60 4,982 0,008

Razlike medu grupama dodatno su analizirane Schefféovim post hoc testom, koji je
otkrio da ispitanici koji zive u centru grada imaju najvisi prosjecni indeks posjecivanja
kazalista (M=1,8), dok ispitanici koji zive na periferiji imaju najnizi (M=1,3). Schefféovim
post hoc testom takoder je utvrdeno da postoji znacajna razlika izmedu stanovnika centra
grada 1 periferije u posjecivanju kazaliSta, pri ¢emu oni koji Zive u centru grada znacajno
ces¢e posjecuju kazaliSta nego oni na periferiji. Takoder, razlika je zamijeCena izmedu

stanovnika poluperiferije i periferije (vidi Tablicu 18).
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Tablica 18: Analiza varijance: razlika u posje¢ivanju kazaliSta s obzirom na dio grada u kojem
ispitanici zive

Scheffe test; variable indeks_kazalista
Error: Between MS = ,35461, df = 160,00

Dio grada 1,%}64 1,%?;0 1,{235%0
centar grada 0,001
poluperiferija 0,007
periferija 0,001 0,00

Test je pokazao da u kontekstu posjeéivanja mjesta nezavisne kulture, stanovnici
centra grada imaju najviSe prosje¢ne vrijednosti (M=1,3), dok stanovnici periferije imaju
najnize prosje¢ne vrijednosti (M=1,0). Postoji znacajna razlika u posje¢ivanju ovih mjesta
izmedu stanovnika centra grada i periferije, pri Cemu stanovnici centra grada posjecuju mjesta
nezavisne kulture znacajno viSe. Razlike izmedu ostalih parova skupina (centar
grada/poluperiferija i poluperiferija/periferija) nisu statisticki znacajne (vidi Tablicu 19).

Tablica 19: Analiza varijance: razlika u posje¢ivanju mjesta nezavisne kulture s obzirom na dio grada
u kojem ispitanici zive

Scheffe test; variable indeks_nezavisha_kultura
Error: Between MS = ,18367 , df = 160,00

Dio grada 1,517}17 1321}11 1,%%4
centar grada 0,026
poluperiferija

periferija 0,026

Test je takoder pokazao da stanovnici centra grada imaju najvise prosjecne vrijednosti
(M=1,3), dok stanovnici periferije imaju najnize prosje¢ne vrijednosti (M=1,1) u posjec¢ivanju
muzeja i galerija. Postoji znacajna razlika u posjecivanju ovih mjesta izmedu stanovnika
centra grada i periferije, pri ¢emu stanovnici centra grada posjecuju muzeje i galerije znac¢ajno

vise (vidi Tablicu 20). Hipoteza je djelomi¢no potvrdena.

Tablica 20: Analiza varijance: razlika u posje¢ivanju muzeja i galerija s obzirom na dio grada u kojem
ispitanici Zive

Scheffe test; variable indeks_muzeji
Error: Between MS =,12078 , df = 160,00

{1} 12} {3}
1,2717 1,1111 1,0294

Dio grada
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centar grada 0,009

poluperiferija

periferija 0,009

H4: Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu socioekonomskih varijabli, ukljucujuci
mjesecne prihode, zadovoljavanje potreba kucanstava, i ucestalosti posjecivanja razlicitih

kulturnih mjesta, uz kontrolu sociodemografskih cimbenika.

Za mjerenje odnosa izmedu socioekonomskih varijabli (mjeseni prihodi,
zadovoljavanje potreba kucanstva) koriStena je viSestruka regresijska analiza. Prije toga,
provedena je analiza korelacije izmedu nezavisnih 1 zavisnih varijabli koje ¢e biti ukljucene u
regresijski model. 1z korelacijske matrice prikazane u Tablici 21, vidljivo je da veina
korelacija medu varijablama ukazuje na slabe veze. Ipak, postoji izrazenija pozitivna
korelacija izmedu obrazovanja ispitanika i obrazovanja njihovih roditelja (r=0,605; p<0,05)
Zbog visoke korelacije izmedu ove dvije varijable, koja sugerira multikolinearnost, varijabla
obrazovanja roditelja bit ¢e izbacCena iz regresijskog modela kako bi se osigurala pouzdanost
modela. Sto se ti¢e drugih korelacija, statistiGki znadajne pozitivne veze uoéene su izmedu
dobi i posje¢ivanja mjesta kulturne bastine (r=0,166; p<0,05), te izmedu obrazovanja
ispitanika i posje¢ivanja muzeja (r=0,281; p<0,05). Takoder, mjese¢ni prihodi pokazuju
znacajnu pozitivnu korelaciju s posje¢ivanjem kazalista (r=0,154; p<0,05). S druge strane,
spol pokazuje negativnu korelaciju s posje¢ivanjem kulturne bastine (r=-0,311; p<0,05), dok
dob ima negativnu korelaciju s posje¢ivanjem mjesta nezavisne kulture (r= -0,161; p<0,05).
Osim toga, dio grada u kojem ispitanici zive ima znacajnu negativnu korelaciju s indeksom
kazalista (r = -0,277; p<0,05), mjesta nezavisne kulture (r= -=0, 219; p<0,05) i muzeja (r= -
0,233; p<0,05).

Tablica 21: Korelacijska matrica povezanosti nezavisnih varijabli i indeksa posje¢ivanja kulturnih
mjesta

indek indek indek indek
S kul s kaz s nez s mu
turna alista _kult  zeji
_bast ura

ina

obraz potre mjese
ovanj dio g bek cnip
e rod rada ucans rihod
itelja tva i

obraz
spol dob  ovanj

spol 1

dob -,071 1
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obrazov
anje
obrazov
anje_ro ,030 -,041 ,643* 1
ditelja
dio_gra
da
potrebe
_kucans -,054 ,038 ,006 -,044 -,153 1
tva
mjesecni
_prihodi
indeks_k
ulturna_
bastina
indeks_k
azalista
indeks_
nezavisn
a_kultur
a
indeks_ g1 108 ,281% 278"
muzeji

*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001

,078  ,074 1

115 112 -151  ,026 1

,084 049 ,150 ,010 -046 ,056 1

3i1* ,168* ,166* ,184* -088 ,104 -,010 1

,261* 083 ,086 -,022 127 ,154* 132 1

277*

-,058 161 -,048 -021 219 -067 ,001 ,078 ,153 1

23:3* -,004 -044 547* 311* 127 1

U regresijskim analizama kao zavisne varijable koriSteni su indeksi posje¢ivanja
kulturnih mjesta u Zadru, koji su dobiveni faktorskom analizom, osim onih koji su odbaceni
(mjesta zabave, knjiznice). Nezavisne varijable su ukljucivale spol, dob, stupanj obrazovanja,
dio grada u kojem ispitanici zive, mjeseC¢ne prihode kucanstva i varijablu zadovoljavanja
potreba kucéanstva (,,spajati kraj s krajem®). Rezultati regresijske analize pokazali da je za
mjesta kulturne bastine statisticki znacajne varijabla Zzenskog spola (p= -0,303; p<0,001) i
varijabla tercijarnog obrazovanja (f= 0,175; p<0,05). Ovi rezultati upucuju na to da Zene, u
odnosu na muskarce, rjede posje¢uju kulturna mjesta kao §to su Medunarodni centar za
podvodnu arheologiju, Prirodoslovni odjel Narodnog muzeja i Muzej antickog stakla. S druge
strane, osobe sa viSim stupnjem obrazovanja ova mjesta posje¢uju ceS¢e za razliku od onih
koji imaju niZze razine obrazovanja. Koeficijent determinacije (R?) sugerira da je ovaj

regresijski model objasnio 11,7% varijance (vidi Tablicu 22).
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Tablica 22: Visestruka regresijska analiza faktora indeks posje¢ivanja mjesta kulturne bastine (N=163)

R2= 16024143 Adjusted R2=, 11661761
F(8,154)=3,6733, p<,00060, Std.=,24571

Std.Err.

B Std.Err. b of b t(154)  p-value
Intercept 1,00 0,12 8,09 0,000
spol: Zenski -0,303 0,08 -0,18 0,05 -3,97 0,000
dob 0,131 0,08 0,00 0,00 1,73 0,085
obrazovanje: tercijarno 0175 0,08 0,10 0,04 2,30 0,023
Dio grada
(ref: poluperiferija)
centar grada 0,027 0,08 0,02 0,05 0,33 0,741
periferija -0,015 0,08 -0,01 0,05 -0,19 0,849
potrebe_kucanstva 0,084 0,08 0,02 0,02 1,10 0,274
Prihodi
(ref: od 1000 do 1500 eura)
do 1000 0,057 0,09 0,03 0,05 0,66 0,507
vise od 1500 eura 0,046 0,09 0,03 0,05 0,55 0,586

*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001

Rezultati regresijske analize pokazali su da su statisticki znac¢ajne varijable za indeks

posje¢ivanja kazaliSta zenski spol (B= 0,302; p<0,001) i periferni dio grada (B= -0,245;

p<0,01). Ovi rezultati sugeriraju da Zene ceS¢e posjeCuju Hrvatsko narodno kazaliste i

Kazaliste lutaka Zadar u odnosu na muskarce. Osim toga, osobe koje zive u perifernom dijelu

grada rjede posjecuju kazaliSta u odnosu na one koje zive u poluperifernom dijelu. Koeficijent

determinacije (R?) iznosi 16,19, sto znaci da ovaj model objasnjava 16,2% varijance (vidi

Tablicu 23).

Tablica 23: Visestruka regresijska analiza faktora indeks posjecivanja kazalista (N=163)

R2=,20329132 Adjusted R2=,16190386
F(8,154)=4,9119 , p<,00002, Std.=,56761

B Std.Err. b Stg];i"' t(154)  p-value
Intercept 0,69 0,29 2,41 0,017
spol: Zenski 0,302 0,07 0,44 0,11 4,07 0,000
dob 0,123 0,07 0,01 0,00 1,67 0,097
obrazovanje: tercijarno -0,004 0,07 -0,01 0,10 -0,06 0,953
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Dio grada
(ref: poluperiferija)

centar grada 0,148 0,08 0,20 0,11 1,83 0,069
periferija -0,245 0,08 -0,37 0,12 -3,18 0,002
potrebe_kucanstva 0,107 0,07 0,07 0,05 1,43 0,154
Prihodi

(ref: od 1000 do 1500 eura)

do 1000 0,036 0,08 0,05 0,11 0,43 0,671
vise od 1500 eura 0,099 0,08 0,14 0,12 1,19 0,234

*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001

Rezultati regresijske analize pokazali su da su statisticki znacajne varijabe za indeks
posje¢ivanja muzeja i galerija tercijarno obrazovanje ispitanika (p= 0,253; p<0,001) i
periferni dio grada (B= -0,167; p<0,05). Ovi rezultati sugeriraju da ispitanici s tercijarnim
stupnjem obrazovanja imaju vecu vjerojatnost posjecivanja muzeja i galerija u usporedbi s
onima koji nemaju taj stupanj obrazovanja. Osim toga, osobe koje zive u perifernom dijelu
grada posje¢uju muzeje i galerije u Zadru rjede u odnosu na one koji Zive u poluperifernom
dijelu. Koeficijent determinacije (R?) iznosi 0,109, sto znaci da ovaj model objasnjava 10,9%
varijance (vidi Tablicu 24). Budu¢i da nisu utvrdene znacajne povezanosti izmedu prihoda i

ucestalosti posje¢ivanja kulturnih mjesta, hipoteza je odbacena.

Tablica 24: Visestruka regresijska analiza faktora indeks posjecivanja muzeja i galerija (N=163)

R2= 15304604 Adjusted R2= 10904843
F(8,154)=3,4785 , p<,00102, Std.=,33601

B Std.Err. b St(c)j];irr. t(154) p-value
Intercept 1,06 0,17 6,23 0,000
spol: Zenski -0,046 0,08 -0,04 0,06 -0,60 0,548
dob 0,100 0,08 0,00 0,00 1,32 0,189
obrazovanije: tercijarno 0,253 0,08 0,20 0,06 3,32 0,001
Dio grada
(ref: poluperiferija)
centar grada 0,101 0,08 0,08 0,06 1,21 0,229
periferija -0,167 0,08 -0,15 0,07 -2,10 0,037
potrebe_kucanstva -0,017 0,08 -0,01 0,03 -0,22 0,822
Prihodi
(ref: od 1000 do 1500 eura)
do 1000 0,152 0,09 0,11 0,06 1,76 0,080
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vie od 1500 eura 0,057 0,09 0,05 0,07 0,67 0,506
*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001

H5: Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu razlicitih motiva i ucestalosti posjecivanja

razlicitih kulturnih mjesta.

Za mjerenje povezanosti izmedu ucestalosti posjecivanja kulturnih mjesta u Zadru i
razli¢itih motiva zbog kojih ljudi mogu posjetiti ta mjesta, provedena je korelacijska analiza.
Rezultati ukazuju na to da edukativni i umrezavaju¢i motivi pokazuju statisticki znacajne i
pozitivne korelacije sa svim indeksima posje¢ivanja kulturnih mjesta, pri ¢emu je najsnaznija
povezanost zabiljeZzena s indeksom posjeivanja muzeja i galerija (r= 0,484; p<0,05). Ovo
sugerira da sudionici koji Zele u€iti o nepoznatim temama, proSiriti svoje opc¢e znanje, druZiti
se s ljudima sli¢nih interesa, stvoriti nova poznanstva te ih zanima ponuda i aktivnosti muzeja,
¢es¢e biraju muzeje i galerije kao kulturna mjesta koja posjecuju u Zadru. Sli¢ne statisticki
pozitivhe korelacije primije¢ene su 1 kod indeksa posje¢ivanja mjesta kulturne baStine (r=
0,401; p<0,05) 1 kazalista (r= 0,395; p<0,05), dok je povezanost s indeksom posjecivanja
mjesta nezavisne kulture nesto slabija (r= 0,282; p<0,05). S druge strane, hedonisticki i
socijalizacijski motivi imaju negativnu, statisticki znac¢ajnu povezanost (r= -0,154; p<0,05) s
indeksom posje¢ivanja mjesta kulturne bastine. To sugerira da osobe koje traze zabavu, Zele
se opustiti od stresa, promijeniti svakodnevnu rutinu i druziti se s obitelji 1 prijateljima, rjede
posjecuju kulturna mjesta kao S$to Medunarodni centar za podvodnu arheologiju,
Prirodoslovni odjel Narodnog Muzeja i Muzej antickog stakla (vidi Tablicu 25). Osim toga,
nisu utvrdene statisticki znacajne korelacije izmedu hedonistickih i socijalizacijskih motiva te

indeksa posjecivanja kazaliSta, mjesta nezavisne kulture, muzeja i galerija.

Tablica 25: Korelacijska matrica povezanosti uéestalosti posjeé¢ivanja kulturnih mjesta i motiva

indeks_kulturna indeks_nezavisn

indeks_kazalista indeks_muzeji

_bastina a_kultura
Edukativni i 401* ,395* ,282* ,484*
umreZavajuci motivi
Hedonisticki i
socijalizacijski - 154* 138 047 -,057
motivi

*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001
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H6a: Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu ucestalosti posjecivanja razlicitih

kulturnih mjesta i povezujucéeg drustvenog kapitala.

Za mjerenje povezanosti ucestalosti posjeCivanja razli¢itih kulturnih mjesta i
povezujuceg drustvenog kapitala ispitanika, koristena je korelacijska analiza. Ovom analizom
utvrdeno je kako postoji negativna statisticki znacajna povezanost izmedu indeksa
posje¢ivanja muzeja i galerija i indeksa obiteljskih odnosa (r= -0,358; p<0,05), te indeksa
posje¢ivanja muzeja i galerija i indeksa prijateljskih odnosa (r= -0,258; p<0,05). Ovi rezultati
sugeriraju da osobe koje ¢eS¢e posjecuju muzeje 1 galerije u Zadru imaju kontakt s ¢lanovima
obitelji, ali taj kontakt se odvija s manjim brojem ¢lanova. Ove osobe smatraju da im samo
nekoliko ¢lanova obitelji moze pruziti pomo¢ ako im je potrebna i imaju povjerenje u manji
broj obiteljskih ¢lanova. Isto vrijedi i za prijateljske odnose (vidi Tablicu 26). Osim toga, nisu
utvrdene statisticki znacajne korelacije izmedu ucestalosti posje¢ivanja muzeja i indeksa
rodbinskih, susjedskih 1 kolegijalnih odnosa. Takoder, nisu utvrdene korelacije izmedu
preostalih indeksa posje¢ivanja kulturnih mjesta — mjesta kulturne bastine, kazaliSta 1 mjesta
nezavisne kulture — s indeksima svih odnosa: obiteljskih, rodbinskih, susjedskih, prijateljskih i

kolegijalnih. Na temelju ovih podataka hipoteza je djelomi¢no potvrdena.

Tablica 26:Korelacijska matrica povezanosti u¢estalosti posjec¢ivanja razli¢itih kulturnih mjesta i
indeksa povezujuéeg drustvenog kapitala

indeks_obitelj  indeks_rodbin  indeks_susjeds indeks_prijatelj indeks_kolegij

ski_odnosi ski_odnosi Ki_odnosi ski_odnosi alni_odnosi
indeks__kulturn -,045 ,017 ,077 -,045 ,135
e_bastine
indeks_kazalis ,028 ,080 ,086 -,008 -,018
a
indeks_nezavi ,002 -,012 -,022 -,059 ,014
sne_kulture
indeks_muzeji -,358* -,032 -,133 -,258* -,011

*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001

H6b: Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu ucestalosti posjecivanja razlicitih

kulturnih mjesta i premoscéujuceg drustvenog kapitala.

Za mjerenje povezanosti izmedu ucestalosti posjecivanja razli¢itih kulturnih mjesta i
premosc¢ujuceg drustvenog kapitala ispitanika, provedena je korelacijska analiza. Rezultati

ove analize ukazuju na postojanje pozitivne i statisticki znacajne povezanosti izmedu indeksa
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posje¢ivanja mjesta kulturne bastine i indeksa ¢lanstva (r=0,349; p<0,05). Ovi nalazi
sugeriraju da osobe su koje ¢esce posjec¢uju ovakva mjesta Cesto ¢lanovi barem jedne grupe ili
organizacije u Zadru. Takoder, uoCene su znacajne povezanosti s indeksom drustveno-
politicke reprezentacije (r=0,230; p<0,05) i indeksom kulturno-rekreacijske reprezentacije
(r=0,270; p<0,05). Ovi rezultati impliciraju da posjetitelji mjesta kulturne basStine smatraju
kako neke drustvene i politi¢ke, kao i kulturne i rekreacijske grupe, zastupaju njihove interese
i prava te su spremne pruziti im podrSku. Indeks posjeéivanja muzeja pokazuje takoder
pozitivne i statisticki znacajne povezanosti s indeksom ¢lanstva (r=0,327; p<0,05), drustveno-
politicCkom reprezentacijom (r=0,198; p<0,05) i kulturno-rekreacijskom reprezentacijom
(r=0,227; p<0,05). Ove povezanosti impliciraju da su osobe koje Cesto posje¢uju muzeje
najcesc¢e ¢lanovi nekih organizacija u Zadru te smatraju da neke drustvene i politicke, kao i
kulturne i rekreacijske grupe, zastupaju njihova prava i interese, te su im spremne pomoci

(vidi Tablicu 27). Na temelju ovih podataka hipoteza je djelomi¢no potvrdena.

Tablica 27: Korelacijska matrica povezanosti uéestalosti posjecivanja razli¢itih kulturnih mjesta i
indeksa premos¢ujuéeg drustvenog kapitala

indeks_drustveno- indeks_kulturno-
indeks_clanstvo politicke_reprezent rekreacijske_reprezent

acije acije
indeks_kulturne_basti 349* 230* 270*
ne
indeks_Kkazalista 043 096 131
indeks_nezavisne_kul 072 063 122
ture
indeks_muzeji 327* ,198* 227*

*p < 0,05; **p < 0,01; **p < 0,001

58



7. Rasprava

Cilj ovog istrazivanja je ispitati ulogu tre¢ih mjesta u gradu Zadru u prevladavanju
drustveno-prostornih nejednakosti. Istrazivanje se fokusira na razlike u posjec¢ivanju razli¢itih
kulturnih mjesta u Zadru s obzirom na dob, obrazovanje i dio grada u kojem ispitanici zive.
Takoder se nastoji utvrditi povezanost socioekonomskih varijabli, kao $to su mjese¢ni prihodi
kucanstva i procjena zadovoljavanja potreba kucanstava, s ucestalos¢u posjeéivanja kulturnih
mjesta, kao 1 povezanost izmedu posjecivanja kulturnih mjesta 1 druStvenog kapitala. Klju¢ni
nalazi bit ¢e detaljno raspravljeni u kontekstu relevantnih teorijskih okvira i prethodnih

istrazivanja.

Prva hipoteza temelji se na istrazivaCkom pitanju o razlikama u ucestalosti
posjec¢ivanja kulturnih mjesta u Zadru s obzirom na spol. Prema dosadasnjim istrazivanjima,
kako onima provedenima u Hrvatskoj, tako i izvan nje, kulturne preferencije ¢esto reflektiraju
rodne norme i identitete, pri ¢emu Zene u prosjeku pokazuju vece sudjelovanje u kulturnim
aktivnostima 1 sadrzajima (Tonkovi¢, Krolo 1 Marceli¢, 2020; Tonkovi¢, Marceli¢ 1 Krolo,
2017; Lagaert, 2018; Christin, 2012; Katz-Gerro, 2006). Rezultati ovog istrazivanja potvrduju
postojanje rodnih razlika u ucestalosti posjeta kazaliStima, gdje zene ceS¢e posjecuju ove
prostore, Sto je u skladu s oc¢ekivanjima. S druge strane, iznenadujuc¢i nalaz je veca ucestalost
posje¢ivanja mjesta kulturne baStine medu muskarcima. To ukljucuje lokacije poput
Medunarodnog centra za podvodnu arheologiju, Prirodoslovnog odjela Narodnog muzeja i
Mugzeja antickog stakla. Ovi rezultati sugeriraju da su razlike u posje¢ivanju kulturnih mjesta
vjerojatnije rezultat osobnih interesa nego tradicionalnih rodnih uloga i drustvenih ocekivanja.
Izostanak tih razlika u posjecivanju drugih kulturnih mjesta ukazuje na to da odredene
kulturne aktivnosti imaju univerzalniju privlac¢nost, sto implicira da nisu svi kulturni sadrzaji

podjednako podlozni rodnim normama.

Druga hipoteza nastoji istraziti kako je obrazovni stupanj povezan s ucestaloS¢u
posje¢ivanja kulturnih mjesta. Dosadasnja istraZivanja pokazala su da obrazovanje snaZzno
oblikuje kulturne interese, pri ¢emu visokoobrazovani pojedinci ¢eS¢e sudjeluju u kulturnim
aktivnostima (Adamovi¢, 2017; Katz-Gerro, 2011; Schuster, 2007; Tonkovi¢, Marceli¢ i
Krolo, 2017). Rezultati ovog istrazivanja potvrduju da osobe s tercijarnim obrazovanjem
cesée posjecuju muzeje 1 mjesta kulturne bastine u odnosu na one s primarnim ili
sekundarnim stupnjem obrazovanja. Ovi nalazi podrzavaju Bourdieuovu (2019) teoriju

kulturnog kapitala, prema kojoj visoko obrazovani ljudi, zbog vece izlozenosti kulturnim
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sadrzajima, razvijaju sklonost prema aktivnostima koje zahtijevaju intelektualno angaziranje.
Nasuprot tome, oni s nizim obrazovanjem preferiraju aktivnosti poput rekreacije i zabave,
koje zahtijevaju manje kognitivnog napora. Time se obrazovanje potvrduje kao klju¢ni faktor

u akumulaciji kulturnog kapitala i oblikovanju klasnih razlika u kulturnoj participaciji.

Tre¢a hipoteza ovog istrazivanja usmjerena je na ispitivanje razlika u ucestalosti
posjecivanja kulturnih sadrzaja medu stanovnicima razli¢itih gradskih cetvrti, odnosno
dijelova grada. Dosadasnja istrazivanja pokazuju kako lokacija stanovanja znacajno utjece na
svakodnevni Zivot pojedinaca, ukljucujuci njihovu ukljucenost u kulturne aktivnosti. Naime,
osobe koje zive blize kulturnim ustanovama, odnosno imaju bolji prostorni pristup kulturnim
sadrzajima, ¢eS¢e sudjeluju u kulturnim dogadanjima te pokazuju viSu razinu kulturne
participacije (Miles 1 Ebrey, 2017; Brook, 2016). Rezultati ovog istraZivanja potvrduju
postojanje znacajnih razlika u posjecivanju mjesta nezavisne kulture, kazaliSta, te muzeja i
galerija. Ispitanici koji zive u centru grada CeS¢e posjecuju kulturne ustanove u usporedbi s
onima koji zive u perifernim dijelovima grada. Konkretno, stanovnici centra grada biljeze
najvise prosjeke u posjecivanju kulturnih mjesta, dok ispitanici iz perifernih Cetvrti, poput
Bokanjca, Dikla, Gazenice, Novog Bokanjca i RiCine, pokazuju nize razine kulturne
participacije. Ove razlike nisu neocekivane, budué¢i da je prethodno mapiranje kulturnih
mjesta u Zadru pokazalo njihovu koncentraciju u gradskom sredistu, gdje se nalaze vecina
muzeja, galerija, kazaliSta i drugih kulturnih institucija. Razlog tome lezi i u urbanoj strukturi
grada, odnosno infrastrukturalnim razlikama koje oblikuju Zivotne obrasce stanovnika Zadra.
Devi¢ (2022) istice kako su srediSnje Cetvrti poput Poluotoka, Relje, Vostarnice i Visnjika
karakterizirane bogatom infrastrukturom: ,,Radi se o podrucju koje obuhvaca administrativni,
kulturni 1 turisti¢ki centar grada te je podrucje s najviSom upotrebom mjeSovitog zemljista,
javnih prostora, trgova i1 parkova® (2022: 268). S druge strane, Cetvrti poput Plovanije,
Stanova, Melade, BelafuZe 1 Sokinog briga, koje su u ovom istraZivanju oznacene kao
poluperiferne, biljeze manji broj javnih sadrzaja i mjeSovite uporabe zemljista u usporedbi s
centrom grada. Devi¢ (2022) istiCe da su ,javni sadrzaji uglavnom smjesteni u podrucjima
kompaktnih Cetvrti s ve¢im visestambenim objektima iz razdoblja stanogradnje 1980-ih (Bili
Brig, 'Put Petri¢a') te na podrucju najvece gradske vertikalne prometnice (‘Bulevar'). Na tom
podrucju nalaze se i neki sportsko-rekreacijski centri i objekti (dvorana Mocire, igraliSte na
Stanovima)*“ (2022: 269). U konacnici, Cetvrti poput Arbanasa, Puntamike, Dikla, Starog i
Novog Bokanjca, Ploce i Zadarskog Dracdevca ve¢inom su rezidencijalne zone s manjom
dostupnoséu javnih usluga i sadrzaja — ,,u tre¢oj zoni najmanja je uporaba mjeSovitog
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zemljista te javnih povrSina i prostora“ (Devi¢, 2022: 270). U tom smislu, urbane politike
moraju biti usmjerene na izgradnju grada koji osigurava ravnomjernu dostupnost javnih i
kulturnih sadrzaja svim stanovnicima, bez obzira na lokaciju stanovanja. Razvoj
infrastrukture u perifernim i poluperifernim Cetvrtima kljucan je za smanjenje postojecih
razlika u kulturnoj participaciji. Ulaganje u decentralizaciju kulturnih ustanova, te stvaranje
novih javnih prostora u manje razvijenim dijelovima grada, moze pridonijeti vecoj drustvenoj

inkluziji i kvaliteti Zivota.

Cetvrta hipoteza ovog istrazivanja fokusira se na povezanost izmedu razli¢itih
socioekonomskih varijabli, ukljuéuju¢i mjesecne prihode i zadovoljavanje potreba
kucanstava, i ucestalosti posje¢ivanja raznih kulturnih mjesta. DosadaSnja istraZivanja
dosljedno ukazuju na to da se ekonomski kapital pokazuje kao =znaajan prediktor
sudjelovanja u kulturnim aktivnostima, pri ¢emu osobe s vis§im prihodima ¢e$¢e konzumiraju
kulturne sadrzaje (Mustapi¢, Milas i Dergi¢, 2022; Tonkovi¢, Marceli¢ i Krolo, 2017;
Upright, 2004; Courty i Zhang, 2018; Katz-Gerro, 2011). Medutim, rezultati ovog istraZivanja
pokazuju suprotan trend: prihodi i percepcija zadovoljstva osnovnim potrebama kucanstava
nisu se iskazali kao relevantni prediktori ucestalosti posjecivanja kulturnih mjesta u Zadru.
Ova neocekivana zapazanja sugeriraju da postoje drugi ¢imbenici koji oblikuju kulturne

obrasce ponasanja medu gradanima i1 gradankama Zadra.

U petoj hipotezi istrazuje se povezanost izmedu ucestalosti posje¢ivanja kulturnih
mjesta 1 motiva koji potiu sudjelovanje u tim aktivnostima. Ova hipoteza temelji se na
prethodnim istrazivanjima koja isticu raznolike motive, ukljucuju¢i zabavu, Zzelju za
proSirivanjem opéeg znanja te druzenje s obitelji, koji motiviraju pojedince na angazman u
kulturnim aktivnostima (Perasovi¢, Krni¢ i Magli¢, 2022; Slater, 2007; Manolik i Baltzis,
2020). Uz to, dosadasnja istrazivanja identificirala su i prepreke koje mogu ometati kulturnu
potro$nju, poput financijskih troSkova i nedostatka slobodnog vremena (CvjetiCanin i
Katunari¢, 2003; Willekens i Lievens, 2016; Gayo, 2017). Rezultati istrazivanja ukazuju na
znaCajnu pozitivnu korelaciju izmedu ucestalosti posjecivanja mjesta kulturne baStine,
kazaliSta, nezavisnih kulturnih prostora i muzeja s edukativnim i umreZavajuim motivima.
UmreZavanje, kao oblik aktivnog uspostavljanja i odrzavanja profesionalnih odnosa, postaje
sve vazniji motiv za posje¢ivanje kulturnih mjesta. Ono omogucuje razmjenu ideja, suradnju i
stvaranje novih veza medu ljudima koji dijele sli¢ne interese. U tom kontekstu, kulturne

ustanove ne predstavljaju samo platforme za stjecanje znanja, ve¢ i za profesionalno
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povezivanje i ja¢anje druStvenih mreza. S druge strane, hedonisticki i socijalizacijski motivi
pokazuju negativnu povezanost s posje¢ivanjem muzeja. Ovaj fenomen moze se objasniti
prevalentnim mis$ljenjem da su muzeji dosadni i da ne pruzaju opustajuée i ugodno iskustvo.
Stoga, osobe koje su Zeljne zabave ili opustanja od stresa manje posjecuju ova kulturna mjesta
(Lin, 2006). Dodatno, prepreke posje¢ivanju kulturnih mjesta nisu se pokazale kao statisticki
znacajan indikator ucestalosti posjeta. Ovaj rezultat se moze djelomi¢no objasniti ¢injenicom
da uzorak istrazivanja dolazi iz skupine s boljim materijalnim statusom u usporedbi s

nacionalnim prosjekom.

Posljednji set hipoteza vezanih uz druStveni kapital istraZzuje povezanost izmedu
ucestalosti posjecivanja kulturnih mjesta i povezujuceg te premoscujuceg drustvenog kapitala,
oslanjaju¢i se na pretpostavku Hyyppéd (2010) koja sugerira da veca kulturna participacija
moze doprinijeti jaanju druStvenih veza 1 umrezavanju medu pojedincima. Rezultati
istrazivanja donose zanimljive nalaze, ukazujuéi na postojanje negativne statistiCke
povezanosti izmedu povezujuceg drustvenog kapitala i posje¢ivanja muzeja. Ovo sugerira da
pojedinci koji imaju razvijene bliske drustvene veze manje posjecuju muzeje. Nasuprot tome,
pozitivha povezanost izmedu ucestalosti posje¢ivanja mjesta kulturne baStine i muzeja i
premoscujuceg drustvenog kapitala sugerira da posjecivanje kulturnih mjesta moze potaknuti
izgradnju Sire mreze kontakata, omogucujuci ljudima da se povezu s raznolikim druStvenim
skupinama 1 pros$ire svoj drustveni krug, prvenstveno kroz Clanstvo u razliitim grupama i
organizacijama. U tom kontekstu, zanimljivo je komentirati i podatke koji pokazuju da, iako
vecina ispitanika smatra da bar neke grupe ili organizacije u Zadru posjeduju resurse poput
stabilnog financijskog stanja, Siroke mreze poznanika i znaCajnog utjecaja u drustvu, smatraju
da je malo vjerojatno da bi im te grupe pruzile pomo¢. Osim toga, vecina ispitanika tvrdi da
niti jedna drustvena i politicka grupa ne zastupa njihova prava i interese, dok vecina njih misli
suprotno za kulturne i rekreacijske grupe i organizacije. Ova diskrepancija izmedu
prepoznatih resursa organizacija i percepcije njihove stvarne korisnosti moze se objasniti
nalazima Devica (2022), koji pokazuju da gradani Zadra ne vjeruju gradanskim aktivistima 1
udrugama, smatraju¢i ih nepouzdanim. Pritom, rezultati istraZivanja koji pokazuju da vecina
ispitanika iz Zadra nije ¢lan nijedne udruge, grupe ili organizacije, mogu se tumaciti u svjetlu
Devi¢eve tvrdnje da vece povjerenje u civilno druStvo motivira pojedince na aktivnije
uclanjenje u takve strukture. Devi¢ dalje naglasava da je u europskim drustvima s nasljedem
socijalizma prelazak na viSestranacku demokraciju doveo do poveéanja korupcije, Sto je

rezultiralo smanjenjem povjerenja u gradanske udruge, koje se ¢esto percipiraju kao elitisticke
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I usmjerene na vlastite interese. Ovakvo nepovijerenje predstavlja ozbiljnu prepreku aktivnom

sudjelovanju gradana i znacajno usporava razvoj pozitivne kulture udruzivanja (Devic, 2022).

63



8. Zakljucak

Svrha ovog istrazivanja je ispitati ulogu kulturnih tre¢ih mjesta u gradu Zadru u
prevladavanju drustveno-prostornih nejednakosti, kako bi se stekao uvid u to na koji nacin
ova mjesta doprinose izgradnji kulturnog i drustvenog kapitala, Sto ¢e omoguciti razvoj
kulturnih politika i strategija koje ¢e smanjiti tu nejednakost. Fokus rada je na analizi razlika u
ucestalosti posje¢ivanja kulturnih mjesta medu razli¢itim sociodemografskim skupinama, kao
1 na motivacijskim obrascima koji utjecu na ucestalost tih posjeta. Istrazivanje je provedeno
anketom koja je obuhvatila 163 stanovnika Zadra 1 rezultirala razli¢itim zakljuccima koji ¢e se

dalje elaborirati u nastavku.

Glavni nalazi istrazivanja ukazuju na znaCajne razlike u ucestalosti posje¢ivanja
kulturnih mjesta s obzirom na spol, obrazovanje i prostornu lokaciju, ali ne i s obzirom na
socioekonomski status. Analiza je pokazala da Zene CeS¢e posjecuju Hrvatsko narodno
kazaliSte 1 KazaliSte lutaka u Zadru, dok muskarci imaju veéu sklonost posjeéivanja mjesta
kulturne bastine, kao $to su Medunarodni centar za podvodnu arheologiju, Prirodoslovni odjel
Narodnog muzeja 1 Muzej antickog stakla. Visokoobrazovani pojedinci znacajno su aktivniji
u kulturnim aktivnostima u odnosu na one s nizim obrazovanjem, ¢esto posjecujuci zadarska
kazaliSta te muzeje i1 galerije, ukljuCuju¢i Knezevu palacu, Providurovu pala¢u, Narodni
muzej Zadar, Arheoloski muzej, Galeriju umjetnina i Etnoloski odjel Narodnog muzeja. Ovi
rezultati potvrduju ulogu obrazovanja kao klju¢nog faktora u akumulaciji kulturnog kapitala.
Prostorna lokacija takoder igra klju¢nu ulogu u obrascima posjecivanja; stanovnici centra
grada ceS¢e posjecuju kulturne ustanove u usporedbi s onima iz perifernih dijelova, Sto
ukazuje na znacajnu nejednakost u pristupu kulturi. Osim toga, koncentracija kulturnih mjesta
u gradskom srediStu dodatno otezava pristup kulturnim sadrzajima za stanovnike perifernih
dijelova, ¢ime se produbljuju postojece razlike u kulturnoj participaciji. Iznenadujuce,
ekonomski status nije pokazao znacajnu povezanost s posjeCivanjem kulturnih mjesta u
Zadru, Sto moze sugerirati da drugi faktori igraju vazniju ulogu u oblikovanju kulturnih
obrazaca ponaSanja. Motivi za posje¢ivanje takoder variraju; edukativni i umrezavaju¢i motivi
poticu vecu ucestalost posjeta muzejima, galerijama, kazaliStima, mjestima kulturne bastine i
neovisnim kulturnim prostorima poput Knjigozemske i Nigdjezemske, dok hedonisticki i
socijalizacijski motivi, poput zabave i1 opustanja, pokazuju negativnu korelaciju s posjetima
muzejima. Na kraju, istrazivanje otkriva povezanost izmedu posjecivanja kulturnih mjesta i

drustvenog kapitala. Iako oni koji ¢eS¢e posjeuju muzeje i1 galerije biljeZe nize razine
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povezujuceg kapitala, oni koji posje¢uju muzeje i mjesta kulturne bastine imaju veée razine
premoscéujuceg kapitala. Ovi rezultati podcrtavaju vaznost osnazivanja kulturne infrastrukture

i stvaranja jednake prilike za sudjelovanje svih gradana u kulturnom zivotu.

Glavni nedostaci istrazivanja ukljucuju nerazmjernu zastupljenost Zena i muskaraca
medu ispitanicima, §to moze negativno utjecati na reprezentativnost rezultata. Drugi znacajan
nedostatak je manjak postojece literature o tre¢im mjestima kao generatorima kulturnog
kapitala, Sto je rezultiralo samovoljnim operacionaliziranjem koncepta kulturnih trecih mjesta.
Zbog svog eksperimentalnog karaktera, ovo istrazivanje ima ograniCenja u pogledu
generalizacije rezultata na Siru populaciju, ¢ime postaje prvenstveno eksplorativne, a ne
eksplanatorne naravi. Dodatno, koriSteni mjerni instrumenti, osobito Cestice za mjerenje
drustvenog kapitala, pokazali su se kao nedovoljno pouzdane mjere. S obzirom na navedeno,
koristenje mjeSovitih metoda moglo bi pridonijeti boljem razumijevanju istraZivanih
fenomena. Kvalitativni pristupi mogli bi omoguciti dublju analizu motiva koji stoje iza
posje¢ivanja kulturnih mjesta u Zadru, dok bi kvantitativne metode obuhvatile ucestalost tih
posjeta. Ovi aspekti dodatno naglasavaju potrebu za daljnjim istrazivanjem koje bi integriralo
raznolike pristupe i metodologije kako bi se osigurala sveobuhvatnija i reprezentativnija
analiza kulturnih obrazaca sudjelovanja u Zadru. Ipak, istrazivanje moZe posluziti kao temel]
za buduca istrazivanja uloge tre¢ih mjesta kao agensa socijalne mobilnosti, posebno u
kontekstu urbanog razvoja i kulturnih politika. Nadalje, rezultati istraZivanja mogu biti korisni
za donositelje odluka u kreiranju kulturnih programa i strategija koje bi mogle doprinijeti

smanjenju drustvenih nejednakosti i povecanju socijalne inkluzije.
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9. Prilozi

9.1. Anketni upitnik

Postovani/e,

Pozivam Vas da sudjelujete u istrazivanju koje provodim u svrhu izrade diplomskog rada na
Odjelu za sociologiju Sveucilista u Zadru. Popunjavanje upitnika je u potpunosti anonimno i
dobrovoljno te mozete odustati od ispunjavanja upitnika u bilo kojem trenutku bez ikakvih
posljedica. Dobiveni rezultati koristit ¢e se isklju¢ivo u istrazivacke svrhe. Ispunjavanjem
ovog upitnika pristajete na sudjelovanje u ovom istrazivanju. Ispunjavanje upitnika traje oko
15-20 minuta.

Zahvaljujem Vam se na Vasem sudjelovanju!

Za informacije ili nejasnoce u vezi sa ispunjavanjem upitnika, mozete mi se obratiti na e-mail:

anamarijagrgurinovic@gmail.com

1. Spol:
1 — Muski
2 — Zenski

2. Dob (Molimo brojkom upiSite koliko imate godina):

3. Naziv Vase gradske Cetvrti:

1 — Arbanasi
2 — Bili Brig
3 — Bokanjac
4 — Brodarica

5 — Crvene kuce
6 — Diklo
7 — Dracevac

8 — Gazenica

9 —Jazine 1
10 — Jazine 2
11 — Maslina

12 — Novi Bokanjac
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13 — Ploc¢a

14 — Plovanija
15 — Poluotok
16 — Puntamika
17 — RiCina

18 — Smiljevac
19 — Stanovi

20 — Vidikovac

21 - Visnjik

22 — Vostarnica

4. Koiji je Vas najvisi stupanj obrazovanja:

1 — NezavrSena osnovna Skola

2 — Osnovna $kola

3 — Trogodisnja srednja strukovna $kola (za obrtni¢ka zanimanja)

4 — Cetverogodisnja srednja strukovna $kola (npr. medicinska, ekonomska)

5 — Gimnazija

6 — Preddiplomski/diplomski stru¢ni studij (visa Skola, visoka Skola, veleuciliste)
7 — Preddiplomski sveucilisni studij (prvostupnik, baccalaureus)

8 — Diplomski sveucilisni studij (fakultet, akademija)

9 — Poslijediplomski studij (mr. sc., dr. sc.)

5. Koii je najvisi stupanj obrazovanja Vase majke:

1 — NezavrSena osnovna Skola

2 — Osnovna Skola

3 — Trogodisnja srednja strukovna Skola (za obrtni¢ka zanimanja)

4 — Cetverogodisnja srednja strukovna $kola (npr. medicinska, ekonomska)

5 — Gimnazija

6 — Preddiplomski/diplomski stru¢ni studij (viSa Skola, visoka Skola, veleuciliSte)
7 — Preddiplomski sveucilisni studij (prvostupnik, baccalaureus)

8 — Diplomski sveucilidni studij (fakultet, akademija)

9 — Poslijediplomski studij (mr. sc., dr. sc.)

6. Koji je najvisi stupanj obrazovanja Vaseg oca:

1 — Nezavr$ena osnovna Skola
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2 — Osnovna $kola

3 — Trogodisnja srednja strukovna Skola (za obrtni¢ka zanimanja)

4 — Cetverogodisnja srednja strukovna $kola (npr. medicinska, ekonomska)

5 — Gimnazija

6 — Preddiplomski/diplomski stru¢ni studij (visa Skola, visoka Skola, veleuciliste)
7 — Preddiplomski sveucilisni studij (prvostupnik, baccalaureus)

8 — Diplomski sveucilisni studij (fakultet, akademija)

9 — Poslijediplomski studij (mr. sc., dr. sc.)

7. Koii je vas trenutni status?

1 — Radim kao zaposlenik/ca

2 — Samozaposlen/a ili poslodavac/ka (npr. vlasnik/ca obrta, d.o.o0. i slicno)
3 — Nezaposlen/a

4 — Skolujem se/studiram

5 — Umirovljenik/ca

6 — Brinem o kucanstvu

7 — Ostalo (navedite)

8. Molimo navedite koliko ste puta u posljednjih godinu dana posjetili sljede¢a mjesta:

Narodni Muzej Zadar 0 1-3 4-6 7-12 12+

Etnoloski odjel
) 0 1-3 4-6 7-12 12+
Narodnog muzeja

Prirodoslovni odjel

) 0 1-3 4-6 7-12 12+
Narodnog muzeja
Galerija umjetnina
) 0 1-3 4-6 7-12 12+
Narodnog muzeja
Knezeva palaca 0 1-3 4-6 7-12 12+
Polivalentna dvorana —
0 1-3 4-6 7-12 12+
Providurova palaca
Arheoloski muzej
0 1-3 4-6 7-12 12+

Zadar




Muzej antickog stakla 0 1-3 4-6 7-12 12+
Muzej iluzija 0 1-3 4-6 7-12 12+
Nigdjezemska 0 1-3 4-6 7-12 12+
Knjigozemska 0 1-3 4-6 7-12 12+
Hrvatsko narodno

0 1-3 4-6 7-12 12+
kazaliSte Zadar
Kazaliste lutaka Zadar 0 1-3 4-6 7-12 12+
Gradska knjiznica

0 1-3 4-6 7-12 12+
Zadar
Znanstvena knjiznica

0 1-3 4-6 7-12 12+
Zadar
Koncertni ured Zadar 0 1-3 4-6 7-12 12+
Medunarodni centar za
podvodnu arheologiju u 0 1-3 4-6 7-12 12+
Zadru
CineStar Zadar 0 1-3 4-6 7-12 12+

9. Pred Vama se nalaze tvrdnje koje navode razloge VaSeg (ne)posjecivanja kulturnih mjesta

u Zadru. Na prikazanoj skali procijenite u kojoj se mjeri odnose na Vas.

Uopce se ne odnosi na mene

U potpunosti se odnosi ha mene

1 2 3 4 5
Zato §to me zanimaju aktivnosti i ponuda ovih
mjesta g 3 °
Da se opustim od svakodnevnog stresa 2 3 5
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Da promijenim istu rutinu koja me dosaduje 1 2 3 4 5
Da u¢im 0 nepoznatim temama 1 2 3 4 5
Da prosirim op¢e znanje 1 2 3 4 )
Da provodim vise vremena s obitelji 1 2 3 4 5
Da budem okruZzen/a s osobama sli¢nih interesa 1 2 3 4 5
Da provodim vrijeme sa prijateljima 1 2 3 4 5
Da upoznam nove ljude 1 2 3 4 5
Da bih se zabavio/la 1 2 3 4 5
Zato jer imam ograni¢eno slobodno vrijeme zbog
1 2 3 4 5
posla, skole ili drugih obveza
Zato jer ne mogu priustiti troSkove povezane s
posjetom tim mjestima (npr. ulaznice, troskovi 1 2 3 4 5
Clanstva)
Zato §to se ta mjesta ne nalaze u blizini mog
- _ 1 2 3 4 5
doma ili radnog mjesta
10. S koliko osoba odrzavate redoviti kontakt?
Nikim | Nekoliko | Ve¢inom | Svima
Vasi ¢lanovi obitelji 1 3 4
Vasi rodaci 1 3 4
Ljudi u vasem
) 1 3 4
susjedstvu
Vasi prijatelji 1 3 4
Vase kolege 1 3 4
11. Koliko osoba vjerujete?
Nikim | Nekoliko | Ve¢ini | Svima
Vasi ¢lanovi obitelji 1 3 4
Vasi rodaci 1 3 4
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Ljudi u vaSem

) 1 2 3 4
susjedstvu
Vasi prijatelji 1 2 3 4
Vase kolege 1 2 3 4

12. Koliko ¢e Vam 0soba sigurno pomoci na Vas zahtjev?
Nitko | Nekoliko | Vecina Svi

Vasi ¢lanovi obitelji 1 2 3 4
Vasi rodaci 1 2 3 4
Ljudi u vaSem

) 1 2 3 4
susjedstvu
Vasi prijatelji 1 2 3 4
Vase kolege 1 2 3 4

13. Koliko osoba medu navedenima posjeduje neke resurse ili imovinu

novcano bogatstvo, Siroku mrezu poznanika, visok ugled, visoko obrazovanje ili ugledan

posao)?

Nitko | Nekoliko | Ve¢ina | Svi

Vasi ¢lanovi obitelji 1 2 3 4
Vasi rodaci 1 2 3 4
Ljudi u vaSem

) 1 2 3 4
susjedstvu
Vasi prijatelji 1 2 3 4
Vase kolege 1 2 3 4

14. Molimo navedite jeste li u¢lanjeni u neku grupu/organizaciju u Zadru.

Nisam
¢lan/ica

Clan/ica
Ssam
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Politicke i drustvene grupe/organizacije (politicke stranke, mjesni 1 )
odbori, sindikati, zenske organizacije, volonterske grupe, itd.)
Kulturne i rekreativne grupe/organizacije (vjerske, sportske, glazbene, 1 5
plesne itd.)
15. Koliko grupa/organizacija u Zadru predstavlja Vasa i interese?
Niti Nekoliko | Veéina | Sve
jedna
Politicke 1 drustvene grupe/organizacije
(politicke stranke, mjesni odbori, sindikati, 1 2 3 4
zenske organizacije, volonterske grupe, itd.)
Kulturne i rekreativne grupe/organizacije
. . 1 2 3 4
(vjerske, sportske, glazbene, plesne itd.)
16. Koliko ¢e Vam grupa/organizacija u Zadru pomoci na Vas zahtjev?
.N't' Nekoliko | Vecina Sve
jedna
Politicke 1 drustvene grupe/organizacije
(politicke stranke, mjesni odbori, sindikati, 1 2 3 4
zenske organizacije, volonterske grupe, itd.)
Kulturne i rekreativne grupe/organizacije 1 5 3 4
(vjerske, sportske, glazbene, plesne itd.)

17. Kada se uzmu u obzir sve grupe/organizacije u Zadru (politi¢ke i druStvene/ kulturne i

rekreativne), koliko ih posjeduje sljedeéa sredstva/resurse?

.N i Nekoll Vecina | Sve
jedna
Stabilno financijsko stanje 1 3 4
Siroku mrezu poznanstava 1 3 4
Jak utjecaj u drustvu 1 3 4

18. Ako uzmete u obzir ukupan mjeseéni prihod VaSeg kucéanstva, moze li Vase kucéanstvo

zadovoljiti svoje potrebe (,.spojiti kraj s krajem*)?
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1 — Uz velike poteskoce
2 — Uz poteskoce
3 — Uz male poteskoce
4 — Lako
5 — Prili¢no lako
6 — Vrlo lako

19. Koliki su prosje¢ni mjese¢ni prihodi Vaseg kuéanstva?
1 — Manje od 300 eura
2 — Izmedu 300 i 700 eura
3 — Izmedu 700 i 1000 eura
4 — Izmedu 1000 1 1500 eura
5 — Izmedu 1500 1 2000 eura
6 — Vise od 2000 eura

20. Koii su izvori Vasih financija? Moguce je vise odgovora.

1 — uzdrzavan/a od strane roditelja

2 —uzdrzavan/a od strane drugog obiteljskog Clana
3 — uzdrzavan/a od strane partnera/ice

4 — studentski posao

5 — stipendija

6 — obiteljska mirovina

7 — vlastita plac¢a

8 — prihodi od imovine (najamnine, zakupnine i sl.)
9 — nasljedstvo

10 — ustedevina

11 — mirovina

12 — socijalna pomo¢, invalidnina

13 — ostalo (navedite)

21. Kakav je Vas stambeni status:

1 — Vlasnik/kupac nekretnine bez hipoteke/kredita
2 — Vlasnik/nasljednik nekretnine bez hipoteke/kredita
3 — Podstanar, placa stanarinu privatnoj osobi

4 — Smjestaj bez placanja stanarine (kod roditelja, partnera)
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5 — Vlasnik/kupac s hipotekom/kreditom
6 — Ostalo (navedite)

22. Od koliko se ¢lanova sastoji Vase kucanstvo:

9.2. Popis tablica

Tablica 1:Dobna Struktura ISPItANIKA. ..........c.eoiiiiiieiiieiie s 28
Tablica 2: Gradska €etvrt iSPItaniKa ..........ceeviiiiiiiiiiii e 28
Tablica 3: Dio grada u kojem I1SPItaniCl ZIVE .......ceeveeiiirrireiiiiiieeesiireee e e 29
Tablica 4: Obrazovni Stupan] ISPIANTKA ..........ceeiiiiiiiiieiie s 30
Tablica 5: Obrazovni stupanj roditelja iISPitanika ...........cccooveiiieiiiiie e 30
Tablica 6: Trenutni Status ISPITANTKA. .........ccoviiiiiiiii s 31
Tablica 7: 1ZVOTT FINANCIJA......ciiiiiii et 31
Tablica 8: Zadovoljenje potreba Kucanstva ............cooiiiiiiiiiiiiiiie e 32
Tablica 9: Mjesecni prihodi KUCANStVA ........cooiiiiiiiiiiiiiii e 33
Tablica 10: Stambeni Status ISPItANIKA ..........c.eeeiiiireiiiieciir e 34
Tablica 11: Deskriptivni prikaz broja osoba u Ku€anstvu .........ccccccevviiiiiiiiiiiiiieeiiiiieenn 35
Tablica 12: Posje¢ivanje kulturnih mjesta u Zadru ..........ooooiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeieee 36
Tablica 13: Posje¢ivanje kulturnih mjesta — faktorska matrica ...........ccccccocveevveevnecviie e, 38
Tablica 14: Razlozi posje¢ivanja kulturnih mjesta — faktorska matrica................cccceevvveennn. 41
Tablica 15: Razlike u posje¢ivanju kulturnih mjesta s obzirom na spol..........cccccceveeiivieennen. 49
Tablica 16: Razlike u posjec¢ivanju kulturnih mjesta s obzirom na stupanj obrazovanja......... 49

Tablica 17: Razlike u posje¢ivanju razli¢itih kulturnih mjesta s obzirom na dio grada u kojem
ISPILATIICT ZIVE 1vvvvvveieesssssiiitteeeeeesssssssittseeeeee e s e s s ssabbe bt e e e e e e e e e sn bbb e e e e e e e e e e s e bbb bb b e e e e e e e e s s e nbbbbreaaeens 50
Tablica 18: Analiza varijance: razlika u posje¢ivanju kazaliSta s obzirom na dio grada u kojem
ISPILATIICT ZIVE 1vvvvvveieesssssiiitteeeeeesssssssittseeeeee e s e s s ssabbe bt e e e e e e e e e sn bbb e e e e e e e e e e s e bbb bb b e e e e e e e e s s e nbbbbreaaeens 51
Tablica 19: Analiza varijance: razlika u posje¢ivanju mjesta nezavisne kulture s obzirom na
dio grada u KOJem ISPILANICT ZIVE.......uveieiiiriieeeiiiiie e ettt e e et e et e e et e e et e e e anbne e e e nnees 51
Tablica 20: Analiza varijance: razlika u posje¢ivanju muzeja i galerija s obzirom na dio grada
U KOJEIM ISPILANICT ZIVE .ot e ettt e ettt ettt e e ettt e e ettt e e e st e e e e enbb e e e e e annbnee e 51
Tablica 21: Korelacijska matrica povezanosti nezavisnih varijabli i indeksa posje¢ivanja

KUIUPNIR ST ... e e e e e e e et e e e e st a e e s eraees 52



Tablica 22: ViSestruka regresijska analiza faktora indeks posje¢ivanja mjesta kulturne bastine
LN 1) TSR SPRPOPRRRTRS 54
Tablica 23: ViSestruka regresijska analiza faktora indeks posjeéivanja kazalista (N=163).....54
Tablica 24: ViSestruka regresijska analiza faktora indeks posje¢ivanja muzeja i galerija

LN 1 SR OPRPOURRRTR 55
Tablica 25: Korelacijska matrica povezanosti ucestalosti posjeé¢ivanja kulturnih mjesta 1
11011 1Y O TP TP PP PP URTOPRPPRTRPPS 56
Tablica 26:Korelacijska matrica povezanosti u€estalosti posje¢ivanja razli¢itih kulturnih
mjesta 1 indeksa povezujuceg drustvenog kapitala ..........ccccooiiiiiiiii 57
Tablica 27: Korelacijska matrica povezanosti u¢estalosti posje¢ivanja razli¢itih kulturnih

mjesta 1 indeksa premoScujuceg drustvenog kapitala...........cooocvvveiiiiiii 58

9.3. Popis slika

Slika 1: Sibenska Poljana prije renovacije — parkiraliste; Izvor:Sibenski, Marija Lonéar ........ 9
Slika 2: Sibenska Poljana nakon renovacije — okupljaliste; Izvor: Sibenski, Nikolina Vukovié
N 5101:011 (615 OO PP PUPP R PPPPPPPPPPRPT 9
Slika 3: Kulturna tre¢a mjesta u Zadru (1 — Narodni muzej Zadar, 2 — Etnoloski odjel, 3 —
Prirodoslovni odjel, 4 — Galerija umjetnina, 5 — KneZeva palac¢a/Providurova palac¢a/Koncertni
ured, 6 — Arheoloski muzej Zadar, 7 — Muzej anti¢kog stakla, 8 — Medunarodni centar za
podvodnu arheologiju, 9 — Hrvatsko narodno kazaliste, 10 — Kazaliste lutaka Zadar, 11 —

Gradska knjiZnica Zadar, 12 — Znanstvena knjiznica, 13 — CineStar Zadar, 14 — Muzej lluzija,

15 — Nigdjezemska, 16 — KNjIgOZEMSKA) .........ccueeeiiiieiiie e 22
Slika 4: Spolna Struktura ISPItANIKA............coivieiiiec e 27
Slika 5: Prin0dOVNT FAZIEAI ........coviiiiiiiiiciii i 34
Slika 6: Ucestalost posje¢ivanja kulturnih mjesta...........c.ccoeveeiiiiiiiiiiiiii e, 37
Slika 7: Razlozi posje¢ivanja kulturnih mjesta ..........ccccoiiiiiiiiiiiiiiiece e 40
Slika 8: Procjena broja osoba s kojima ispitanici odrzavaju redoviti kontakt ......................... 42
Slika 9: Procjena broja osoba kojima iSpitaniCi VJEMUJU .........cceeevvereiiiieiiiee e 43
Slika 10: Procjena broja osoba za koje ispitanici misle da su im spremni pomo¢i.................. 44

Slika 11: Procjena broja osoba za koje ispitanici misle da posjeduju resurse ili imovinu ....... 45
Slika 12: Clanstvo u grupama/organizacijama.............c..c.cvevevereruerereesereresressesesseeseseseesesnen, 46

Slika 13: Procjena broja grupa/organizacija koje zastupaju prava i interese ispitanika........... 46



Slika 14: Procjena broja grupa/organizacija za koje ispitanici smatraju da su im spremne
J010) 101 o) LT PP PP PRP PP PP 47
Slika 15: Procjena broja grupa/organizacija za koje ispitanici smatraju da posjeduju odredena

SERASTVA Tl TESUISE . ettt et et e e e e et e et e e e et e e e et e e e e e e e e eeerenaes 48

76



10. Literatura

Adamovi¢, Mirjana (2017). ,,Kulturna participacija stanovnika novih stambenih prostora u
zagrebackoj mrezi naselja®, Sociologija i prostor: casopis za istrazivanje prostornoga i
sociokulturnog razvoja, 55(2 (208)): 167-185.

Aquino, Kristine, Wise, Amand, Velayutham, Selvaraj, Parry, Keith D. i Neal, Sarah (2022).
»The right to the city: Outdoor informal sport and urban belonging in multicultural
spaces*, Annals of Leisure Research, 25(4): 472-490.

Baljak, Durda (2024). ,,Gradska knjiZnica Zadar obiljeZila svoj dan 1 nagradila one koji su
najvise Citali u 2023.“, Zadarski list, Dostupno na: https://zadarskilist.novilist.hr/zadar-
zupanija/zadar/gradska-knjiznica-zadar-obiljezila-dan-knjiznice/ (18.9.2024.)

Bourdieu, Pierre (1986). ,,The forms of capital® u: Richardson, John G. (ur.). Handbook of
Theory and Research for the Sociology of Education. Westport, CT: Greenwood, str. 241—
258.

Bourdieu, Pierre (2019). ,,Distinction: A social critique of the judgement of taste* u: Grusky,
David (ur.).Social Stratification, Class, Race, and Gender in Sociological Perspective.
Routledge, str. 499-525.

Brook, Orian (2016). ,.Spatial equity and cultural participation: how access influences
attendance at museums and galleries in London®, Cultural Trends, 25(1): 21-34.

Burke, Colleen A. i Bosworth, Hayden B. (2023). ,Historical structural barriers and
cardiovascular inequities*, JAMA network open, 6(7): e2322673.

Chen, Xinguang, Stanton, Bruce, Gong, Jian, Fang, Xiaohua, i Li, Xin (2009). ,Personal
Social Capital Scale: an instrument for health and behavioral research*, Health education
research, 24(2): 306-317.

Christin, Angéle (2012). ,,Gender and highbrow cultural participation in the United
States®, Poetics, 40(5): 423-443.

Courty, Pascal i Zhang, Fenghua (2018). ,.Cultural participation in major Chinese
cities*, Journal of Cultural Economics, 42(4): 543-592.

Creswell John i Creswell David (2017). Research design: Qualitative, quantitative, and mixed
methods approaches. Sage publications.

Crick, Anne P. (2011). ,,Rethinking oldenburg: Third places and generation Y in a developing
country context*, Medunarodna konferencija CHRIE, 1-22.

Crick, Anne P. (2011a). ,,New third places: Opportunities and challenges* u:Woodside, Arch
G. (ur.). Tourism sensemaking: Strategies to give meaning to experience. Emerald Group
Publishing Limited, str. 63-77.

CvjetiCanin, Biserka i Katunari¢, Vjeran (2003). Hrvatska u 21. Stoljecu—strategija kulturnog
razvitka, Zagreb: Ministarstvo kulture.

77


https://zadarskilist.novilist.hr/zadar-zupanija/zadar/gradska-knjiznica-zadar-obiljezila-dan-knjiznice/
https://zadarskilist.novilist.hr/zadar-zupanija/zadar/gradska-knjiznica-zadar-obiljezila-dan-knjiznice/

Dawson, Emily (2014). ,,“Not designed for us”: How science museums and science centers
socially exclude low-income, minority ethnic groups®, Science education, 98(6): 981-1008.
Debeljak, Renata (2022). ,,Privatni muzeji: u Hrvatskoj ih je sve viSe i posluju dobro unatoc
krizi i inflaciji, Lider, Dostupno na: https://lidermedia.hr/zivot/privatni-muzeji-u-hrvatskoj-
ih-je-sve-vise-i-posluju-dobro-unatoc-krizi-i-inflaciji-145460 (18.9.2024.).

Devi¢, Mislav (2022). Odrednice akumulacije socijalnog kapitala stanovnistva Zadra:
viserazinsko objasnjenje, Doktorski rad. Preuzeto sa: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:162:384580
(24.9.2024.)

Finlay, Jessica, Esposito, Michael, Kim, Min Hee, Gomez-Lopez, Iris i Clarke, Philippa
(2019). ,,Closure of ‘third places’? Exploring potential consequences for collective health and
wellbeing®, Health & place, 60: 102225.

French, Kenneth N. (2014). ,,Exploring socioeconomic characteristics of ethnically divided
neighbourhoods® u: Lloyd, Christopher D., Shuttleworth, Ian i Wong, David W. (ur.). Social-
Spatial Segregation. Policy Press, str. 389-412.

Fullagar, Simone, O’Brien, Wendy iLloyd, Kathy (2019). ,,Feminist perspectives on third
places” u: Dolley, Joanne i Bosman, Caryl (ur.). Rethinking Third Places. Edward Elgar
Publishing, str. 20-37.

Gaudio, Rudolf P. (2003). ,,Coffeetalk: Starbucks™ and the commercialization of casual
conversation®. Language in Society, 32(5): 659-691.

Gayo, Modesto (2017). ,.Exploring cultural disengagement: The example of Chile, Cultural
Sociology, 11(4): 468-488.

Glover, Troy D. iParry, Diana C. (2009). ,,A third place in the everyday lives of people living
with cancer: Functions of Gilda's Club of Greater Toronto*, Health & place, 15(1): 97-106.

Gongcalves, Monica Villaca i Malfitano, Ana Paula Serrata(2020).
,,Brazilianyouthexperiencingpoverty: Everydaylifeinthe favela“,Journal of Occupational
Science, 27(3): 311-326.

Haandrikman, Karen, Costa, Rafael, Malmberg, Bo, Rogne, Adrian Farner i Sleutjes, Bart
(2023). ,,Socio-economic segregation in European cities. A comparative study of Brussels,
Copenhagen, Amsterdam, Oslo and Stockholm®, Urban Geography, 44(1): 1-36.

Han, Seungwoo (2022). ,,Spatial stratification and socio-spatial inequalities: the case of Seoul
and Busan in South Korea®, Humanities and Social Sciences Communications, 9(1): 1-14.

Hand, Carri, Rudman, Debbie Laliberte, Huot, Suzanne, Pack, Rachel i Gilliland, Jason
(2020). ,,Enacting agency: exploring how older adults shape their neighbourhoods®, Ageing &
Society, 40(3): 565-583.

Hawkins, Clayton Jon i Ryan, Lee-Anne J. (2013). ,,Festival spaces as third places®. Journal
of place management and development, 6(3): 192-202.

Hickman, Paul (2010). ,,Neighbourhood Infrastructure,,,Third Places” and Patterns of Social
Interaction®, Center for Regional Economic and Social Research, Sheffield Hallam
University, UK, Research Paper, (2).

78


https://lidermedia.hr/zivot/privatni-muzeji-u-hrvatskoj-ih-je-sve-vise-i-posluju-dobro-unatoc-krizi-i-inflaciji-145460
https://lidermedia.hr/zivot/privatni-muzeji-u-hrvatskoj-ih-je-sve-vise-i-posluju-dobro-unatoc-krizi-i-inflaciji-145460
https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:162:384580

Hyyppé, Markku T. (2010). ,,How does cultural participation contribute to social capital and
well-being?, u: Hyyppa, Markku T (ur.). Healthy Ties: Social Capital, Population Health
and Survival. Springer Netherlands, str. 43-53.

Jelin¢i¢ Daniela Angelina i TiSma Sanja (2020). Plan razvoja kulture grada Zadra 2019.-
2026. Zagreb: Grad Zadar.

Kadi, Justin, Selim Banabak i Antonia Schneider (2022). ,,Widening gaps? Socio-spatial
inequality in the “very” European city of Vienna since the financial crisis“, Cities, 131:
103887.

Katz-Gerro, Tally (2006). ,,Comparative evidence of inequality in cultural preferences gender,
class, and family status®, Sociological Spectrum, 26(1): 63-83.

Katz-Gerro, Tally (2011). ,,Cross-national cultural consumption research: Inspirations and
disillusions®, Kdlner Zeitschrift fir Soziologie und Sozialpsychologie, 51: 339-360.

Kinghorn, Naomi 1 Willis, Ken (2008). ,,Measuring museum visitor preferences towards
opportunities for developing social capital: an application of a choice experiment to the
discovery museum®, International journal of heritage studies, 14(6): 555-572.

Krimmel, Jacob (2018). ,Persistence of prejudice: Estimating the long term effects of
redlining®, https://doi.org/10.31235/0sf.i0/jdmq9 (17.3.2023.)

Lagaert, Susan (2018). Gender and cultural tastes: An intrapersonal, interpersonal and
contextual approach. Doktorski rad. Preuzeto sa: http://hdl.handle.net/1854/L.U-8565906
(29.8.2024.)

Lin, Hui, Pang, Natalie i Luyt, Brenden (2015). ,Is the library a third place for young
people?*, Journal of librarianship and information science, 47(2): 145-155.

Lin, Yung-Neng (2006). ,Leisure-A function of museums? The Taiwan
perspective, Museum Management and Curatorship, 21(4): 302-316.

Lonéar, Marija (2020). ,,Zene koje su “skrojile” sredi$nji gradski trg govore o svom projektu i
kritikama koje je izazvao: Poljana ée biti mjesto susreta Zivota i umjetnosti®, Sibenski,
Dostupno na: https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/zene-koje-su-
skrojile-sredisnji-gradski-trg-govore-o-svom-projektu-i-kritikama-koje-je-izazvao-poljana-ce-
biti-mjesto-susreta-zivota-i-umjetnosti-1024081 (18.9.2024.).

Mair, Heather (2009). ,,Club life: Third place and shared leisure in rural Canada®, Leisure
Sciences, 31(5): 450-465.

Manolika, Maria i Baltzis, Alexandros (2020). ,,Curiosity's pleasure? Exploring motives for
cultural consumption®, International Journal of Nonprofit and Voluntary Sector
Marketing, 25(1): e1640.

McGuire, Mark (2003). ,,PlayStation 2: Selling the third place, Proceedings of DACO03, 19-
23.

79


https://doi.org/10.31235/osf.io/jdmq9
http://hdl.handle.net/1854/LU-8565906
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/zene-koje-su-skrojile-sredisnji-gradski-trg-govore-o-svom-projektu-i-kritikama-koje-je-izazvao-poljana-ce-biti-mjesto-susreta-zivota-i-umjetnosti-1024081
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/zene-koje-su-skrojile-sredisnji-gradski-trg-govore-o-svom-projektu-i-kritikama-koje-je-izazvao-poljana-ce-biti-mjesto-susreta-zivota-i-umjetnosti-1024081
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/zene-koje-su-skrojile-sredisnji-gradski-trg-govore-o-svom-projektu-i-kritikama-koje-je-izazvao-poljana-ce-biti-mjesto-susreta-zivota-i-umjetnosti-1024081

Melnick, Merrill J. (1993). ,,Searching for sociability in the stands: A theory of sports
spectating*, Journal of sport Management, 7(1): 44-60.

Memarovic, Nemanja, Fels, Sidney, Anacleto, Junia, Calderon, Roberto, Gobbo, Federico i
Carroll, John M. (2014). ,Rethinking third places: Contemporary design with
technology*, The Journal of Community Informatics, 10(3).

Miles, Andrew i Ebrey, Jill (2017). ,,The village in the city: Participation and cultural value
on the urban periphery*, Cultural Trends, 26(1): 58-69.

Mudd, Andrea L., Groeniger, Joost Oude, Bal, Michelle , Verra, Sanne, van Lenthe, Frank J. i
Kamphuis, Carlijn B. (2023). ,,Testing conditionality with Bourdieu's capital theory: How
economic, social, and embodied cultural capital are associated with diet and physical activity
in the Netherlands*, SSM-Population Health, 22: 101401.

Mustapi¢, Marko, Milas, Goran i Dergi¢, Vanja (2022). ,Kulturna participacija, kulturna
socijalizacija i prijenos kulture medu hrvatskim adolescentima®, Sociology &
Space/Sociologija i Prostor, 60(3).

Musterd, Sako, Marcinczak, Szymon, Van Ham, Maarten iTammaru, Tiit (2017).
,,S0cioeconomic segregation in European capital cities. Increasing separation between poor
and rich®. Urban geography, 38(7): 1062-1083.

Najib, Kawtar (2017). ,,Socio-spatial inequalities in the cities and their recent evolutions:
comparison between Besangon, Mulhouse, and Strasbourg®, Cybergeo: European Journal of
Geography.

Odluka o prijenosu osnivackih prava nad ustanovom Znanstvena knjiznica Zadar na
Sveuciliste u Zadru (2023). Glasnik grada Zadra, (13), Zadar.

Oldenburg, Ray (1999). The great good place: Cafes, coffeeshops, bookstores, bars, hair
salons, and other hangouts at the heart of a community. Da Capo Press.

Oldenburg, Ray (2002). Celebrating the third place: Inspiring stories about the “Great Good
Places” at the heart of our communities. Da Capo Press.

Panori, Anastasia, Psycharis, Yannia i Ballas, Dimitris (2019). ,,Spatial segregation and
migration in the city of Athens: Investigating the evolution of urban socio-spatial immigrant
structures®. Population, space and place, 25(5): e22009.

Perasovi¢, Benjamin, Krni¢, Raseljka i Magli¢, Marina (2022). ,,Kultura, identitet i kulturna
participacija medu srednjoskolcima u Hrvatskoj“, Sociologija i prostor: casopis za
istrazivanje prostornoga i sociokulturnog razvoja, 60(3 (225)): 547-572.

Plas¢ak, Martina (2013). Virtualni prostor online igara kao mjesto druzenja. Diplomski rad.
Osijek: Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Filozofski fakultet. Preuzeto s:
https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:142:763841 (15.2.2024.).

Putnam, Robert D. (2000). Bowling alone: The collapse and revival of American
community. Touchstone.

80


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:142:763841

Rhubart, Danielle, Sun, Yue, Pendergrast, Claire i Monnat, Shannon (2022). ,,Sociospatial
disparities in “third place” availability in the United States®, Socius, 8: 1-11.

Roberts-Ganim, Madeleine (2023). ,,Third Places: What Are They and Why Are
Theylmportant to  American  Culture?, The  English  Language Institute,
https://esl.uchicago.edu/2023/11/01/third-places-what-are-they-and-why-are-they-important-
to-american-culture/ (10.3.2024.).

Rosenbaum, Mark S., Ward, James, Walker, Beth A. i Ostrom, Amy L. (2007). ,,A cup of
coffee with a dash of love: An investigation of commercial social support and third-place
attachment®, Journal of Service research, 10(1): 43-59.

Salvador, Tony, Sherry, John W. i Urrutia, Alvaro E. (2005). ,Less cyber, more café:
Enhancing existing small businesses across the digital divide with ICTs®, Information
Technology for Development, 11(1): 77-95.

Schuster, J. Mark (2007). ,,Participation studies and cross-national comparison: proliferation,
prudence, and possibility, Cultural trends, 16(2): 99-196.

Slater, Alix (2007). ,,’Escaping to the gallery’: Understanding the motivations of visitors to
galleries®, International Journal of Nonprofit and voluntary sector marketing, 12(2): 149-162.

Smoljanovi¢, Goran (2019). ,,Dugovje¢ne predstave u KazaliStu lutaka Zadar®. Magistra
ladertina, 14(1): 9-17.

Staniulyté, Eivina (2016). ,,The causes of the commercial cinema popularity in the context of
creative industries*, Creativity studies, 9(1): 75-86.

Steinkuehler, Constance A. i Williams, Dmitri (2006). ,,Where everybody knows your
(screen) name: Online games as “third places”, Journal of computer-mediated
communication, 11(4): 885-9009.

Stewart, Miriam, Reutter, Linda, Makwarimba, Edward, Veenstra, Gerry, Love, Rhonda i
Raphael, Dennis (2008). ,,Left out: Perspectives on social exclusion and inclusion across
income groups®, Health Sociology Review, 17(1): 78-94.

Sutli¢, Korana (2021). ,Sibenska Poljana dobila uglednu medunarodnu nagradu za
arhitekturu: ‘Iznimno nam je drago §to je na$ projekt prepoznat‘“, Sibenski, Dostupno na:
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/sibenska-poljana-dobila-uglednu-
medunarodnu-nagradu-za-arhitekturu-iznimno-nam-je-drago-sto-je-nas-projekt-prepoznat-
1145225 (18.9.2024.).

Tammaru, Tiit, Marcin” Czak, Szymon, Aunap, Raivo, van Ham, Maarten i Janssen, Heleen
(2020). ,Relationship between income inequality and residential segregation of
socioeconomic groups*, Regional Studies, 54(4): 450-461.

Tiemann, Thomas K. (2008). ,,Grower-only farmers' markets: public spaces and third
places®, The Journal of Popular Culture, 41(3): 467-487.

Tonkovi¢, Zeljka, Krolo, Kre§imir i Marceli¢, Sven (2020). Klasika, punk, cajke: kulturni
kapital i vrijednosti mladih u gradovima na jadranskoj obali. Zadar i Zagreb: Sveuciliste u

Zadru 1 Hrvatska sveucili$na naklada.
81


https://esl.uchicago.edu/2023/11/01/third-places-what-are-they-and-why-are-they-important-to-american-culture/
https://esl.uchicago.edu/2023/11/01/third-places-what-are-they-and-why-are-they-important-to-american-culture/
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/sibenska-poljana-dobila-uglednu-medunarodnu-nagradu-za-arhitekturu-iznimno-nam-je-drago-sto-je-nas-projekt-prepoznat-1145225
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/sibenska-poljana-dobila-uglednu-medunarodnu-nagradu-za-arhitekturu-iznimno-nam-je-drago-sto-je-nas-projekt-prepoznat-1145225
https://sibenski.slobodnadalmacija.hr/sibenik/vijesti/sibenik/sibenska-poljana-dobila-uglednu-medunarodnu-nagradu-za-arhitekturu-iznimno-nam-je-drago-sto-je-nas-projekt-prepoznat-1145225

Tonkovié, Zeljka, Krolo, Kresimir i Zuvela, Ana (2022). Kultura (bez) zajednice: prema
drustveno-kulturnom centru u Zadru. Zadar: SveudiliSte u Zadru; Kurziv — Platforma za
pitanja kulture, medija i drustva.

Tonkovié, Zeljka, Marceli¢, Sven i Krolo, Kresimir (2017). ,,Kulturna potrosnja, drustvene
nejednakosti 1 regionalne razlike: istrazivanje FEurobarometra u Hrvatskoj 2013.
godine®, Sociologija i prostor: casopis za istrazivanje prostornoga i sociokulturnog
razvoja, 55(2 (208)): 187-208.

Tonkovié, Zeljka i Pagali¢, Hrvoje (2020). ,,Nezavisna kulturna scena kao akter promjena u
urbanom prostoru: primjer Zadra®, Sociologija i Prostor, 58(3): 267-289.

Trager, K. D. (2005).“ Reading in the borderland: An ethnographic study of serious readers in
a mega-bookstore café*, The Communication Review, 8(2): 185-236.

Trbojevi¢, Filip (2019). Kulturni kapital mladih: aspekti glazbene konzumacije studenata iz
Sjeverozapadne Hrvatske. Diplomski rad. Zagreb: SveuciliSte u Zagrebu, Fakultet politickih
znanosti. Preuzeto s: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:114:121772 , (15.5.2024.)

Tungohan, Ethel (2017). ,,From encountering confederate flags to finding refuge in spaces of
solidarity: Filipino temporary foreign workers’ experiences of the public in Alberta®, Space
and Polity, 21(1): 11-26.

Upright, Craig Barton (2004). ,,Social capital and cultural participation: spousal influences on
attendance at arts events®, Poetics, 32(2): 129-143.

Valladares, Licia do Prado (2019). The invention of the favela.University of North Carolina
Press.

Vigato, Teodora (2012). ,Narodno kazaliSte u Zadru od 1945. do 1955. godine. Radovi
Zavoda za povijesne znanosti HAZU u Zadru, (54): 323-349.

Vos, Aat (2019). ,.Can cultural institutions be third places®, Jahrbuch fir Kulturpolitik, 20:
361-365.

Willekens, Mart 1 Lievens, John (2016). ,,Who participates and how much? Explaining non-
attendance and the frequency of attending arts and heritage activities*, Poetics, 56: 50-63.

Williams, Seth A. i John R. Hipp (2019). ,,How great and how good?: Third places, neighbor
interaction, and cohesion in the neighborhood context®, Social science research, 77: 68-78.

URL1: ,lzvjes¢éa muzeja“, Muzejski dokumentacijski centar, Dostupno na:
https://mdc.hr/hr/mdc/publikacije/izvjesca-muzeja/najnovija-izvjesca/ (18.9.2024.).

URL2: ,, O nama“, Medunarodno centar za podvodnu arheologiju, Dostupno na:
https://www.icua.hr/o-centru (18.9.2024.)

URL3: ,Sjediste udruga ili dio elitnog kompleksa?*, Zadarski list, Dostupno na:
https://zadarskilist.novilist.hr/novosti/sjediste-udruga-ili-dio-elitnog-kompleksa/ (18.9.2024.)

URLS: ,,0 nama“, CineStar Cinemas, Dostupno na: https://zagreb.cinestarcinemas.hr/o-nama/
(18.9.2024.).

82


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:114:121772
https://mdc.hr/hr/mdc/publikacije/izvjesca-muzeja/najnovija-izvjesca/
https://www.icua.hr/o-centru
https://zadarskilist.novilist.hr/novosti/sjediste-udruga-ili-dio-elitnog-kompleksa/
https://zagreb.cinestarcinemas.hr/o-nama/

URLG: ,,Premium dozivljaj*, CineStar Cinemas, Dostupno na:
https://zadar.cinestarcinemas.hr/premium-dozivljaj/ (18.9.2024.).

URLY7: ,,Muzej iluzija — behind the scenes — kako nastaju iluzije?*, Design blog, Dostupno na:
https://www.dblog.hr/interijeri/muzej-iluzija-behind-the-scenes-kako-nastaju-iluzije/
(18.9.2024.).

URLS: ,,Podrska nezavisnoj sceni u Zadru: Ne zatvarajte Knjigozemsku!“, ezadar, Dostupno
na: https://ezadar.net.hr/kultura/2650797/podrska-nezavisnoj-sceni-u-zadru-ne-zatvarajte-

knjigozemsku/ (18.9.2024.).

URLDY: ,,Objavljeni konacni rezultati Popisa 2021.“, Drzavni zavod za statistiku, Dostupno na:
https://dzs.gov.hr/vijesti/objavljeni-konacni-rezultati-popisa-2021/1270 (18.9.2024.).

URL10: ,,Pokazatelji siromastva i socijalne iskljuc¢enosti u 2023.“, Drzavni zavod za
statistiku, Dostupno na: https://podaci.dzs.hr/2024/hr/77038 (18.9.2024.)

83


https://zadar.cinestarcinemas.hr/premium-dozivljaj/
https://www.dblog.hr/interijeri/muzej-iluzija-behind-the-scenes-kako-nastaju-iluzije/
https://ezadar.net.hr/kultura/2650797/podrska-nezavisnoj-sceni-u-zadru-ne-zatvarajte-knjigozemsku/
https://ezadar.net.hr/kultura/2650797/podrska-nezavisnoj-sceni-u-zadru-ne-zatvarajte-knjigozemsku/
https://dzs.gov.hr/vijesti/objavljeni-konacni-rezultati-popisa-2021/1270
https://podaci.dzs.hr/2024/hr/77038

	1. Uvod
	2. Ciljevi i svrha
	3. Teorijska koncepcija rada
	3.1. Razumijevanje nejednakosti u urbanom kontekstu
	3.2. Treća mjesta
	3.2.1. Kategorizacija trećih mjesta: analiza modernih društvenih prostora

	3.3. Mehanizmi isključivanja: distribucija i dostupnost
	3.4. Kulturna treća mjesta kao prostor socijalne mobilnosti
	3.4.1. Mapiranje kulturnih trećih mjesta u Zadru


	4. Hipoteze
	5. Metodologija
	6. Rezultati
	6.1. Opis uzroka
	6.2. Deskriptivni pregled rezultata istraživanja
	6.2.1. Učestalost posjećivanja kulturnih trećih mjesta
	6.2.2. Motivacijski obrasci posjećivanja kulturnih mjesta u Zadru
	6.2.3. Društveni kapital

	6.3. Testiranje hipoteza

	7. Rasprava
	8. Zaključak
	9. Prilozi
	9.1. Anketni upitnik
	9.2. Popis tablica
	9.3. Popis slika

	10. Literatura

