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SAZETAK

Brendiranje turisticke destinacije Nin kroz turizam dogadaja

U radu su opisane prepoznatljive turisticke manifestacije koje organizira Turisticka zajednica
Grada Nina: Ninska Sokolijada, Festival Sunca i svjetlosti, Romanti¢na no¢, Festival pijeska te
manifestacija koja vise nije aktivna Nin, najstariji hrvatski kraljevski grad. Predmet istrazivanja
je brendiranje turistiC¢ke destinacije kroz manifestacije i stratesko upravljanje manifestacijama
u destinaciji na primjeru dobre prakse destinacije Nin. Svrha istrazivanja je analizirati 1 donijeti
prijedloge za brendiranje turisticke destinacije Nin kroz turizam dogadaja. Analiziran je
strateski dokument dugoro¢nog turistickog razvoja grada Nina, arhiva Turisti¢ke zajednice, kao
i stru¢na literatura, analiza press-clippinga, promotivnih materijala, ali i analiza portfolija
evenata u TuristiCkoj zajednici Grada Nina. KoriStena je metodologija istrazivanja sa
sudjelovanjem te metoda intervjuiranja eksperta aktualne direktorice Turisticke zajednice
Grada Nina sa svrhom prikupljanja informacija putem strukturiranog dubinskog intervjua kako
bi se dobile relevantne informacije od strane same idejne zacetnice promatranih manifestacija.
Kroz diplomski rad opisuju se benefiti ¢lanstva u EDEN organizaciji te se analiziraju ¢imbenici
uspjeha ninske turisticke zajednice kao primjera dobre prakse menadzera destinacije, ¢ime

turisticke manifestacije postaju zastitni brend grada.

Kljuéne rijeci: Nin, turizam dogadaja, manifestacije, turisticka destinacija, brendiranje



SUMMARY

Branding Nin tourist destinations though tourist events

The paper describes recognizable tourist events organized by the Tourist Board of the City of
Nin: Nin Chocolate Festival, Festival of Sun and Light, Romantic Night, Sand Festival and an
event that is no longer active Nin, the oldest Croatian royal city. The subject of the research is
the branding of a tourist destination through events and the strategic management of events in
the destination on the example of the good practice of the destination Nin. The purpose of the
research is to analyze and make proposals for branding the tourist destination of Nin through
event tourism. The strategic document of the long-term tourism development of the city of Nin,
the archives of the Tourist Board, as well as professional literature, analysis of press-clippings,
promotional materials, and the analysis of the portfolio of events in the Tourist Board of the
City of Nin were analyzed. Participatory research methodology was used, as well as the method
of interviewing the expert of the current director of the Tourist Board of the City of Nin with
the purpose of gathering information through a structured in-depth interview in order to obtain
relevant information from the very originator of the observed manifestations. The diploma
thesis describes the benefits of membership in the EDEN organization and analyzes the success
factors of the Nin tourist board as an example of good practice of the destination manager,

which makes tourist events become the protective brand of the city.

Key words: Nin, event tourism, manifestations, tourist destination, branding



SADRZAJ

Lo UWVOD ettt ettt e s et s bt st ea bt e b et e s bt e bt e e bt e s be e e s b e e areeeneeas 1
1.1. Predmet iStraZivanja.............cccoovuiiiiiiiiiiiieiie ettt 2
1.2. Svrha i ciljevi iStraZivanja..............ccooviiiiiiiiiii e 2
1.3. Metodologija istraZivanja i struktura rada ...............ccocceeiiiiiiiiiiie e 2
1.4, STRUKEUFA FAOE. ....c..iieiiiiiieiicce e e et 3

2. MARKETING U TURIZMU I BRENDIRANJE TURISTICKE DESTINACLJE ..................... 5
2.1. Marketing turisticke destinacije kao segment marketinga u turizmu.................cccocceenie, 5
2.2. Brendiranje turisti¢ke destinacije i strateSko upravljanje turizmom destinacije ................ 7
2.2.1. Turisti¢ke zajednice kao destinacijski menadZeri i promotori turisticke destinacije......... 7

3. EVENT MANAGEMENT — UPRAVLJANJE DOGADAJIMA .........cccccoiiiiiiiiiiiceiee e 10
3.1. StrateSko upravljanje dogadajima...............ccccceviiiiiiiiiiiiie i 10
3.2. Operativno upravljanje dogadajima ..............c.occeeiiiriiiiiiiiiiiin e 11
3.2.1. Marketing dogadaja ..........ccc.uvviieiiiiiiiiiiiiiiiiiee ettt e ettt e s s e e e e e s s s saraeees 11
3.2.2. BudZetiranje dogadaja ............ccccceevuieiiiiiiiiii et s e e s 13
3.2.3. Planiranje doadaja ...........c..ccccueiiiiiiiiiiiiiiiee e 14
3. 2.4, LJUASKIE FESUISI..eeiutiiiiiiieitiieeitie e st e e ctee ettt e st e e stte e e e e e sata e e st e e easeesnbeeessseesssseesnsaeesnsasensseeans 15
3.2.5. Postavljanje doadaja ..............oeeviiiiiiiiiiiiiiiiiee e e e e e s s raee e 16

4. STRATESKO UPRAVLJANJE TURISTICKOM DESTINACIJOM NIN .........ccceoovvrurnnnnn, 19
4.1. Op¢i podaci o turistickoj destinaciji Nim ...........c..cccooiiiiiiiiiiii e, 19
4.2. Osvrt na povijest razvoja turizma NiNA .........cceeevieeiciiieciee et 19
4.3. Statisticki podaci o turisticCkom prometu destinacije Nin .............cccocccooniiiiiiiiininnn, 25
4.4. Analiza strateSkih dokumenata o razvoju turizma u Ninu ............c.occcoovviiiiiinniiiineneen, 27
4.5. Turisticka destinacija Nin kao destinacija izvrsnosti i projekt EDEN ............................... 30

5. STRATESKO UPRAVLJANJE DOGAPAJIMA U TURISTICKOJ DESTINACIJI NIN.....34
5.1. Portfolio dogadanja u turisti¢koj destinaciji Nin ............cccccovveeriienieniiiiiene e 34
5.2. Financiranje i budZetiranje dogadanja..................ccccoooiiiiiiiiiii i 35
5.3. Studije slu¢aja — prikaz odabranih dogadaja u turisti¢kej destinaciji Nin ........................ 38
5.3.1. Nin — najstariji hrvatski kraljevski grad ..........c.ccccoeeiiiieiieiiiee e 38
5.3.2. Ninska SOKOIada ..........ocoooiiiiiiiii e e 41
5.3.3. Festival SUNCA i SVJELIOSTI....cccuvieiieieiiie ettt et st e e earee e 47
5.3.4. Romanti¢na no¢ u najromanti¢nijoj destinaciji Europe — Ninu ............cc.ccoeoevveeninnnnnns 51
5.3.5 FESTIVAI PIJESKA ..c..eeeeeeieeeiee ettt sttt et e s e e e s e s te e e eneeeea 55
5.4. Stratesko znacenje analiziranih manifestacija ................cccooooiiiii i 56

5.4.1. Rezultati primarnog iStraZivanja ...............ccococovviiiiiiiiiiien e 57



B. RASPRANVA L.ttt ettt st e sa bt e s b et e s et e sab e e e sar e e s be e e s be e e nareeereeenas 64

To ZAKLIUCAK ..ot e et e et e e e et e e e s e e e et e e et e e e e et e e es e s erees e s eaeeseeseseeseesasesenenen 67
LITERATURA oot e e e et e e e e e et e e s e e e e s e e et e e e e eseeeeseeseaeeseneerees e s es et eeees e s ereeseneenens 69
POPIS SLIKA FTABLICA ..o e e e e e e e e es e s e ees e s e e es e e esesaeeses e eeseseseesenaann 75

PRILOZLI ...ttt ettt ettt et e st e st esbb e e s be e e sab et e smbeesabeeesabeeesnneesaneeas 77



1. UvVOD

Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je brendiranje turisticke destinacije kroz turizam
dogadaja na primjeru dobre prakse destinacije Nin. Destinacija je cilj putovanja, a turisti u
destinaciju dolaze zbog raznih motiva: zabavnih dogadanja, kulturne i prirodne bastine,
odmora, radoznalosti i dr. Upravo destinacija ima materijalnu, ali isto tako i nematerijalnu
ponudu koja ¢e ispuniti o¢ekivanja, Zelje 1 potrebe turista koji se odluce za posjet. Kako bi
destinacija bila poznata na turistickom trzistu potrebna je njena kvalitetna promocija, a upravo
je dobro planirani marketing klju¢ uspjeha destinacije na trziStu. Dobro osmisljen, autentican
turisticki proizvoda uz aktivni marketing destinaciju ¢ini trazenom i konkurentom. Najstariji
hrvatski kraljevski grad Nin, kolijevka hrvatske drzavnosti, na zanimljiv 1 pou¢an nacin koristi
nasljede svoje kulture u osmisljavanju manifestacija po kojima je iznimno prepoznatljiv kako

u Hrvatskoj, tako i u inozemstvu.

Istrazivanjem promatrane destinacije tezi se dobiti uvid koliko je turisticka zajednica bitna u
radu zajednice, jesu li manifestacije presudne u brendiranju destinacije te kako posti¢i
autenti¢nost 1 ostati dosljedan u ocuvanju kulturnog i1 prirodnog nasljeda. Istrazivanjem
dostupnih materijala znanost se bavila prou¢avanjem utjecaja turizma dogadaja na brendiranje
destinacije, ali je potrebno redovito promatrati promjene na trzistu jer se turizam mijenja ovisno

o potrebama turista, zajednice i trziSnih trendova.

Ovaj rad bavi se proucavanjem utjecaja turizma na zajednicu, s naglaskom na turizam dogadaja,
a njegov cilj je prikupiti dostupne materijale koji pruzaju uvid u problematiku i predmet

istrazivanja 1 donijeti odgovore na postavljena istrazivacka pitanja.



1.1. Predmet istraZivanja

Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je promocija destinacije kroz turizam dogadaja na
primjeru dobre prakse destinacije Nin. Cilj je istraziti specificnosti marketinga u turizmu,
upravljanje turistickim manifestacijama i brendiranje, strateSko upravljanje destinacijom i
poznatim ninskim turistiCkim manifestacijama. S obzirom na ciljeve istrazivanja diplomskog

rada, tezi se donijeti prijedloge za brendiranje turistiCke destinacije Nin kroz turizam dogadaja.

1.2. Svrha i ciljevi istrazivanja

Svrha istrazivanja ovog rada je istraziti, analizirati i donijeti prijedloge za brendiranje turisticke
destinacije Nin kroz turizam dogadaja. Svoj vlastiti identitet destinacija Nin moze izraziti preko
brenda kraljevskog grada Nina, grada svih Hrvata, koji ¢e je predstavljati, a time i omoguciti

destinaciji da bude jedinstvena na trzistu.
Ciljevi istrazivanja ovog rada su:

1. Istraziti 1 teoretski prikazati osnove upravljanja manifestacijama i marketingom
manifestacija,

2. Istraziti portfolio manifestacija u destinaciji Nin,
Istraziti vrijednost koju destinacija Nin dobiva od manifestacija,

4. Istraziti prijedloge za poboljSanje brendiranja Nina inoviranjem postoje¢ih i uvodenjem

novih manifestacija.

1.3. Metodologija istrazivanja i struktura rada

U cilju dobivanja odgovora na istrazivacka pitanja 1 postavljenje ciljeva istraZivanja u radu se
analiziraju sadrzaji iz arhiva: dokumenti, izvjeS¢a, novinski Clanci i prospektni materijali iz
arhive Turisticke zajednice Grada Nina povezano s promatranim dogadajima. KoriStenjem
metode deskripcije 1 kompilacije namjeravalo se istraZiti utjecaj koji dogadaji imaju na
promociju Nin 1 razvoj destinacije. U svrhu pisanja rada koriStene su i opée znanstveno-
istrazivacke metode poput: indukcije 1 dedukcije, analiza i sinteza te metode studije slucaja 1
interdisciplinarnog pristupa, kao i znanstvena i stru¢na literatura iz podrucja turizma,
ekonomije, strateSkog upravljanja, marketinga 1 dr. Takoder je koriStena i metoda istraZivanja

sa sudjelovanjem, s obzirom da je autorica rada zaposlenica Turisticke zajednice Grada Nina,



te metoda intervjuiranja eksperta dr. sc. Marije Dejanovi¢, direktorice Turisticke zajednice
Grada Nina sa svrhom prikupljanja informacija putem dubinskog intervjua i unaprijed
pripremljenih pitanja kako bi se dobile informacije od idejne zacetnice promatranih

manifestacija.
Istrazivacka pitanja ovog rada su:

Kako se razvijao turizam Grada Nina?

Moze li Turisticka zajednica Grada Nina biti menadzer destinacije?

Koje su najpoznatije manifestacije Grada Nina?

Jesu li manifestacije Turisticke zajednice Grada Nina postale brend Zadarske Zupanije?
Kako manifestacija moZze utjecati na promociju destinacije?

Koje nove manifestacije Turisti¢ka zajednica Grada Nina mozZe razvijati?

Kakav imidz u turizmu razvija Nin s obzirom na promatrane manifestacije?

Kako se financiraju turisticke zajednice 1 turisticke manifestacije?

© o N o g bk~ w DN PE

Koliko su turisticke manifestacije vazne za lokalnu zajednicu?
10. Je i Nin dovoljno iskoristio kulturno nasljede u svrhu promidzbe destinacije?

11. Moze li ¢lanstvo u udruzi (EDEN) doprinijeti razvoju destinacije?

1.4. Struktura rada

Rad je podijeljen u sedam cjelina, prva cjelina je uvod, posljednja je zakljucak rada. Druga
cjelina bavi se teorijskim aspektom marketinga u turizmu i brendiranjem turisticke destinacije,
a obuhvaca sljedece teme: specificnosti marketinga turisticke destinacije, stratesko upravljanje
turizmom destinacije te turisticke zajednice kao menadzere destinacije. Treca cjelina naziva
"Event menadZzment — Upravljanje dogadajima" obuhvaca kratak pregled teorije o strateSkom i
operativnom upravljanju dogadajima. Cetvrta cjelina naziva "Stratesko upravljanje turistickom
destinacijom Nin" donosi opée podatke o turistickoj destinaciji Nin, osvrt na povijesni razvoj
turizma, statisticke podatke o turistiCkom prometu: analizu strateskih dokumenata 0 razvoju
turizma Nina te o0 prednosti ¢lanstva u EDEN-u. Peta cjelina "Stratesko upravljanje dogadajima
u turistickoj destinaciji Nin" analizira manifestaciju koje se viSe ne odrzava, a to je "Nin —
najstariji hrvatski kraljevski grad", te manifestacije koje su aktivne: "Ninska Sokolijada",
"Festival Sunca i svjetlosti", "Romanti¢na no¢ u najromanticnijoj destinaciji Europe - Ninu",

"Festival pijeska — carolija koja nastaje i nestaje". Cjelina takoder donosi portfolio dogadanja u



destinaciji, pregled financiranja i budzetiranja dogadanja, ali i rezultate primarnog istrazivanja.

Sesto poglavlje bavi se raspravom, a sedmo donosi zakljudak.



2. MARKETING U TURIZMU I BRENDIRANJE TURISTICKE
DESTINACIJE

"Kada se Zeli promovirati neka turisticka destinacija, potrebno je krenuti od ideje, pretvoriti je
u sadrzaj, promovirati i tako prikupiti $to viSe interesenata od kojih neki postaju posjetitelji. Uz
destinaciju koja se promovira, kreira se dodatni sadrzaj koji je zanimljiv, bitan i vezan uz
destinaciju. Ako je sadrzaj kreiran prema oc¢ekivanjima turista, oni ¢e ga 'pratiti', ostavit ¢e ¢ak
i svoje osobne podatke u Zelji da ih se informira o novostima i tako postati posjetitelji.”

(Gregori¢ i Vrkljan Muraj, 2017)

2.1. Marketing turisticke destinacije kao segment marketinga u turizmu

"Marketing komuniciranje u turizmu znaci uspostavljanje kontakta izmedu poSiljatelja i
primatelja odgovaraju¢ih informacija 1 poslovnih poruka. Izvor marketing informacija su svi
sudionici trziSta turistickog proizvoda, nositelji potraznje i ponude. Svi oni medusobno
komuniciraju u cilju prodaje odnosno kupnje turistickoga proizvoda. Uspjeh tog posla ovisi od
konjukturnosti turistickog proizvoda i kupovne moci potencijalnih turista.” (Radisi¢, 2009, 142)
Destinacija "Zivi" cijelu godinu, a time i marketing: "Tijekom cijele godine u destinaciji se
organiziraju festivali 1 druga zabavna dogadanja, organizatori trebaju uzeti u obzir sve
relevantne aspekte poduhvata. Drugim rije¢ima, treba planirati atraktivan program, vrijeme
njegova trajanja, prostor odrzavanja, financiranje i promociju na trzistu." (Radisi¢, 2009, 142)
No potrebno je prije svega procijeniti za koje interesne skupine se dogadaj organizira, strance
ili lokalno stanovnisStvo: "Destinacija svoj turisticki proizvod promovira na trziStu razli¢itim
promidzbenim sredstvima. To je mogucée uspjeSno uciniti samo ako je proizvod, odnosno
njegovi segmenti, definiran kao 'turisticki aranzman'. Prospekti, katalozi, monografije, masovni
mediji, elektroni¢ki mediji, samo su neki od mogucih oblika.” (Radisi¢, 2009, 163) Autorice
Krizman Pavlovi¢ i Zivoli¢ (2008) marketing turisticke destinacije promatraju kao jednog od
nositelja turistiCke destinacije: "Heterogenost kao odlika turisticke ponude podrazumijeva

brojnost nositelja turistiCke ponude, pa stoga i nositelja marketinga u turizmu.

Dakle, nositeljima marketinga u turizmu smatraju se svi oni koji na turistickom trzistu nude

vlastite proizvode ili usluge. Moguce ih je svrstati u sljedece Cetiri skupine:

1. Individualna gospodarska poduzeca,



2. Neprofitne organizacije,
3. Turisticke destinacije,

4. Drzave."

"Turisti najées¢e odaberu destinaciju na osnovi njenog imidza, jer je to kontrolor o¢ekivanja,
koji turisti razviju o destinaciji prije nego li ju posjete. (...) Ne bi li se oblikovao ucinkoviti
imidz, koji ¢e zadovoljiti svoju osnovnu namjeru, a to je privuéi $to viSe turista u posjet
destinaciji, moraju biti zadovoljeni odredeni kriteriji. Tako imidZ mora biti jednostavan,
kvalitetan, vjerodostojan, mora ugadati i mora se razlikovati od imidza drugih destinacija."
(Segota, 2017, 77) "Turizam je sjajan medij, preko turizma moZete sve promovirati. I kulturu,
i gastro kulturu, i na¢in zivota. U turizmu smo uistinu ovih zadnjih sedam-0sam godina puno
ucinili. Druga je stvar Sto Cesto image izmakne kontroli. Recimo Dubrovnik je danas poznatiji
od Hrvatske po svijetu. Ne samo turisticki ve¢ 1 kulturno. ZaSto Zagreb nije postao kao
Dubrovnik, to je problem zagrebackih promotora ali i toga §to se Zagreb jo$ nije naucio ponasati
kao glavni grad. Marko Goluza tvrdi kako u turistickoj promidzbi oko 70 posto uspjeha ovisi o
usmenoj predaji, odnosno preporukama onih kojima inace vjerujemo a tek preostalih 30 posto
otpada na zasluge slogana, prospekata, oglasa, nastupa na turisti¢kim sajmovima i sl." (Skoko,
2004, 261) "Cijena turistiCkoga proizvoda ima bitnog utjecaja na njegovu konkurentnost na
trziStu. Istodobno, cijena igra znacajnu, a ponekad i odlu¢ujucu ulogu u opredjeljenju turista na
izbor turistickog proizvoda. Zato menadzment treba izabrati takve metode tekuceg i strateSkog
formiranja cijene turistickog proizvoda koje ¢e biti realne, konkurentne, prihvatljive za

posjetitelje i profitabilne za nositelje ponude.” (Berc Radisi¢, 2009, 122)

"U svojoj osnovi, multiplikativan turizam opisuje snagu turizma u multipliciranju dohotka
ostvarenog u inicijalnoj fazi realizacije turisticke ponude potrosnje, tj. u trenutku kada
privremeni posjetitelj podmiri ra¢un za bilo koju uslugu ili proizvod koji je konzumirao tijekom
svog turistickog putovanja i boravka u turistickoj destinaciji. (...) Prema tome, svaki privremeni
posjetitelj troSecéi raspolozivi novac steCen izvan turisticki receptivnog prostora raznovrsne
proizvode i usluge iz turisticke ponude, nesvjesno poti¢e niz medusobno uvjetovanih

gospodarskih aktivnosti i interakcija." (Kesar, 2011, 262)



2.2. Brendiranje turisticke destinacije i strateSko upravljanje turizmom
destinacije

"Brendiranje u turizmu proces je koji izdvaja odredenu destinaciju po njezinim
karakteristikama, stvaraju¢i identitet destinacije. Pritom se najveéi uspjeh postize isticanjem
autentic¢nosti. (...) Stvaranjem medunarodne prepoznatljivosti regije turisticki brend privlaci
ulaganja 1 stru¢nu radnu snagu, a posredno djeluje i na povecanje izvoza. U brend se ugraduju
vrijednosti koje trebaju privué¢i pozornost domacih i stranih turista, odnosno vrijednosti
dovoljno privlacne da ih dovedu u posjet destinaciji. To bi trebale biti realno utemeljene
vrijednosti.” (Bolfek, Jak¢i¢ i Loncari¢, 2012) "Brendiranje destinacije u mnogo ¢emu ovisi o
kompetitivnom okruzenju. Danasnje kompetitivno okruzenje na svim razinama, od nacionalnih
preko regionalnih do mikro-lokacijskih, vrlo je snazno i zahtjevno. Buducéi da se turizam smatra
znacajnim faktorom koji doprinosi prije svega lokalnoj ekonomiji i gospodarskom razvoju,
razumljivo je da se svake godine ponudom konkurentne turisticke usluge ukljucuje sve vise
destinacija. Ostvariti bolju trzisnu vidljivost danas je vrlo zahtjevno. Proces brendiranja jedne
destinacije nikada nije bio slozeniji 1 zahtijeva pomnu i permanentnu akciju s to¢no 1 jasno
definiranim strategijama komuniciranja da bi se postigao Zeljeni rezultat." (Bacac i Demanja,
2021) "Stratesko upravljanje turistiCkom destinacijom je dugorocan proces koji bi trebao
osigurati dosezanje visoke kvalitete Zivota stanovniStva i oCuvanje kulturnog identiteta Citave
turistiCke destinacije. Takav dugoro¢ni cilj sadrzi nekoliko komponenti, koje se ogledaju u
optimalnom gospodarskom razvoju destinacije, visokoj razini Zivotnog standarda stanovnistva,
ocuvanju potrebne razine ekoloSke ocuvanosti i cuvanju kulturno-povijesne bastine te njezinom

stavljanju u funkciju gospodarskog i opéeg razvitka." (Rudanci¢, 2018)

2.2.1. Turisticke zajednice kao destinacijski menadZeri i promotori
turisticke destinacije

"Turisticke zajednice (DMO - destinacijske menadzment organizacije) svojim drustvenim
djelovanjem mogu turisti¢ki proizvod uciniti visoko kvalitetnim isti¢u¢i autohtonost i izvornost
ponude. Destinacijski menadZzment (DM) sve je ucestaliji termin znanosti 1 struke s aspekta
upravljanja razvojem destinacije, koordinacije aktivnosti i partnerstva dionika. Turisticke
zajednice (DMO) zajedno s turistickim kompanijama (DMK) stvaraju ekonomske, ekoloske 1

sociokulturne utjecaje na destinacije te potiCu posjetitelje na odgovorno ponasanje.



Destinacijski menadzmenti iniciraju razvoj i oblikovanje turisticke ponude (marketinSkim
strategijama 1 menadzmentskim aktivnostima), kreiraju imidz i stvaraju prepoznatljiv i
autentican turisticki proizvod na turistickome trzistu. Dakle, osim promocije mjesta, rade na
unaprjedenju i razvoju postoje¢ih i novih turistickih proizvoda." (Afli¢ i Grzini¢, 2017)
"Domaca praksa pokazuje da u vecini slucajeva turisticke zajednice koje djeluju u turisticki
manje razvijenim podruc¢jima, imaju zanemariv utjecaj na razvojne procese, a nerijetko su i bez
politicke podrske, bez obzira $to je intencija zakonodavca bila da kroz ustroj turistickih
zajednica koji se po¢eo primjenjivati 2008. (sukladno ¢lanku 18. stavak 2 Zakona o turistickim
zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma duzZnost predsjednika turistiCkih zajednica
obnasaju op¢inski nacelnici, gradonacelnici odnosno Zzupani) njihova razvojna uloga postane
veca." (Loncari¢, Bolfek i Stani¢, 2014) "Destinaciju ¢ine heterogene prirodne i umjetne
atrakcije, izgradena podrucja, kulturni ¢initelji, klima 1 razliite vrste proizvoda i usluga koje
nude mnoge, uglavnom nepovezane organizacije, ponekad i pod razli¢itim nadleznostima. Ovo
je vazno jer vecina ljudi trazi raznolikost 1 novost prilikom odabira destinacije, samo uspjeSna
destinacija moze zadovoljiti razliite potrebe potroSaca tijekom vremena. (...) Destinacija je
promjenjiva i mijenja se, ne samo uslijed pritiska turizma, nego i zbog 'zastarijevanja' turisti¢ke
ponude, odnosno razvitka u skladu s preferencijama gostiju. Stoga su i osnovni ciljevi
destinacije osigurati kvalitetu gostima i dugorocnu egzistenciju domicilnog stanovnistva."

(Medved, 2003)

"TuristiCke zajednice imaju zada¢u razumjeti turiste, predvidjeti njihove potrebe i ponuditi im
sadrzaj na nacin koji turisti od njih ocekuju. Kvalitetan pristup ponude turistickih usluga
ukljucuje informiranje turista o dogadaju, mogué¢em dozivljenom iskustvu, informaciji i ideji o
destinaciji koju promovira. Razumijevaju¢i trzista, reakciju kupaca i1 ogranienja, djelatnici u
sektoru turizma vrSe plasman vlastite ponude. Suvremeni marketing odvija se putem digitalnih
medija u kojima se veliki znacaj stavlja na marketing sadrzaja." (Gregori¢ i Vrkljan Muraj,
2017) "Turisti¢ke zajednice objedinjavaju javni i privatni sektor te ih tako i umrezavaju u smislu
susreta, suradnje i dogovora o zajednickom nastupanju na trzistu. Osnovna karakteristika
turistiCkih organizacija jest da su temeljene na strukturi javno-pravne organizacije, neprofitne
organizacije, obveznim oblicima organizacije, fakultativnim oblicima organizacije, ¢lanstvu
koje moze biti dragovoljno, obvezatno i pocasno te kombinaciji administrativno-politicke i

funkcionalne podjele.” (Magas, 2003)

"Odnosi s javnos¢u uvelike se oslanjaju na komunikaciju koja se razvija izmedu potroSaca,

medija i tvrtke ili turisticke destinacije. Dakle, rije¢ je o komunikacijskom modelu u kojem je



jedna od glavnih svrha stvaranje prepoznatljive slike u javnosti. (...) Porastom vaznosti turizma
i konkurencije na turistiCkom trziStu sve je vec¢i znacaj primjene metoda i nacela odnosa s
javnos$éu u plasiranju turistickog proizvoda te promociji odredenog mjesta. S obzirom na
¢injenicu kako odnosi s javnoséu predstavljaju znacajan oblik promocije turistickog proizvoda
gotovo svake destinacije te su kao takvi prepoznati na globalnoj razini, primjena nac¢ela odnosa
s javno$¢u te uskladivanje programa njihove provedbe u turistickoj promociji i1 izgradnji
turistickog proizvoda predstavlja znacajan korak prema pobolj$anju konkurentnosti turisticke
usluge. (...) Razli¢ite turisticke institucije vode glavnu rije¢ kada se govori o promociji
odredene destinacije u turizmu. Takve institucije, od drzavnog ureda za turizam do lokalnih
turistiCkih zajednica ulazu svoje zajednicke napore kako bi sudjelovale u izgradnji imidza
turistiCke destinacije. To su najceSce javna ili polu javna tijela na regionalnoj i nacionalnoj
razini turisticke zemlje. Kako bi uspjeSno izgradile turisticki imidz, potrebno je najprije

izgraditi vlastiti identitet.” (Carev i Buri¢, 2017)



3. EVENT MANAGEMENT — UPRAVLJANJE DOGADAJIMA

Event menadzment/management posebna je cjelina menadzmenta, a temelji se na planiranju i
organizaciji dogadaja. Autorice Varjac¢i¢ i Tomi¢i¢ Furjan (2020) navode: "Sam tijek i
funkcioniranje poslovanja u event menadZmentu podrazumijeva odlicnu organiziranost,
kreativnost, koncentraciju te sposobnost izvrSavanja zadataka pod vrlo velikim vremenskim
pritiskom, koriStenjem ogranicenih i obi¢no unaprijed definiranih resursa. Stoga je dobra
iskoriStenost svih kapaciteta te pravovremeno 1 ciljano dopiranje do svih potencijalnih

sudionika u projektu klju¢no za njegov uspjeh."

3.1. Stratesko upravljanje dogadajima

"Glavne faze procesa strateSkog menadzmenta su provedba analize okoline, postavljanje
organizacijskog usmjerenja, formuliranje organizacijske strategije, implementacija
organizacijske strategije, te provedba strateSke kontrole i evaluacija. U praksi menadzeri
provode navedene faze kako im namece situacija, tj. ne moraju se provoditi nuZno tim
redoslijedom. Takoder treba istaknuti da proces strateSkog menadzmenta nikad ne zavrSava."
(Buble, 2005, 9) "Bitno obiljezje u strategijskom pristupu dolazi do izraZaja u nuznosti
poduzeca da dugoroc¢no planiraju i da se stalno prilagodavaju promjenjivim uvjetima okruzenja.
U uvjetima razvijenog strategijskog upravljanja treba stalno ocjenjivati mogucénosti i
ogranicenja u okruzenju. S tim u svezi stavlja se teziSte na pracenje promjena u podrucju
potros$nje 1 sve zahtjevnijih Zelja potrosaca - turista, pracenje konkurencije, pravne regulative i
ekonomske politike. Suvremeno 1 uspjesno poslovanje treba svestrano razvijati strategijsko

planiranje i svoju strategiju stalno prilagodavati preferencijama potrosaca." (A¢imovi¢, 1996)
Buhalis (2000) za strategijske ciljeve turistiCkog dogadaja navodi sljedece:

1. Priskrbiti lokalnom stanovnistvu dugorocan napredak,

2. Maksimizirati zadovoljstvo posjetitelja,

3. Maksimizirati multiplikativne u¢inke i profitabilnost lokalnih poduzetnika,
4

Optimizirati u¢inke turizma osiguranjem odrZive ravnoteZe izmedu ekonomskih koristi.
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3.2. Operativno upravljanje dogadajima

"Operativni plan nastaje nakon odredivanja strateskih ciljeva, te on moze biti u obliku
jednokratnog plana ili stalni plan. Jedan od klju¢nih jednokratnih planova je prorac¢un koji bi
trebao predvidjeti svaku potro$nju prihoda, a moze posluziti i kao kontrolni mehanizam kad se

dogadaj odrzi i vrednuje.” (Beech i Chadwick, 2010, 325)

"Strateski plan definira dugorocne ciljeve organizacije, a ukljucuje politiCku 1 ekonomsko-
psiholosku snagu te ostale potencijale koji mogu pomo¢i osiguravanju uspjeha u buducnosti.
Operativno planiranje konkretizira i razraduje pojedina poslovna podrucja iz strategijskog
planiranja, a takticko planiranje se odnosi na pojedina funkcionalna podrucja, te obuhvaca

razdoblje do mjesec dana.” (Lajtman, 2010)

3.2.1. Marketing dogadaja

Kako bi dogadaj bio posjecen, te samim tim i uspjeSno realiziran, potrebno je planirati
marketing dogadaja. No, cilj marketinga nije samo privuci profit jer cilj marketinga ne treba
uvijek biti financijski, ve¢ je to utisak posjetitelja nakon posjeta dogadaja jer se uspjesSnost
dogadaja Cesto mjeri brojem posjetitelja. Wagen i Carlos (2008, 65) smatraju: “Marketing je
vazan jer pomaze u privlac¢enju publike, bez koje bi svako dogadanje propalo! Publika donosi
odluke o trosku i trudu uloZenom u dolazak, te ih usporeduje s koristima prisustva na dogadanju.
Razumijevanje procesa kojim publika donosi odluke nuzno je za svakoga tko se bavi

planiranjem 1 promidzbom dogadanja."

"Oni koji su mozda pod dojmom da marketing predstavlja samo drugi naziv za prodaju, trebali

bi se zamisliti nad sljede¢im Siroko postavljenim definicijama discipline marketinga:

1. Marketinska aktivnost va$ proizvod drzi pred o¢ima javnosti te odrzava i povecava udio u
trziStu posjetitelja,

2. Marketing predstavlja strategiju managementa usmjerenu ka razvoju i isporuci proizvoda,

3. Marketinsko djelovanje ima za cilju utjecati na potroSaca da kupi odredeni proizvod ili
uslugu,

4. Pozicioniranje proizvoda je osvajanje konkurentske prednosti,
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5. Segmentacija trziSta je prepoznavanje jednog ili viSe trziSnih sektora prema kojima se
uspjeSno moze usmjeriti promocija proizvoda, iako ovo moze zahtijevati razvijanje

razli¢itih poruka za svaki od identificiranih sektora.
Kako god definirali marketing, polazi$nu toc¢ku uvijek ¢ini korisnik." (Richards, 1997, 6)

"Prva znacajka marketinga usluga, koja od njega ¢ini izazov, njegova je neopipljivost. Sljedeéa
znacajka marketinga usluga je postojanje viSeg stupnja varijabilnosti pruzene usluge, kao i
reakcija na pruZenu uslugu. Uslugu 1 onoga tko je pruza karakterizira i njihova neodvojivost.
Drugim rijecima, kao organizator dogadanja ovisite o svojem osoblju, izvodacima 1 sporta§ima

i njihovoj sposobnosti da zadovolje potrebe publike.
Ukratko, tri znacajke marketinga usluga su sljedeca:

1. Neopipljivost (poput zabave, nastupa, informacija),

2. Neodvojivost (primjerice, ponaSanje osoblja prilikom pruzanja usluge posjetitelju kad su
proizvod i davatelj usluge neodvojivi),

3. Varijabilnost (poput razli¢itih usluga ili razli¢ite reakcije dvaju ili viSe klijenata na isto

iskustvo)." (Wagen i Carlos, 2008, 66)

"Besplatan publicitet za odredeno dogadanje moZe se osigurati pazljivim vodenjem kampanje
u medijima. To podrazumijeva sastavljanje i distribuciju priopéenja za javnost novinarima. (...)
Svrha priopéenja za javnost je poticanje medijskog interesa, te postizanje pozitivnog i jeftinog
publiciteta. Mnogi organizatori velikih dogadanja objavljuju priopéenja za javnost na svojim
internetskim stranicama. Ako se radi o mega dogadanjima ili regionalnim dogadanjima, obi¢no
se prije samog dogadanja odrzi predstavljanje na koje se poziva medije i zvijezde dogadanja.

Tada se dijele i priop¢enja za javnost." (Wagen i Carlos, 2008, 82 - 83)

U promidzbi dogadanja Cesto se pojmovi oglasavanje, promocija i odnosi s javnosScu

izjednacavaju te smatraju da imaju isto znacenje, a sljedeca slika donosi pojasnjenje i razlike.
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+ "Oglasavanje" je kad mladi¢ upozna
djevojku 1 kaZe joj da je on straSan
decko

* "Promocija" je kada joj mladi¢ kaze
da je draZesna.

* "Odnosi s javnoscéu" su kada se
djevojka odlucu za mladica jer je od
drugih ¢ula da je on dobar decko.

Izvor: izrada autora prema Tomic, Z. (2016.). Odnosi s javnoscu: teorija i praksa. Zagreb-

Sarajevo. Synopsis

Slika 1. Razlika pojmova oglasavanje, promocija i odnosi s javnoscu (Vupora, 2022)

3.2.2. BudzZetiranje dogadaja

"Neka dogadanja imaju vise ciljeva, no ostvarivanje profita nije jedan od njih. Primjerice, uli¢ne
parade ili glazbeni festivali za javnost su besplatni, dok troSkove snose drzavna tijela 1/ili
sponzori. Tvrtke i pojedinci ¢esto za takva dogadanja osiguravaju dobra i usluge, pa je tesko
odrediti stvarni troSak dogadanja. Medutim, vrlo je vazno da svi ostali troskovi budu odobreni
i dokumentirani. Kad je cilj dogadanja prikupljanje sredstava u dobrotvorne svrhe, treba
odrediti ciljani iznos, te je opet vrlo bitno da se i troSkovi i prikupljena sredstva pravilno
obracunaju.” (Wagen i Carlos, 2008, 92)

Prilikom budzetiranja dogadaja izraduje se marketinski plan dogadaja koji na realisti¢an nacin
procjenjuje glavne troskovne elemente dogadaja. Autor Richards (1997, 78) navodi: "Da biste
ustanovili mozete li si priustiti marketinski utrosak, morate sagledati kako troskove, tako 1
prihode koji trebaju posljedi€no rezultirati. Reduciranje potroSnje u marketingu se moze

pokazati pogreSnom metodom ustede ako se to, na izrazito negativan nacin, odrazi na prihod."

Kako bi se dogadanje realiziralo, te marketinSki plan mogao provesti potrebno je ostvariti 1
prihode dogadanja, biti konkurentan na trZiStu i isto tako 1 privuci posjetitelje koji ¢e se odluciti

"uloziti" svoj novac u navedeno.

"Kako bi se ostvarila to¢ka pokri¢a, organizator mora procijeniti broj ulaznica koji je potrebno

prodati kako bi se pokrili troskovi. Ti troskovi obuhvacaju fiksne i varijabilne troskove. Fiksni
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troSkovi, poput naknada za dozvole, osiguranja, administrativnih troskova, najma uredskog
prostora, troskova oglaSavanja i naknada izvodacima u pravilu se ne mijenja ako se broj
posjetitelja poveca. Ovi se troskovi ¢esto nazivaju rezijskim troskovima. Varijabilni troskovi
rastu s porastom publike. Ukoliko se na konferenciji sudionicima nude i hrana i pice, ti ¢e
troSkovi narasti ako se broj sudionika poveca. U trenutku kad se ukupni prihodi izjednace s
ukupnim troskovima (fiksnim i varijabilnim) dostignuta je tocka pokri¢a. Iznad nje dogadanje

je profitabilno.” (Wagen i Carlos, 2008, 98)

Turisticki proizvod, a tako 1 turisticki dogadaj, kupuje se na "nevideno" jer je proizvod kupcu
(gostu) poznat po promidzbi, poput promidzbenih materijala, video zapisa, fotografije. "U
slucaju festivala i specijalnih zbivanja, valja uzeti u obzir vrijednost zbivanja u smislu odnosa
s javnosc¢u 1s obzirom na ciljeve 1 gradanski ponos koji nosi lokalitet u kojem se zbivanje odvija.
(...) Lokalne vlasti ¢esto vide korist u pruzanju potpore zbivanjima i atrakcijama kada ocjene

da ta potpora znaci uspostavljanje ili podizanje njihovog imidza." (Richards, 1997, 104)

3.2.3. Planiranje dogadaja

"Svako poduzece koje svoje usluge prodaje na turistiCkom trZiStu mora planirati. Ono planira
npr. nabavu, proizvodne i prodajne aktivnosti, organizacijsku strukturu, financije i sve ostale
elemente poslovnog procesa. Sve planske aktivnosti u (turistickom) poduzecu mogu se spoznati
kroz tri osnovne vrste planiranja, i to: stratesko planiranje, takticko planiranje i marketinsko

planiranje." (Dul¢i¢, 2001, 348)

"Planiranje kao svjesna i kontinuirana aktivnost usmjerena na definiranje ciljeva 1 na¢ina na
koje se moze ostvariti te ciljeve, pojavljuje se u razli¢itim modalitetima. Planiraju se pojedinci,
poduzeca, organizacije i razni drugi organizacijski/drustveni sustavi." (Dul¢i¢, 2001, 343)
"Priroda organizacije dogadanja je takva da se ve¢ina vremena troSi na planiranje, a vrlo malo
na provedbu. (...) U idealnom slucaju planovi su tako pazljivo razradeni da je uloga
organizatora dogadanja svedena na nadzor ispravne implementacije procedura, Sto ¢e rezultirati

minimalnim brojem incidenata i zadovoljstvom klijenata.” (Wagen i Carlos, 2008, 138 - 139)

"Provedba ucinkovite politike 1 strategije dogadaja zahtijeva suradnju, koordinaciju i
partnerstvo medu razli¢itim dionicima, uklju¢ujuc¢i organizacijske i1 potporne odbore, tijela
javnog sektora, grupe iz zajednice i volontere. Stoga se razumijevanje i upravljanje nizom

interesa i motiva dionika smatra kriticnim aspektom razvoja portfelja dogadaja. (...) Freemanov
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model upravljanja dionicima ukljucuje faze kao Sto su evaluacija dionika, upravljanje dionicima
kako bi se postigli organizacijski ciljevi i mjerenje zadovoljstva dionika organizacijskim
ishodima. Opéenito, teorija dionika naglasava odnose izmedu dogadaja ili portfelja dogadaja i
njegovih dionika, stavljajué¢i projekt odredenog dogadaja u srediSte istrazivanja. No,
organizacija dogadaja takoder ovisi o tome kako razli¢ite skupine dionika medusobno
komuniciraju i stupaju u interakciju unutar mreze aktera. Teorija mreze dodaje novu dimenziju
teoriji dionika, uzimaju¢i u obzir slozene i dinamicke procese izmedu sudionika mreze, koji

mogu promijeniti strukturu ili inovirati mreZzu dogadaja.” (Antchak, Ziakas i Getz, 2019)

"StajaliSte o odgovornosti poslovanja sadrzano je u pristupu etickog realizma Roberta Edwarda
Freemana, koji zastupa tezu kako je odgovornost poslovanja odgovornost za sve dionike.
Dionik, kao svaka osoba, skupina ili organizacija koja ima interes od poslovanja ili je pod
utjecajem istog, namece se kao jedan od klju¢nih pojmova suvremenog koncepta druStvene

odgovornosti poslovanja." (Cutura, 2018)

3.2.4. Ljudski resursi

"Organizator dogadanja oko sebe okuplja tim koji ubrzano raste kako se priblizava datum
dogadanja. Primjerice skupina od dvanaest ljudi koja zajedno godinu dana radi na planiranju
dogadanja odjednom naraste u tim od petsto ljudi za kratko vrijeme odrzavanja dogadanja. A.
Toffler je taj fenomen nazvao 'pulsiraju¢om organizacijom' kako bi opisao organizaciju koja se
veli¢inom povecava i smanjuje.” (Wagen i Carlos, 2008, 17) Navedeno se moze objasniti kroz
primjer Olimpijskih igara, Eurosonga, Svjetskog nogometnog prvenstva i slicnih dogadanja

koja okupljaju veliki broj posjetitelja.

"Za uspjesno funkcioniranje menadzmenta, fokus se stavlja na menadzera koji upravlja
procesima i ljudima u organizaciji. Event menadZer posjeduje veliku odgovornost za donosenje
odluka prilikom same realizacije i provedbe projekata, zatim za organiziranje rada i poslovanja,
planiranje radnih zadataka, angaziranje osoblja, kontrolu samog tijeka provedbe i drugo.
Stovise, uspjesan menadzZer postiZe ciljeve na nacin da je aktivan voda koji ima viziju kako
provesti odredeni projekt, prenosi ovu viziju na svoje suradnike te ih na motiviraju¢i nacin
potice da uspjesno izvrSavaju svoje zadatke kako bi se projekt izvr§io na najbolji moguéinacin."

(Belak, 2014)
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"Svi zaposlenici na dogadanju moraju poznavati svoje duznosti i nacine kako ih trebaju izvrsiti.
Pritom mogu biti vrlo korisni planovi i popisi, dok se pokusima i igranjem uloga zaposlenici

mogu bolje upoznati sa svojim ulogama prije navale publike." (Wagen i Carlos, 2008, 186)

3.2.5. Postavljanje dogadaja

"Postavljanje dogadanja obuhvaca sve aspekte dogadanja koji omogucuju odrzavanje nastupa.
Pod nastupima u Sirem smislu podrazumijevamo zabavu: sport, paradu, ceremoniju. (...)
Organizatori moraju uzeti u obzir brojna pitanja, poput kapaciteta, rasporeda sjedenja, prilaza
u slucaju nuzde, potreba pozornice 1 odabira zaposlenika. Koncept postavljanja dogadanja vrlo
je star: gladijatorske borbe u starom Rimu odrzavale su se u spektakularno iako jezivom stilu,

dok je atmosfera svakako bila puna entuzijazma.” (Wagen i Carlos, 2008, 158)

Dogadaj, da bi privukao posjetitelje, treba organizirati oko srediSnje teme, Sto ukljucuje pitanja
uredenja, osvjetljenja, posebne efekte, zvuk i dr. Kako navode autori Wagen 1 Carlos (2008,
161) "temu dogadanja moramo podrzati u svim njenim aspektima, ukljucujuci uredenje,
osvjetljenje, zvuk 1 posebne efekte." Od gostiju se moze zatraziti da i odijevanjem podrze sam
dogadaj i na taj nacin sudjeluju u programu koji slijedi temu dogadanja. Doc¢ek Nove godine
cesto se povezuje uz Sljokice, svecane haljine, no ukoliko je tema zadana odje¢a moze biti i
suprotna "tradiciji" za dogadanje. Primjerice, u disco baru Saturnus koji se nalazi unutar Zaton
Holiday Resorta u Ninu, tema doceka nove godine 2023. bila je "Space jungle", a dress code

samo Sareno.
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ACE JUNGLE

KONGO BAND

ML DUJE STANISIC & BRESKVIGE / ZADAR

DJ NAS MARIO / SIBENIK
DJ RISBOO / pPuLA
JUNGLE SURPRISE

ULAZNICE 7" CAFFE BRANIMIR 0D 01:12.2022.
REZERVACIJA STOLOVA / OLGA 091 958 5295

Slika 2. Plakat Docek nove godine Space Jungle (https://www.facebook.com/ZatonHolidayResort)

"Uredenje obuhvaca brojna pitanja, od odabira boje do zastora, rekvizita i cvjetnih aranzmana.
Izazov je povezivanje svega toga u konzistentnu temu, pa je zato od velike pomo¢i angazirati

poduzece za najam opreme.” (Wagen i Carlos, 2008, 163-164)

Klju¢ uspjeha dogadaja je razmjeStaj prostora u kojem ¢e se dogadaj odrzavati. Prilikom
planiranja rasporeda sjedenja planira se u mjerilu: "Kada planiramo dogadanje na kojem ¢e
gosti sjediti za stolom, vazno je planirati raspored u mjerilu. Ako se ne uzmu u obzir dimenzije
stolova i stolica, kao 1 prostor koji ¢e zauzeti gosti kada sjednu, mozda nece biti dovoljno mjesta
za prolaz konobara i gostiju.” (Wagen i Carlos, 2008, 164) Zbog navedenog se izraduje crtez u

mjerilu kapaciteta dvorane i prikladnog namjestaja. (Slika 3.)
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Slika 3. Stolovi i raspored sjedenja (Wagen i Carlos, 2008)

Osvjetljenje se Cesto uskladuje sa zvukom u cilju postizanja posebnih efekata na dogadajima
kao $to su ples ili vatromet. Kao primjer navedenog moze se navesti Ultra Europe Split —
Festival elektronske glazbe. "Glazba snaZzno utjece na raspolozenje. MoZe uzbuditi ili smiriti
publiku. Osim toga, neke skladbe vrlo su emotivne. Glasno¢a mora biti na pravoj razini, te svi
u publici moraju jasno ¢uti glazbu, posebice ako se dogadanje odrzava na stadionu." (Wegen i
Carlos, 2008, 165) "Pozornica je potrebna iz viSe razloga: zbog odrzavanja nastupa,
dodjeljivanja nagrada, prezentacija i sl. (...) Najvaznije je imati na umu potrebe publike,
posebice vidljivost, koja se mora razmotriti prilikom odluc¢ivanja o veli¢ini i obliku pozornice
I razmjeStaju govornica ili ekrana." (Wagen i Carlos, 2008, 166) Kako bi pozornica bila
opremljena za potrebe dogadaja potrebno je postaviti i scenografiju koja ukljucuje potrebne

predmete s pozornice poput rekvizita, govornice, stepenica, zastora i dr.
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4. STRATESKO UPRAVLJANJE TURISTICKOM DESTINACIJOM NIN

"Pojava novih destinacija na turistickom trzistu prisiljava postojece na iznalaZzenje novih na¢ina
privlacenja turista kako bi ostale konkurentne na medunarodnome turistickom trzistu. S
obzirom na ¢injenicu da je turisticki proizvod specifi¢an u odnosu na klasi¢ne proizvode, imidz
destinacije postaje jedan od klju¢nih izvora stjecanja konkurentske prednosti, odnosno
neopipljivost turistickoga proizvoda ¢ini imidZ jedinim sredstvom koje potencijalni turist ima

u usporedivanju i odabiru potencijalne destinacije." (Madzar, Santi¢ i Ce¢ura, 2022)

4.1. Op¢i podaci o turisti¢koj destinaciji Nin

"Povijesni razvoj Nina zapocinje mnogo ranije nego Sto postaje prva prijestolnica Hrvata, no
prica o drevnom gradu usko je vezana uz povijest narodnih vladara i osnivanje srednjovjekovne
hrvatske drzave. Gradi¢ je jedno od najznacajnijih 1 najbogatijih hrvatskih arheoloskih
nalaziSta. Njegova je povijest tajanstvena poput rane povijesti Hrvata, a zbog nedostatka
povijesnih Cinjenica pricu o Ninu nadopunjuju bezbrojne narodne predaje. (...) Nin se nalazi
na prvom mjestu po zna¢aju u povijesti hrvatske crkve, a u njemu je stolovao prvi hrvatski
biskup, a tu je pronadeno najvaznije kr$¢ansko svjedoCanstvo toga vremena — Viseslavova
krstionica. Nin je tijekom srednjega vijeka bio jako krS¢ansko srediSte pa je na malenom
prostoru povijesnog otoCi¢a sagradeno 12 crkava i 3 samostana. (...) Nin se smjestio u
srediSnjem dijelu istoCne strane Jadrana, a u sjevernoj Dalmaciji, usred plitke lagune nastale od

usca rijeke Miljasi¢ jaruge koja utjece u more." (Dejanovi¢, 2009, 9)

4.2. Osvrt na povijest razvoja turizma Nina

"Grad Nin smjeSten je u sjeverozapadnom dijelu Zadarske Zupanije. Rije¢ je o specifi¢nom
podrucju koje obiljezava plitka i pjeskovita obala, kanali, lagune i klifovi te plodna zemlja
Ravnih kotara. Gradu Ninu administrativno pripadaju naselja: Nin i Zaton koji se nalaze na
obali, te Grbe, Ninski Stanovi, Zerava i Poljica Brig u zaledu. Starogradska jezgra samog grada

Nina smjesStena je na malom otoc¢i¢u u plitkoj laguni.” (Institut za turizam, 2013, 6)

"Nakon zavrsetka Drugoga svjetskog rata, iako ondasnja politika nije poticala procese napretka
Nina, zapoceo je ipak kakav-takav polagani gospodarski razvoj. Gospodarski rast, uslijed

modernizacije drustva, nije mogao u potpunosti zaobi¢i Nin pa su sredinom 20. stoljeca
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izgradene solana i ciglana, nedugo nakon toga izdvojeni pogon tvornice '‘Bagat' u Ninu i zatim
MrijestiliSte Nin, izdvojeni pogon poduzeca 'Cenmar' Zadar. I turizam se poceo razvijati, iako
u skromnim okvirima. Pedesetih godina zapocela je terapija i lijecenje bolesnika, s ukljuc¢enim
planovima izgradnje buduceg ljecilista na nalazistu ljekovitog blata u organizaciji Opce bolnice
Zadar te su izgradena radniCka odmaraliSta. Nadalje je osamdesetih godina, iako se
komunisti¢ka vlast zalagala za izgradnju Zeljezare, na planiranom prostoru ninskog teritorija
izgradeno moderno Turisticko naselje 'Zaton'. Tako je na kraju promatranog stolje¢a zapoceo
proces jacanja turisticke ponude. S obzirom na prirodne potencijale, ipak se moze zakljuciti da
se ninski kraj u turistiCkom smislu puno slabije razvijao u odnosu na ostala mjesta u zadarskoj

regiji." (Dejanovi¢ i Brali¢, 2015)

"Presudni utjecaj na turisti¢ki razvoj Nina dogodio se 1983. god. kad je na prostorima Nina i
Zatona izgradeno moderno turisticko naselje danas europski poznat Zaton Holiday Resort
poduzeca Turistohotel Zadar. Taj je turisticki kompleks s modernim apartmanima i najljep§im
autokampom u Hrvatskoj snazno utjecao na razvoj ugostiteljske 1 smjestajne ponude u ¢itavom

kraju." (Dejanovi¢, 2009, 104)
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Slika 4. Zaton Holiday Resort 80-ih godina proslog stoljeca (https://www.facebook.com/ZatonHolidayResort)

"Posebno vazna gospodarska djelatnost u prostoru Nina je turizam, naro¢ito nakon izgradnje
turistickog naselja 'Zaton' u vlasnis$tvu "Turisthotela' iz Zadra. Turisticki promet biljeZi se preko
turistickih druStava osnovanih u Ninu, Privlaci, Vrsima, Viru i Zatonu. Maksimum posjetitelja
zabiljeZen je 1987. godine kada je ostvaren i najveci broj noc¢enja te znacajna financijska dobit.
S 1,04 milijuna nocenja, tj. 32,5% ostvarenih u tadasnjoj opéini Zadar, ninski kraj zauzimao je
istaknuto mjesto. Nakon izgradnje TN 'Zaton' povecava se znatno udio stranih turista u ukupnoj
masi krecuci se posljednjih godina izmedu 40 i 50%, a 1989. iznosio je oko 70%, ¢ime je znatno

povecana ukupna dobit." (Magas, 1995, 135-136)
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Prilog 21. Kretanje turistickih nocenja ninskog kraja 1970.-1989., a) ulfupjn C"jfg.
b) udio ninskog kraja u bivéoj opéini Zadar, c) s:‘!rar;a ngC‘en/a& ) u
ninskog prostora u nocenjima stranaca u tadasnjoj opéini Zadar

Slika 5. Kretanje turistickih nocenja ninskog kraja 1970.-1989, (Magas, 1995)

"Brojke pokazuju da je ninski kraj u tadasnjoj op¢ini Zadar znatno popravio svoj udio u
turistickom prometu i prihodima. Dok je npr. u razdoblju 1970.-1979. postupno rastao s 0,8%
turisti€kih no¢enja 1970. godine na 15,5% 1979., sljedece tri godine udjeli su opet nizi, 5,5%
1980. do 10,3% 1982., a zatim naglo rastu na 17,3% 1983. 1 29,4% 1984. zadrZavajuéi se na
oko 30% do sezone 1990. godine kada zapocinje raspad bivSe Jugoslavije s teroristickim

ispadima $to je bitno smanjilo turisticku djelatnost u sezonama od 1991. do 1994." (Magas,

1995, 136)
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Slika 7. Zaton Holiday Resort 2023 (https.//www.facebook.com/ZatonHolidayResort)
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"Za turisti¢ki razvoj Nina znacajna je 1969. kada je slavljena manifestacija Mare Nostrum, a
povodom 900. obljetnice izdanja istoimene povelje kralja Petra KreSimira IV. Tom prigodom
je uredena osnovna infrastruktura: asfaltirana je prometnica od Zadra do Nina, izgraden je
vodovod, objekti ljetne ambulante na Kraljic¢inoj plazi te je zapocela organizirana terapija

ljekovitim blatom.” (Dejanovi¢, 2009, 103)

Autor Jadresi¢ (1985, 114) kao potencijal turizma u Ninu navodi: "Ninski turizam treba se
zasnivati s jedne strane na kvaliteti tamo$njih povijesnih spomenika, a s druge strane pak na

bazi koriStenja ninskog peloida (zdravstveni i s njime povezane vrste turizma)."

Kao jedan od poteza razvoja turizma ninskog kraja takoder autor Jadresi¢ (1985, 152) istice:
"Jedan od vaznih cestovnih poteza koje je trebalo rekonstruirati, bio je uz ostalo: Zadar — Nin

— Privlaka — Vir, s time da je izgraden most kopno-otok Vir."

Turizam Nina JadreSi¢ opisuje sljede¢im rije¢ima: "Nin, inafe, ima nekoliko gostionica i
razvijenu kuénu radinost. Posebno valja napomenuti ljekovito blato i moguc¢nost boravka u
organizaciji Medicinskog centra u Zadru. Smatra se lje€iliStem reumatskih oboljenja i nekih
drugih bolesti. O¢ekuje se izgradnja suvremenog turisticko-zdravstvenog centra. Mjesto ima
postu, ambulantu, ljekarnu, prodavaonice, mesnicu, i sli¢no, a i kratka razdaljina od Zadra ¢ini

ga privlacnim 1 izrazito turistickim." (Jadresi¢, 1985, 328)
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Slika 8. Stara razglednica Nin iz 1978. (Osobna arhiva autorice)
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Slika 9. Razglednica Nin iz 2023. (Osobna arhiva autorice)

"U prvom desetljecu 21. st., mnoga jadranska odredista bila su prepoznatljiva. Drevni grad Nin
s kraljevskim nasljedem, pjes¢anim plaZzama, ljekovitim blatom i solanom nije imao jasno
izgraden turisticki imidz ni u Hrvatskoj ni u inozemstvu. Promidzba je bila pokrenuta jako
kasno tek kroz projekt Nin najstariji hrvatski kraljevski grad u 1998. godini. Tada je tiskan prvi
turisti¢ki prospekt." (Dejanovi¢, 2018, 303)

4.3. Statisticki podaci o turistickom prometu destinacije Nin

Prema podacima Turisti¢cke zajednice Grada Nina iz dokumenta /zvjesce o izvrSenju programa
rada u razdoblju 1. sijecnja do 31. prosinca 2023. godine iz velja¢e 2024. na dan 31. 12. 2023.
evidentirano je ukupno 430 registriranih iznajmljivaca, ¢iji smjestajni kapaciteti broje 3.906
kreveta od Cega 23 tvrtke i obrta, te 407 iznajmljivaca u privatnom smjestaju na podrucju koje

administrativno pokriva TZG Nina.

"U kvaliteti 1 turistickoj ponudi predvodi apartmanski smjestaj unutar "Zaton Holiday Resort"
koji razvija obiteljski turizam na ponos Grada Nina i Zadarske zupanije. Zahvaljujuci izvrsnoj

ponudi Kampa "Zaton" u Ninu koji je ujedno najnagradivaniji kamp u Hrvatskoj 1 gdje se
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redovito ostvaruje najveci broj noc¢enja na podrucju Grada Nina, destinacija se svrstala u red
poznate kamping destinacije u Hrvatskoj. Poslovni subjekt ZHR i Kamp Zaton teritorijalno su
smjesteni u mjestima Nin i Zaton i stoga se prema postignutom dogovoru turisti¢ki promet dijeli
po pola s pripadaju¢im mjestima. Na podru¢ju Nina posluju jo§ jedan obiteljski kamp te jedno

kampiraliSte Obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva u Grbama." (www.nin.hr)

Tablica 1. Prikaz broja noéenja na podrucju Grada Nina u razdoblju 2020. — 2023. godine

NOCENJA DOLASCI
Posjetitelji | Doma¢i |  Strani Ukupno Domaci Strani Ukupno
2020. 144.408 | 515.286 659.694 11.125 61.462 72.587
2021. 139.929 | 873.653 | 1.013.582 15.046 109.031 124.077
2022. 137.654 | 1.145.151 | 1.282.805 14.700 145.035 159.735
2023. 141.069 | 1.153.240 | 1.294.309 15.480 149.622 165.102

Izvor: lzrada autorice

Promatrano prema zemljama porijekla i ostvarenim noc¢enjima najvise turista je iz: Njemacke
26%, Poljske 13%, Hrvatske 11%, Austrije 7%, Slovacke 6%, Nizozemske 6%, Ceske 6%,
Madarske 5%, Slovenije 4%, Ujedinjenog Kraljevstva 3% 1dr.

"(...) Na podruéju Grada Nina posluju dvije turisti¢ke zajednice, jedna gradske razine Turisticka
zajednica Grada Nina (TZG Nina) i druga mjesne razine Turisticka zajednica mjesta Zaton
(TZM Zaton) koje turisticki promet vode na slijede¢i nac¢in: TZG Nina za mjesta Nin, Grbe,
Ninski Stanovi, Poljica Brig i Zerava i TZM Zaton za mjesto Zaton. Kako je Kamp Zaton i
apartmani Zaton Holiday Resorta sa sjediStem u Gradu Ninu, a u vlasniStvu poduzeca
Turisthotel d.d. Zadar izgraden na prostoru dvaju mjesta Nina i Zatona, koja se nalaze u
administrativnim granicama Grada Nina, prema postignutom dogovoru i potpisanoj
promemoriji turisticki promet 1 smjestajni kapaciteti u tom najve¢em gospodarskom subjektu
Grada Nina evidentiraju se po pola izmedu Turisticke zajednice Grada Nina 1 Turisticke

zajednice mjesta Zaton." (www.nin.hr)
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4.4. Analiza strateSkih dokumenata o razvoju turizma u Ninu

Turisticka zajednica Grada Nina potpisala je s Institutom za turizam u ozujku 2013. godine

ugovor za izradu Strategije dugorocnog turistickog razvoja grada Nina. Dokument predstavlja

strateski plan za u¢inkovito upravljanje turizmom u Ninu, a izraden je za razdoblje od deset

godina. Narucitelj strategije je Turisticka zajednica Grada Nina, a odnosi se na razdoblje 2013.

—2013. godine.

Navedeni dokument prepoznaje "5 osnovnih turisti¢kih proizvoda za podrué¢je Grada Nina koje

je potrebno dalje razvijati:

1.

Sunce i more — osnovu ¢ine vrlo atraktivne duge pjesc¢ane plaze, koje se Cesto proglasavaju
najljepsim plazama u Hrvatskoj (neke od njih su Kralji¢ina plaza, Zdrijac, Prodorica, Zaton
Holiday Resort sa plavom zastavom 1 Bilotinjak. Kralji¢ina plaza, 3 km duga pjeS¢ana plaza
u Ninskoj laguni, s jednim od najljepSih pogleda na Velebit, pogodna je za miran odmor
posebno za obitelji s malom djecom. Ninska laguna obiluje povoljnim vjetrovima idealnim
za surfanje.

Kulturni turizam — osnova je cijela povijesna cjelina Nina, smjestena na otoku, kao i stare
jezgre naselja u okruZenju (Ninski Stanovi, Grbe, Klanice, Zaton, Zerava), pokretni
spomenici (Riznica zupne crkve, Muzej ninskih starina, krstionica kneza Viseslava, kip
Bogorodice s Djetetom), arheoloska nalazista, spomenici, sakralne gradevine, a posebice
crkva sv. Nikole i crkva sv. Kriza.

Zdravstveni turizam — osnovu ¢ini ljekovito blato kao najvecée nalaziste peloida u priobalnoj
Hrvatskoj. Planirana je izgradnja modernog rekreacijsko-turistickog centra, a $to bi
pridonijelo stvaranju prepoznatljivosti Nina i kao destinacije za zdravstveni turizam.
Rekreacija i sport — temelji se na djelomi¢no formiranim pjesacko-biciklistickim stazama,
kitesurfing i windsurfing ponudi, jahanju po travnatom i mekanom terenu, kroz vodu i
pjescane plaze.

Industrijski turizam - atrakcijsku osnovu ¢ini Solana Nin koja proizvodi sol na tradicionalan
nacin koriste¢i energiju sunca i vjetra, sa suvenirnicom s elementima muzejske prezentacije.
Takoder se organiziraju i edukativni obilasci solane. Tu se nalazi 1 oaza velikog broja ptica
sa dvije zanimljive vrste gnjezdarica koje su rijetke i ugroZene te ¢ija je brojnost u Hrvatskoj
i Europi u opadanju: endemicna vlastelica i morski kulik. Potencijal za razvoj industrijskog
turizma predstavlja i Agrokompleks 'Vigens' gdje bi se turisti mogli upoznati s eko

proizvodnjom. Potencijal predstavlja i Ciglana koja je trenutno izvan funkcije, no moze se

27



iskoristiti na razli¢ite nacine u sklopu ponude industrijske bastine." (Strategija razvoja

Grada Nina 2016 - 2020, 27, 28, 2015)

Strategija razvoja Grada Nina klju¢ni je strateski dokument kojim se definira smjer ukupnog
gospodarskog i drustvenog razvoja na administrativnom podrucju Grada Nina u razdoblju od

2014. do 2020. godine.

"Podrucje Grada Nina moderno je turisticko i kulturno odrediste koje turisti posje¢uju zbog
izuzetno ocuvane prirodne baStine 1 Cistog okoliSa, bogate kulturne bastine 1 zbog
najmodernijeg turistickog naselja s apartmanima 1 autokampom, Zaton Holiday Resorta,
prilagodenog potrebama najzahtjevnijeg gosta danaSnjice, koji u apartmanskom 1 kamp
smjestaju sam ostvaruje gotovo 70% od ukupnog broja nocenja turista na prostoru Grada Nina
(podaci za 2015. godinu). Ujedno je ovo najnagradivaniji hrvatski kamp i jedan od najboljih u
Europi”. (Strategija razvoja Grada Nina 2016 - 2020)

"Atrakcijska osnova za daljnji razvoj kulturnog turizma Nina je izuzetno bogata. Cini je
ponajprije cijela povijesna cjelina Nina, smjestena na ravnom otoku ovalnog oblika, kao i stare
jezgre naselja u okruzenju (Ninski Stanovi, Grbe, Klanice, Zaton, Zerava), pokretni spomenici
(Riznica Zupne crkve, Muzej ninskih starina, krstionica kneza Viseslava, kip Bogorodice s
Djetetom), arheoloska nalazista, spomenici, sakralne gradevine, a posebice crkva sv. Nikole i
crkva sv. Kriza.

Razvoj proizvoda:

1. Nastavak suradnje s relevantnim institucijama za razvoj turizma bastine
2. Unapredenje sustava edukacije 1 tematske interpretacije

3. lIzrada vodi¢a za samostalni obilazak

4. Obuceni turisticki vodici

5. Ozivljena povijest — tematska kulturna dogadanja

6. Edukacija lokalnog stanovniStva o vrijednosti kulturne bastine, uredenju i1 urbanoj

opremljenosti
7. Poticanje lokalnih agencija za proizvod kulturnog turizma (tematski itinereri)
8. Daljnji rad na promociji kulturne bastine (studijska tematska putovanja za specijalizirane

novinare i medije)." (Strategija dugoroc¢nog turistickog razvoja grada Nina)
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"Grad Nin i podrucje koje ga okruzuje svoj brend treba graditi na nekoliko klju¢nih
specifi¢nosti koje ga mogu izdvojiti od mjesta koja ga okruzuju i na kojima moze u budué¢nosti
graditi prepoznatljivost. Vizija ukazuje na potrebu povezivanja kulture i stavljanja kulturnih
sadrzaja u jedinstveno prirodno okruzenje pa kao takva moze posluziti u formiranju brenda

Nina." (Strategija dugoro¢nog turistickog razvoja grada Nina, 2013, 39)

Kraljeushigrad
Solana

Monifestacije

Hultura asse

Gostronomijo

w05 POvijest

Spomenici 757
Zlatoisrebro

Loguna Bronimir Suriz

Gostoljubivost

&WMWWOZG/JGSOH

Prirodo Jrbhanos
GrgurNinshi

Slika 10. Sto najbolje predstavlja Nin (Strategija dugorocnog turistickog razvoja grada Nina, 2013.)

"Vizija grada Nina polazi od primarne potrebe osiguranja odrzivog razvoja lokalne zajednice,
nastavljanjem tradicije i ¢uvanja kulturno-povijesnih vrijednosti te potrebe oblikovanja
turistiCcke ponude grada koja ¢e posjetiteljima pruziti izniman turisticki dozivljaj boravka u
destinaciji raznolikih atraktivnosti. Izrazena u jednoj recenici, vizija glasi: 'Od rimskog foruma
do starohrvatskih starina, pjesc¢anih plaza, ljekovitog blata 1 toplog mora, Nin nudi dozivljaj
‘kraljevskog odmora uz more’; nudi jedinstvenu povijesnu pozornicu za kreiranje posebnih

turisti¢kih dozivljaja tijekom cijele godine'.
Nina, 2013, 37)

(Strategija dugoro¢nog turistiCkog razvoja grada

U prilogu 1. ovog diplomskog rada nalazi se Popis nagrada turisticke destinacije Nin 2006. -

2022.
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4.5. Turistika destinacija Nin kao destinacija izvrsnosti i projekt EDEN

"Projekt EDEN European Destinations of Excellence pokrenut je 2006. od strane Europske
komisije u cilju stvaranja europske mreze najljepSih destinacija odrzivog turizma, ali i
promoviranja netradicionalnih i turisticki manje razvijenih odrediSta ¢lanica Europske unije i
drzavama kandidatkinjama. Glavni cilj inicijative je promicanje modela odrzivog razvoja
turizma, u sklopu programa COSME." (https://www.htz.hr/hr-HR/projekti-i-potpore/europske-

destinacije-izvrsnosti-eden)

"Europska komisija provela je 2006. pilot - projekt pod nazivom EDEN (European Destinations
of Excellence) ¢iji je cilj promicanje modela odrzivog razvoja turizma u zemljama Europske
unije. Kljuéna znacajka izabranih destinacija njihova je predanost drustvenoj, kulturnoj i

okolisnoj odrzivosti." (Komes, Tankovi¢ i Kletecki, 2018)

"Nacionalne EDEN destinacije biraju se na temelju natjeaja koji raspisuje i koordinira
Europska komisija, svake druge godine na novu temu koja se odnosi na specificne oblike
turizma, a uz pobjedni¢ku destinaciju biraju se i Cetiri destinacije finalista. Prilika je to za
promociju skrivenih turistickih oaza na sluzbenim stranicama Europske komisije i Hrvatske
turistiCke zajednice, kao primjera dobre prakse i novih odredista za senzibilizirane suvremene
turiste i putnike. Blistava, skrivena mjesta Europe daleko od tokova masovnog turizma potrebno
je otkriti svijetu, odSkrinuti njihova vrata iza kojih su Cuvane legende, tradicija 1 bastina,
nedirnuta ljepota i ravnoteza ljudi i prirode u kojoj Zive i stvaraju.” (https://www.htz.hr/hr-

HR/projekti-i-potpore/europske-destinacije-izvrsnosti-eden)

"Tema natjecaja 2009./2010. godine bila je Turizam uz vode, a destinacije su bile nagradene
kao 'EDEN destinacije za ponudu odrzivog vodenog turizma.' Tema izvrsnosti Turizam uz vode
znacila je potragu za onim turisti¢kim obalnim, jezerskim i rije¢nim odredistima koja promicu
inovativne pristupe u svojoj ponudi vodenog turizma te na taj nacin da razvijaju kvalitetniji
okolis. Hrvatski pobjednik je povijesni grad Nin u Zadarskoj Zupaniji, koji ima dobro uhodane
putove i prirodne pjeS€ane plaZe, a izvan sezone savrSena mjesta za dugacke Setnje u prirodnom
okruzenju. Ninska sveukupna turisti¢ka ponuda temeljena je na ocuvanosti kulturne, povijesne,
gastronomske 1 prirodne baStine te zastiti bioloSke raznolikosti uz obalu. Pjes¢ane plaze u
idili¢noj plitkoj laguni bogate ljekovitim blatom — peloidom pogodne su za lije¢enje reume,
neplodnosti 1 nekih akutnih i kroni¢nih bolesti. Nagrade nacionalnim pobjednicima bile su
dodijeljene 27. rujna 2010. u Bruxellesu, povodom Europskog dana turizma i od tada se

uzastopno dodjeljuju na istom mjestu, u isto vrijeme." (Komes, Tankovi¢ i Kletecki, 2018)
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Slika 11. Nin, EDEN nagrada (Osobna arhiva autorice)

"Nin nije samo inspirirao romantic¢are i pjesnike, nego i astronome pa jedan od asteroida nosi
ime Aenona, po starom imenu grada. Rijetka flora i fauna, ljekovito blato, ninska sol i ukusna
delicija ninski Sokol, dodatni su razlozi zbog ¢ega Nin svakako treba posjetiti. Njegov Zivot uz
vodu 1 na vodi, bogata turisticka ponuda, sadrzaji, manifestacije, kulturno 1 prirodno naslijede
donijeli su mu titulu Europske destinacije izvrsnosti 2009./2010. na temu 'Turizam uz vode'. "

(https://croatia.hr/hr-hr/specijalni-projekti/eden/grad-nin)
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Mobilna aplikacija Explore Croatia
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Grad Nin
©Nin

Fuzine Ilok
Gorski kotar llok

Slika 12. EDEN destinacije (https://croatia.hr/hr-hr/specijalni-projekti/eden)

"EDEN pobjednik, osim dodjele priznanja u svojoj zemlji, pozvan je i na sveanost pocasnog
proglasenja u Bruxellesu. Pobjednik potpisuje ,.Bruxellesku deklaraciju”, dobiva pravo
koristenja loga EDEN-a i ulazi na popis preporu¢enih EDEN destinacija na turisti¢koj karti
Europe. Turisti, posebno iz skandinavskih te dalekoisto¢nih, azijskih zemalja 1 SAD-a,
informiraju se na web stranicama EDEN-a i planiraju svoja putovanja putem mreze EDEN
destinacija. Odlukom Europske komisije i finalisti su evidentirani u EDEN destinacije, jer su
ve¢ izborom u finale pokazali izuzetnu kvalitetu. Svaka EDEN destinacija Europskoj komisiji
godiSnje placa simboli¢an iznos od 400 eura za Clanstvo u EDEN organizaciji." (Komes,

Tankovi¢ i Kletecki, 2018)

Osim navedene nagrade, Nin je takoder dobio 1 nagradu za promidZbu EDEN znaka. Razlog
tome su jumbo plakati EDEN-a s fotografijama ninske prirode koji se nalaze na ulicama, pa i
autobusne ¢ekaonice na kojima se nalaze motivi Kralji¢ine plaze, Solane, Vlastelice, bogatstvo

biljaka moc¢varnih stanista 1 dr.
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Slika 13. Nin, nagrada za inovaciju (Arhiva TZ Grada Nina)

Izvorni ¢lanovi EDEN mreze, a to je 30 pobjednickih destinacija iz prva dva izdanja natjecanja
EDEN-a 2008. su potpisali Deklaraciju 0 europskoj mrezi destinacija izvrsnosti za odrZivi
turizam. Potpisivanjem deklaracije ¢lanice su se sluzbeno obvezale na medusobnu suradnju i

jamcenje stalne razmjene informacija i znanja o odrzivom razvoju turizma.

Prilog 5. ovog diplomskog rada je Sluzbena povelja EDEN-a.
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5. STRATESKO UPRAVLJANJE DOGAPAJIMA U TURISTICKOJ
DESTINACIJI NIN

"Za upravljanje razvojem pojedinih poduzeca, gospodarskim granama i sektorima ili
nacionalnim gospodarstvom u cjelini, ¢esto se izraduju posebni programi, razvojna rjesen;ja,

koja se nazivaju strategija.” (Duli¢, 2001, 265)

"Nin je poznat i po manifestacijama: Projekt Nin najstariji hrvatski kraljevski grad, Predstava
Hrvatska kruna, Ninska Sokolijada, Biciklijada "Od Branimira do Branimira", Projekt putevima
Petra Zorani¢a Ninjanina, a pokrenute su nove manifestacije Dani soli u kraljevskom Ninu,
Festival sunca 1 svijetlosti u crkvi sv. Kriza 1 dr. Kulturno 1 sportsko ljeto bogato je nastupima
klapa, kazalisnim predstavama, likovnim kolonijama, izlozbama, kreativnim radionicama i sl.
Uz to, svake godine se tradicionalno obiljezava Blagdan Gospe od Zeceva te je Nin tako postao
znacajno marijansko svetiste u kojem se svake godine u svibnju okuplja velik broj vjernika.
Cudotvorno ukazanje Gospe od Zeéeva obiljezava se tri puta tijekom godine: 5. svibnja, prvog
ponedjeljka prije Blagdana Uzasas¢a 1 5. kolovoza. Takoder se uz ovu manifestaciju veze 1
tradicionalno hodocas¢e na Gospin otoCi¢. Osim toga, 24. i 25. kolovoza slave se Dani
zaStitnika grada Nina sv. Marcele i sv. Anselma gdje se okupljaju vjernici, ali takoder i veliki
broj turista.” (Strategija razvoja Grada Nina 2014 - 2020)

5.1. Portfolio dogadanja u turistickoj destinaciji Nin

Na trziStu je sve viSe prisutan trend organizacije raznih manifestacija, razli¢itih tema i ciljeva,
a za svaku je potrebno utvrditi potencijal. Kako navodi autor Oklobdzija (2015, 93), "'s obzirom
na rastuci trend manifestacija, sve vise destinacija pokusava procijeniti potencijal manifestacija
u provedbi razli¢itih gospodarskih 1 turistickih ciljeva, a kako bi ih postigli, potreban im je
portfolio model. Portfolio model je sli¢an nac¢inu na koji poduzece strateski ocjenjuje, te razvija

svoju liniju usluga i proizvoda.”

Autor Getz (2008, 407) definira portfolio model kao niz manifestacija koje destinacija
organizira, svaku sa svojim vrijednostima, trosSkovima, trziSnim udjelom i profitabilnosti. Getz
istice kako je potrebno da destinacija definira ciljeve manifestacija te kako ¢e mjeriti njthovu

vrijednost. Bitno je istaknuti i kljuénu ulogu portfolio pristupa u privlacenju novih turista.

"Svaka vrsta manifestacija trebala bi pomo¢i u postizanju razliCitih ciljeva razvoja

manifestacijskog turizma. Prema tome, svaka bi destinacija trebala razviti svoj portfolio model
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prema vrsti, sezoni i atraktivnosti za turisti¢ko trziste te na taj nacin postici specifine turisticke
vrijednosti. Sve manifestacije u destinaciji mogu biti definirane prema dva kriterija: potraznji,
koja se mjeri brojem turista koje privlaci, i vrijednosti koja se mjeri u susretu s drugim
turistickim svrhama, kao S§to su pozornost medija, poboljsanje slike, razvoj i odrzivost."

(Oklobdzija, 2015, 91)

U sluzbenom dokumentu Turisticke zajednice Grada Nina pod nazivom Program rada s
financijskim planom za 2024. godinu koji je izglasan na sjednici Skupstine Turisticke zajednice

Grada Nina u ozujku 2024. planirana su sljede¢a dogadanja:

Tablica 2. Prikaz planiranih dogadanja za 2024. godinu

Redni Naziv manifestacije Planirani iznos-EUR

broj

1. Ninska Sokolijada 20.000,00

2 Festival Sunca i svjetlosti 5.000,00

3. Festival sunCev pozdrav jeseni 2.000,00

4 Romanti¢na no¢ u najromantic¢nijoj destinaciji Europe — 12.000,00
Ninu

5. Festival pijeska - ¢arolija koja nastaje i nestaje 5.000,00

6. Kulturno zabavna dogadanja: vecer folklora, zabavni 5.000,00
koncerti, animacijski program, kreativne radionice, i dr.

7. Ekoloske manifestacije (Birdwatching I dr.) 1.000,00

8. Kostimirano vodenje 1.000,00

Izvor: Izrada autorice, izvor podataka Turisticka zajednica Grada Nina

5.2. Financiranje i budzZetiranje dogadanja

U ovom poglavlju slijedi pregled financiranja manifestacija Ninske Sokolijade, Festivala Sunca
i svjetlosti, Romanti¢ne no¢i u najromanti¢nijoj destinaciji Europe - Ninu i Festivala pijeska -
¢arolije koja nastaje i nestaje. Analizira se razdoblje od 2019. — 2023. godine.

Izvor podataka je Plan i program rada s financijskim planom Turisti¢ke zajednice Grada Nina

za svaku promatranu godinu.
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Zakon o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20) definira da

turisticka zajednica ostvaruje prihod od:

1. Turisticka pristojba, sukladno posebnom propisu koji ureduje turisticku pristojbu,

2. Clanarina, sukladno posebnom propisu koji ureduje ¢lanarine u turistickim zajednicama s

posebnim zakonom,

3. Prihodi od obavljanja gospodarskih djelatnosti iz ¢lanka 10. stavka 3. ovoga Zakona.

Takoder turisticka zajednica po navedenom Zakonu moZe ostvarivati i prihode iz :

1. Proracuna jedinica lokalne i podrucne (regionalne) samouprave te drzavnog proracuna,

2. Dragovoljnih priloga i darova,

3. Imovine u vlasnistvu,

4. Fondova Europske unije i drugi fondova. (zakon.hr)

Tablica 3. Izvori financiranja odabranih manifestacija Turisticke zajednice Grada Nina za

razdoblje 2019. — 2023.

NINSKA SOKOLIJADA

Institucija 2019. 2020. 2021. 2022, 2023.
(kn) (kn) (kn) (kn) (Eur)

TZ Grada Nina | 87.388,66 12.117,16 60.674,89 162.598,93 15.223,75

(ukupni trosak)

Zadarska 10.000,00 0,00 10.000,00 5.000,00 1.500,00

Zupanija

(potpora)

TZ Zadarske 0,00 0,00 10.000,00 10.000,00 1.300,00

Zupanije

(potpora)

FESTIVAL SUNCA | SVJETLOSTI

Institucija 2019. 2020. 2021. 2022, 2023.

TZ Grada Nina | 75.488,62 0,00 29.505,56 84.963,09 4.790,29

(ukupni trosak)

36




Zadarska 3.000,00 0,00 5.000,00 0,00 700,00
Zupanija

(potpora)

TZ Zadarske 0,00 0,00 5.000,00 5.000,00 0,00
Zupanije

(potpora)

ROMANTICNA NOC U NAJROMANTICNIJOJ DESTINACIJI EUROPE — NINU
Institucija 2019. 2020. 2021. 2022. 2023.
TZ Grada Nina | 75.488,62 15.523,26 29.505,56 84.963,09 8.665,33
(ukupni troSak)

Zadarska 3.000,00 0,00 5.000,00 0,00 0,00
Zupanija

(potpora)

TZ Zadarske 0,00 10.000,00 5.000,00 5.000,00 0,00
Zupanije

(potpora)

FESTIVAL PIJESKA — CAROLIJA KOJA NASTAJE I NESTAJE

Institucija 20109. 2020. 2021. 2022. 2023.
TZ Grada Nina | 36.586,15 4.479,91 2.647,58 21.080,36 2.447,10
(ukupni trosak)

Zadarska 0,00 0,00 0,00 0,00
Zupanija

(potpora)

TZ Zadarske 0,00 9.000,00 0,00 5.000,00 0,00
Zupanije

(potpora)

Izvor: Izrada autorice prema poslovnoj dokumentaciji TZG Nina
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5.3. Studije slu¢aja — prikaz odabranih dogadaja u turistickoj destinaciji
Nin

U poglavlju Studije slucaja prikazat ¢e se sljedeca dogadanja u turistickoj destinaciji Nin: Nin
— najstariji hrvatski grad, Ninska Sokolijada, Festival Sunca i svjetlosti, Romanti¢na no¢ u
najromanti¢nijoj destinaciji Europe — Ninu i Festival pijeska. Navedene manifestacije odabrane
su kao studije slucaja jer su najposjecenije manifestacije u Gradu Ninu, te primjeri dobre prakse

s obzirom na nagrade struke.

5.3.1. Nin — najstariji hrvatski kraljevski grad

"Povodom organiziranja Projekta »NIN — najstariji hrvatski kraljevski grad« godine 1997. bio
je upravno novi/stari status grada koji je Ninu dodijeljen, odnosno ponovno vraéen, no prije
svega, dakako, njegova vaznost za sveukupnu povijest". (Dejanovié¢, 2023, 640) U listopadu
1997. Tihomil Mastrovi¢, hrvatski knjizevni povjesnicar i teatrolog i Antun Abramovic,
povjesnicar poslali su Gradu Ninu inicijativno pismo povezano za projekt »NIN — najstariji
hrvatski kraljevski grad«. "Da bi Nin procvao kao grad — simbol hrvatske drzave u njega se
mora vratiti cjelokupni hrvatski narod, on mora postati mjesto trajnog hodocasc¢a svih Hrvata.
Stoga je potrebno osmisliti i provesti nacionalno — kulturni i vjerski program koji ¢e taj simbol

uiniti trajnim."*

Projekt je zamisljen kao kulturno, obrazovna, znanstvena te glazbena manifestacija koja istice
znaCaj Nina u povijesti Hrvatske. "Ostvarenje Projekta znacilo je i znatno turistiCko
ozivljavanje grada Nina koji je ponudio novi turisti¢ki sadrzaj s ciljem da se tradicionalna
turisticka ponuda ispuni kulturnim sadrzajem, i to ne bilo kakvim, ve¢ onim najvise kakvoce.
(...) Od najvece je vaznosti Sto su ovaj Projekt, kao pocetak jedne posve nove vizije Nina,
najstarijeg hrvatskog kraljevskog grada, podrzale najviSe institucije drzave Hrvatske, pocevsi
od Predsjednika Republike i Hrvatskog sabora do Zadarske Zupanije, ali i druge hrvatske
zupanije 1 gradovi, prije svega glavni grad Zagreb, kao i Hrvati u iseljeniStvu, jer je cilj bio
promicati Nin kao mjesto trajnog hodocas¢a cijele Hrvatske i svih Hrvata." (Dejanovi¢, 2023,

642)

! Tihomil Mastrovi¢, Antun Abramovi¢, Inicijativno pismo pokretanje Projekta »NIN — najstariji hrvatski
kraljevski grad«, Nin, Arhiva Turisti¢ke zajednice grada Nina, Registrator 1., 1997.
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"Gradsko poglavarstvo nastavilo je suradnju s gradanima Nina oko uredenja grada prigodom
odrzavanja planiranih manifestacija: uredenje okuénica, fasada, ukrasavanje dvorista, prozora,
balkona, CiS¢enje i uredenje svih javnih povrSina, osobito onih oko spomenika kulture itd.
Osnovala se radna grupa za planiranje i dogovaranje svih oblika sudjelovanja Ninjana u
planiranim manifestacijama: prikupljala se i izradivala stara narodna nosnja, predstavljali su se

stari obrti, pripremala su se tradicionalna narodna jela i dr." (Dejanovi¢, 2023, 645)

REPUBLIKA HRVATSKA
ZUPANIJA ZADARSKA

GRAD NIN

ORGANIZACUSKI ODBOR PROJEKTA
NIN - NAJSTARII HRVATSKI KRALJEVSKI GRAD

23232 Nin, tel/fax: 265-089

Postovani,

Osobito nam je zadovoljstvo obavijestiti Vas o svetanostima §to se ove godine
pripremaju u Ninu povodom Dana grada.

Naime, od 30. svibnja do 7. lipnja u Ninu ¢e se, pod yisqkim Bokrowleljs“_’:"!
predsjednika Republike Hrvatske dr. Franje Tudmana, odvijati niz vamih klﬂtm\!,"SK;
duhovnih sve&anosti u okviru projekta "NIN - NAJSTARII HRVATSKI K_RALJE e
GRAD" §to ée se organizirati povodom Dana grada Nina 7. lipnja, dana kada je daleke 879.
godine u Nin stiglo pismo pape Ivana VIII. upuéeno knezu Branimiru, kojim pnznaje
suverenitet hrvatskog vladara i hrvatske drzave.

Nin je odlukom Hrvatskog drzavnog sabora godine 1996. postao g_x§d0m. prvi put
nakon XVIL st. Najstariji hrvatski kraljevski grad danas ima hrvatsku politicku vlast koja
odgovomo i savjesno donosi odluke u korist obnove i prospgilgtq grada, pate koja gradu
7eli vratiti onaj sjaj koji je prije toliko stoljeca imao. Nu, da bi Nin iznova procvao kao grad
- simbol hrvatske drzave on mora snaznije uéi u javnu svijest i znanje, on mora posta
mjesto trajnijeg hodo&as¢a svih Hrvata.

Projekt pod naslovom "NIN - NAJSTARUT HRVATSKI KRA[_JEV_SKI GRAP'
Zeli osmisliti i provesti nacionalni kultumi i vjerski program koji ¢e simbolitno osnaziti
povijesnu vaznost Nina.

Multimedijalni projekt sadrzavat e niz glazbenih, kazalisnih, knjizevnih i likovnih
dogadaja, a vrhunac priredbi bit ée izvedbe glazbeno-scenskog djela "Hrvatska knma"' T
lipnja koja ¢e zavrsiti porinuéem replike starohrvatskog ratnog broda (condure croatice)
pronadenog u podmorju Ninske vale. Cijeli projekt ima podrsku Odbora za kulturu, znanost
i i naobrazbu Hrvatskog drzavnog sabora.

Stoga Vas molimo da sa svoje strane potpomognete nas projekt i kultumi program
§to ¢e se odrzati u Ninu povodom Dana grada.

Sredstva za projekt "NIN - NAJSTARUI HRVATSKI KRALJEVSKI GRAD"
mogu se uplaéivati na posebni Ziro-ratun Grada Nina:

Naziv rafuna: Grad Nin, Projekt NIN - NAJSTARIJI HRVATSKI GRAD
Broj racuna: 35340-789-955, poziv na broj: 02 - mati¢ni broj uplatitelja

S postovanjem.

Slika 14. Prikaz pisma gradonacelnika (Arhiva TZ Grada Nina)
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"Pripremljeni su i suveniri, likovni predmeti s motivima starohrvatskih crkava sv. Kriza i sv.
Nikole, Branimirova natpisa, Viseslavove Krstionice, spomenika Grguru Ninskom, maketa
starohrvatskih brodova, starohrvatskog nakita, razglednice, Cestitke, kalendari, rokovnici,
posteri, biljeznice, majice, kravate, torbe, odjevni predmeti, a odobrena je i licencija za

koristenje znakova proslave itd.” (Dejanovi¢, 2023, 646)

"Za turisticku ponudu vazan dogadaj u okviru Projekta bilo je otvaranje Arheoloske zbirke
Grada Nina u novom postavu, krajnji rok zavrSetka radova bio je 30. svibnja, a svecano
otvaranje odrzano je 7. lipnja. (...) U okviru Projekta pustena je u promet novoasfaltirana cesta
Nin - Ninski Stanovi - Zerava - Mazija kuée, (...) s ciljem stvaranja vaznih infrastrukturnih
pretpostavki za razvoj gospodarstva ninskog kraja, posebno na razvoj turizma, jer je njome

dolazak iz smjera Zagreba do Nina skracen za pola sata." (Dejanovié¢, 2023, 655)
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Slika 15. Hrvatska kruna (Zeljko Mrsi¢, Arhiva TZ Grada Nina)

Projekt se odrzao pod visokim pokroviteljstvom predsjednika Republike Hrvatske dr. Franje
Tudmana u razdoblju od 30. svibnja do 7. lipnja 1998. Program je pratio niz vaznih kulturnih 1
duhovnih svecanosti, a posljednjeg dana obiljeZavao se Dan grada Nina. Cilj je bio osmisliti 1
provesti nacionalni kulturni i vjerski program koji simboli¢no osnaZuje povijesnu vaznost Nina.
Kroz niz multimedijalnih projekata odrzali su se glazbeni, kazali$ni, knjizevni i likovni
dogadaji, a vrhunac cijele priredbe je bio glazbeno-scensko djelo Hrvatska kruna koja je 7.

lipnja zavrs$ila porinu¢em replike starohrvatskog ratnog broda Condure Croatice. Projekt Nin —
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najstariji hrvatskih kraljevski grad imao je podrSku Odbora za kulturu, znanost i naobrazbu

Hrvatskog drzavnog sabora. (Pismo gradonacelnika, Arhiva TZ Grada Nina)

U prilogu 2. ovog diplomskog rada nalazi se Programska knjizica projekta "Nin — najstariji
hrvatski kraljevski grad" iz 1998. godine.

5.3.2. Ninska Sokolijada

Najpoznatiju manifestaciju Nina, Ninsku Sokolijadu organizira Turisticka zajednica Grada Nina
treceg vikenda u mjesecu srpnju. Manifestacija zapocinje u sijeénju nabavkom mesa i mirodija
za izradu ove delicije neponovljiva okusa, a zavrSava u srpnju odabirom najbolje Sokolarice ili
Sokolara kada se odrzava gastronomska 1 sajamska priredba, te degustacija. Idejna zaCetnica i
voditeljica projekta Ninska Sokolijada je Marija Dejanovi¢, direktorica Turisticke zajednice

Grada Nina.

Ninska 3okolijada (Sokolijada, Festa od $okola) medunarodna je gastro i etno manifestacija
koja preko dvadeset godina ¢uva vjeStinu izrade Ninskog Sokola od nestajanja. "Turisticki
radnici su u 2003. prepoznali potrebu pokretanja manifestacije kako bi se sacuvala tradicija
izrade ovog autohtonog ninskog proizvoda i kako bi se Sokolari natjecali i zajedno s turistima
zabavljali. Zahvaljuju¢i manifestaciji, Ninski Sokol je postao gastronomski brend zadarske

regije, a prepoznat je kao iznimno vrijedna delicija na tlu Hrvatske.” (Dejanovi¢, 2021, 9)

o
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Slika 16. Logo manifestacije Ninska Sokolijada (Arhiva TZ Grada Nina)

"Manifestacija Ninska Sokolijada je jedinstvena u Hrvatskoj, a njezina najveca vrijednost je

oc¢uvanje nematerijalnog kulturnog dobra, vjeStine izrade jedinstvenog autohtonog
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gastronomskog proizvoda Ninskog Sokola. Pokrenuta u 2003. s ciljem spaSavanja i o¢uvanja
tradicije, razvila se u jednu od najjacih gastro-etno-sajamskih manifestacija Zadarske regije, a

uvrstena je medu 100 najznacajnijin manifestacija Hrvatske." (Dejanovié, 2021, 11)

NINSKA SOKOLIJADA NIN SOKOL FEAST

27\

22.07.2007.

- 20,30 NASTUP NINSKIH MAZORETKINJA
21,30 PROGLASENJE NAJSOKOLARA GODINE

DEGUSTACIJA SOKOLA

U ZABAVNOM PROGRAMU SUDJELUJU
KLAPE | KUDOVI ZADARSKE ZUPANIJE

Organizator: Turisticka zajednica grada Nina

Pokrovitelj: Turisticka zajednica Zadarske Zupanije

Medijski pokrovitelji: HRT Radio Zadar, Novi radio, Zadarski list i Slobodna dalmacija
Realizacija zabavnog programa: Agencija By Ella

Slika 17. Plakat manifestacije Ninske Sokolijada iz 2007. godine (Arhiva TZ Grada Nina)

Razvoj manifestacije prema rije¢ima Dejanovi¢ pratile su Cetiri faze:

1. faza

2003. — 2005. lokalni karakter manifestacije

2. faza

2006. — 2010. regionalni karakter manifestacije

3. faza

2011. - 2013. nacionalni karakter

4. faza

2014. — danas, medunarodni karakter manifestacije (nastup folklorne skupine RoZmarin
Dolena, Videm pri Ptuju Slovenija, prezentacija proizvodaca eko proizvoda na sajamskom

dijelu manifestacije)
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Kako navodi autorica Dejanovié¢ (2021,13), tijekom dvadeset godina organizacije medunarodne

manifestacije Sokolijada ostvareni su sljede¢i razvojni ciljevi:

1.

2
3
4.
5

Razvoj jedinstvene gastronomske manifestacije,

Ocuvanje nacina izrade Ninskog Sokola od zaborava,

Promidzba jedinstvenog autohtonog suhomesnatog proizvoda iz Nina i ninskog kraja,
Uvodenje ponude Ninskog Sokola na jelovnike u restoranima ninskog kraja,

Povecanje izrade Sokola u obiteljima stanovnika Nina i okolice te kod mladih Ninjana,
kao i stvaranje robne marke (brendiranje) Ninskog Sokola u Hrvatskoj,

Potaknuta je potraznja Sokola s turisticke strane, kao i suradnja s udrugama i OPG-ovima
u regiji i kontinentalnoj Hrvatskoj

Porast posjetitelja Ninske Sokolijade te prepoznatljivost manifestacije na lokalnoj i

nacionalnoj razini.

Novi dugoro¢no planirani ciljevi manifestacije:

1
2
3.
4

Poticanje interesa kod mladih za povecanjem izrade,

Predstavljanje Sokola domacem 1 stranom trzistu,

Iniciranje i poticanje organizirane proizvodnje kroz oblik udruge,

Osnivanje zadruge koja bi se dalje bavila trzistem, marketingom i budu¢im razvojem
jedinstvene gastronomske manifestacije koja je nakon petnaest godina prerasla lokalne i
regionalne okvire i postala poznata na tlu Hrvatske,

Aktivnosti na zastiti autohtonog proizvoda i zastiti zemljopisnog porijekla.

Ostvariti pokroviteljstvo ostalih ministarstava povezanih sa obiljeZjem manifestacije te

ostvariti medunarodnu prepoznatljivost manifestacije.

"Sokol se od pamtivijeka proizvodi u ninskome kraju, a to se odnosi na podru¢je koje pokriva

cijeli prostor nekadasnje austrijske Opc¢ine Nin, kakva je bila poc¢etkom 20. stoljeca. Prostor

sjeverozapadnog dijela Zadarske zupanije, Cije je srediSte tijekom vise tisucljeca bio Nin, od

davnina ¢ini prirodnu, administrativnu i gospodarsku cjelinu. Ninski Sokol na prvi pogled

izgledom nalikuje budoli, ali zbog nadina izrade i koriStenja mirodija to je proizvod

neponovljive arome."” (Dejanovi¢ i Zori¢, 2019)

"Sokol pripada usmenoj povijesti, povijesti sjeéanja, pricama i predajama (...) Oni najstariji, §to

pamte joS svoje bake i djedove, mogu sazeti iskustvo i dozivljaj vremena §to se proteze unatrag

dvjestotinjak godina. (...) Njegova raskosna aroma, od mesa, skupocjenih zacina, dima i vjetra
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lako je mogla biti dio svecanih trpeza u vrijeme kada su kuhinje bogatih razmetljivo mirisale

egzoti¢nim zacinima." (Ivanisevi¢, 2016, 19)

Kako navode autori Dejanovié i Zori¢ (2019) u Gastro vodi¢u Zadarske regije izdanom 2006.,
zapisano je: "Turisticka zajednica Grada Nina je 2003. pokrenula manifestaciju Ninska
Sokolijada zbog ocuvanja basStine i promidzbe jedinstvenog aromati¢nog proizvoda. Kao
rezultat promidzbe kroz Sokolijadu veé¢ nakon 3 godine Ninski $okol bio je opisan kao vazan

gastro proizvod regije."

Ninska Sokolijada nagradena je s tri nagrade koje su prikazane na slikama 18., 19. i 20.

Kfub tanova "Selo”
1 Hrvatski farmer d.d.
dodjelpumu

Ninska soRolijada
u kategoriji
Ruralo-turisticki projekti
za 2010. godinu

il

-
=
=
|
=l
|
|
d

}

Slika 18. Bron¢ana povelja dodijeljena Turistickoj zajednici
Grada Nina (Arhiva TZ Grada Nina)

Broncana povelja Suncokret ruralnog turizma Hrvatske Turisti¢koj zajednici Grada Nina za
projekt Ninska Sokolijada u kategoriji Ruralno turisticki projekti dodijeljena je 2011. od strane

Kluba ¢lanova Selo 1 Hrvatski farmer Zagreb.
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Slika 19. Srebrna povelja dodijeljena Turistickoj zajednici Grada Nina (Arhiva
TZ Grada Nina)

Srebrna povelja Suncokret ruralnog turizma Hrvatske TuristiCkoj zajednici Grada Nina za
o¢uvanje Ninskog Sokola u kategoriji tradicijska ruralna gastronomija dodijeljena je 2014. od

strane Kluba ¢lanova Selo i tvrtka HF Eko Etno Grupa Zagreb.

Slika 20. Nagrada Simply the best, Ninska
Sokolijada (Arhiva TZ Grada Nina)
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Nagrada Simply the best sa zlatnim znakom za manifestaciju Sokolijada - oduvanje i spas
tradicije pripreme Ninskog Sokola i kreativan razvoj gastronomske turisticke ponude (2014.)
sa zlatnim znakom za manifestaciju dodijeljena je Turistickoj zajednici Grada Nina 2014.

godine od strane Udruge hrvatskih putnickih agencija i casopisa Way to Croatia.

Hrvatska radiotelevizija (HRT) 2013. snimila je dokumentarni film "Sokol i okolari ninski",
redatelja Drazena PiSkorica, scenarij su napisali Aleksej Pavlovsky, Drazen Piskori¢, a urednik
je Aleksej Pavlovsky. Tema filma je nematerijalno kulturno dobro — o¢uvana izrada Sokola,

traje 26:28 minuta te se moze pogledati na platformi HRT1 https://hrti.hrt.hr/home.

SOKOL | SOKOLARI NINSKI

Dokumentarni film
2628 v 40 2013
P POKRENI { MOj ODABIR < PODIEU

* %k kK ok

Producent:

Urednik:

Zemlja proizvodnje:
lzvor fotografije

Slika 21. Sokol i Sokolari ninski (https://hrti.hrt.hr)

"Tradicija pripremanja suhomesnatog jela Sokola u ninskom kraju seze jos u daleko 17. stoljece.
| dan danas tvrdi se da svaka obitelj svoj recept za pripremu tog ukusnog jela od mesa svinjske
vratine ¢uva u tajnosti. Od kuce do kuce svaki je Sokol razlicit i upravo je ta tradicija povod da
se jednom godis$nje u Ninu odrzava manifestacija ¢ija je okosnica natjecanje u pripremi Sokola.
Pripreme za natjecanje svake godine traju jo$ od sijecnja kada natjecatelji zapo€inju s preradom
mesa. Samo natjecanje je popraceno uzavrelom atmosferom koja podsjeca na najvecée sportske
priredbe, a kulminira proglasenjem NajSokolara godine i degustacijom pripremljenih jela.
Strogo &uvano od vanjskog svijeta, Sokolijada je jedinstvena prilika da kuate ovo autohtono

jelo." (https://mint.gov.hr/print.aspx?id=5857 &url=print)

"Pokretanjem manifestacije Ninska Sokolijada 2003. godine, tj. animacijom i edukacijom
stanovnisStva te sustavnim predstavljanjem proizvoda prekinut je proces gasenja tradicije.
Potaknut je interes trziSta za Sokolom $to je utjecalo na povecanje proizvodnje u domacinstvima

koji ga, pored obiteljskih potreba, rade za prijatelje, ponesto za prodaju, a javljaju se ideje za
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organiziranom proizvodnjom kroz obiteljska poljoprivredna gospodarstva ili drugi gospodarski
oblik." (Dejanovi¢, 2010)

U Prilogu 3. ovog diplomskog rada nalazi se popis pokrovitelja Sokolijade po godinama od
2003. do 2023. godine.

5.3.3. Festival Sunca i svjetlosti

Festival Sunca i svjetlosti pokrenut je u Godini astronomije 2009. u suradnji s Muzejom ninskih
starina, Osnovnom $kolom Petar Zorani¢ Nin i Dje¢jim vrticem Morska vila Nin. Festival
Sunca i svjetlosti pokrenut Turisticka zajednica Grada Nina u godini astronomije 20009.
Inicijatorica projekta je Marija Dejanovié, direktorica Turisticke zajednice Grada Nina. "Ova
je manifestacija — jedinstvena bas kao $to je to i ova crkva nazvana najmanjom katedralom na
svijetu - temelji na valorizaciji astronomskog i arhitektonskog znacaja crkve sv. Kriza,
predromanicke gradevine kriznoga tlocrta s kupolom koja ima osobite karakteristike. Naime,
svaka strana crkve ima ovalni otvor, a njezina je izgradnja i pozicija u odnosu na polozaj sunca
kroz ¢itavu godinu — kako je objasnio znanstvenik Mladen Pejakovi¢ - zavisna o zimskom i
ljetnom suncostaju (solsticiju) i proljetnoj i jesenjskoj ravnodnevnici (ekvinociju) te je kreirana

tako da sluzi kao suncani sat i kalendar." (www.nin.hr)

Crkvu sv. Kriza mnogi usporeduju sa Stonehengom, a festival je prilika za promociju
arhitektonskog 1 astronomskog znaCaja crkve. Ucenici ninske osnovne Skole prve godine
odrzavanja Festivala Sunca 1 svjetlosti dobili su zadatak nacrtati najmanju katedralu na svijetu
- crkvu sv. Kriza u vrijeme solsticija ili ekvinocija. Najbolji u€enicki radovi bili su izloZeni u
Skoli, a jedan od crteza bio je na sluzbenoj majici festivala. Program festivala odrzavao se
pocetnih godina samo u poslijepodnevnom terminu kroz stru¢na i znanstvena predavanja,
likovne radionice za djecu, Skolu glagoljice, promatranje suncevih sjena u crkvi sv. Kriza,

promatranje mjeseca teleskopom i dr.

"Manifestacija zapo€inje ranojutarnjim koncertom u 5:30 h. Tijekom dana odrZavaju se razna
dogadanja: likovna radionica, obiljeZavanje solsticija, predavanja, izloZbe, vecernji glazbeni
program, kostimirani razgled grada i dr. Festivalom se pozdravlja prvi dan ljeta i obiljeZava

svjetski dan glazbe." (Dejanovié, 2021, 38)
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"Podloga festivala je istrazivanje Mladena Pejakovica. U srediSnjoj apsidi crkve na prvi dan
ljeta, 21. lipnja, odnosno na ljetni solsticij svjetlost se moze pratiti dva sata, i to tijekom jutra:
izmedu 10:30 1 12:30 sati. Tada se sunce nalazi jako visoko 1 u samu crkvu ulazi najmanje
svjetlosnih zraka. Na prvi dan proljeca to¢no u 10 sati, odnosno na ekvinocij, svjetlost ulazi
kroz tri prozora, stvarajuci tri zrake sunca koje u srediSnjem dijelu crkve oslikavaju tri paralelna
ovalna svjetlosna oblika. Isto se dogada prvog dana jeseni, ali zbog ljetnog raCunanja vremena
u 11 sati. Na prvi dan zime pratimo pojavu prve jutarnje zrake u unutrasnjosti crkve u

ranojutarnjim satima, a svjetlosni oblici nestaju to¢no u podne." (Dejanovié, 2022)

Bill Richards (1997, 4) u knjizi Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadanja
piSe: "Svaka atrakcija, festival ili osobit dogadaj imaju jedinstvenu privlac¢nost, no radi
osnovnih strateskih razloga, bitno je da svatko koga se to tice jasno shvaca cilj u svakom slucaju
pridobivanja posjetitelja, jer se ciljevi radi kojih je turisticka atrakcija stvorena ili radi kojih je

organiziran dogadaj, u velikoj mjeri mogu razlikovati."

Organizator Festivala Sunca 1 svjetlosti je Turisticka zajednica Grada Nina, a prema inicijativi
Marije Dejanovi¢, direktorice Turisticke zajednice Grada Nina pokrenut je festival sa sljede¢im

ciljevima:

1. Razvoj jedinstvenog kreativnog, pedagoskog i zabavnog festivala na hrvatskom tlu,

2. Edukacije o vaznosti crkve u proslosti i sadasnjosti,

3. Ukljucivanje djece vrtickog uzrasta u festival,

4. Ukljucivanje skolske djece u festival kroz predmete: fizika, geografija, likovna i

tehnicka kultura,

o

Ucenje novih vjestina,

6. Turisticka valorizacija crkve sv. Kriza na medunarodnoj razini,

7. Promidzba kreativnosti, stvaralastva 1 u¢inkovitih pedagoskih metoda kroz inovacije te
istrazivanje,

8. Povezivanje lokalnih dionika u zajednici, viSe institucija i udruga,

9. Poticanje na uklju¢ivanje znanstvene i stru¢ne javnosti u nastavak proucavanja crkve
sv. Kriza

10. Promocija grada Nina i regije na domacoj 1 medunarodnoj sceni,

11. Razvijanje kreativnog i odrzivog turizma,

12. Povecanje kvalitete koriStenja slobodnog vremena kroz zabavu za domace stanovniStvo

i turiste. (Programska knjiZica 15. Festivala Sunca i svjetlosti u crkvi sv. Kriza, 2023.)

48



Prvih pet godina festival se razvijao na lokalnoj razini, a pokretanjem novih festivalskih
aktivnosti postupno je privlaCio turistiCke radnike, profesore i ucitelje te ucenike ninske
osnovne Skole, odgajatelje Djecjeg vrtica Morska vila, ali i kustose Muzeja ninskih starina.
Festivalske aktivnosti privlace turiste koji se u trenutku odrzavanja nalaze na prostoru Ninske
rivijere, ali marketing koji je zbog financijskih razloga umjeren nije u moguénosti privuci vecu

pozornost kako medija, tako ni posjetitelja.

Prema navodima iz poslovne dokumentacije TZG Nina, a kako navodi Dejanovi¢ ciljevi koji

se Zele posti¢i novim idejama za festival:

1. Napraviti jedinstveni festival koji nema uzor na hrvatskim prostorima,

2. Osmisliti dogadaj kojega nije moguce kopirati u drugim odrediStima,

3. Pouciti vrticku djecu da Sunce u crkvi ostavlja svjetlosne trgove,

4. Pouciti ucenike osnovne Skole o tome kako se moze procitati poCetak godisnjih doba 1
vrijeme u crkvi,

5. Potaknuti znatizelju kod Sire javnosti i privuéi posjetitelje na aktivnosti koje je nudio

festival.

Dugoroc¢ni cilj bio je potaknuti svijest o vaznosti crkve sv. Kriza kroz povijest. Protekom od

trinaest godina Festival Sunca 1 svjetlosti se sadrzajno nadopunjava, pa su uvedene novosti:

1. Potraga za blagom, iznenadenja za publiku koju su docekivale vile ili Rimljanke
(kostimirane osobe),

2. Promatranje Mjeseca teleskopom,

3. Vecern;ji koncert,

4. Jutarnji koncert i dr. (Poslovna dokumentacija TZG Nina)

0d 2019. godine uvedeno je odrzavanje prvog jutarnjeg koncerta poznate zadarske umjetnice
Nele Sari¢ pod nazivom "Nezaboravno svitanje u Ninu" u 5:30 sati, ¢Gime je festival unaprijeden
i postigao novu razinu inovativnosti, priblizavajuci se dugoro¢nim ciljevima postavljenim za
dogadaj. Nakon koncerta se doc¢ekuje prva Sunceva zraka s Velebita u 05:39:37 sati. Tijekom
dana, festivalski program nastavlja se s radionicama, kostimiranim vodenjem, predavanjima i
drugim aktivnostima. Koncert pod nazivom "Nezaboravno svitanje u Ninu" s izvoda¢em Dujom
StaniSiéem odrzan je 2021. godine, dok je 2022. i 2023. ponovno nastupila Nela Sari¢. Tijekom

cijelog festivalskog dana odrzavaju se razli¢ita dogadanja i predavanja.
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Hrvatska radiotelevizija 2013. snimila je ljetnu monotemu "Nin, hrvatski Stonehenge" za
emisiju Alpe Dunav Jadran. "Arhitektonski jedinstvena i povijesno tajanstvena, ta starohrvatska
crkvica, koju je engleski arhitekt Thomas Graham Jackson nazvao i najmanjom katedralom na
svijetu, iznimno je poznat spomenik crkvenoga graditeljstva u Hrvatskoj. Njezine konture
nalaze se i na sluzbenoj zastavi Zadarske Zupanije, zajedno s maslinovom grancicom —

simbolom mira." 2

£ POVRATAK NA EMISUU

Lietna monotema - Nin, hrvatski Stonehenge

PODUEL w | Ostale teme iz emisije

Ljetna monotema - Nin,
hrvatski Stonehenge

=

@ Hrvatski Stonehenge

Prirodne bastine Nina

Ljetna monotema - Nin, hrvatski Stonehenge

Biskup Grgur Ninski

Emisija "Alpe-Dunav-Jadran" ve¢ vise od tri desetljeca slikom i rije¢ju Muzej u Ninu

cen e

dokumentaciji TZG Nina autorice Dejanovi¢, izdava¢ Profil Klett unutar digitalnog obrazovnog
sadrzaja iz predmeta Povijest uvrstio je Festival Sunca i svjetlosti kao projektni zadatak za
ucenike drugog razreda gimnazije. Pod modulom Umjetnost 1 kultura srednjeg vijeka na tlu
Hrvatske i Europe, jedinica crkva sv. Kriza u Ninu nalazi se opis Nina i crkve sv. Kriza te
popratni video i kratki kviz. Projektni zadatak za uéenike je produbiti istraZivanje vezana uz

Festival Sunca i svjetlosti.

2 HRT, Alpe Dunav Jadran, Nin hrvatski Stonehenge, Preuzeto s: https://alpedunavjadran.hrt.hr/2013/27-07-
2013/1jetna-monotema-nin-hrvatski-stonehenge-3603067
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Slika 23. Profil Klett, Crkva Sv. Kriza u Ninu
(https://hr.izzi.digital/DOS/10180/17342.html)

5.3.4. Romanti¢na no¢ u najromanti¢nijoj destinaciji Europe — Ninu

Kraljevski grad Nin od veljace 2015. proglasen je najromanti¢nijom destinacijom Europe
(European best romantic Destinations) po izboru europske organizacije "European best
destinations” (EBD, www.europeanbestdestinations.com). Maximilien Lejeune, CEO
Organizacije, na sluzbenu e-mail adresu Turisticke zajednice Grada Nina poslao je uoci
Valentinova sluzbeni logo romanti¢ne destinacije Europe, ¢ime se Nin pozicionirao medu 48

odabranih destinacija poput Rima, Venecije i Pariza.

EUROPEAN

BEST

ROMANTIC
DESTINATIONS

Slika 24. Sluzbeni logo European best romantic destination Nin (Arhiva TZ Grada Nina)
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Titula jedne od najromanti¢nijih destinacija Europe potaknula je ideju kod Marije Dejanovié
direktorice Turisticke zajednice Grada Nina da se zavije nova manifestacija. Pokrenuta je 2015.
manifestacija pod nazivom Romanti¢ne no¢i u najromanti¢nijoj destinaciji Europe - Ninu, koja
je za vrijeme pandemije Covid-19 (2020. — 2022.) bila organizirana kao romanti¢ni tjedan, a

nastavljeno je i u 2023. godini.

(", EUROPEAN BesT
G.- DEsTANONS® Best in Europe Destinations Plan your trip

Le | LL L

Maybe you have already enjoyed the best moments of your fite in Nin, 50 why not
reliving them again? For those who haven'. it's time to experience the magic of the

Slika 25. Najbolje romanticne i odrZive destinacije u Europi (https://www.europeanbestdestinations.com)

Prilikom dobivanja sluzbenog logotipa Emil Curko, gradona¢elnik Grada Nina i tadasnji
predsjednik TZ Grada Nina, za Narodni list je rekao: "Upravo primljeni sluzbeni logotip koristit
¢e 1 Grad Nin 1 Turisticka zajednica Grada Nina 1 poduze¢e Nin turizam u svim svojim
promidzbenim alatima u cilju privlacenja Sto ve€eg broja turista u najstariji hrvatski kraljevski
grad, a posebno onih koje privlate romanticne destinacije." (https://www.narodni-
list.hr/posts/179535001)

Istom prigodom Marija Dejanovi¢, direktorica Turisticke zajednice Grada Nina je istakla:
"Raduje nas dobivanje sluZzbenog loga "Nin — najromanti¢nija destinacija Europe" kojeg ¢emo
upotrijebiti u svim na$im marketinSkim off i on-line aktivnostima te ¢emo nastaviti sa
zapocetim brendiranjem Nina kao najromanti¢nijeg mjesta Europe koje svaki turist mora bar

jednom u svom Zivotu posjetiti." (https://www.narodni-list.hr/posts/179535001)

Dugoroc¢ni ciljevi Romanti¢nog festivala, kako navodi direktorica Turisti¢ke zajednice Grada

Nina, su:
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1. Promidzba Nina kao romanti¢ne destinacije na portalu The best destinations,
2. Pruzanje posjetiteljima nezaboravne uspomene u Ninu,
3. Ocuvanje osvojenih titula daljnjim razvijanjem festivala.

Festival Romanticni tjedan tijekom svog odrzavanja privlaci iznimno veliki broj posjetitelja iz
Hrvatske i1 inozemstva romanti¢nim instalacijama kao $to su zastavice, baloni, srca, lampice,
ko ija, kiss point, memory wall, klupe ljubilice i dr. ulicama starogradske jezgre Nina, ali i

ugostiteljskih objekata.

Slika 26. Romanticni ukrasi na Donjem gradskom mostu u Ninu (Jakov Magas, arhiva TZ Grada Nina)

Vrijednost manifestacije Romanti¢ni tjedan u Ninu prepoznala je i struka. Turisticka zajednica
Grada Nina 2022. osvojila je nagradu "Simply the best" za manifestaciju Romanti¢ni tjedan na
23. Medunarodnoj poslovno - turistickoj burzi Put odrzanoj u Velikoj Gorici. Burza Put
tradicionalno jednom godi$nje okuplja djelatnike iz agencijskog poslovanja, hotelijerstva,

pruZzatelja turisti¢kih usluga, sustava turistickih zajednica 1 turisti¢kih novinara.
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Udruga hrvatskih putnickih agencija
Turisticka burza PUT

NAGRADA

Romanti¢ni tjedan
Nin

za kvalitetu i kreativnost manifestacije
Koja svojom jedinstvenoScu te aktivnim i.
zabavnim sadrzajima znacajno doprinosi
daljnjem pozicioniranju Nina kao jedne od
najromantiénijin destinacija Europe

PUT UBPA

Tomislay Fain
Maja Simanc, i —
predsjocni U\

Velika Gorica, 28, studas 2022

ot B e W B
P

Slika 27. Nagrada Simply the best za Romanticni tjedan (Arhiva TZ Grada Nina)

Manifestacija Romanti¢ni tjedan nagradena je za kvalitetu i kreativnost manifestacije koja
svojom jedinstvenoS¢u te aktivnim 1 zabavnim sadrZajima znacajno doprinosi daljnjem
pozicioniranju Nina kao jedne od najromanti¢nijih destinacija Europe u kategoriji:
Manifestacije — zabava. Nagrada "Simply the best" utemeljena je 2009., a dodjeljuju je UHPA
— Udruga hrvatskih putnic¢kih agencija i Way to Croatia — specijalizirani turisticki magazin i to

za kvalitetu, inventivnost i kreativnost u turizmu.

"Festival romantike Nin pretvara u snaznu emotivnu kulisu koja nadahnjuje svakog i onog koji
u njemu zivi i posjetitelja koji je doSao u kratki posjet i turista koji ga je odabrao za ljetovanje.

Proslava ljubavi i romantike plijeni paZznjom i svake godine razveseljava svaku osobu koja se
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zatekne u romanti¢nom kraljevskom gradu Ninu. Najveéi kuriozitet ovogodiSnjeg festivala su
zaruke NataSe i1 Zdravka iz Dugog Sela. Prekrasni ¢in dogodio se tijekom romanti¢nog tjedna
ispred kipa Grgura Ninskog, uz pratnju dalmatinske klape."

(https://www.turistickeprice.hr/romanticni-nin-u-romanticnom-tjednu-pala-i-prosnja/)

5.3.5 Festival pijeska

Turisticka zajednica Grada Nina pokrenula je manifestaciju Festival pijeska — Carolija koja
nastaje i nestaje 2015. godine, a osnovni motiv je bio stvaranje jedinstvene izlozbe skulptura na
otvorenom na kojoj sudjeluju obitelji, ali i pojedinci. Inicijatorica pokretanja Festivala pijeska
je Marija Dejanovi¢, direktorica TuristiCke zajednice Grada Nina. Dugoro¢na svrha Festivala
je promovirati plaze Grada Nina te jacanje brenda Nin rivijere kroz slogan "Pri¢a o pjes¢anim
plazama". Festival pijeska odrzava se krajem mjeseca kolovoza, a lokacije su Kralji¢ina plaza
i plaza Zdrijac. Festival pijeska okuplja velik broj posjetitelja koji su ujedno i natjecatelji
Festivala. Skulpture od pijeska izraduju se od 7 do 11 sati, nakon cega slijedi izbor najboljih
skulptura. Kipari mentori tijekom cijelog festivala prate izrade skulptura, a teme festivala su

motivi Nina ili slobodan izbor natjecatelja.

Slika 28. Festival pijeska (Boris Kacan, arhiva TZ Grada Nina)

Pocetak programa festivala je u ranim jutarnjim satima kada kipari mentori oblikuju skulpturu

koja je tema festivala, ali natjecatelji mogu takoder odabrati i neki drugi motiv. Kroz cijelo jutro
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slijede razne zabavne igra koje osmisljava tim animatora, mentori obilaze natjecatelje te ih
savjetuju kako Sto bolje oblikovati skulpture. Po zavrSetku festivala odabiru se najbolje

skulpture koje budu nagradene autenticnim poklonima kao §to je zidna foto tapeta s

fotografijom pobjednika i djela oblikovanog od pijeska.

FESTIVAL
PIJESKA | N

22. kolovoza 2023.

AMME
PROGRAM / PROGR .
Utorak / Tuesday 07:00 —11:00

)} jja gradimo

od oznacenih lokacij h
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Slika 29. Plakat 9. Festivala pijeska (Arhiva TZ Grada Nina)

5.4. StrateSko znacenje analiziranih manifestacija

U poglavlju Stratesko znafenje prikazanih manifestacija slijede rezultati primarnog
istraZivanja, intervjuiranja eksperta dr. sc. Marije Dejanovi¢, direktorice Turisticke zajednice
Grada Nina sa svrhom prikupljanja informacija putem strukturiranog dubinskog intervjua kako

bi se dobile relevantne informacije od strane same idejne zacetnice promatranih manifestacija.
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U prilogu 4 ovog diplomskog rada nalazi se Press-clipping — odabranih novinskih ¢lanaka o

najvaznijim dogadajima u turistickoj destinaciji Nin.

5.4.1. Rezultati primarnog istrazivanja

Poglavlje "Rezultati primarnog istrazivanja" donosi rezultate provedenog istrazivanja putem
metode dubinskog intervjua, tehnikom intervjuiranja eksperata na podru¢ju Grada Nina. Putem
unaprijed pripremljenih pitanja intervjuirana je direktorica Turisticke zajednice Grada Nina dr.
sc. Marija Dejanovi¢. U nastavku rezultati provedenog standardiziranog intervjua.

1. U kojem smjeru planirate daljnji razvoj dogadanja koja organizirate?
Zanimljiva dogadanja uz ostale motive snazno utjecu na odluku turista za dolazak u destinaciju.
Manifestacije kreirane i1 organizirane unutar TuristiCke zajednice Grada Nina postale su na
domacem i dijelu stranog turistiC¢kog trzista prepoznatljive kao privlacni faktor za kraci ili duzi
boravak u Ninu, Zadarskoj zupaniji i Hrvatskoj. Dugoro¢ni je plan prvenstveno poboljSavati
kvalitetu postojecih manifestacija i promidzbom jacati njihovu prepoznatljivost.
Na Festival pijeska prijavljaju se strani kipari koje planiramo ukljucivati. Spomenuti festival je
privlacan ve¢ sada, u njega se rado ukljucuju citave obitelji, spoznaje o tome imamo putem
pozitivnih recenzija. Jedan osvrt potvrduje da smo na pravom putu. Naime gost 1 partnerica,
iako ve¢ u zrelim godinama, prema prijedlogu iznajmljivaca otisli su na dan festivala na plazu
1 Citavog su dana gradili od pijeska kule, pa su na svom profilu Facebooka porucili da su se
zabavljali kao nikada do sada jer su ocito probudili dijete u sebi.
Romanti¢ne no¢i odnosno Romanti¢ni tjedan planiramo unaprijedivati s novim glazbeno-
scenskim aktivnostima 1 novim instalacijama, a kroz to povecavati promidzbu romanti¢énog
Nina da ninski Festival ljubavi postane prepoznatljiviji i van granica Hrvatske.
Kod Ninske Sokolijade koja se prvenstveno odrzavala radi oCuvanja Sokola - autohtonog
gastronomskog proizvoda od zaborava te organiziranja feSte za turiste gdje se prezentira i
degustira rijedak proizvod, 1 dalje planiramo poticati mlade Ninjane na natjecanje zbog ¢uvanja
tradicije. Istovremeno planiramo posvetiti brigu o povecanju gastronomskog dozivljaja unutar
eko i gastronomskog sajma posebno zbog onih turista koji dolaze redovito, a prema
prikupljenim spoznajama oni biraju dolazak na odmor bas u vrijeme trajanja Sokolijade. Sajam
koji je prateci dio Feste od Sokola planiramo prosiriti u smislu ponude okupljanjem veceg broja

eko proizvodaca iz drugih hrvatskih Zupanija te iz viSe susjednih zemalja.
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Festival Sunca i svjetlosti planira se izdi¢i na prepoznatljivost nacionalne razine buduéi da
predstavlja jedinstveni dogadaj u Cijem je sredistu crkva sv. Kriza jedinstvene arhitektonske
vrijednosti. Manifestacija ukljucuje raznovrsne aktivnosti od edukativnih, zabavnih i
znanstvenih programa, a iz godine u godinu privlaci veci broj posjetitelja.
Vazno je dalje raditi na promidzbi povijesnog znacaja Nina. Cilj je podignuti i osvjeziti
spoznaje u javnosti o ulozi Nina u hrvatskoj povijesti na nacin koji je prilagoden danasnjem
modernom dobu. Iz tog je razloga vazno ponovno ozivjeti Projekt Nin najstariji hrvatski
kraljevski grad i predstavu Hrvatska kruna putem suradnje gradskih sluzbi i ninske turisticke
zajednice uz ucesce udruga civilnog drustva unutar kojih se pronalazi nepresusni entuzijazam.
U buduénosti projekta je nuzno uklju¢ivanje ucenika iz ninske osnovne Skole jer su oni buduci
turisticki djelatnici destinacije. Ukupne aktivnosti projekta imale bi za cilj poluditi pozitivne
efekte pozeljne za nacionalnu promidzbu Nina.

2. Po vasem osobnom misljenju kolika je vaznost turistickih dogadanja za promociju
destinacije Nin?
Promidzba je osnovna zadaca lokalne turisticke zajednice, a turisticka dogadanja pridonose
povecanju emotivnih dozivljaja, a time i1 uspomena te utjeCu na diferencijaciju ponude
destinacije u odnosu na druge. Ukoliko se dogadanja planiraju dugoro¢no, uzimajuéi u obzir
Siroku paletu moguénosti uvazavajuci potrebe lokalne sredine i turisticke potraznje izvrstan su
nacin promocije destinacije i poticanja gospodarskog razvoja. TuristiCka dogadanja imaju veliki
znacCaj, a ninski turisticki djelatnici su proaktivni od pokretanja do realizacije istrazivanih
manifestacija. Manifestacije u gradu Ninu su jedinstvene, predstavljaju autenticne dozivljaje
razvijene na kulturnoj i prirodnoj bastini stoga ih nije lako preuzimati i prilagoditi drugim
lokalitetima.
Pri kreiranju ninskih manifestacija pazljivo se biralo da se uz autenti¢nost ponudi Sira lepeza
turistickog dozivljaja, od kulture i prirodne baStine do atrakcija poput ugrozenih vrsta ptica.
Primjerice Festival Sunca i svjetlosti pruza, uz ranojutarnji koncert i do¢ek prve Sunceve zrake
s Velebita, zabavne, edukativne programe te stvaralacke likovne radionice, a time kreira
posebne dozivljaje. Fokus festivala je promatrati crkvu povezano sa Suncem kao suncani sat uz
proucavanje njenog znacaja kroz godinu. Uz zabavne programe usmjereno na turiste, okuplja
strunjake kojima je crkva predmetom istraZivanja, a oni putem predavanja zainteresiranoj
publici uvijek daju viSe spoznaja.
Ninska Sokolijada je uz zabavu za turiste prvenstveno ocuvala gastronomski proizvod Sokol od
zaborava 1 postupno ga je uvela na menue ninskih restorana. To je u konacnici nakon dva

desetlje¢a utjecalo da se pokrene razvojni projekt komercijalne Sokolane - susare u Ninu, §to
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se moze ocljeniti kao znaCajan iskorak u gospodarstvu Nina. Navedeni projekt ¢e pomoci
domicilnom stanovni$tu nastavak obiteljske tradicije u izradi omiljene delicije te ¢e se moci
zadovoljiti turisticka potraznja za tom rijetkom delikatesom koja iz godine u godinu raste.
Romanti¢ne no¢i uévrséuju imidz Nina kao grada ljubavi i romantike, a Festivalom pijeska
povecava se vidljivost rijetkih pjescanih povrsina u nadasve kamenitoj Dalmaciji.
Turisticka dogadanja utkana u dozivljaj destinacije idealni su nac¢in promocije jer se iskustvene
uspomene dugo pamte i poticaj su na povratak u destinaciju te preporuku prijateljima, a da bi
se povecala kvaliteta manifestacija provode se istraZivanja, prate se aktualni trzi$ni trendovi te
se provodi kontinuirana edukacija turisti¢kih djelatnika.

3. Koja je manifestacija najvise plasirala Nin u smislu promocije?
Zbir raznovrsnih aktivnosti od rada na manifestacijama i projektima do suradnje s novinarima
te redovitim objavama na druStvenim mrezama utjecalo je na promociju destinacije, a to je bilo
pomno planirano iako prilike za poboljSanje uvijek postoje. IstraZivane manifestacije su svaka
na svoj nacin pridonijele promidzbi kraljevskog grada Nina. Nin se najvise plasirao u smislu
promocije Festival ljubavi kako su novinari nazvali ninske Romanti¢ne no¢i. Kada je Nin 2015.
Venecije, Pariza, Rima te dobivsi sluzbeni logotip to je vrijedilo iskoristiti. Tada je pokrenuto
dogadanje pod nazivom Romanti¢na no¢ u najromanti¢nijoj europskoj destinaciji - Ninu.
Nakon dvije godine je dogadanje preraslo u dvodnevno zbivanje. Onda je stigla pandemija
Covid-19. Nakon popustanja teSkih izolacija za CovjeCanstvo turisti¢ki djelatnici u Ninu su
manifestaciju pretvorili u ¢itav tjedan romantike. Postoje¢e romanti¢ne instalacije postavljene
su po obalama, ulicama i trgovima ninskog povijesnog otoka. Objavljeni su natjecaji virtualnog
tipa i poziv turistima da sudjeluju fotografijama i video uratcima. Uz pobjednike i drugi su na
mnogim lokacijama radili selfije te ih dijelili putem drustvenih mreza. Kao nastavak u narednim
godinama manifestacija je Sirila broj instalacija i tjedan je oboga¢en novim zabavnim i
nagradnim programima. Kako je lokacija Nina sama po sebi romanti¢na nije bilo teSko razviti
ovaj zanimljiv festival. Najzanimljivije od svega je da je manifestacija izuzetno dobro
prihvacena od gradana. Zahvatilo je veselje i starije pa je jedna Ninkinja uputila organizatorima
komentar: "Ovakvo bi trebalo biti svaku vecer, natjerale ste Ninjane da kupe ruzu svojoj Zeni,
a toga ne bi bilo da niste ovo napravili." Pale su i zaruke na manifestaciji. Amaterski video
uradak gdje mladi¢ prosi ruku svoje odabranice snimljen kod kipa Grgura Ninskog je pobjedio
na online natjecaju. U par dana je video na Facebook stranici Visit Nin ostvario preko 730.000
pregleda - bio je to pravi viralni hit. VVeliki je uspjeh vidjeti komunalce usred sezone kako veselo

dekoriraju grad. Potvrdili su da uzivaju u tim aktivnostima koje vesele turiste, a i oni sami dobro
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raspolozeni pridonose korisnim savjetima. U tom je tjednu sve izuzetno veselo, okiceni su
restorani, suvenirnice, slasti¢arnice.... Vesela srca i dekoracije u svakom su kutku romanti¢nog
Nina. Nagraduju se najromanti¢nije uredeni usluzni objekti, po ulicama izranjaju
srednjovjekovni likovi i Se¢u vile 1 puno je raznih iznenadenja. Tada se osjeca da je ljubav u
zraku, potvrdili su nam to i mnogi Zadrani. OduSevljeni su turisti fotografirajué¢i se u
romanti¢noj ko¢iji, raduju se stanovnici, a vesele se turisti¢ki radnici zbog ukupnog dozivljaja
koji taj tjedan pruza Nin. Lica prolaznika su nasmijeSena i radosna, zrak je prozet iskonskim
osjecajima ljubavi koja ukljucuje sve ljubavi koje postoje, od one izmedu muskarca 1 Zene do
ljubavi prema prijateljima, zivotu, moru, zemlji itd. Navedena manifestacija kao kiSobran
obuhvatila je sve one ninske brendove: gradi¢a koji sniva u laguni, prve prijestolnice Hrvata,
prve hrvatske biskupije, grada ViSeslavove krstionice, grada kneZeva i kraljeva, Grgura
Ninskog, grada soli, ljekovitog blata i dugih pjeS¢anih plaza, bogatog ptijeg svijeta i
endemicnih biljaka, grada Sokola i jo§ puno toga. I svake je godine malo drugacije, a snimi se
video film na odabranu temu s ¢ime se promovira Nin na internetu.

Festival ljubavi i romantike donio je spoznaje da turisti obozavaju Nin zbog scena najljepsih
izlazaka Sunca ponad Velebita ili zalazaka Sunca sa pjesScanih plaza — Nin je cjelogodiSnja
romanti¢na destinacija, a u tjednu romantike ljubav se nadvije nad povijesnim gradom i veselje
je zajam¢eno.

Vrijedi istaknuti da je posebna i do sada najprepoznatljivija i najdugovjecnija manifestacija
Ninska Sokolijada koja se odrzava vise od 2 desetljeca, ali je usmjerena ciljano na trziSnu nisu
i publiku koja bira Nin zbog gastronomskog uzitka.

4. Moze li Turisticka zajednica Grada Nina biti menadzer promocije destinacije?
Turisticka zajednica Grada Nina nastoji biti dobar menadZer promocije grada Nina. Uz
organizaciju dogadanja, suraduje se sa dionicima turizma u destinaciji, kontinuirano Se provode
istrazivanja, organiziraju edukacije za gradanstvo i Skolsku djecu, ekoloSke akcije zbog
povecane brige o okoliSu, organiziraju se kostimirana vodenja sa liceniranim turistickim
vodi¢ima zbog upoznavanja s tri tisuce starom povijesti Nina i dr. Kao odgovor vrijedi istaknuti
51 strukovnu nagradu za destinaciju, turistiCke proizvode i promidZbu kojom su od 2006. do
danas privucene u Nin, a to je u€injeno strukturiranim i vjestim vodenjem promocije destinacije.
Tome su prethodile brojne kandidature projekata, a sve spomenuto je utjecalo na povecanje
vidljivosti Nina na trZiStu odnosno promidzbu Nina.

5. Na koji nacin se financiraju turisticka dogadanja koja organizirate? Ima li prostora

za poboljsanje?
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Ninska turisticka zajednica veéim dijelom sama financira dogadanja koja su u njenoj
organizaciji uz male potpore koje stizu s razine regionalne turisticke zajednice i Zadarske
zupanije. Prostora za poboljSanje organizacije svakako ima uz planiranje da se lokalna
samouprava uklju¢i kroz potporu dogadanjima te da se ukljuce sponzori i donatori koji bi
pridonijeli povecanju kvalitete manifestacija pa time snaznijoj promociji destinacije.

6. S gledista TZ-a je li Nin iskoristio kulturno nasljede u svrhu promidzbe destinacije?
U proteklim desetlje¢ima Nin je u velikoj mjeri iskoristio kulturno nasljede putem kanala opce
promocije 1 drustvenih mreZa, putem organizacije dogadanja, suradnjom s novinarima i
partnerima na turistickom trzistu. Na promociji kulturnog nasljeda svakako je potrebno dodatno
raditi i to razvijajuci projekte i suradnju sa postoje¢im institucijama Gradom Ninom, Muzejom
ninskih starina, Zupnim uredom te regionalnim partnerima s podru¢ja kulture. Prostora za
razvoj ima puno, od poticanja razvoja organizacija civilnog druStva u funkciji turizma,
dodatnog ukljucivanja lokalnog stanovnistva, ali i svake osobe iz Hrvatske 1 inozemstva koji
mogu biti od pomo¢i, a njeguju rodoljubne osjecaje prema prvoj hrvatskoj biskupiji 1 prvoj
hrvatskoj prijestolnici. Na malom prostoru se nalaze brojne atrakcije: romanicke crkvice iz 9. i
12. st. jedinstvene na Sirem prostoru Mediterana, ostaci najveceg Rimskog hrama na tlu Jadrana,
anticki mozaici, crkvena riznica koja ¢uva jedan Judin srebrnjak (novc€i¢ s Rhodosa 4. st. pr.
Kr.), prsten Pape Pia Il. iz 15. st., vrijedne relikvije i dr. Na malom prostoru Nina skriva se
kulturno nasljede koja ¢e Nin, vjerujem, u budu¢im projektima dodatno valorizirati u $iroj
hrvatskoj i inozemnoj javnosti.

7. Mogu li manifestacije Turisticke zajednice Grada Nina postati brend Zadarske
zupanije? Ukoliko da, koja manifestacija?
Na polju gastronomije Ninska Sokolijada je ve¢ brend i Nina i Zadarske Zupanije jer je jedna
od najznacajnih regionalnih na gastronomskom polju, a po obiljezjima je svrstana medu 100
najznacajnijih odabranih hrvatskih manifestacija. lako se trenutno pojavio trend 1 moze se re¢i
prava poplava hrvatskih Wine&Gastro evenata, ali izmedu postoje¢ih gotovo da nema nekih
bitnih razlika bez obzira tko je organizator i gdje se odrzavaju. Protokom vremena opstat ¢e
samo oni najkvalitetniji sa ¢vrstom bazom 1 vizijom diferencijacije turisti¢ke ponude.
Brend Zadarske Zupanije mogla bi postati manifestacija Festival Sunca 1 svjetlosti jer je
jedinstvena i povezana sa crkvom sv. Kriza, a crkva se nalazi u zastavi i grbu Zadarske Zupanije
1time je svojevrsni simbol regije. Povezujuci Suncev izlazak u Ninu te razvijene aktivnosti oko
Festivala Sunca i svjetlosti te uz dodatno osmisljavanje aktivnosti povezane sa zadarskom
instalacijom Pozdrav Suncu, jednostavno bi se mogao dogoditi regionalni dogadaj i time bi

manifestacija postala brend Zadarske zupanije u zemlji i van nje. Nekoliko je faktora hoce li se
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to dogoditi. Prvi je hoce li ikada biti prepoznat znacaj manifestacije koja se po mnogo ¢emu
izdize iznad prosjecnih na regionalnoj razini. Nadalje hoce li se dogoditi toliko spominjana 1
zakonski omoguéena suradnja medu susjednim turistickim zajednicama za koje trenutno
postoje programi za povlacenje sredstava iz Fonda udruzenih turisti¢kih zajednica. Hoce li biti
volje, snage za zajednistvo ili ne, na to odgovor trebamo potraziti u buduc¢nosti. Romanti¢ne
noc¢i kao Festival ljubavi ¢e kroz desetlje¢e uz povecana ulaganja postati brend u Zadarskoj
Zupnaiji.

8. Sto za Nin znaci ¢lanstvo u EDEN-U?
EDEN je akronim za European destinations of excellence/europske destinacije izvrsnosti. Nin
je jedina EDEN destinacija u Zadarskoj Zupaniji, te jedna od rijetkih u Hrvatskoj koja je imala
priliku postati ¢lan 1 aktivno se uklju¢iti u promidzbu ponudeno od Europske komisije.
Suradnja, razmjena iskustva i dobre prakse te poznanstva dio su benefita ¢lanstva, ali najveca
je korist bila na polju promidzbe Nina kao jedinstvene destinacije na karti Europe, a ona je za
destinaciju zbog EDEN c¢lanstva bila besplatna. Niz godina je znacajnu promidzbu Nin ostvario
na platformi Best in Europe vidljivo na linku
https://www.europeanbestdestinations.com/destinations/eden/nin/ (2012.-2024. i dalje)
da se kao mali gradi¢ nalazi u grupi velikih 1 odabranih romanti¢nih gradova Europe Ninu je
dodijeljen sluzbeni logotip 2015. godine. To je u destinaciji vjeSto iskoriSteno 1 Nin se
promovira kao grad ljubavi i romantike. Zahvaljujuci suradnji promidzbe putem Eden Network
mreze Nin je medu europskim c¢lanovima pionir razvoja hrvatskog odrzivog turizma i
birdwatching turizma.

9. Kakve impresije imaju strani novinari koji sve ucestalije posjecuju Nin?
Strani novinari ne kriju oduSevljenje Ninom kao malim skrivenim draguljem Mediterana, a
posebno ih iznenade pjeScane plaZe koje su rijetkost duz kamenite obale Jadrana. Jedan su od
zastitnih znakova i impresivna slika koju pamte svi koji su barem jednom bili na ninskim
plazama. Upravo su novinari zapisali u reportaZzi da je doZivljaj od kojeg vam zastaje dah s tih
prostranih plaZa promatrati impresivnu planinu Velebit koja zastitnicki uokviruje vizuru zaljeva
i lagune u kojoj se Nin nalazi. Nije stoga ¢udno da je zbog brojnih elemenata americki Travel
Channel Kralji¢inu plazu, najdulju u Hrvatskoj uvrstio medu 100 najljepSih plaza svijeta i to
svojim gledateljima preporucuje za posjet. Prizor koji je ugledao doSavsi na tu plazu djelovao
je na mladog novinara iz Izraela koji je odusevljeno uskliknuo: "Da ne znam da sam u Ninu
mislio bih da sam na Bahamima!" Upravo su novinari bili ti koji su potaknuli, te iskazali interes

da starogradska jezgra Nina pruZa onaj istinski spokoj, uz navod da to nije dosadni mir ve¢ onaj
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spokoj koji lije¢i dusu. Osvrti novinara da Nin ¢arobno djeluje na Cuvstva posjetitelja zbog
raznolike ponude $to ga nudi pa su se time ucvrstile spoznaje u kolikoj mjeri Nin privla¢i na
turistickoj sceni Hrvatske, Europe i svijeta. S ve¢inom novinara koji su posjetili Nin smo u
kontaktu i nastojimo redovito dostavljati informacije o novostima u destinaciji. Cesto se oni i
vrate poslovno ili privatno jer ih Nin po mnogoc¢emu osvoji. U proteklom razdoblju dolazili su
novinari prestiznih engleskih izdanja poput casopisa: The Times, The Sun, National
Geographic,. Povratna informacija je Cesti poziv britanskih medija za suradnju. Uz ostale

emitivne zemlje Cesti su dolasci americ¢kih novinara.
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6. RASPRAVA

Turisticke manifestacije koje se organiziraju postale su zastitni znak Nina, ali i Zadarske
zupanije. Kreativnost i inovativnost samo su dio autenti¢nosti ninskih manifestacija. U nastavku

slijede odgovori na istrazivacka pitanja postavljena u radu.

1. Kako se razvijao turizam Grada Nina?
Turizam Grada Nina znacajno se krenuo razvijati 1983. izgradnjom tada modernog turisti¢kog
naselja Zaton Holiday Resort na prostoru Nina i Zatona. Navedenom je prethodila 1969. godina
i proslava manifestacije "Mare Nostrum" kada je tim povodom uredena osnovna infrastruktura:
asfaltirana je prometnica od Zadra do Nina, izgraden je vodovod, na Kralji¢inoj plazi izgradeni
su objekti ljetne ambulante, a pokrenuta je i organizirana terapija ljekovitim blatom. Postupno
se lokalno stanovniStvo okrece turizmu 1 pokretanju privatnog iznajmljivanja smjestaja, a
razvija se 1 ugostiteljstvo. Pokrece se turisticko drustvo, a 1995. 1 turistiCka zajednica, Nin
dobiva 1 svoj prvi prospekt kojim se predstavlja na hrvatskom i inozemnom trzistu, a 1997. Nin
je ponovno dobio status Grada. Danas je Nin EDEN destinacija (Europska destinacija
izvrsnosti), te turisticki biser Hrvatske.

2. Moze li Turisticka zajednica Grada Nina biti menadzer destinacije?
Turisticka zajednica Grada Nina svojim programom nastoji biti dobar menadzer u promociji
destinacije Nin kroz organizaciju dogadanja, suradnju s dionicima u turizmu i kontinuiranim
istrazivanjem trziSta. Naglasak Zajednica stavlja na suradnju i edukaciju gradanstva te Skolske
djece, poticanje ekoloskih akcija u cilju povecanja brige o zastiti okoliSa. Tijekom posljednjih
18 godina osvojeno je oko 50 strukovnih nagrada za destinaciju, turisticke proizvode i
promidzbu, a sve zahvaljujuci vjestim vodenjem promocije destinacije.

3. Kaoje su najpoznatije manifestacije Grada Nina?
Najpoznatije manifestacije Grada Nina su: Ninska Sokolijada, Festival Sunca i1 svjetlosti,
Romanti¢na no¢ u najromantic¢nijoj destinaciji Europe te Festival pijeska — carolija koja nastaje
i nestaje.

4. Jesu li manifestacije Turisticke zajednice Grada Nina postale brend Zadarske

Zupanije?

Manifestacije u organizaciji Turisticke zajednice Grada Nina kroz svoj Zivotni ciklus postale
su zastitni brend Zadarske Zzupanije. Kao primjer za navedeno je Ninska $okolijada koja je
uvrstena u 100 najznacajnijih manifestacija Hrvatske, a koja je uz No¢ punog miseca najstarija

gastro manifestacija na podrucju Zadarske Zupanije. Vazno je spomenuti i Festival Sunca i

64



svjetlosti koji se odrzava na temu crkve sv. Kriza, crkve koja se nalazi u zastavi i grbu Zadarske
Zupanije.

5. Kako dogadaj moze utjecati na promociju destinacije?
Dogadaj ukoliko je planiran u skladu s potrebama trzista i u duhu bastine destinacije moze
postati zastitni znak i1 snazno ojacati destinaciju 1 povecati kvalitetu zivota stanovnika. Ninska
Sokolijada kroz vise od 20 godina svog djelovanja oCuvala je od zaborava Ninski Sokol,
pokrenut je projekt Ninske Sokolane, a Sokol je postao gastronomski brend Zadarske Zupanije.

6. Koje nove manifestacije Turisticka zajednica Grada Nina moze razvijati?
Turisticka zajednica Grada Nina u cilju podizanja spoznaje o vaznosti Nina u povijesti Hrvatske
naglasak u novim manifestacijama moZze postaviti na povijesne teme. OzZivljavanje projekta Nin
- najstariji hrvatski kraljevski grad ili pokretanjem novog sli¢énog projekta u suradnji s gradskim
sluzbama uz lokalno stanovniStvo zasigurno bi bio projekt od nacionalne vaznosti.

1. Kakav imidz turizma razvija Nin s obzirom na promatrana dogadanja?
Nin je poznat kao destinacija obiteljskog turizma, grad koji pruza mnoStvo kulturnih
Znamenitosti, o¢uvanu prirodu 1 pti¢ji svijet, ali i aktivni turizam, pjeScane plaze i najstariju

solanu u Hrvatskoj.

8. Kako se financiraju turisticke zajednice i turisticka dogadanja?

Turisticke zajednice prihod ostvaruju od turisticke pristojbe, Clanarine 1 od obavljanja
gospodarskih djelatnosti odredenih Zakonom. Dogadanja koja organizira Turisticka zajednica
Grada Nina financiraju se iz proratuna Zajednice te uz manje potpore Zadarske zupanije i

Turisticke zajednice Zadarske zupanije.

9. Koliko su turisticka dogadanja vazna za lokalnu zajednicu?
Osnovna zadaca turistickih zajednica je promidzba destinacije, a turisticka dogadanja emocija
su dozivljaja koja pridonose promociji mjesta. Vazno je dogadaje planirati dugorocno,
promatrajuci lokalnu zajednicu i potrebe trzista, ali i moguénosti gospodarskog rasta. Turisticka
dogadanja mogu destinaciju promovirati na autenti¢an nac¢in valorizacijom kulturne i prirodne

bastine ili nekih drugih vaznih elemenata destinacije.

10. Je li Nin dovoljno iskoristio kulturno nasljede u svrhu promidzbe destinacije?

Nin je u promatranom razdoblju od posljednjih 30 godina jako dobro i planski iskoristio
kulturno nasljede i to putem promocije, drustvenih mreza u novije doba, organizacijom
dogadanja, suradnjom s institucijama i medijima, te ¢lanstvima u strukovnim organizacijama.
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Prostora za napredak ima razvojem projekata i dodatnim jacanjem suradnje postoje¢ih

institucija u Gradu Ninu, te uklju¢ivanjem lokalnog stanovnistva.
11. Moze li ¢lanstvo u udruzi (EDEN) doprinijeti razvoju destinacije?

Nin je jedina destinacija Zadarske zupanije koja je ¢lan EDEN-a (European Destinations of
Excellence), destinacija koja je dobila priliku aktivno se ukljuciti u rad te organizacije te
ostvariti promidzbu kroz Europsku komisiju. Clanstvo u udruzi svakako je Ninu donijelo
benefit za ostvarivanje razli¢itih oblika suradnje, razmjene iskustava i dobre prakse te
poznanstva s predstavnicima ostalih ¢lanica. Dugi niz godina Nin ostvaruje besplatnu

promidzbu na platformi Best in Europe $to je samo mali dio pogodnosti ¢lanstva u EDEN-u.
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7. ZAKLJUCAK

Kraljevski grad Nin od skoro zaboravljenog povijesnog grada postao je prepoznatljivi turisticki
brend Zadarske zupanije i Hrvatske. Kljuéni trenutak za razvoj ninskog turizma je svakako
1983. godina i gradnja modernog turistickog naselja Zaton Holiday Resort poduzeca Turisthotel
d.0.0. Zadar, ali i 1969. godina i odrzavanje manifestacije Mare Nostrum ¢ijim su povodom
izgradeni objekti ljetne ambulante na Kralji¢inoj plazi, a zapocela je i organizirana terapija
ljekovitim blatom. Turisti¢ka zajednica Grada Nina je putem planiranog marketinga ostavila
trajan dojam na svoje posjetitelje, uklju¢uju¢i emociju 1 Zelju za posjetom dogadaja, a sa
lokalnim stanovniStvom postigla suradnju, te kroz manifestaciju ocuvala autohtoni prehrambeni

proizvod ninski Sokol od nestajanja.

Event management/menadzment dogadanja zasebna je grana menadZzmenta koja se temelji na
planiranju 1 organizaciji evenata/dogadanja. Potrebno je planiranje marketing dogadaja kako bi
isti bio posjecen 1 uspjesno organiziran. Online oglasavanje primarni je nac¢in komunikacije,

masovno sredstvo za plasiranje informacija publici.

Clanstvom u EDEN-u Nin je postao &lan odabranih europskih destinacija izvrsnosti, a
Turisticka zajednica Grada Nina nagradena kao menadzer destinacije. Brojna priznanja i
nagrade, oko pedesetak u razdoblju od osamnaest godina, svakako potvrduju da je Turisticka
zajednica Grada Nina promotor i menadzer destinacije. U Ninu se organiziraju autenticne
manifestacijama koje njeguju kulturno nasljede koje prvi hrvatski kraljevski grad ima. Ninska
Sokolijada, medunarodna gastro i etno manifestacija s osvojene tri nagrade, Festival Sunca i
svjetlosti, manifestacija uvrstena unutar digitalnog obrazovnog sadrzaja izdavaca Profil Klett,
Romanti¢ni tjedan koji se temelji na dobivenom europskom logu Najromanti¢nije destinacije
Europe i Festival pijeska koji privlaci interes domacih i stranih umjetnika, najpoznatija su
dogadanja grada Nina koja u ljetnom razdoblju privlace brojne posjetitelje, ali i na moderan

nacin promoviraju povijest grada te tradiciju i kulturnu bastinu ¢uvaju od zaborava.

Nin — najstariji hrvatski kraljevski grad manifestacija je koja se vise ne odrzava, ali je 1997.
godine potaknula razvoj brenda kraljevskog grada Nina koji se kroz godine uspjeSno
pozicionirao u svijest publike. Nin je izgradio svoj imidZ, to viSe nije zaboravljeni grad, turizam
je glavna gospodarska grana, a prostora za razvoj i poboljsanje svakako ima. Razvoj kulturno -
turisti¢kih proizvoda kao $to su autenti¢ni suveniri, nastavak suradnja s institucijama i edukacija
lokalnog stanovnistva, poticanje tematskih itinerera i promocije kulturne bastine samo su neke

od mogucénosti za napredak, ali vaZzno je nastaviti i poticati projekte oZivljene povijesti.
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Osmisljavanje jedinstvenog povijesnog projekta kao Sto je Nin — najstariji hrvatski kraljevski
grad ili ozivljavanje istoga svakako bi u buduénosti za Nin znacilo dodatno jacanje
prepoznatljivosti Nina kao simbola hrvatske drzavnosti i kulture. Cuvanjem tradicije i kulturno-
povijesnih vrijednosti kroz turizam dogadaja svakako se destinaciju moze promovirati ukoliko
se to radi strateski i planski te u skladu s potrebama drustva. Nin je primjer dobre prakse da
turisticka zajednica moze biti dobar menadzer destinacije, a da pritom manifestacije mogu

postati zastitni brend grada.
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PRILOZI

Prilog 1. Popis nagrada turisti¢ke destinacije Nin 2006. - 2022.
POPIS NAGRADA 2006. - 2022. (UKUPAN BROJ: 48)

2022. - Nagrada Simply the best - u kategoriji manifestacije — zabava koju dodjeljuje UHPA —
Udruga putnickih agencija i ¢asopis Way to Croatia za manifestaciju Romanti¢ni tjedan u

najromanti¢nijoj destinaciji Europe — Ninu

2022. - Croatia Prestige Awards "Tourist Board of the Year 2022/2023"

2021. - Nagrada Simply the best - u kategoriji novih turistickih proizvoda u turizmu koju
dodjeljuje UHPA — Udruga putnickih agencija i ¢asopis Way to Croatia za projekt kostimiranog
vodenja "Slidite stope moje"

2019. —-EDEN — NETWORK Nagrada Udruge za inovacije 2019. — Posebne ponude za Srebrnu

generaciju, Europske komisije u Bruxellesu, Neamt Rumunjska

2018. — Priznanje Turistickoj zajednici Grada Nina za kontinuiran i ustrajan rad na brendiranju

destinacije — Turisti¢ka zajednica Zadarske Zupanije i Zadarski list

2018. - EDEN Network Association — Nagrada za osobnu inovaciju i kreativnost kao poticaj i

uzor u uredenju i organiziranju aktivnosti u destinaciji na originalan nacin.

2017. - PLAUTILLA - medunarodna kulturna turisticka nagrada, plaketa sa srebrnim znakom

za projekt "Nin-muzej otok™ u kategoriji Povijesni grad/lokalitet/ustanova

.....

destinations (www.europeanbestdestinations.com)

2014. - Posebno priznanje Artur Turistickoj zajednici Grada Nina za turisticki sadrzaj projekta
Muzej "Nin otok u srediStu Eko parka Ninska laguna" - Drustva arhitekata iz Zagreba, Zadra,

Dubrovnika i Istre

2014. - Plaketa Gradu Ninu "Zlatni cvijet Europe" sa srebrnim znakom — Europska asocijacija

za cvijece 1 krajobraz Entente Florale Europe Brisel

2014. - Srebrna povelja Gradu Ninu "Suncokret ruralnog turizma Hrvatske" za Ninski Sokol u
kategoriji tradicijska ruralna gastronomija — Udruga Klub ¢lanova Selo i HF Eko Etno Grupa

Zagreb

77


http://www.europeanbestdestinations.com/

2014. - Priznanje Gradu Ninu za predstavljanje Hrvatske na europskom natjecanju "Zlatni cvijet
Europe”, - Turisticka zajednica Zadarske zupanije 1 Zadarski list Zadar.
2014. - Posebno priznanje MOST INNOVATIVE USE OF THE EDEN LOGO, za

najinovativnije koriStenje EDEN znaka - Europska komisija, Eden udruga Brisel

2014. - Nagrada Simply the best - sa zlatnim znakom Turistickoj zajednici Grada Nina za
manifestaciju Sokolijada, za oduvanje i spas tradicije pripreme ninskog Sokola i kreativan
razvoj gastronomske turisticke ponude — Udruga hrvatskih putnickih agencija 1 Casopis Way to

Croatia

2014. - Priznanje u projektu Hrvatska 365 za PPS destinaciju Zadar, Nin, Starigrad, Zaton za
poticanje razvoja destinacijske ponude u razdoblju predsezone, postsezone — Hrvatska

turistiCka zajednica

2014. - Posebno priznanje Gradu Ninu za izvrsnost prihvata, domacinstva i predstavljanje

Grada Nina u natjecanju za Zlatni cvijet Europe i osvojeno srebro - KEA/CRO 2014., Solin

2014. - Posebno priznanje Turisti¢koj zajednici Grada Nina za film "Nin - kandidat za Zlatni
cvijet Europe 2014." na 17. Medunarodnom festivalu turistickog filma — ITF/CRO 2014., Solin

2013. - Nagrada CBTour (Croatian business tourism) za projekt Mreza pjeSackih staza na
Kralji¢inoj plazi 1 lokalitetu ljekovitog blata - pocetne aktivnosti u razvoju Eko parka Ninska

laguna

2013. - Priznanje "Cvit za lip$i svit 13" Zupanijska nagrada — Nin najuredeniji grad u kategoriji

mjesta do 3000 stanovnika
2013. - Nagrada EDEN innovation prize 2013. for place making od Europske komisije u Briselu

2013. - Posebna nagrada za najbolju inovaciju u turizmu za koncept Eko parka Ninska laguna

1 projekt "Mreza pjesackih staza na Kralji¢inoj plazi 1 lokalitetu ljekovitog blata"

2013. - Zlatna medalja za uspjeSan nastup na 38. hrvatskom salonu inovacija INOVA 2013. i
na izlozbi - Budi uzor 2013. na 38. hrvatskom salonu inovacija INOVA 1 9. izloZbi inovacija

Budi uzor, hrvatski savez inovatora i medunarodni ocjenjivacki sud

2012. - Priznanje za tre¢e mjesto u kategoriji Najbolje malo turistiCko mjesto na Jadranu,

Hrvatska gospodarska komora i Hrvatska radio televizija, 18. listopada 2012.
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2012. - Priznanje za razvoj i promicanje odrzivog razvoja turizma kao nacionalnom pobjedniku
Europske destinacije izvrsnosti EDEN 2009./2010. na temu "Turizam uz vode", Hrvatska

turistiCka zajednica, 19. listopada 2012.

2012. - Priznanje Parku Petra Zorani¢a Ninjanina za najuredeniji park u turistickom gradu,

Turisticka zajednica Zadarske zupanije i Zadarski list, listopad 2012.

2011. - Bronc¢ana povelja Suncokret ruralnog turizma Hrvatske za projekt Ninska Sokolijada —

Hrvatski farmer d.d. Zagreb, 22. veljace 2011.

2011. - Diploma sa zlatnom medaljom za cvjetnu sol Solani Nin - Udruga inovatora Zadarske

zupanije, 30. ozujka 2011.

2011. - Nagrada Prix suvenir 2011, za cvjetnu sol Solani Nin - Udruga inovatora Zadarske

zupanije, 30. ozujka 2011.
2011. - Godisnja nagrada Turisti¢koj zajednici Grada Nina - Zadarska Zupanija, 14. travnja

2011. - Priznanje za najuredeniji grad u kategoriji do 3000 stanovnika - Turisticka zajednica

Zadarske zupanije 1 Zadarski list, 12. listopada 2011.

2011. - Priznanje Parku Petra Zorani¢a Ninjanina u kategoriji najuredenijih parkova u Zupaniji

- Turisticka zajednica Zadarske zZupanije 1 Zadarski list, 12. listopada 2011.

2011. - Nominacija za kandidaturu za Etente florale Europe — Zlatni cvijet Europe - Fiscalis
Split, 17. listopada 2011.

2011. - Diploma Plavi cvijet sa zlatnim znakom u kategoriji do 3000 stanovnika - Hrvatska

turisticka zajednica, 21. listopada 2011.
2011. - Nagrada Simply the best Muzeju soli Nin — UHPA i Casopis Way to Croatia, 5. prosinca

2010. - Posebnu nagradu Europske federacije turisti¢kih novinara i europskog kluba za turizam

za najbolji kratki film pod nazivom Greeatings from Nin, 27. svibnja 2010.
2010. - Nagrada EDEN- europska destinacija izvrsnosti — Europska komisija, 27. rujna 2010.

2010. - Nagrada Zlatni Interstas 2010. TuristiCkoj zajednici Grada Nina — Fiscalis Split, 15.
listopada 2010.

2010. - Priznanje Gradu Ninu za najuredeniji grad u kategoriji do 3000 stanovnika - Turisticka

zajednica Zadarske Zupanije i1 Zadarski list, 19. listopada 2010.
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2010. - Priznanje Plavi cvijet sa srebrnim znakom u kategoriji do 3000 stanovnika - Hrvatska

turistiCka zajednica, 21. listopada 2010.

2010. - Priznanje Gradu Ninu nacionalnom pobjedniku EDEN-a 2010. - Hrvatska turisticka
zajednica, 22. listopada 2010.

2009. - Diploma Plavi cvijet suvenirskom programu Parka Solane Nin — Hrvatska turisticka

zajednica, 22. listopada 2009.

20009. - Priznanje suvenirskom programu Solane Nin - Turisticka zajednica Zadarske Zupanije,
16. listopada 2009.

2009. - Priznanje Parku Petra Zorani¢a Ninjanina u kategoriji najuredeniji trg u zupaniji -

Turisticka zajednica Zadarske zupanije 1 Zadarski list, 16. listopada 2009.

2008. - Priznanje Gradu Ninu u kategoriji za najuredeniji grad - Turisticka zajednica Zadarske

zupanije 1 Zadarski list, 16. listopada 2008.

2008. - Diploma Plavi cvijet Gradu Ninu za kvalitetan i kontinuirani razvoj kulturnog turizma

- Hrvatska turisticka zajednica, 23. listopada 2008.

2006. - Diploma Plavi cvijet za najbolji Turisticko informativni centar - Hrvatska turisticka

zajednica, 27. listopada 2006.

2006. - Priznanje u kategoriji za najuredeniji Turisticko informativni centar —Turisticka

zajednica Zadarske Zupanije 1 Zadarski list, 9. listopada 2006.

Izvor popisa nagrada je www.nin.hr
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Prilog 2. Programska knjiZica projekta Nin — najstariji hrvatski kraljevski grad iz 1998.
godine, arhiva Turisti¢ke zajednice Grada Nina
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T VT Lt N - ? “NIN - NAJSTARIJI HRVATSKI KRALJEVSKI GRAD”
CONDURA CROATICA 11. st.

Nin, 30. svibnja - 7. lipnja 1998.

17
{

‘ai | ) SUBOTA, 30. svibnja 1998,
H 8,30 sati Budnica ulicama Nina - izvodi Gradska
i glazba iz Biograda vz sudjelovanje
© mazoretkinja KUD-a “Branimir” iz Nina
13 1200sati  Predavanie i projekcija filma “Broj iz
svjetlosti” Mladena Pejakovica
(Dom kulture)
18,30 sati Otvorenie izlozbe slika Mladena
Pejakovica (galerija “Vises
20,00 sati Otvorenje izlozbe slika Josipa Zankija
(Muzejska galerija)
, 21,00 sat Koncert zabavne glazbe
Napis uz Viseslavovu krstionicu s (trg Kraljevac)

Viseslavova krstionica - iz Nina, prvog politickog i kulturnog sredista Hrvata.
Po nekim poviesnicarima, Viseslav je prvi hrvatski knez, viadao oko 800.

godine. Krstionica predstavlja vazan spomenik, jer sviedoci o vremenu }
pokritavanja Hrvata.

Uz rub Sesterostrane krstionice tece napis:

Ovaj izvor prima slabe, da ih ucini prosvietlienima. Ovdje se peru od svojih
Zdocina, $to su ih primili od svog prvog roditelja, da postanu krscani, spasonosno
ispovijedajuci viecno trojstvo. Ovo djelo pobozno ucini svecenik Ivan u vrijeme
knmni":’is«aslavn. i10 u ¢ast Sv. Ivana Krstitelja, da zagovara njega i njegove
Sticenike.
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1 Relikvijar Sv. Asela u obliku ruke ukrasen medaljonima
i “draguljima” u iskucanom pozlacenom srebru 3to ga je
Pavao Subic dao izraditi za umrlog brata Jurja izmedu
1303.-1311. g. s natpisom zlatara Simuna u podnozju;
+HAMIC MANV(m) FECOFIEEDO minus):PAVL(us):
BAN(us - POwIA(Nm)A:FR(atr)IS: SVI COmITIS:
GEORGILPler):-MANus!)-SYM(eoni)S:AVRIFIC(is)

Mocnici Sv. Marcele, Asela i Ambrozija,
oko 800. godine - tri zadtitnika grada Nina.

Kip hiskupa Grgura Ninskog rad kipara | Medtrovica
Grgur Ninski bio je najveci zagovornik i borac za
narodnog pisma - glagoljice u crkvama u Hovata,

HRVATSKO NARODNO PISMO - GLAGOLJICA

Medu kultume prednosti kojima se moze podiciti hrvatski narod, spada i ta,
3to on imade svoje posebno narodno pismo.

Svaki narod, kad je primao krétenje i ulazio u krscansku zajednicu, dobivao
je odmah na svojem jeziku prevedene svete knjige i svoje svecenstvo.
Kad su se pokrstili i dali pismeno svecano obecanje rim. Papi, da ¢e mirovati
sa pokrajnim narodima, Hrvati su morali dobiti i dobili su svete liturgicne
knjige, svoje narodne svecenike i svoga narodnoga biskupa ninskoga, kako
ga nalazimo u IX. i X. stoljecu.
Glagoljica je pismo kojima su pisani nasi najstarij knjizevno povijesni spomenici.
Hrvati ponosno upiru prstom na ovaj spomenik, dokaz njihove starodrevne

kulture i otporne snage.
cit. Kerubin Segvi¢, Rogac 1925. g

NEDJELJA, 31. svibnja 1998,

9,00 sati
10,00 sati
12,00 sati

13,00 sati

15,00 sati

Regata veslaca i jedrilicara

u ninskoj luci

Polazak brodica iz ninske luke

k otoku Zecevo

Sveta misa u crkvi Gospe od Zeceva
na otoku Zecevu

Predstava “PRIKAZANJE ZIVOTA
SVETOGA LOVRINCA MUCENIKA"
u izvedbi Hvarskog puckog kazalista
pred crkvom Gospe od Zeceva ma
otoku Zecevu

Povratak brodica od otoka Zeceva
u Nin

Program u Betini na otoku Murteru

9,30 sati

18,00 sati

19,00 sati

20,00 sati

Struéno-znanstveni skup s okruglim
stolom Betina u hrvatskoj bastini
drvene brodogradnje
(Brodogradiliste u Betini)
Svecanost zavrsetka izgradnje dviju
replika starohrvatskih brodova
pronadenih u Ninu - Condure Croatice
(brodogradiliste Cire Burtine)
Izlozba o brodogradnji u Betini
(Novi mlin)

Knjizevna vecer - poezija 0 moru
(Stari mlin)

PONEDJELJAK, 1. lipnja 1998.

17,00 sati
18,30 sati

19,30 sati

21,00 sat

Turnir u malom nogometu
Otvorenje izlozbe Zvonimira Grbasica:
Hrvatski narodni vladari

(Dom kulture)

Predstavijanje ilustrirane povijesne
mape: Hrvatski vladari i Nin
(Dom kulture)

Predstava GOSPIN PLAC

Simuna Klimantovica u izvedbi
KazaliSne druzine iz Preka
Redateljica: Milena Dundov
(Crkva Sv. Anselma)

UTORAK, 2. lipnja 1998.

17,00 sati
18,30 sati

20,00 sati

21,30 sati

Turnir u malom nogometu

Oworenje izlozbe Glagoljski
spomenici Ninske biskupije

(crkva Sv. Ambroza)

Koncert Hrvatskog pjevacko-glazbenog
drustva “Zorani¢” iz Zadra

1. Jakov Gotovac: Petar Zoranic,

2. Hrvatska praizvedba MISE u D-duru
za mjesoviti zbor i orgulje op. 86
Antonina Dvoraka. Dirigent: Antun
Dolicki, Orgulje: Drazen Bori¢

(Crkva Sv. Anselma)

Predstava MUCENICE KRISTOVA,
OPROSTI MI! u izvedbi Zbora i drustva
Sv. Mihovila iz Murtera

(Crkva Sv. Anselma)



SRIJEDA, 3. lipnja 1998,

Crkva Sv. Nikole

U Prahuljama kraj Nina jcdinKzL‘uvani primjerak protoromanicke
arhitekture iz starohrvatskog perioda s kraja X. stoljeca. 1

Pon:

arodnoj predaji, krunilo se u Ninu sedam kraljeva, pa bi prigodom

krunidbe okrunjeni vladar u sjajnoj pratnji dojahao do Sv. Nikole, gdj
bi se narodu predstavio i u znak svoje kraljevske vlasti, macem lglds,:
toga humka zasjekao na sve Cetiri strane svijeta.

Crkva v, Krlga IX. . - *najmana katedrals na svijetu™

Sastavom i rasporedom svojih oblika simbolizira zakonitost vemena, kako se
ono n(m:E dnevom i godisnjom sta; inca. Nepravilnosti u njenu sastavu
su rmll« Wﬂhn].l. te nisu udinjeni nehatom, nego 2¢ljom da se prostomi
oblici podrede zakonima koji upravljaju nebeskom mehanikom i strukturom
viemena, Dva solsticija i dva ekvinocifa s mnogim orijentacijama u kristoloskom
Kalendaru polozeni su u orijentaciji tloerta. Otvori u zidu rasporedeni su
znalacki i mudro. Ti su prorezi u zidovima zapravo zjenice $to motre i
preslikavaju vrijeme svjetla u interijer crkve,

Oblici crkve Svetoga Kriza motivirani su znacenjem. Tek ako tako promatramo
ovaj mali hram u srcu maloga grada Nina, dopusteno nam je spoznati njegov
smisdo i sve razloge koji ¢ine istinsku ljepotu ove crkvice i pretvaraju mjesto
na kojemu je podignuta u jedno posveceno mijesto.

Cit. M. Pejakovic

10,00 sati Otvorenje izlozbe diecjih radova

Mof zavicaj u povijesti i danas
u podru¢noj Osnovnoj skoli Petra
Zorani¢a u Vrsima

17,00sati  Turniru malom nogometu
19,00 sati Predavanje dr. Zdenka Brusica i

prikazivanje dokumentarnog filma

0 Conduri Croatici - starohrvatski

brod iz Nina (HRT - studio Zadar)

te predstavljanje izdanja

nakladnicke kuce "Hrvatski zapisnik”
Hannover - Cakovec, mr. Ivan Mustac,
ravnatelj Drzavnog arhiva u Dubrovniku
(Dom kulture)

2100sat Koncert ZVONIMIROVA LADA.
Tzvodi zbor i solisti Hrvatske radio
televizije. Dirigent: Igor Kuljeri¢
(Trg Kraljevac)

CETVRTAK, 4. lipnja 1998.

17,00 sati Natjecanje u bocanju - “Kup Grada Nina"
19,30 sati Koncert HRVATSKE SKLADBE ZA GLAS

1 ORGULJE KROZ STOLJECA.
Hrvojka Mihanovié-Salopek, orgulie

i Zelimir Puskaric, tenor (Crkva Sv, Anselma)

21,00 sat Kazalisna predstava PLANINE

Petra Zoranica Ninjanina u izvedbi
Kazalista lutaka iz Zadra. Redatelj: Marin
Cari¢ (na ninskim trgovima i ulicama)

PETAK, 5. lipnja 1998,

9,00 sati

18,00 sati

19,30 sati

21,00 sat

Akcija Kluba za podmorske
aktivnost iz Zadra Cucajimo i
zastitimo podmorje fadrana

(u ninskoj luci)

Predstavjanje knjige Hruatska i
Nin 1 doba kneza Branimira
(Dom kulture)

Koncert hrvatskih pjesama i
plesova diecje folklome grupe
“Grbarcijeta” iz Bratislave i nastup
KUD-a “Banj" iz Banja s otoka
Pasmana (Trg Kraljevac)
Koncert tamburaskog orkestra
iz Nina. Dirigent: Andrej Jakus
(Trg Kraljevac)

SUBOTA, 6. lipnja 1998.

9,00 sati
11,00 sati

19,30 sati

21,00 sat

Polumaraton Zadar - Nin

Znanstveni kolokvij Hrvatski

drzavni suverenitet u doba

narodnih vladara (Dom kulwre)
Koncert rane glazbe, Izvode “Zadarski
madrigalisti” (Cekva Sv. Ambroza)
Predstava MUKE SVETE

MARGARITE u izvedbi Kazalista
lutaka iz Zadra (Trg Kraljevac)
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NEDJEL]A, 7. lipnja 1998,

8,00 sati Hodnja Zadar - Nin U pohode
starim Hrvatima
830sati  Budnica ulicama Nina
Izvodi: Gradska glazba iz Biograda
uz sudjelovanje mazoretkinja
KUD-a *Branimir" iz Nina
9,00 sati Regata jedrilicara, veslaca i
sponskih brodica
10,00 sati Svecano otvorenje ceste Nin - Ninski
Stanovi - Zerava - Mazija Kuce
12,00 sati Svecana koncelebrirana Sv. misa
1630sati Svecana siednica Gradskog vijeca
Grada Nina
18,00 sati Svecano otvorenje Paviljona
Arheoloske zbirke Nin s restauriranim
starohrvatskim brodovima
(Trg Kraljevac)
> 1900sati  Praizvedba glazbeno-scenskog dogadani
edingcuropsho skanivo 1/15. 8. . HRVATSKA KRUNA uz svecano porinuce
i starohrvatskog hroda Condure Croatice
Zedeva sc 4. 1516. Pastirica jeu (Tekst Antun Abramovic, rezija: Marin Cari¢,
wp. M m(:ljxlk::':d kipom m Mm M“k::""’s dramaturgija i suradnja na tekstu:
pnhmh lmm-ldw mi‘*'ﬂﬂhkmp'*'lm“ﬁ“?ﬂ?“i . Tihomil Mastrovi¢, glazba: Igor Kuljeri¢,
D oo < 4eidg toos fija: Mojmir Miatov,
,pomﬂmdmdvx&csvpcduh vajuc bez imalo Scenogralia ‘W"" .
wnm;:dlfl ’})}e\u Marija izabrala otoi¢ mﬂ:;mm gdiejoj kostimogralija: Mirjana Zagorec)
pumﬁnammdgmmnmmmpdauﬂ (Zdrijac)
v Mkm‘m -
od Zeceva. mmodﬁzsﬂhkxmmw 21,00 sat ?TDME’HFJM\WM
blagdana Spasova. | - g Kraljevac)

INFORMACIJE:

i 1. Turisticka zajednica grada Nina o
Tel.: 023 264 280
' Fax: 023 265 247 4 ik
E-mail:tzg-ninagzd el hr o 8

2. Ured projekta “Nin - najstarij hrvatski kraljevski grad” » ..&‘-‘ .
Tel./Fax: 023 265 089 >

!

3. Grad Nin
Tel./Fax: 023 265 252

T

INFORMACIJE O SMJESTAJU:

1. TN “ZATON" - Nin
Tel: 023 280 280 °
Fax: 023 264 225

2. Turisticka agencija TURISTHOTEL - Zadar
Tel:: 023 315 255
Fax: 023 312750

Crkva Sv. Ambroza iz 13. st. 3_mﬂmnw.mmsazz%2xm-m.nm
Tel. 023 321

Prema legendi, Ambrozije je pratilac i dakon sv. Anzelma (Ansela), jedan od 72 Tel./Fax 023 323 696

Isusova ucenika. S njime je posao propovijedati evandelje u Hrvatskoj, gd;epesv.

Anzclmu\lmosrmaoukvuhm ~pcknmgemumnbuml|h|mkl 4. Turisticki ured Nin

u Ninu. Sv. Ambroz je jedan od triju zatitnika grada Nina TeL: 023 264 280

e Fax: 023 265 247

Arhiva TuristiCke zajednice Grada Nina



Prilog 3. Pokrovitelji Sokolijada po godinama od 2003. do 2023. godine
Pokrovitelji Sokolijade po godinama, (2003. — 2023.)
2023.

Predsjednik Republike Hrvatske Zoran Milanovi¢, Ministarstvo turizma i sporta, Ministarstvo
poljoprivrede, Ministarstvo kulture i medija, Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Europske unije, Zadarska zupanija i Grad Nin.

2022.

Predsjednik Republike Hrvatske Zoran Milanovi¢, Ministarstvo turizma 1 sporta, Ministarstvo
poljoprivrede, Ministarstvo kulture 1 medija, Zadarska Zupanija 1 Grad Nin.

2021.

Pandemijska godina.

2020.

Pandemijska godina.

2019.

Predsjednica Republike Hrvatske Kolinda Grabar — Kitarovi¢, Ministarstvo turizma,
Ministarstvo poljoprivrede, Zadarska Zupanija 1 Grad Nin.

2018.

Predsjednica Republike Hrvatske Kolinda Grabar — Kitarovi¢, Ministarstvo turizma,
Ministarstvo poljoprivrede, Zadarska zupanija 1 Grad Nin.

2017.

Predsjednica Republike Hrvatske Kolinda Grabar — Kitarovi¢, Ministarstvo turizma,
Ministarstvo poljoprivrede, Zadarska zupanija, Grad Nin i Solana Nin.

2016.

Predsjednica Republike Hrvatske Kolinda Grabar — Kitarovi¢, Ministarstvo turizma,
Ministarstvo poljoprivrede, Zadarska Zupanija 1 Grad Nin.

2015.

Predsjednica Republike Hrvatske Kolinda Grabar — Kitarovi¢, Ministarstvo turizma,
Ministarstvo poljoprivrede, Ministarstvo kulture, Zadarska Zzupanija, Turisticka zajednica
Zadarske Zupanije 1 Grad Nin.

2014.

Ministarstvo turizma, Ministarstvo poljoprivrede, Zadarska zupanija, Turisticka zajednica

Zadarske Zupanije 1 Grad Nin.

85



2013.

Ministarstvo turizma, Ministarstvo poljoprivrede, Zadarska zupanija, Turisticka zajednica
Zadarske zupanije 1 Grad Nin.

2012.

Ministarstvo poljoprivrede, Hrvatska turisticka zajednica, Zadarska zupanija, Turisticka
zajednica Zadarske zupanije i Grad Nin.

2011.

Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja, Hrvatska turisti¢ka zajednica, Zadarska
zupanija, Turisti¢ka zajednica Zadarske zupanije i Grad Nin.

2010.

Zadarska zupanija 1 Grad Nin.

2009.

Hrvatska turisticka zajednica, Zadarska Zupanija, Turisticka zajednica Zadarske Zupanije 1 Grad
Nin.

2008.

TuristiCka zajednica Zadarske zupanije i Grad Nin.

2007.

Turisticka zajednica Zadarske zupanije i Grad Nin.

2006.

Turisticka zajednica Zadarske zupanije i Grad Nin.

2005.

Turisticka zajednica Zadarske zupanije i Grad Nin.

2004.

Grad Nin.

2003.

Grad Nin

Arhiva Turisticke zajednice Grada Nina

86



Prilog 4. Press clipping odabranih novinskih ¢lanaka o najvaznijim dogadajima u
turisti¢ckoj destinaciji Nin

Clanak Zadarski list 8. veljace 2019. (Osobna arhiva autorice)




Tel. 232-988, Tax 212 897
Dalinji razvol dogadaja pratite na ./O

Clanak Zadarski list 22. lipnja 2019. (Osobna arhiva autorice)
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Zbog iznenadnog uvritavanja Hrvatske na crvenu listu
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Slika 20. Naslovnica Zadarski list 17. kolovoza 2020. (Osobna arhiva autorice)
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Slika 21. Clanak Zadarski list 12. rujna 2020. (Osobna arhiva autorice)
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B R e 12 1o 01 Zupanija | Zupanija

Jedinstvena valorizacija bastine i turistitka promidzba

ninskom

Fiiss 4 TR v K

10 reti o orkvi Sv. Kriza

Nezaboravno

ainsko svitanie

Totno u 05:39:44 h kada je vila Petra Zorani¢a Ninjanina udarilda’o gong upozorivsi tako

da se na Velebitu pojavila prva Sunéeva zraka, mnogobrojni okupljeni su s odusevljenjem
promatrali »radanje« prvog ljetnog dana. Majda Dadi¢, kustosica ninskog muzeja, domacim ]
i stranim turistima objasnjavala je znaéaj crkve, istrazivanja Mladena Pejakovic¢a i pribli

Vila vodi turiste u razgledavanje Nina

zasto se u Ninu slavi prvi dan ljeta ovom jedinstvenom manifestacijom

‘Marija Festivala Sun
caisvietostiu crkvi Sv. Kriza«

NIN » Ovogodiénji festival  Prvi dan ljeta {

odrzao se pod pokrovitelj-  Svietski dan glazbe

stvom Zadarske Zupanije, a
2upan Bozidar Longin je na
pisao; »Imajuci u vidu znacaj

zavalorizaciju
kulturne bastine, edukaciju,
e turistici

Festival se tradicionalno
odrzava u organizaciji Turi

sticke zajednice Grada Ni

na. Partnerl na projekiu su
bili Arheoloski muzej Zadar.
Odjel Muzej ninskih starina,
ninska Osnovna $kola Petar
Zorani¢ i Djedji vrtié Morska
vila Nin kao | brojni vrijedni

Likovna radionica

kreativei volonteri
Prigodnim koncertom Duje
StaniSica pozdravijen je prvi
dan jeta koji je ujedno Svietski
dan glazbe. Uz
atmosferi ranojut
certa uzorkestriranu pratnju
bliznjem drvetu

Toéno u05:39:44 h kada je vila
Petra Zoranica Ninjanina uda
rila 0 gong upozorivi tako da
se na Velebitu pojavila prva
Sundeva zraka, mnogobrojni
okupljeni su s odusevljenjem
promatrali sradanjes prvog
ljetnog dana. Svima koji su
tako rano ustali i bili na kon
certuvile su podijelile darove
iznenadenja priredene zbog
pojacanja dozivljaja slusa
) certa u cik zore, @ 810
e okupljeni kojih je bilo 44,
jos dugo pamtiti,
U drugom dijelu kad je vec
odmaklo, vrticka | $kol

nafestivalskim dogadanjima
0d 2009, Majda Dadic, koja je
inace kustosica ninskog mu
2zeju, domadim | stranim turi
stima objasnjavala je znataj
crkye, istrazivanjo Mladena
Pejakovica i priblizila
u Ni- nuslavi prvi

Vrti¢ki maliSani nastupili ispred crkvice

dan ljeta ovom jedinstvenom
manifestacijom.

Najmanja katedrala
na svijetu

Festival je posvecen ostav
stini Mladena Pejakovica koji

je ostavio brojne spoz
crkviSv. Kriza u Ninu pa sc
te spoznajei razvijeni Festival
Sunca i svjetlosti, crkva n
va hrvatskim Stonehengeon
Crkva Sv, Kriza smatri s
jednim od najvrijednijih
menika starohrvatskog
teljstva, a potjeceiz9. st Svo
jevesni je simbol regije buduc
dasenalazi ugrbui zastavi Z
darske Zupanije. Zbog nje
zine poschne gradnjc
engleski arhiteht
Thomas Gra
ham Jakson
romar

ajmanjom
Katedralon
nasvijen

Zraka Sunca uz crkvu Sv. Kriza

gradevina koja je bila prema
kim podacima zavjetna ka
smijestena je u blizini
anasnje zupne crkva sv. An
selma (Asela) koja je bila prva
Katedrala u Hrvata

Vedernji dio programa za
poceo je besplatnim kosti

g kraljevskog g
ino. Turisticki vodicl Iv
s Kucald Bo

ina, a vodenje je bilo na
hrvatskom, engleskom | nje

predavanje uvazenog hrvat
skog arheologa | profesora
dr. s¢. Aleksandra Durmana.
Profesor Durman okupljeni
ma je odrzao prezenticiju pod
nazivom; Astralni simbolizam
uvutedolskoj kulturi, najsta-
rije slikovno pismo.

Bogatijl program

Drzislav Sikiri¢, var
radnik na projektu, da
stici] nastupa u 0!

tako da e 1o biti je
najmanjih viemenskih
zlika uovom stoljecu izme

du solsticija | izlaska prve
zrake Sunca, To o razlich
viemena

vrijedi, dakako, samo za
Nin Prva Sundeva zraka,
inace, toga dana na hori
zontu, koja se iz Nina ne v
U 05:15:31 Suncu
akle, oko 14 minu

o

zasine duz straznjeg zida
crkvice Sv. Kriza.«
Trinaesti po redu Festival
Sunca | syjetlosti odrzan
j¢ s bogatijim programom
nego inace zahvaljujuci
brojnim volonterima ko
ji pomazu da ovaj festival
iz godine u godinu raste i
razvija se spajajuci vise ve
sta umjetnosti. Provodio se
uz propisane mjere koje su
bile nuzne jer se jos uvijek
nalazimo u povecanoj bri-
zi oko zdravlja posjetitelja
bez obzira na povoljniju
i ! situacijuu

festivala le. kak: i

Za 2upaniji

Slika 22. Clanak Zadarski list 23. lipnja 2021. (https://www.facebook.com/VisitNin)
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lvoniBukviéiLaunZﬂliﬂzzadrn.Knkniel

‘crkvom sv. Kriza, a i obrub sa skoljkama daje dodatnu vrlledn

—
i l:hn;xnmlhhonmndm OBITELJ BEST 12

Festi :
NINw Dus pjeitanc odnc e S N
Bomse i ﬁfﬁ,ﬁ&a e
nkn: uhzlnu.odqumrm luuimlumwwivm
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Zupanija
12 Zadarskiusr Cetvrtak, 27. sije¢nja 2022

PRICA 0 SOKOLU Posiet obitelji Salov koja ne propusta poznatu gast

Da nema Ninske $okolijade, mlade
generacije ne bi znale $to je Sokol

Stvarno, svi trebamo biti zahvalni gospodi Mariji Dejanovi¢ koja s€ PO';!',“_‘:“"’; :;0
tradicija Sokolarstva ne izumre, pocetkom 2000. godine mali broj obiteljl ) : e liade
sokol, ali od pocetka natjecanja, sve vise ih se ukljuéuje i sudjeluje. Da nema S0xoljade,

romanifestaciju

Toni PERINIG

NIN » Pocetkom sijecnja,

otvorene su prijave za sudje-
lovanje na jubilarnoj, dvade-
setoj po redu tradicionalnoj,
gastronomskoj manifestaciji
u pripremi Sokola - Ninskoj
Sokolijadi. Jedinstven je to
dogadaj kojim se slavi vazan
brend grada Nina, alii njego-
ve okolice, koja veé stoljecima
proizvodi tu suhomesnatu
deliciju. Osnove proizvodnje
suiste, ali ipak male nijanse
doprinose njegovoj kvaliteti i
okusu. Prijava i sudjelovanje
na Sokolijadi stvar je prestiza
za stanovnike ninskog kraja
kojiiz godine u godinu, uce-
stalo sudjeluju na toj prizna-
toj i prepoznatoj manifesta-
ciji. Proslogodisnija, pobjed-
nicka titula najbolje ninske
Sokolarice pripala je Josipi
Saloy, mladoj cuvarici tradi-
cije kojoj proizvodnja Soko-
la nije strana i nepoznata. A
ni osvojena nagrada nije pr-
va za Salove, koji se od 2012,
godine, pojavljujunajednom
od prva tri mjesta. Kakav je
to pobjednicki recept i ko-
ja je tajna pripreme odlucili
SIMo provjeriti iz prve ruke, na
mijestu gdje nastaje jedan od
najboljih ninskih Sokola - kod
obitelji Salov.
U proizvodnji se
koristi ninska sol
- Za dobar Sokol bitno je

rukovanje, kvaliteta mesa i
ostalih namirnica, ne postoji

mozda mlade generacije danas ne bi znale $to je Sokol, kaze Sokol

f e v
BB, $FC

-

Sracn -

Sokol i njegova manifestacija - brend grada Nina

sad neki jednoznacni odgovor.
Svi faktori jednako utjecu na
kvalitetu konacénog proizvoda,
govori nam na pocetku razgo-
vora, proslogodisnja najbolja
ninska Sokolarica Josipa Salov
i objasnjava sam proces pri-
preme i obrade mesa,

- Zaizradu se koristi svjeza

su do 31. sij

svinjska vratina, koja se na
pocetku tretira s ninskom so-
lju nekoliko dana, izvadi se,
opere te stavi u zagrijano cr-
no vino, gdje stoji odredeno
vrijeme, par minuta, nakon
¢ega proizvod dobiva crven-
kastu boju. Nakon toga, me-
S0 se premazuje sa zacinima,

a sama Ninska

Prijave za

j u
Sokolijada planirana je 17. srpnja
——————

TZNIN

Matija i Josipa Salov prosle godine s pobjedni¢kim Sokolom

koji se razlikuju od obitelji
do obitelji, ali uglavnom je
to papar, klin¢ic¢ i muskatni
orascic. Potom slijedi stav-
ljanje mesa u kozicu i poce-
tak procesa susenja, odnosno
zrenja koji traje nekih pet do
Sestmjeseci, ovisno o veli¢ini
mesa, istice Sokolarica Josipa,
dok njezina majka Matija do-
daje kako je tijekom procesa
susenja bitno da meso stojiu
zamrac¢enom i provjetrenom
prostoru.

Sad je najpogodnije
vrijeme za pripremu

- Uz buru, meso je potreb-
no povremeno dimiti, jer to
Sokolu daje posebnu aromu
i soénost. Takoder, bitno je
da prostor bude provjetren i
zamracen, kako se meso ne
bi‘upalilo, dodaje Matija Sa-
lov, koja tradiciju proizvodnje
Sokolanjeguje od malih nogu.

- Moja obitelj u Vrsima je
takoder, svake godine pravi-
la Sokole, priute i sli¢no, ali
nismo ih jeli, suhomesnati
proizvodi bili su rezervira-

ni za lijecnike ili goste koji-

bi dolazili u posjet, prisjeca
se Matija.

Priprema Sokola, koji se jos
nazivaisoko, zapocinje zimi,
uvrijeme kada se spusti tem-
peraturai po¢ne sezona bure,

arica Josipa Salov
‘SN 4 :

. 2=
Matija.
Natjecemose  qz grada Nina spasila
desetak godina ~ Sokel od izumiranja
i od tad do danas, Pocetkom novog milenija.
Sokolarska tradicija u Ninu i

Clanovi moje obitelji
odnijeli su viSe nagrada.
Naravno, prijavili Smo
seiove godine, a sad,
kakav ce biti rezultat,
vidjet éemo ovo ljeto, ali
nadamo se pobjedix
~ Matija SALOV

azavrsava pocetkom veljace.

- Prve Sokole napravili smo
polovicom prosinca, a prije
nekoliko dana zavrsili smo
ovogodisnju pripremu i proi-
zvodniju. Sad je najpogodnije
vrijeme za pripremu, tempe-
rature su niske, uvjeti su po-
godni za suSenje, napominje
Matija, koja je 2014. godine
osvojila prvo, a 2016. godine
trece mjesto na natjecanju.

- Natjecemo se desetak go-
dinaiod tad do danas, ¢lanovi

njegovoj okolici pocelaje izu-
mirati, skoro je i nestala, ali za-
hvaljujuéiTuristickoj zajednici
grada Nina i direktorici Mariji
Dejanovic te njihovoj brizi za
obicaje i bastinu, Sokolijada
je ozivjela gastronomski dio
povijesti.

- Stvarno, svi trebamo biti
zahvalni gospodi Mariji Deja-
novic koja se potrudila da tra-
dicija Sokolarstva ne izumre,
pocetkom 2000. godine mali
broj obitelji je pravio sokol, ali
od pocetka natjecanja, sve vi-
Seih se ukljucuje i sudjeluje.
Da nema Sokolijade, mozda
mlade generacije danas ne bi
znale §to je Sokol, kaze Soko-
larica Josipa Salov.

Festaod Sokola uz proglase-
nje pobjednika odnosno naj-
boljeg Sokolaraili Sokolarice
planiranaje ove godineza 17.
srpnja, anaravno da e to biti
prilagodeno epidemioloskim

moje obitelji odnijeli su vise
nagrada. Naravno, prijavili
smo se i ove godine, a sad,
kakav ce biti rezultat, vidjet
¢emo ovo ljeto, ali nadamo
se pobjedi, optimisti¢na je

j Prijave su
do31.sijecnja, a zainteresira-
ni se mogu prijaviti na telefon
023 264 280, na mobitel 091
766 35 74 ili osobno u Turi-

Slika 26. Clanak Zadarski list 27. sijecnja 2022. (https://www.facebook.com/VisitNin)

stickoj zajednici Grada Nina.
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‘ FESTIVAL SUNA I SVIETLOSTI Iz godine u godinu privl
RN - 8. : § =

aci sve vise posjetitelja

 Nezaboravno svitanje
- u kraljevskom gradu
- kao turisticki brend

! Koncert je izvela zadarska sopranistica Nela Sarié¢ uz glazbenu
pratnju Tomislava Koste. Time je zapoceo 21. lipnja u 5:30 sati

Slika 27. Clanak Zadarski list 22. lipnja 2023. (https://www.facebook.com/VisitNin)

| jubilarni 15. Festival Sunca i svjetlosti il
Nela Sari¢ i Tomislav Kosta
o LUCIC svevise | itelj su prigoduu promatrali solar-
- Okupljenapublikajeuzpri-  KriZa, znatiZeljnici, sudionici  no podne. Plessuncevihzraka  na dan solsticija prigodnoje  prvog dana ljeta i Svjetskog
" godne pjesme u 5:39:39 sa-  festivalaibrojni turisti, i ucrkviipojavustosetozbiva objasnila mr. sc. Majda Da- ~ dana glazbe, promidzba k
NIN” Glazbenidozivljajkod  ti pri la p ljan) di¢ kustosica u Muzeju nin-  ativnog stvaranja, a
crkve Sv. Kriza “NZ.I“:;( ug do- Frge zrake Sugca ifznad Ve- skih starina.
&ek prve jutarnje zrake Sun-  lebita, a poseban fenomen )
cang b 'j Isticijskog dana objasni Najmanja katedrala njezine jedinstvene gradnje
_  Velebita - bilo je to iskustvo je ing. Drzislav Sikiri¢ koji se na svijetu engleski arhitekt sir Thomas
Koje e pri idugopamtiti.  bavii ivanj d Zbog uloge crkve Sv. Kri-  Graham Jackson lirski nazvao
Koncert u organizaciji Turi-  pojave i crkve Sv. KriZa. Za koja u suradnji sa Sun- najmanjom katedralom na
sticke zajednice grada Nina Proslavu prvog dana ljeta cem funkcionira kao suncev  svijetu. Ova posebna grade-
odrzan je u ranojutarnjim i Svjetskog dana glazbe svo- sat i kalendar mnogi crkvu  vina je prema spoznaji bila
satima dok su prirodai veci-  jim recitalimaiizvedbomkod i Nin nazivaju hrvatskim zavjetna kapela, a nalazi se
naljudi jos spavalijedinosu  omiljene crkve uvelicali su Stonehengeom. u neposrednoj blizini prve
. veseleptice Sirom jedinstve-  ucenici Osnovne Skole Petar Bogati festivalski cjelod-  katedrale u Hrvata - crkve
ne hrvatske lagune cvrkutom  Zoranic Ninidjeca iz Djecjeg nevni program kojisadrzivi-  sv. Anselma. Crkva A
najavijivale zoru. vrtiéa MorskaVila Nin. Likov- Sevrstaumjetnickih vjes iz 9. st. jedan je od najvrjed
na radionica uvijek privuce nastavljen je i nave nijih spomenika starohrvat
Prva zraka iznad Kreativee, azadatak je ove go-  Ciljevifestivala su: razvojtu-  skog graditeljstva. Svojevrsni
Velebit dinebio iz crkvu Sv.Krizana- n'sliékqu'o Avijajazapamce-  je simbol regije
Koncert pod nazi Ne- slikati motivkrstionice kneza nje najedinstvenoj kulturnoj  zi u grbu i zastavi Zadarske
 zaboravnosvitanje ukraljev-  Vieslava. Paralelno dok traje bastini na solsticij, proslavu  Zupanije.
©  skomgraduizvelajesoprani- s
stica Nela Sari¢ uz glazbenu :
pmmju‘lbmlsr;al(oﬁeggme
zapoceo 21. lipnjau 5:30 sa-
’ﬁejubilami 15. Festival Sunca
isvjetlosti 2023. godine. Po-
krovitelji ovogodisnjeg festi-
“  valasuMinistarstvo turizma
isporta i Zadarska Zupanija,
ainstitucije partneri projek-
ta suArheoloski muzej Zadar
odjel Muzej ninskih starina,
Osnovna $kola Petar Zoranic¢
Nin i Djedji vrti¢ Mors_ka vila z
Nin, navode iz organizacije 2
pesdvalmdodaqu@kown@;- 5
2009. ugodini astrono- 2 Hvatanje posebnog trenutka
mije, asvake godine priviaci — s
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Prilog 5. Provedeni intervju

Postovana,

ljubazno vas molim da odgovorite na sljedeca pitanja u svrhu istrazivanja potrebnog za pisanje

diplomskog rada studentice diplomskog studija Sveucilista u Zadru, Odjel za ekonomiju, smjer

MendZzmenta, Ane Glavan, na temu "Promocija destinacije Nin kroz turizam dogadaja" pod

mentorstvom prof. dr. sc. Aleksandre Krajnovi¢

Pitanja:

1.
2.

8.
9.

U kojem smjeru planirate daljnji razvoj dogadanja koje organizirate?

Po vaSem osobnom misljenju kolika je vaznost turistiCkih dogadanja za promociju
destinacije Nin?

Koja je manifestacija najvise "plasirala" Nin u smislu promocije?

Moze li Turisticka zajednica grada Nina biti menadzer promocije destiancije?

Na koji nacin se financiraju turisticka dogadanja koja organizirate? Ima li prostora za
poboljsanje?

S gledista TZ-a je li Nin iskoristio kulturno nasljede u svrhu promidzbe destinacije?
Mogu li manifestacije TuristiCke zajednice Grada Nina postati brend Zadarske
zupanije? Ukoliko da koja manifestacija?

Sto za Nin zna¢i ¢lanstvo u EDEN-u?

Kakve impresije imaju strani novinari koji sve ucestalije posjecuju Nin?

10. Nin je predstavljen u Platinum Jubilee izdanju. Sto to znaéi za Nin i Zadarsku Zupaniju?

11. Na turistickoj karti po vaSem misljenju gdje se nalazi Nin?
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