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Svijet (stranog) filma: kvalitativno istraZivanje preferencija i standarda novog ukusa
studenata SveuciliSta u Zadru

Sazetak

U ovom se zavr$nom radu iznose rezultati kvalitativnog istrazivanja na uzorku od osam
studenata/ica SveuciliSta u Zadru koji prakticiraju gledanje stranih filmova. Cilj istrazivanja
bio je utvrditi razloge te prakse gledanja stranih filmova studenata SveuciliSta u Zadru.
Takoder, ovo istrazivanje teZzilo je istraziti standard novog dobrog ukusa, na temelju razlicitih
filmskih preferencija te preferencija vezanih uz serije i televizijske programe te isto tako,
istraziti povezanost izmedu omnivorizma i multikulturne tolerancije studenata Sveucilista u
Zadru. Istrazivanje je provedeno kvalitativnom metodologijom, metodom polustrukturiranog
intervjua. Iz rezultata se moze dobiti uvid u misljenja sugovornika/ca zasto gledaju strane
filmove te kako prakticiraju isto, razlike u preferencijama izmedu stranih, hollywoodskih te
domacih filmova, kako percipiraju ulogu jezika u stranim filmovima te kako je njihov
standard novog dobrog ukusa moguée povezati s multikulturalnom tolerantnoscu.

Kljucne rijeci: studenti, strani filmovi, estetsko-kulturni kozmopolitizam, omnivorizam,
multikulturna tolerancija

The world of (foreign) movie: a qualitative research of the preferences and standards of
the new taste of the students of the University of Zadar

Abstract

This B.A. thesis presents the results of the qualitative research conducted on a sample of eight
students of the University of Zadar who practice watching foreign movies. The aim of the
research was to determine the reasons for this practice of watching foreign movies by
students of the University of Zadar. Also, this research want to explore the standard of new
good taste, based on different movie preferences and preferences related to tv series and
television programs, and also, to investigate the relationship between omnivorism and
multicultural tolerance of students at the University of Zadar. The research was conducted
using a qualitative methodology, the method of semi-structured interview. The results provide
insight into the opinions of interlocutors- why they watch foreign movies and how they
practice the same, differences in preferences between foreign, Hollywood and native movies,
how they perceive the role of language in foreign movies and how their standard of new good
taste can be linked to multicultural tolerance.

Key words: students, foreign movies, aesthetico-cultural cosmopolitanism, omnivorism,
multicultural tolerance



1. Uvod

Kozmopolitizam je definiran kao angazman prema otvorenosti prema drugim kulturama,
vrijednostima i iskustvima (Woodward i Emontspool, 2018). Takoder, kozmopolitizam jest i
drustvena Cinjenica koja se dijelom moze pripisati pove¢anim globalnim pokretljivostima te
procesu drustveno-kulturnih promjena. S druge strane, potroSacki kozmopolitizam shvacen je
kao skup navika, praksi i ukusa koje utjeCu na odluke potroSaca o potrosnji (Cleveland i
suradnici, 2009, prema Woodward i Emontspool, 2018). Podlozni $§iroj difuziji, kulturne
proizvode danas sve vise konzumiraju (velikim dijelom mladi) ljudi koji su od tih kulturnih

proizvoda geografski udaljeni (Cicchelli i Octobre, 2018).

Zasebna varijanta kozmopolitizma, koja je vazna za ovaj rad jest estetsko-kulturni
kozmopolitizam, kojeg Cicchelli i Octobre (2018) definiraju kao privlacnost i znatizelju prema
razli¢itim kulturnim praksama i stranim proizvodima s jedne strane te s druge strane, kao
svojevrsnu hibridizaciju s nacionalnim kulturnim oblicima ili kao pojedinac¢na, lokalizirana

prisvajanja koja oblikuju kulturne imaginarije prisutne diljem svijeta.

Navedena se varijanta kozmopolitizma moZe promatrati kao novi standard takozvanog dobrog
ukusa, koji je povezan sa sveprisutnoScu globalnih kulturnih proizvoda. Dobar ukus temelji se
na samorefleksivnoj viziji svijeta proizaSlog kroz estetsko-kulturnu potros$nju, kao i na
stvaranju kulturnih imaginarija te njima pridruZenih vrijednosti. Svaka konfiguracija estetsko-
kulturnog kozmopolitizma razliito odgovara na kulturnu globalizaciju, a za ovaj je rad
najznacajnija  konfiguracija takozvanih kozmopolitskih fanova, mladih ljudi koje
karakteriziraju sljede¢e odrednice: viSe investiraju u konzumaciju stranih proizvoda od ostalih
mladih ljudi, preferiraju strane filmove te su najotvoreniji u vezi sadrZaja, koriste strani jezik u
svojim obrascima kulturne potros$nje, odnosno, izvoran jezik pri gledanju stranih filmova i
serija, ne gledaju Cesto televiziju, a kad je gledaju, najées¢e odabiru kulturni i znanstveni
program. Takoder, vole razli¢ite zanrove filmovai TV serija te su otvoreni prema svijetu. Uz

to, imaju selektivniji ukus od ostalih grupa (Cicchelli i Octobre, 2018).

Navedena je konfiguracija estetsko-kulturnog kozmopolitizma dokaz kako se kulturni Zivot
mladih ljudi transformirao u smjeru omnivorizma (svejednosti), koju je prikazao Peterson
1992. godine u svojoj studiji. Njome je Peterson (1992) doveo u pitanje dotadasnju teoriju
temeljenu na hijerarhijskom statusu, vezanu uz Pierrea Bourdieua te je donio drugaciji

hijerarhijski koncept. Naime, Peterson omnivorizam shvaca kao novi standard dobrog ukusa,
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ukljucujuéi ukuse koji prelaze klasne, eticke, spolne, vjerske, dobne i slicne granice te
naglasava odbacivanje snobizma (Peterson, 2005, prema Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007).
Dakle, moguce je u isto vrijeme prakticirati slusanje klasi¢ne glazbe kao i laganih ljetnih hitova
te gledati art house filmove 1 hollywoodske blockbustere. Nadovezujuéi se na Petersona, Bryson
je u svojoj studiji (1996) povezao novi standard dobrog ukusa, odnosno, omnivorizam s

multikulturalnom tolerantno$¢u, §to je prikazano i u ovome radu.

Iz danasnje perspektive, ideja omnivora (svejeda) kao pojedinaca koji su razvili ukus za sve,
privukla je znacajnu socioloSku pozornost, jer je promijenila neke srediSnje pretpostavke o
povezanosti socio-ekonomskog statusa i kulturne kompetencije (Warde, Wright i Gayo-Cal,

2007).

U nastavku teksta slijedi dio rada u kojem se iznose teorijske pretpostavke rada, pomocu
informacija o (kulturnoj) potro$ni, kozmopolitizmu i njegovoj estetsko-kulturnoj varijanti te
istrazivanju istoga, omnivorizmu kao novom standardu dobrog ukusa te povezanosti
omnivorizma i multikulturne tolerancije. Nakon teorijskog dijela rada, slijede dijelovi
posvecéeni predmetu, ciljevima i svrsi te metodologiji istrazivanja. Nadalje, slijedi rasprava o
rezultatima dobivenima ovim istrazivanjem podijeljenim u dijelove koji se bave
objasnjavanjem razloga i praksi gledanja stranih filmova studenata zadarskog Sveucilista 1
njihovim filmskim preferencijama, konceptom omnivorizma, ulogom jezika u filmovima te
povezivanjem multikulturalne tolerancije s omnivorizmom. Rad zavrSava zaklju¢kom, popisom

koriStene literature te prilozima.



2. Ciljeviisvrha

Cilj ovog istrazivanja jest utvrditi zasto i kako studenti Zadarskog sveuciliSta gledaju strane
filmove te istraziti standard takozvanog novog ukusa, na temelju razli¢itih filmskih
preferencija te preferencija vezanih uz serije i televizijske programe. Takoder, ovo
istrazivanje tezi istraziti povezanost izmedu omnivorizma i multikulturne tolerancije

studenata SveudiliSta u Zadru.

Svrha ovog rada jest istraziti, opisati i razumijeti takozvani standard novog ukusa s
naglaskom na (strane) filmske preferencije te utvrditi je li standard novog ukusa povezan s

multikulturalnom tolerantnos$céu.



3. Teorijska koncepcija rada

U sljede¢em se dijelu rada iznose neke od temeljnih informacija o kulturnoj potrosnji,
kozmopolitizmu  te  specificnijoj  vrsti  kozmopolitizma;  estetsko-kulturnom
kozmopolitizmu, omnivorizmu kao novom standardu dobrog ukusa te povezanoscu
omnivorizma s multikulturnom tolerantnos¢u. Takoder, bit ¢e predstavljeno istrazivanje
estetsko-kulturnog kozmopolitizma, koje je posluzilo kao okosnica ovome radu. Spomenute
je informacije potrebno poznavati kako bi se rezultati istrazivanja izneseni u nastavku teksta

mogli bolje razumijeti.
3.1. Potrosnja

Jedna od najdubljih promjena koje donosi moderni svijet povezana je s Cinjenicom da ne
postoji princip koji ograni¢ava tko moze Sto trosSiti ni Sto se uopée moze trositi, jer se svi
drustveni odnosi, aktivnosti te objekti mogu komodoficirati ili zamijeniti kao roba. Nadalje,
pojam potrosacke kulture u modernom svijetu podrazumijeva da se osnovne drustvene
prakse, kulturne vrijednosti, ideje, aspiracije te identiteti definiraju i usmjeravaju prema
potrosnji (Slater, 2004, prema Colié¢, 2008). Govoreéi o (liberalnoj verziji) modernosti,
izbor je potrosaca njegov privatni ¢in te je odnos izmedu slobode i privatnosti kljuc¢an za
ideju modernog pojedinca. Takva je privatnost individualnog izbora protutjecna

druStvenom poretku, solidarnosti te identitetu (Slater, 2004, prema Coli¢, 2008).

Ideja nezasitne potrebe povezuje se uz pojam kulturne modernizacije, kojom se povecana
produktivnost moderne industrije shvaca kao reakcija i poticaj za sposobnost ljudskih Zelja
da postanu osobnije, mastovitije i prepoznatljivije (Slater, 2004, prema Coli¢, 2008).
Naime, samo se u potroSackoj kulturi nezasitnost za viSe stvari shvaca kao vazna za
socioekonomski poredak i napredak (Slater, 2004, prema Coli¢, 2008). Shodno tome,
potroSacka su dobra postala klju¢na za izgradnju drustvenog izgleda, drustvenih mreza,
zivotnog stila, struktura drustvenih vrijednosti i slicnoga. Prema tome se moze zakljuciti da
je ,potrosacka kultura postala povlasteni medij za posredovanje identiteta i statusa u
posttradicionalnom drustvu“ (Coli¢, 2008: 960). Uz to, smatra se kako stvari veée od
pojedinca, kao Sto su zajednica, nacija, priroda, duh i ideal umjetnosti, jedine mogu stvoriti

one vrijednosti koje ée pojedinca udiniti autentiénim (Taylor, 1999, prema Coli¢, 2008).

Nadalje, govore¢i o potroSnji, Baudrillard, koji odbacuje teoriju potreba te definira
potro$nju kao proces samoidentifikacije, objasnjava potro$nju pomocu koncepta razlike.

Naime, troSimo kako bismo se razlikovali od drugih, Sto se pretvara u cjelozivotni proces

4



jer potreba za razlikovanjem nikada nije do kraja zadovoljena (Ritzer, 2012, prema Stani¢,

2016).
3.2. Kozmopolitizam

Koncept kozmopolitizma ideja je drevnog filozofskog podrijetla te je prisutna u raznim
drustvenim i humanisti¢kim znanostima. Unutar svog Sirokog okvira, kozmopolitizam se
sastoji od mnostva intelektualnih praksi, ukljucujuéi i filozofske te eticke navike, nacine
transnacionalnog upravljanja te socio-kulturnih procesa i kulturnih praksa (Beck, 2006,
Beck i1 Sznaider, 2006, Vertovec i Cohen, 2002, Woodward, Skrbis i Bear, 2008, prema
Woodward i Emontspool, 2018). S jedne strane, kozmopolitizam mozemo shvatiti kao
politi¢ku filozofiju te eticki ideal otvorenosti i povezanosti s drugima od kojih smo udaljeni
ili od kojih smo razli¢iti u smislu nacionalnosti, etnicke pripadnosti, religioznosti i slicnoga.
Shodno tome, kozmopolitizam je kao kulturalni fenomen definiran kao angazman prema
otvorenosti prema drugim kulturama, vrijednostima i iskustvima (Woodward i Emontspool,
2018). Takoder, prema Woodward i Emontspool (2018), kozmopolitizam jest i drustvena
¢injenica koja se dijelom moZe pripisati pove¢anim globalnim pokretljivostima te procesu
drustveno-kulturnih promjena. S druge strane, potrosacki kozmopolitizam shvacen je kao
skup navika, praksi i ukusa koje utjecu na odluke potrosaca o potrosnji i kupnji (Cleveland
1 suradnici, 2009, prema Woodward i Emontspool, 2018). Konstrukt takvog, potroSackog
kozmopolitizma €ine tri klju¢ne dimenzije: otvorenost, raznolikost i potro$nja koja nadilazi
granice (Riefler, Diamantopoulos i Siguaw, 2012, prema Woodward i Emontspool, 2018).
Podlozni Siroj difuziji, kulturne proizvode danas sve viSe konzumiraju (velikim dijelom
mladi) ljudi koji su od tih kulturnih proizvoda geografski udaljeni (Cicchelli 1 Octobre,
2018).

3.3. Estetsko- kulturni kozmopolitizam i novi standard dobrog ukusa

Dosada izlozenim, dolazi se do posebnog oblika kozmopolitizma, takozvanog estetsko-
kulturnog tipa, kojeg Cicchelli i Octobre (2018) definiraju kao privlacnost i znatizelju
prema razli¢itim kulturnim praksama i stranim proizvodima s jedne strane te s druge strane,
kao svojevrsnu hibridizaciju s nacionalnim kulturnim oblicima ili kao pojedinacna,
lokalizirana prisvajanja koja oblikuju kulturne imaginarije prisutne diljem svijeta. Takoder,
estetsko-kulturi kozmopolitizam povezan je sa Zeljom razumijevanja Drugoga, kako bi se

bolje razumijelo i sebe (Cicchelli, Octobre i Riegel, 2016, prema Cicchelli i Octobre, 2018
).



Estetsko kulturni kozmopolitizam mozZe se promatrati kao novi standard takozvanog dobrog
ukusa, koji je povezan sa sveprisutno$¢u globalnih kulturnih proizvoda. Dobar ukus temelji
se na samorefleksivnoj viziji svijeta proizaslog kroz estetsko-kulturnu potro$nju, kao i na
stvaranju kulturnih imaginarija te njima pridruzenih vrijednosti. Svaka konfiguracija
estetsko-kulturnog kozmopolitizma razli¢ito odgovara na kulturnu globalizaciju:
uranjanjem bez posebne namjere (nenamjerni kozmopoliti), oplom otvorenosti prema
raznolikosti (specifiéni kozmopoliti i kozmopolitski fanovi), odbijanjem (nacionalni
kozmopoliti) te povlacenjem (nenamjerni kozmopoliti) (Cicchelli i Octobre, 2018).
Navedene ¢e konfiguracije u kasnijem dijelu teksta biti detaljno objasnjene, pri ¢emu je
konfiguracija kozmopolitskih fanova najznacajnija za ovo istrazivanje. Takoder, vazno je
naglasiti kako oblici estetsko-kulturnog kozmopolitizma imaju mnoStvo razvojnih
mogucénosti te niti jedan "Cisti" oblik ne moze posluziti kao mjerni standard (Cicchelli i

Octobre, 2018).

Zahvaljujuci cirkulaciji kulturnih proizvoda, estetsko-kulturni kozmopolitizam jedan je od
najrasprostranjenijih oblika otvorenosti prema drugima. Uz navedeno, smatra se kako se
takozvani dobar ukus povezuje s raznolikim osobnim interesima, ¢ak ako je konzumiranje

kulturnih proizvoda s vremena na vrijeme relativno ograni¢eno (Cicchelli i Octobre, 2018).

3.4. Istrazivanje estetsko- kulturnog kozmopolitizma

Drustveno znanstvene studije koje istrazuju kozmopolitizam i potro$nju vrlo ¢esto uzimaju
pojedinacnog potroSaca kao polazisnu tocku istrazivanja (Woodward i Emontspool, 2018).
Zadnja dva desetljeca socioloska istrazivanja kozmopolitizma ukazuju na znac¢ajan pomak

u kvalitativnim istrazivanjima istoga (Kipnis, 2018).

Jedno od istrazivanja estetsko-kulturnog kozmopolitizma jest ono Cicchellija 1 Octobre,
provedeno 2014. godine te ¢e ono biti okosnica ovom istrazivanju. Cicchelli i Octobre
(2018) objasnjavaju kako se u svom istrazivanju estetsko-kulturnog kozmopolitizma
odlucili usredotociti na izbor svakodnevne potroSnje, koja se izmedu ostalog, bazira i na
gledanju filmova, TV serija i televizije opc¢enito. Smatraju kako upravo ti elementi kulturne
potros$nje mogu pomo¢i pri shva¢anju odnosa vec¢ine mladih prema kulturi, a time i njihovog
pogleda na svijet. Takoder, naglasavaju kako konzumacija kulturnih proizvoda nikako nije
banalan i nevazan proces, jer upravo on angazira mlade ljude emotivno i kognitivno (Josh,

2007, prema Cicchelli i Octobre, 2018).



Mjesavinom kvalitativne i kvantitativne metode, u svome su istrazivanju estetsko-kulturnog
kozmopolitizma Cicchelli i Octobre (2018) isti ispitali kroz jedanaest aspekata potroSnje:
TV serije, ostale TV programe, filmove, glazbu, video igre, knjige, stripove, novine i
Casopise, web stranice 1 blogove, radio i druStvene mreze te niz umjetnickih i kulturnih
imaginarija. Nadalje, konstruirali su pet razli¢itih stavova, u rasponu od temeljne
otvorenosti prema promjeni do snazne sklonosti prema nacionalnim proizvodima te
nekonzumiranja kulturnih proizvoda bez obzira na njihov izvor. Spomenuti ¢e stavovi biti

predstavljeni u nastavku teksta.

Prva, najbrojnija grupa su nemarni kozmopoliti (inadvertent cosmopolitans). Podjednako
gledaju strane TV serije i domace (francuske, budu¢i da je istrazivanje provedeno u
Francuskoj) te podjednako sluSaju stranu i domacu (francusku) glazbu. Kada gledaju
filmove ili TV serije, preferiraju sinkronizirane verzije (ve¢inom francusku sinkronizaciju).
NajviSe od svih grupa gledaju mainstream televizijsku zabavu, najcesce reality showove,
zabavne emisije (npr. glazbena natjecanja) te filmove i TV serije (najces¢e sinkronizirane
ili s titlovima). Takoder, konzumiraju veliki udio animiranih proizvoda te preferiraju horor

filmove i akcijske TV serije (Cicchelli i Octobre, 2018).

Drugu grupu po veli¢ini ¢ine specifiéni kozmopoliti (specific cosmopolitans). Mladi iz
spomenute grupe cijene strane proizvode, posebice literaturu, web stranice i blogove.
Znacajnu vaznost pridaju domacoj (francuskoj) televiziji te aktivnostima vezanim uz
Citanje, dok manje ulazu u potrosnju filmova i TV serija od ostalih grupa. Medijske su
preferencije u ovoj grupi podijeljene: neki pojedinci preferiraju strane TV emisije, ali
nacionalne TV programe. Takoder, njihov nacin potro$nje vezan je uz francuski jezik (bilo
to sinkronizirano ili titlovano). Opc¢enito govoreéi, mladi iz spomenute grupe pokazuju
jednaki omnivorizam (svejednost): vole dramu, znanstveno-fantasti¢ne i povijesne filmove,
detektivske serije i serije povezane s bolnicama, politicke, znanstveno-fantasti¢ne serije te
sitcome (humoristi¢ne serije). Sto se ti¢e ostalih televizijskih programa, nastoje gledati

vijesti, kulturne i znanstvene programe te turisticke emisije (Cicchelli i Octobre, 2018).

Tre¢u grupu ¢ine kozmopolitski fanovi (cosmopolitan fans). Mladi iz te grupe vise
investiraju u konzumaciju stranih proizvoda. Vise od ostalih grupa preferiraju stranu glazbu
i strane filmove te su najotvoreniji u vezi sadrzaja. Preferiraju gledati strane TV programe,

ali i Citati strane stripove i literaturu. Takoder, vise preferiraju strane web stranice i blogove.



Isto tako, najvec¢i broj pojedinaca koji koriste strani jezik u svojim obrascima kulturne
potro$nje nalazi se u ovoj grupi. Dakle, preferiraju izvoran jezik pri gledanju stranih filmova
1 serija, a ne sinkroniziranu verziju. Nadalje, kozmopolitski su fanovi strastveni kulturni
potroSaci, ali ne i najces¢i gledatelji televizije, a kad gledaju televiziju, najceS¢e odabiru
kulturni 1 znanstveni program. Vole razliCite Zanrove filmova i TV serija: akcijske,
animirane, dokumenarne filmove, horore, znanstveno-fantasti¢ne filmove, ali i politicke,
akcijske, fantasy-povijesne i animirane serije. Otvoreni su prema svijetu (Sto se vidi iz
pracenja dnevnih vijesti te ¢itanja kulturnih ¢asopisa). Takoder, imaju selektivniji ukus od

prethodnih grupa (Cicchelli i Octobre, 2018).

%

Cetvrtu grupu ¢ine nacionalni fanovi (national fans) koji odbijaju kulturnu globalizaciju.
Ukratko, iako su izloZeni internacionalnoj mainstream kulturi, selektivni su pri odabiru
kulturnih proizvoda te favoriziraju domace (francuske) kulturne proizvode. Zaklju¢no, petu
grupu ¢ine nemoguci kozmopoliti (impossible cosmopolitans), koji konzumiraju manje

kulturnih proizvoda od prosjeka (Cicchelli i Octobre, 2018).

Valja naglasiti kako su za ovo istrazivanje najvazniji takozvani kozmopolitski fanovi.
Nadalje, Cicchelli 1 Octobre (2018) objasnjavaju kako se Sirenje estetsko-kulturnog
kozmopolitizma moZze objasniti dvama razli¢itim na¢inima: prvo, promatranjem strukturne
transformacije svijeta u kojem mladi ljudi Zive. Naime, svijet je postao urbaniji,
obrazovaniji, mobilniji te multikulturalniji. Kao drugo, kulturni Zivot mladih ljudi se

transformirao, u smjeru omnivorizma, koji ¢e biti objasnjen u nastavku teksta.

3.5. Omnivorizam kao novi standard dobrog ukusa

Tijekom posljednja dva desetlje¢a (Peterson i Simkus 1992, prema Peterson i Kern 1996,
prema Cicchelli i Octobre 2018), brojne su studije argumentirale postojanje kulturnih
omnivora (svejeda), odnosno, pojedinaca koji konzumiraju razli¢ite popularne te elitisticke

kulturne proizvode.

Kako bi se shvatile novije studije kulturnih praksi te ukusa, potrebno je spomenuti prijasnje
teorijske prakse. U tom smislu, valja spomenuti doprinos Pierrea Bourdieua, ¢ija je jedna
od glavnih teza njegove Distinkcije odredenje klase na temelju kulturnih praksi. Prema
Bourdieu, drustvene skupine zive u razliitim, ali trajnim svjetovima koje karakterizira

specificno kombiniranje kulturnih praksi, dok je drustveni identitet klase odreden razlikom



od drugih klasa (Bourdieu, 1996 (1979), prema Stani¢, 2016). Nadalje, Bourdieu klasne
razlike pronalazi u sferi potro$nje i potroSackih navika, pri ¢emu roba i prakse potroSnje

postaju distiktivni znakovi druStvenih polozaja (Bourdieu, 1996 (1979), prema Stani¢,

2016).

S druge strane, Petersonova (1992) studija dovodi u pitanje dotadasnju teoriju temeljenu
na hijerarhijskom statusu te donosi drugaciji hijerarhijski koncept. Govore¢i o kulturnim
ukusima, na vrhu su se statusne piramide nalazili elitisticki kulturni ukusi koji su sacinjavali
drustveni kulturni kapital o kojem govori Bourdieu, dok se ispod vrha nalazilo sve vise
razli¢itih kulturnih ukusa koji su se kretali niz statusnu piramidu. U okrenutoj piramidi koja
predstavlja konkretne pojedince ili skupine, na vrhu se nalaze omnivori (svejedi), koji
manipuliraju statusom na nacin da biraju odredene ukuse ovisno o situaciji. S druge strane,
na dnu se piramide nalaze univori (jednojedi) koji su vezani uz samo jedan odredeni ukus,
za razliku od omnivora (Peterson, 1992). Dakle, estetika elitistiCkog statusa redefinirana je
uvazavanjem svih karakteristicnih slobodnih aktivnosti, kreativnih oblika te klasi¢ne
umjetnosti. Sudjelujudi, to jest, konzumiraju¢i navedene oblike, pojam omnivora prikladan
je za one koji se nalaze na vrhu tada nastajuce hijerarhije (Peterson, 1992). Kasnije, Peterson
omnivorizam shvaca kao standard dobrog ukusa, uklju¢ujué¢i ukuse koji prelaze klasne,
eticke, spolne, vjerske, dobne te slicne granice te naglaSava odbacivanje snobizma
(Peterson, 2005, prema Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007). Prema navedenome, moguce je
slusati klasi¢nu glazbu kao i glazbu pop zvijezda te gledati art house filmove i hollywoodske
blockbustere. Upravo se takva vrsta kulturnog repertoara koristi pri opisivanju promjena u
kulturnom ponasanju koje su zahvatile mlade ljude od druge polovice dvadesetog stoljeca

(Cicchelli 1 Octobre, 2018).

Iz danasnje perspektive, ideja omnivora kao pojedinaca koji su razvili ukus za sve, privukla
je znacajnu socioloSku pozornost, jer je promijenila neke srediSnje pretpostavke o
povezanosti socio-ekonomskog statusa i kulturne kompetencije (Warde, Wright i Gayo-Cal,

2007).

Takoder, valja spomenuti Brysonovu (1996) studiju kojom je razvio te analizirao ideju da
bi omnivori mogli biti kulturno tolerantni te pokazao da uz to §to omnivori u SAD-u imaju
Siri ukus, jesu liberalniji u pogledu rasnih i politi¢kih pitanja, ¢ime dolazi do povezanosti

omnivorizma i multikulturne tolerancije (Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007).



4. Istrazivacka pitanja

Istrazivacka pitanja relevantna za ovo istrazivanje su sljedeca:

a) opca

1. Objasniti zaSto studenti Sveucilista u Zadru gledaju strane filmove.

2. Istraziti standard takozvanog novog dobrog ukusa na temelju razli¢itih filmskih,

serijskih i televizijskih preferencija studenata SveuciliSta u Zadru.

3. Istraziti multikulturalnu toleranciju studenata SveuciliSta u Zadru pomocu dozivljaja

tema filmova.

b) specificna

1. Opisati na koji nacin studenti SveuciliSta u Zadru gledaju strane filmove.

2. Razumijeti razlike u preferencijama izmedu stranih, hollywoodskih i domacih filmova.

3. Utvrditi ulogu jezika u stranim filmovima.

5. Metodologija i uzorak

Kao $to je prethodno spomenuto, Woodward i Emontspool (2018) isticu kako drustveno-
znanstvene studije koje istrazuju kozmopolitizam i potrosnju vrlo ¢esto uzimaju pojedinacnog
potrosaca kao polazi$nu tocku istrazivanja te je stoga ovo istrazivanje kvalitativne grade, dok
je koriStena metoda polustrukturirani intervju. Navedena metoda omogucila je kontrolu nad
onime $to se zeljelo saznati intervjuiranjem te je isto tako ostavila slobodu za nova pitanja
tijekom samog intervjua ili s druge strane, omogucila izbacivanje onih pitanja na koja su
sudionici istrazivanja ve¢ dali odgovor. Takoder, za razliku od strukturiranog intervjua, ovakav
intervju podrazumijeva otvorena pitanja, pri kojima nema grubih odgovora s "da" ili "ne" te

omogucuje sudionicima odgovaranje na pitanja duzinom kojom sami zele.

Budu¢i da broj sudionika ovisi o temi, istraZenosti teme, istrazivackoj metodi, dostupnosti
sudionika te vremenu koje zahtijeva odredena metoda, uzorak je ¢inilo osam sudionika/ca.

Sudionici su bili studenti SveuciliSta u Zadru te pratitelji stranih filmova, Sto je bio glavni
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kriterij za njihovo ukljucivanje u istrazivanje. Isti su bili voljni sudjelovati u istrazivanju, javivsi
se istrazivacici nakon njezine objave na Facebook grupi Sveuciliste u Zadru (studenti) o
trazenju sudionika u istrazivanju. S druge strane, neki su sudionici bili izabrani metodom
snijezne grude, koja omogucuje da odabrani sudionici u istrazivanju upute istrazivaca na druge

moguce sugovornike koji bi se uklapali u uzorak.

Prije samog intervjua sudionici su bili obavijeSteni o snimanju intervjua diktafonom te su im
objasnjena njihova prava i omogucéena zastita identiteta. Takoder, sudionici su obavijesteni o

svrsi istrazivanja, pri ¢emu je ta obavijest bila formalno izvedena.

Intervjui su bili provedeni drugom polovicom svibnja 2021. godine te je veéina intervjua, zbog
tadasnje epidemioloske situacije, bila provedena online, pomoc¢u videopoziva na razliitim
platformama. Takoder, dva su intervjua bila provedena uzivo, na prigodnim mjestima za
razgovor. Raspon trajanja provedenih intervjua varira izmedu 30 i 50 minuta te je u istrazivanju
sudjelovalo Cetiri sugovornika iz podruc¢ja humanisti¢kih znanosti, dvoje iz drustvenih znanosti,
jedan iz drustveno-humanistic¢kih znanosti te jedan sugovornik iz podrucja prirodnih znanosti.

Pritom je podjednaka zastupljenost sudionika i sudionica.

Sudionici su odgovarali na pitanja otvorenog tipa, koja su proizasla iz prethodno procitane
literature. Pitanja su bila podijeljena u Cetiri tematske cjeline: strani filmovi, koncept
omnivorizma u okviru filmova/serija/televizije, vaznost jezika i kulture u filmovima te
multikulturna tolerancija. Intervjui su kasnije bili transkribirani u program MS Word, pomoc¢u
programa Express Scribe Transcription Software za transkripciju. Zvuéni zapisi te transkripti
intervjua pohranjeni su na siguran nacin te su sugovornici anonimizirani, kako bi se ocuvala

istrazivacka etika.
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6. Rezultati istraZivanja i rasprava

6.1.Gledanje stranih filmova

U ovome ¢e poglavlju rada biti biti prikazani razlozi zbog kojih studenti Sveucilista u Zadru
gledaju strane filmove te nacini pomocu kojih prakticiraju isto. Takoder, ovo ¢e poglavlje
predstaviti razlike u preferencijama izmedu stranih, hollywoodskih te domacih filmova. Pritom
je vazno napomenuti kako se termin strani filmovi odnosi na art filmove nacionalnih

kinematografija.

Sto se ti¢e samog otkrivanja stranih filmova, sudionici su ih otkrili na razligite na¢ine i u
razli¢itom razdoblju Zivota, medutim, ve¢ina sugovornika isti¢e kako je strane filmove otkrila
u sklopu svog obrazovanja, bilo u osnovnoj Skoli ili pak na fakultetu. Takoder, dva su
sugovornika istaknula IMDB platformu kao spojnicu sa stranim filmovima, dok je jedna

sugovornica istaknula kako je strane filmove otkrila pomo¢u HRT3 televizijskog programa.

Strane filmove sam otkrila jos u osnovnoj skoli ii to na nacin da smo na satovima njemackog i
engleskog znali dobivat, ne znam, neke krace crtane filmove, video isjecke i slicno...

(sugovornica_5)

Pa strane filmove sam otkrija... davno... preko IMDB-a, platforme za filmove, a tako reci,
tijekom gledanja... tada... top 250 najboljih filmova, tako sam zapravo otkrija da je dosta

stranih filmova (sugovornik 4)

Spomenuvsi IMDB, upravo je on jedan od nacina kako sugovornici saznaju za odredene

filmove.

(...) i onda ima na onoj stranici IMDB ... e, onda tamo ima veliki popis svih takvih filmova...

(sugovornik 2)
Znam nekad oti¢ na IMDB i tamo znam potraZzit neki film ili neku seriju ... (sugovornica 3)

Uz IMDB, sugovornici navode kako za strane filmove saznaju pomoc¢u drugih filmova, glumaca

i redatelja koji im se svidaju te preko Netflix platforme.

ili preko dobro ocjenjenih filmova ili preko novih filmova koji su izasli pa su dobili dobru
ocjenu... na dobrom su glasu, imaju potencijala ili preko... u pravilu samo preko redatelja i

glumaca koje volim, ono, gledam njihove filmove. (sugovornik 4)
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pogledam koji su medu popularnijim filmovima, koji su neki kultni filmovi...recimo

Spanjolski, latinoamericki i tako (sugovornica_1)

Paa preko Netflixa uglavnom (smijeh), preko Netflixa ili kad recimo istrazujem glumce koji
mi se svidaju, idem u njihovu povijest, je li, filmografija, sto su radili pa pogledam u kojim su

sve filmovima sudjelovali, odnosno, glumili (sugovornica_6)

Jedna je sudionica izjavila kako joj u pronalasku stranih filmova pomaze profesorova knjiga,
dok je jedan sudionik istaknuo kako pronalazi filmove pomoc¢i razli¢itih Facebook i Instagram
stranica, a jedan sudionik prati filmske kriti¢are. Cicchelli i Octobre (2018) objasnjavaju kako
je uloga medija viSeznacna: s jedne strane, industrija kulturnih medija preoblikuje kulturni
legitimitet, posebno medu mladima, Sto se moZze vidjeti u strasti prema televizijskim serijama
(Glévarec, 2012, prema Cicchelli i Octobre, 2018) te s druge strane, digitalna tehnologija i

Internet povezuju razlicite grupe i kulture.

i jos pratim dost po Twitteru ljude koji su bas filmski kriticari za strane filmove...

(sugovornik 7)

a sad sam nasla (ime profesora) knjigu (smijeh), onu (naziv knjige) i onda sam isla gledat po

tom pa mi je sad to vise zanimljivo...da (sugovornica 1)

Ipak, najviSe je sugovornika istaknulo kako za strane filmove saznaju pomocu preporuka,
najcesce prijatelja.
nesto mi kaze ovogaa prijateljica, na primjer (ime prijateljice), ona je isto u tim filmovima pa

mi onda ona preporuci neke filmove (sugovornik 2)

Paaa prijatelj mi ih preporuca (...) on bas jako voli gledati filmove i onda mi on to preporuci

(sugovornica_3)

buduci da dosta mojih prijatelja s kojima sam u svakodnevnoj komunikaciji, su zaljubljenici u
strane filmove i dost pricamo o filmovima opcenito, ne samo o stranim... onda svatko pise

preporuke Sta je gledao... (sugovornik 7)

Govore¢i o ucestalosti gledanja stranih filmova, sudionici ovog istrazivanja isticu kako strane
filmove ne gledaju svaki dan ve¢ ovisno o obavezama, odnosno, o slobodnom vremenu te
raspolozenju. Vecéina sugovornika pogleda po jedan strani film tjedno. Naime, potro$nja stranih

kulturnih sadrzaja nije sustavno povezana s najaktivnijim potroSacima, kako Cesto sugeriraju
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socioloska istrazivanja, osobito ona koja povezuju omnivorizam, mlade te otvorenost prema
drugim kulturama (Peterson 1992, prema Peterson 1 Kern 1996, prema Cicchelli i Octobre,
2018). U istrazivanju estetsko-kulturnog kozmopolitizma Cicchelli i Octobre (2018) navode
kako njihovi rezultati pokazuju da ljubitelji filma nisu nuzno i oni koji gledaju najveéi broj
stranih filmova. Naime, mladi koji pogledaju jedan film tjedno najvjerojatniji su pratitelji i

stranih filmova.

do prije sam stvarno gledao dosta, a sad kako i ja imam posla za faks, u zadnje vrijeme puno
manje opcenito gledam filmove, pa tako i strane filmove, ali recimo do prije godinu dana sam

ajmo rec, znao pogledat sigurno jedan u tjednu (sugovornik 7)
to bi bilo hmmm.... tri filma mjesecno...cCetiri mozda... (sugovornik 2)

Pa u zadnjih kako bi rekao, mozda zadnyjih... to sve o tim nekim... kako bi reka,

raspolozenjima koje imam za gledanje filmova. (sugovornik 4)

Sto se ti¢e nadina gledanja filmova, svi su sugovornici osim jedne odgovorili kako strane
filmove gledaju s engleskim titlovima, najceS¢e zbog dostupnosti istih te zbog dosljednosti
prijevoda. Kao razlog zaSto ne prakticira gledanje stranih filmova sa stranim titlovima,
sugovornica objaSnjava kako se Zeli potpuno uZivjeti u jezik. Prema istrazivanju Cicchelli 1
Octobre (2018), rezultati prikazuju kako je engleski najc¢es¢i strani jezik koji se koristi pri
konzumaciji kulturnih proizvoda. Takoder, naglaSavaju kako je engleski primarni jezik
komunikacije i razmjene za mlade u dobi od 18 do 29 godina, kada se bave svojim aktivnostima

u slobodno vrijeme.

Da, engleski, zato sto kod tih stranih filmova... uglavnom, dostupniji su puno vise engleski

titlovi nego hrvatski pa zato. A i gledam vecinu stvari s engleskim titlovima. (sugovornik 7)

Jjednostavno sam navika uvijek na engleskim titlovima 1i.. to je najcesce, uvijek, ne znam...

najvise uspijevaju u tom prijevodu... (smijeh) (sugovornica_1)

pa iskreno da ti kazem, ne bi meni bio problem gledati bez titlova, ali, nekako se bas zelim

uzivit u radnju (...) (sugovornica 6)

Takoder, dvije su sugovornice istaknule kako strane filmove gledaju bez titlova, ako razumiju
jezik.

engleski uvijek gledam bez titlova, njemacki si stavim titlove, ali ono, ako mi trebaju

(sugovornica 1)
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Nadalje, govore¢i o nacinu gledanja filmova, svi sugovornici izbjegavaju sinkronizaciju, koju
smatraju neprirodnom te isticu kako se njome gubi odredena ¢ar filma. U tom smislu, Cichelli
i Octobre (2018) objaSnjavaju kako je globalno prisvajanje povezano s uzitkom sluSanja
izvornog jezika odredenog kulturnog proizvoda. Takoder, navode kako su titlovi sredi$nji
element konzumacije stranih jezika: 40% mladih u starosti od 18 do 29 godina koriste titlove
dok gledaju filmove u izvornoj verziji. Takoder, svojim su istrazivanjem estetsko-kulturnog
kozmopolitizma Cicchelli i Octobre (2018) zakljucili kako ve¢ina mladih konzumira mnogo

stranih kulturnih proizvoda te iste konzumiraju u njihovim izvornim verzijama.

to mi uopce ne pase jer nije prirodno gledat film i onda vidim usta kako govore jedno, a onda

slusam drugo, to mi je nekako... nije mi jednostavno nekako ugodno za oci... (sugovornik 2)

da, nikad, stvarno izbjegavam sinkronizirano u apsolutno svemu, cak i u animiranim
filmovima izbjegavam sinkronizirano (...) znaci ono, bas i zato Sto studiram jezik, znam koliko

se toga izgubi u prijevodu (...) (sugovornik 7)

Sto se ti¢e konkretnog gledanja stranih filmova, veéina sugovornika gleda strane filmove na
raznim platformama, istiCu¢i pritom Netflix. Takoder, neki ih sugovornici gledaju online, na

odredenim stranicama ili na Youtubeu.

tako da sam gledao preko tih nekih stranica.... streaming... alii onda sam kasnije bio nabavio
Netflix i onda sam uspio pogledati sve koje sam htio preko Netflixa (...) ustvari cijelo vrijeme

gledam preko interneta, znaci online. (sugovornik 2)

gledam ih na Netflixu, gledam ih preko interneta, znaci ne znam na Youtubeu (...) isto tako,
imaju... ima dva... dvije stranice slicne Netflixu s time da se jedna odnosi na ruske filmove (...)

i isto to za njemacki. (sugovornica_5)

Medutim, neki sugovornici isti¢u kako strani filmovi nisu uvijek lako dostupni na odredenim

platformama te se stoga odlucuju na varijantu "skidanja" filmova.

(...)iduci dan ga skinem, mislim, ako ga nema na Netflixu, onda uglavnom gledam na

internetu ili znam i skinut (sugovornica_3)

kod tih nekih stranih filmova je problem sto nisu lako dostupni ii cak sam par puta filmove

koje sam htio pogleda nisam mogao nac (...) (sugovornik 7)

Nadalje, govore¢i o stavkama koje utjeCu na odabir gledanja stranih filmova, vecina je

sugovornika pod utjecajem istih ¢imbenika. Na ve¢inu utjecu preporuke, bile od strane prijatelja
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ili recenzija, glumci i redatelji s ¢ijim su radom upoznati te zaklju¢no, kritike 1 ocjena filma,

koje ¢e biti detaljnije objaSnjene u nastavku.

u pravilu gledam filmove ili po preporukama (...) ili preko dobro ocijenjenih filmova ili preko
novih filmova koji su izasli pa su dobili dobru ocjenu... na dobrom su glasu, imaju potencijala
ili preko... u pravilu samo preko redatelja i glumaca koje volim, ono, gledam njihove filmove.

(sugovornik 4)

rijetko kad ¢u sad na svoju ruku ici trazit nesto i gledat, nego po nekoj preporuci dosta ili po

komentarima nekim (sugovornik 7)

Takoder, ono sto nekolicina sugovornika isti¢e kao vazno za odabir filma su popularnost filma,

kratki sadrzaj, trailer, Zanr, trajanje te jezik.

Osvrnuvsi se na utjecaj filmskih kriti¢ara te ocjena filmova na raznim platrormama, ali i na
mreznoj bazi podataka kao $to je IMDB, miSljenja su sugovornika podjeljena. Naime,
sugovornici koji isti€u kako im je miSljenje kriticara vazno, objaSnjavaju kako izbjegavaju
pogledati one filmove koji imaju loSe kritike. Takoder, isticu kako nastoje ne se navoditi
misljenjima kritiCara, medutim, ona ipak utjeu na njihov odabir i percepciju o filmu. S druge

strane, smatraju kako kriticari mogu biti pristrani te im je zbog toga vaznija ocjena laika.

(...) ako ljudi nesto pisu da je uzasan... onda ga cak izbjegnem.... zato Sto.... i samo volim

gledat sto ljudi pisu(...) (sugovornica 3)

Pa ocjena mi je bitna jer ako je, bubam, 50 000 ljudi reklo da je taj film dobar, to jest, ako mu

daju visoku ocjenu, onda pretpostaviljam da je dobar. (sugovornik 8)

Citam kritike, ali ih puno manje dozivljavam od ocjene ljudi, jer u pravilu kriticari znaju bit
vodeni odredenim misljenjima i stajalistima... tako da znaju bit dosta... pristrani.

(sugovornik 4)

Spomenuvsi pristranost filmskih kriti€ara, neki sugovornici upravo zato izbjegavaju Citanje
filmskih kritika te se ne oslanaju na iste. Takoder, isticu kako postoji doza subjektivnosti pri
odabiru i misljenju o odredenom filmu te se u tom smislu, ono sto se svida kriti¢arima, ne treba

svidati 1 njima te obratno.

ne razmisljam puno Sto kriticari misle, ako se meni svidi film, naravno da cu definitivno
gledat....tako da, ne oslanjam se potpuno na Akademiju i neke njihove odbire...

(sugovornica 1)
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Sto se ti¢e filmskih preferencija, neki sugovornici isti¢u kako nemaju omiljenu kinematografiju,

ve¢ im je vaznija kvaliteta i radnja filma od samog podrijetla.

kad istrazujem filmove, ne obazirem previse na kinematografiju nego na sam sadrzaj filma

(sugovornica_3)

nisam tocno taj tip gledatelja koji ¢e se fokusirat na (promjena intonacije) jooj sad mi je ono,
ne znam, korejska kinematografija super, meksicka... zapravo, onako kupim ajmo re¢, od

svake ponesto, od svake pogledam nesto sto je onak, otprilike vrijedno gledat. (sugovornik 7)

S druge strane, neki sugovornici imaju omiljenu kinematografiju, a medu njima se isticu
Spanjolska, latinoamericka i juznokorejska te u sklopu omiljenih kinematografija imaju i
omiljene redatelje, odnosno, glumce. Takoder, Zanrovi koji se istiCu medu omiljenima su
drame, romanti¢ni (romanti¢ne komedije), trileri, kriminalisticki filmovi te misteriji. Razlog
odabira drama sugovornici objasnjavaju pomocu tematike koja obuhvaca razlicite socijalne i
psiholoske probleme te smatraju kako se mogu poistovjetiti s likovima. Shodno tome, svida im
se Sto drame obuhvacaju teme suvremene problematike te jedan sugovornik smatra kako u
drami gluma najbolje dolazi do izrazaja. S druge strane, sugovornici koji odabiru romanti¢ne
komedije, svoj odabir objasnjavaju kroz smijeh te isti¢u kako kako vole upravo taj filmski zanr
zbog ne preozbiljne radnje. Nadalje, sugovornici koji preferiraju trilere, misterije te
kriminalisticke filmove, smatraju kako su isti zanimljivi i najnapetiji od ostalih filmskih

zanrova.

Zanrovska razli¢itost svojstvena je kozmopolitskim fanovima te tako, kako navode Cicchelli i
Octobre (2018), kozmopolitski fanovi vole razliite zanrove: akcijske, animirane, dokumenarne
filmove, horore, znanstveno-fantasticne filmove, ali i politicke, akcijske, fantasy-povijesne i

animirane serije. Takoder, imaju selektivniji ukus od prethodnih grupa.

tipa juznokorejska kinematografija mi je dosta dobra, mogu re¢ cak i japanska, od Akire
Kurosawe (...) mislim da on bas... da se najvise trudi napravit dobar film i ima dosta drama,

Sto je meni dobar zanr (sugovornik 8)

drame (...) volim kako se portretira taj nekakav.... DozZivljaj covjeka u nekakvoj losoj,
tragicnoj situaciji i mogu se vjerojatno poistovjetiti s tim... (smijeh) i ne znam, zato mi je to

nekako zanimljivo.... (sugovornica 1)

(smijeh) ja volim jako romanticne filmove (smijeh)... hmm...da... zasto tocno njih, iz kojeg

razloga, ne bih znala (...) zato Sto mi je... radnja nije uglavnom ozbiljna (sugovornica_5)
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misterij, jednostavno... zaboravim uopce koliko dugo traju ako je kvalitetan misterij... triler je
li... ako je kvalitetan, stvarno zaboravim kolko traje, ako su napeti i to... tolko me uvucu u

film... puno vise nego ostali Zanrovi (sugovornik 4)

Zakljucno, kao razlog zbog kojeg uopcée gledaju strane filmove, sugovornici (koji pripadaju
jezicnim studentskim grupama) navode fakultet, dok drugi sugovornici razlog pronalaze u
originalnosti i estetici stranih filmova, koje smatraju boljima od americke kinematografije, o

c¢emu Ce vise rijeci biti u nastavku.

kako sam poceo gledat te filmove, ustvari, isto tako kad sam poceo studirat (studijske grupe),
onda sam isto poceo zbog toga... pa da gledam te filmove i slusam te jezike pa da se upoznam

vise s filmskom kulturom tih zemalja. (sugovornik 2)

Znaci prije svega, razlikuje se... strani film se dosta razlikuje od ovih popularnih filmova,

pogotovo blockbuster filmova koji u Americi prolaze... (sugovornik 7)
6.2. Koncept omnivorizma

Nakon prikazanih preferencija, razloga i naina gledanja stranih filmova, ovo ¢e poglavlje
prikazati rezultate istrazivanja standarda takozvanog novog dobrog ukusa na temelju razli¢itih

filmskih, serijskih i televizijskih preferencija studenata Sveucilista u Zadru.

Na pitanje Sto sve gledaju opcenito, najvise se sugovornika izjasnilo kako gledaju sitcome
(humoristi¢ne serije) te serije engleskog govornog podruc¢ja. Shodno tome, vecina sudionika
nije upoznata sa stranim serijama. Takoder, neki sudionici isticu kako vole pogledati
dokumentarne filmove i serije, dok su dva sudionika odgovorila kako vole gledati sve. Upravo
je takva raznolikost ukusa svojstvena ideji omnivora, pojedinaca koji su razvili ukus za sve

(Warde, Wright i Gayo-Cal, 2007).
na TV-u sitcome... kad je bio Raymond i takve nekakve serije... (sugovornica_3)

... na Netflixu dokumentarce kad me uhvati, uglavnom (...)o prirodi, ako mi nesto zanimljivo
izade... Sto znam gledat.. jedno vrime mi je bila ta faza.. o serijskim ubojicama (smijeh)

(sugovornik 4)

gledam doslovno sve, domace ne bas, serije isto tako gledam americke, strane bas i ne, jer

nisam previse upoznat s njima, ne znam kako do¢ do njih... (sugovornik 8)

Osvréuci se na hrvatsku televiziju, svi su sugovornici odgovorili kako je rijetko gledaju, ako je

uopce gledaju. Medutim, kada gledaju hrvatsku televiziju, najcesce su to sitcomi, vijesti koje
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prate radi informiranosti te emisije politickog sadrzaja. Takoder, troje je sugovornika istaknulo
kako gledaju kvizove, specifi¢nije, Potjeru i Milijunasa. Uz navedeno, neki sugovornici gledaju
emisije o filmovima, dokumentarce, emisije zabavnog karaktera te sportske prijenose, dok
jedna sugovornica prati turske serije. Takve se prakse vezu uz kozmopolitske fanove, koji su
strastveni kulturni potrosaci, ali ne i najces¢i gledatelji televizije. Ipak, kad gledaju televiziju,
najcesce gledaju kulturni i znanstveni program te su otvoreni prema svijetu, Sto se vidi iz

pracenja dnevnih vijesti (Cicchelli i Octobre, 2018).

Pa na nasoj televiziji... evo... (smijeh) pa mislim da sam pogledao, skoro nista... znam ulovit
recimo neku ono, na RTL-u 2 te neke sitcome, ali to je stvarno jako rijetko (...) Nasu televiziju,

to ono, jako, jako rijetko (sugovornik 7)

Nasu televiziju bas i ne gledam previse, ne znam kad sam zadnji put pogleda film na nasoj
televiziji... ali tipaa na nasoj televiziji gledam sport, gledam prijenose, jer to je uzivo, to je

sad, snimke mi se ne da gledat. Osim toga, gledam Potjeru i Milijunasa (sugovornik 8)

gledam u zadnje vrijeme dnevnike... na Novoj, tako da... ne mozes da ti dan prode a da

dnevnik ne pogledas, bas ga ima previse (sugovornica_6)

Nadalje, govoreé¢i o domacim filmovima, svi sudionci vezu uz njih negativne konotacije. Neki
sugovornici smatraju kako se u hrvatsku kinematografiju ne ulaze mnogo, dok neki smatraju
kako gluma u hrvatskim filmovima nije dovoljno dobra. Takoder, isticu kako nisu ocarani
hrvatskom kinematografijom te kako filmovi nisu kvalitetni, dok ih jedan sugovornik povezuje
s ratnom tematikom, koja mu se ne svida. S druge strane, jedan sugovornik istice kako mu se,
za razliku od novijih, svidaju stari domac¢i filmovi. Uz navedeno, troje sugovornika izrazilo je
zelju da pogleda viSe hrvatskih filmova, medutim, prepreku u tome nalaze u njihovoj teskoj

dostupnosti.

ne znam, nikad me nisu previse privlacili... ne znam... mislim da je to... mozda zbog glume,

nekako mi se hrvatska gluma ne ¢ini bas najbolja (sugovornica_3)

da, volim uglavnom hrvatske, uvjetno kao receno.... sve koji su puno stariji, ove nove, ne znam
(...) bezveze su mi (...)nekak mi se cini... ko da kopiraju ili mainstream ili potpuno ono, Zele

biti pre originalni pa onda izvode nekakve gluposti koje nemaju smisla. (sugovornik 2)

Mozda stvarno jesam stvorija neku vrstu male predrasude pa me to blokira.... a i tezi su za

nac za gledat, tako da ono, mozda da su malo dostupniji, bi ih gleda... (sugovornik 4)
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Sli¢no kao i s domacim filmovima, sudionici povezuju negativne konotacije i s hollywoodskim
filmovima. U tom smislu, smatraju kako hollywoodski filmovi nisu realni kao art filmovi
nacionalnih kinematografija te kako se radnja u hollywoodskim filmovima moze ,,provuci* ako
su filmovi dobro snimljeni. Takoder, neki ih sugovornici smatraju predvidljivima, dok dvoje
sudionika smatra kako je hollywoodskim filmovima vazna samo zarada. Slicno kao i
sugovornici, Cicchelli i Octobre (2018) navode kako jedna od kriti¢nije interpretacije uspjeha
americkih filmova tvrdi kako Hollywood namjerno odlu¢uje producirati filmove s narativnim
strukturama koje se mogu lako interpretirati od strane razli¢ite publike (Pang 2005, prema
Cicchelli i Octobre, 2018). Prema tome, hollywoodski filmasi u svojim filmovima nadilaze
nacionalne kulturne granice te posuduju iz razli¢itih kultura te kao primjer navedenog navode
film Mulan (1998). Takoder, hollywoodski filmasi u svojim filmovima nude moderne, zapadne
reinterpretacije posudenih elemenata te se sluze visoko standardiziranim elementima (Pang

2005, prema Cicchelli i Octobre, 2018).

kad mi kaze neko Hollywood, ono, prve asocijacije su mi ono... ne znam, ono... slava, ljudi se
prodaju zbog slave, ono, sve je u vezi novca, hmmm bas nekakve ono... loSe asocijacije sto ja

opce ne povezujem s filmom i filmskom kulturom.. (sugovornik 2)

Nadalje, sudionici smatraju kako strani filmovi, u odnosu na Hollywoodske, bolje prikazuju
odredeni mentalitet, kako su njihove radnje dublje od hollywoodskih te im pridaju znacenje.
Isto tako, jedan sugovornik smatra kako u hollywoodskim filmovima nedostaje element
eksperimeniranja, dok jedna sugovornica smatra kako je gluma u stranim filmovima bolja od

hollywoodske.

razliciti su u smislu da u stranim filmovima nema toliko kliseja koliko ima u hollywoodskim
filmovima i opcenito... primijeti se... ne znam to toliko objasniti (smijeh) ali... jednostavno se

primijeti razlika. (sugovornik 8)

Medutim, vec¢ina sudionika priznaje kako su pogledali viSe (ili jednako) hollywoodskih filmova

u odnosu na strane, ¢emu pripisuju lakSu dostupnost hollywoodskih filmova.

Sto se tice hollywoodskih filmova, mislim da je najbitnija dostupnost, jer ono, vise su servirani
nego strana kinematografija. Recimo, vise se prica o tome i Netflix otkupljuje prava od

iskljucivo filmova koji su hollywoodski, to je to (sugovornik 7)
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6.3. Jezici i kultura

Budu¢i da je pitanje jezika u srediStu je otvorenosti prema stranim kulturnim proizvodima, u
ovom ¢e se poglavlju rada utvrditi uloga jezika u stranim filmovima. Govore¢i o mladima,
jezi¢ne su vjestine kljuéni element njihovih potencijalnih nagina prisvajanja. Citanje knjiga na
stranom jeziku ili u manjoj mjeri, gledanje filmova u izvornoj verziji (sa ili bez titlova) zahtijeva

odredenu razinu jezi¢nog znanja (Cicchelli 1 Octobre, 2018).

Sto se tice jezika u filmu, odnosno, jezika koje su sugovornici uéili ili u¢e, gotovo svi su
sugovornici naveli kako gledaju filmove na jezicima koje su ucili, odnosno, uce. Kao razlog
tome, neki navode ucenje stranog jezika te razumijevanje kulture upravo pomocu gledanja
stranih filmova. Ovdje receno potvrduje i istrazivanje Cicchelli i Octobre (2018), kojim
zakljucuju kako mladi koriste strane kulturne proizvode kako bi pomocu njih usavrsavali svoje

jezicne vjestine.
zato da bih zapravo, ne znam, pod navodnicima, zZivjela taj jezik, s obzirom da ve¢ ne Zivim u
toj drzavi, da sam okruzena s njima i da budu dio moje svakodnevnice... da ih nekako
ponavljam, mozda malo usavrsavam i slicno, osim toga, isto mislim da se moze, ne iz svih,
puno toga nauciti o nacinu razmisljana tih kultura na kojem se ti jezici pricaju...

(sugovornica_5)

S druge strane, dvije sugovornice navode kako ne gledaju filmove na jezicima koje su ucile, jer

ih ti jezici odbijaju te imaju odredene predrasude.

mislim da je to svakako utjecalo bilo kad sam ga krenula ucit, nisam ga bas voljela (...) i onda
mi se bas nije svidao talijanski pa sam onda nekako i filmove pocela izbjegavat...

(sugovornica_3)

njemacki recimo, nikako, njemacki mi je tolko ruzaaan, imam tolko tih nekih predrasuda

prema Njemackoj daaa ono apsolutno me ne zanima (sugovornica_6)
Nadalje, dvoje sugovornika ne gleda filmove na jezicima koji im se ne svidaju.

Mislim da ako mi neki jezik bas ne zvuci lijepo, meni subjektivno, onda opce ne gledam

filmove na tom jeziku, da (sugovornik 2)

Takoder, dvije sugovornice navode kako ne gledaju filmove na jezicima koje ne razumiju ili
koje nisu prethodno ucile, dok ostatak sugovornika objasnjava kako im nijedan jezik ne

predstavlja odbojnost te neki od njih priznaju kako im jezik u filmu ne igra ulogu. U tom smislu,
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Cicchelli i Octobre (2018) objasnjavaju kako se vaznost jezicnih vjeStina s obzirom na
potro$nju medunarodnih kulturnih proizvoda ne moze zanemariti te navode kako pojedinac koji
ne zna strani jezik vjerojatno nece ni gledati filmove na tom jeziku. Medutim, s druge strane,

navode kako mladi ipak konzumiraju strane proizvode bez svladavanja jezika proizvodnje.

zapravo, jako rijetko gledam filmove na jezicima koje ne znam, zbog toga jer mi je jako

neobicno slusati jezik kojeg ne razumijem uopce (sugovornica_5)

imas titlove... nije mi nista tolko odbojno da ne mogu pogledat. Ako je dobar film, jezik mi

nije prepreka. (sugovornik 7)

6.4.Prikaz tema i multikulturalna tolerancija

Zadnje poglavlje ovog dijela rada prikazat ¢e rezultate utvrdivanja multikulturalne tolerancije

studenata Sveucilista u Zadru pomocu dozivljaja tema filmova.

Odbojnost prema odredenoj kinematografiji javlja se kod sudionika koji su istaknuli i odbojnost
prema nekom jeziku, odnosno, prema filmovima u kojima se govori jezikom kojim ne vladaju
ili koji im se auditivno ne svida. Uz navedeno, jedna je sugovornica istaknula kako ne gaji
simpatije prema turskoj kinematografiji, zbog predrasuda o turskim serijama. S druge strane,

Cetvero sugovornika istice kako ne postoji kinematografija koja bi ih odbijala.

ne znam, mozda turska (smijeh). Ne znam, zbog tih... mislim da su u hrvatskom drustvu
definitivno jedno vrijeme te turske sapunice bile jako popularne i zapravo jos uvijek jesu i

nekako zbog tih stereotipa (...) (sugovornica_5)

ne postoji neka kinematografija koja me odbija, ali ve¢inom me odbijaju mainstream filmovi
iii da... vise bi tak reko... ne postoji neka zemlja, neki jezik, nego neki vise mainstream, to

me... da, to me odbija nekako... (sugovornik 2)

Cicchelli i Octobre (2018) objasnjavaju kako mladi mogu estetski stil pripisivati razli¢itom
geografskom i kulturnom podrijetlu. Tako na primjer, mange povezuju s japanskom kulturom,

dok u ovom slucaju sugovornica poistovjecuje "sapunice" s Turskom.

Nadalje, na svakog sugovornika odredeni filmovi djeluju emotivno. Pritom kao takve filmove
izdvajaju drame, dok neki sugovornici otkrivaju kako ih posebno potresaju teme siromastva te
prikaz ostalih teskih zivotnih situacija. Takoder, neki sugovornici isti¢u kako ih filmovi poticu

na razmisljanje i moguce osobne promjene.
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onda razmisljam o tom filmu dugo vremena i bas ima smisla, nije to sam film, neg bas ima

smisla ii.... utjece na moje razmisljanje o Zivotu, o odredenim stvarima... (sugovornik 2)

i razmisljam o nekim stvarima koje se dogadaju u tim filmovima... primijenim nesto na sebe,

tako da svakako su bili utjecali na mene... (sugovornica 3)

Shodno tome, svi sugovornici smatraju kako je potrebno prikazivati (suvremenu) problematiku
u filmu te vide film kao dobro edukacijsko sredstvo. Uz navedeno, neki sugovornici zamijecuju
drugaciju kulturu u odnosu na svoju. Upravo je zamijecivanje druge kulture jedno od svojstava

omnivorizma.

mislim da je potrebno i da je to dobro, jer... filmovi bi trebali ispitivati neke probleme i ... ne

ih pokusat rijesit nego da se bar zna kakva je... $to je u nekoj drzavi, kulturi... (sugovornik_8)

definitivno me zaintrigira ta kultura iii njihovo ponasanje, ono... stvorim neku vrstu... a na
primjer, dosta sam kroz gledanje indijskih filmova... dosta mi je postala draga njihova

kultura i ponasanje (sugovornik 4)

Kako je Akademija postavila odredena pravila prema kojima bi filmovi koji ¢e se natjecati za
nagradu Oscar trebati ispunjavati kriterije poStivanja razlicitosti druStva, sugovornicima je
postavljeno pitanje Sto misle o istome. Iako je pitanje prvenstveno bilo namijenjeno ispitivanju
multikulturalne tolerancije, ono je za sobom povuklo i drugaciji odgovor. Naime, svi su se
sugovornici slozili s moguénoséu da ljudi razli¢ite nacionalnosti, vjerske pripadnosti, spola,
roda te seksualne orijentacije rade na bilo koji nacin na filmu. Medutim, svi sudionici smatraju
kako takva pravila naruSavaju slobodu umjetnickog izrazavanja te da se time gubi sama svrha
1 originalnost filma. Smatraju kako navedena pravila nemaju smisla te im je najvaznija kvaliteta

samog filma i glumaca.

tako da definitivno mislim da se to sve vise onako.... gura (smijeh), da se sve vise ide na to, da
ukljucuju uspjeh svih ljudi, pa onda to nekako utjece mozda na... to koji ¢e filmovi biti
odabrani i to mi se ne svida... ne svida mi se sto utjece... nije da ne zelim da... da ljudi budu
ukljuceni, mislim da trebaju biti ukljuceni, ali ne da to utjece na odabir filmova koji ce bit

pobjednici (... ) (sugovornica_1)

Mislim da svatko ima pravo na sve to, ali odrzavanje tih postotaka je nepotrebno, mislim da

bi se Oscari trebali baviti kvalitetom filmova, a ne ostaloga. (sugovornica_5)
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nek to bude politicko pitanje... Mogu filmovi prikazivat takve teme, ali sad ako Oscarima
trebaju osobe crne boje koze... da osvoje nagrade samo zbog toga, a ne jer su to zasluzili... a
imam osjecaj da je to tako u zadnje vrime ili da barem naginju prema tome... mislim da to
nema smisla, jer bi se trebalo gledati kolko je film dobar, a ne ko glumi u njemu i da se triba

ono, po tome ravnati. (sugovornik 8)

Na posljednje pitanje koju bi temu odabrali da mogu snimiti film, veéina je sugovornika
odgovorila kako bi ekranizirali odredenu problematiku. Jedna bi sugovornica ekranizirala
knjigu koja tematizira drustveno i politicko stanje Republike Hrvatske, dok bi jedan sugovornik
prikazao situaciju nerazumijevanja koju je sam iskusio. Nadalje, jedna bi sugovornica prikazala
odnose na fakultetu s naglaskom na edukativni karakter, dok bi jedna sugovornica ekranizirala
te podigla svijest o ekonomski ugrozenim zajednicama. Takoder, jedan bi sudionik prikazao
unutarnju obiteljsku problematiku, dok bi drugi sudionik napravio dramu koja obraduje

odredene probleme.

mislim da bi bilo zanimljivo snimit film... adaptirat tu knjigu u film, jer ona recimo, ta knjiga

tematizira i Rome i opcenito neko ajmo rec¢ stanje u drzavi... sve povezuje... (sugovornica_1)

na kraju bih stvorila film socijalne tematike da podignem svijest o necem Sto je stvarno
bitno... a to je recimo ekonomska ugrozenost (...) jer opcenito, ekonomija i ekonomska
ugrozenost je nesto zbog cega je svijet u teskom kaosu jer neki imaju previse, a neki imaju

premalo. (sugovornica 6)

Iz prikazanog se odabira tema za vlastiti film uocava osjetljivost sugovornika prema razli¢itim
problemima. Naime, sugovornici ovog istrazivanja, koji se uklapaju u koncept omnivorizma,
takoder su i empaticni prema odredenim skupinama te problemima, ¢ime se Brysonova (1996)
studija kojom je potvrdio ideju da bi omnivori mogli biti kulturno tolerantni, i u slucaju ovog

istrazivanja pokazala istinitom.
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7. Zakljucak

Cicchelli 1 Octobre (2018) zakljucuju kako je kozmopolitizam glavni generacijski fenomen u
odnosu mladih prema kulturi u globalnom svijetu. Svojim su istrazivanjem zakljucili kako
kozmopolitizam utjece na ve¢inu mladih ljudi (83%) te kako je estetsko-kulturna otvorenost
postala demokrati¢nija i kako se upravo kod mladih javlja omnivorizam, §to je potvrdilo i ovo

istrazivanje.

Budu¢i kako sudionici ovog istrazivanja svjedoe obrazovnom procesu gdje je nastavni
materijal vezan uz filmove te kako zive u svijetu u kojem je digitalna tehnologija primarni
pristup informacijama, iz razgovora s njima je vidljivo kako su ¢imbenici poput obrazovanja,
tehnologije te druStvenog kapitala klju¢ni za njihovo razvijanje i razumijevanje ukusa prema

stranim filmovima.

Nadalje, sugovornici ovog istrazivanja strane filmove gledaju u prosjeku jednom tjedno, Sto je
specificno za konfiguraciju kozmopolitskih fanova u istrazivanju Cicchellija i Octobre (2018).
Takoder, kao i u spomenutom istrazivanju, gotovo svi sugovornici ovog istrazivanja strane
filmove gledaju s engleskim titlovima, S§to objasnjavaju dostupnoséu i dosljednoséu u
prijevodenju te u originalnoj verziji, odnosno, bez sinkronizacije za koju svi sugovornici misle
kako je neprirodna i kako se njome gubi ¢ar filma. Govore¢i o titlovima, razlog opisanog na¢ina
gledanja filmova povezan je sa svepristunos¢u engleskog jezika, dok se odabir originalne
verzije filmova moze povezati sa Zeljom pasivnog ucenja jezika i kulture, Sto je joS jedno

obiljezje kozmoplitskog, odnosno, omnivorskog ukusa.

Kako zivimo u drustvu u kojem je napredak informaticke tehnologije za sobom doveo i
promjene u podrucju kulture, ne ¢udi ¢injenica kako vecina sugovornika strane filmove gleda
na razli¢itim platformama, isti¢u¢i pritom Netflix te online, preko razli¢itih stranica predvidenih
za isto te preko Youtube platforme. S druge strane, neki sugovornici isticu kako strani filmovi
nisu uvijek lako dostupni na odredenim platformama te se stoga odlucuju na varijantu

,skidanja“ filmova.

Kako svjedo¢imo novim obiljezjima komunikacije, koja ukljucuju interaktivnost i
individualizaciju, mozemo uociti kako je (filmska) publika postala sve aktivnija, u smislu kako
se ne zadovoljava samim konzumiranjem proizvoda, ve¢ pomno bira, kriticki sagledava te
preporucuje odredene proizvode. U tom smislu, $to se tiCe odabira gledanja stranih filmova,
vecina je sugovornika pod utjecajem istih cimbenika. Na vecinu utjeu preporuke prijatelja ili

procitane recenzije, glumci i redatelji s ¢ijim su radom ve¢ upoznati te kritike 1 ocjena filma.
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Sudionici kojima je vazna ocjena i kritika filma, svoj odabir objasnjavaju kako izbjegavaju
pogledati one filmove koji imaju lose kritike, iako se nastoje ne navoditi misljenjima kriticara,
jer vjeruju kako kriti¢ari mogu biti pristrani. Zbog toga im je vaznija ocjena ljudi na odredenim
platformama namijenjenim za gledanje filmova ili na IMDB bazi podataka. Spomenuvsi
pristranost filmskih kriti¢ara, neki sugovornici upravo zato izbjegavaju Citanje filmskih kritika
te se ne oslanaju na iste. Isto tako, smatraju kako postoji doza subjektivnosti pri odabiru i
misljenju o odredenom filmu te se u tom smislu, ono §to se svida kriti¢arima, ne treba svidjeti
njima i obratno. Nadalje, govore¢i o filmskim preferencijama, neki sugovornici isticu kako im
je vaznija kvaliteta 1 radnja filma od samog podrijetla te zbog toga nemaju omiljenu
kinematografiju. S druge strane, medu sugovornicima koji imaju omiljenu kinematografiju,
vecina isti¢e Spanjolsku, latinoamericku i juznokorejsku kinematografiju te u sklopu njih ima i
omiljene redatelje i glumce. Uz to, Zanrovi koji se isticu medu omiljenima su drame, romanti¢ni
filmovi (romanticne komedije), trileri, kriminalisticki filmovi te misteriji. Navedene
preferencije dokaz su individualizacije sadrzaja medija. Nadalje, sugovornici koji vole drame
svoj odabir objasnjavaju zanimanjem za razliCite socijalne 1 psiholoske probleme koje takav
zanr prikazuje te smatraju kako se mogu poistovijetiti s likovima, dok drugi sugovornici biraju
romanti¢ne komedije zbog ne preozbiljne radnje, a trilere, kriminalisticke filmove i misterije
odabiru zbog zanimljive i napete radnje. Naime, Zanrovska raznolikost specificna je za
konfiguraciju kozmopolitskih fanova, kojima pripadaju i sugovornici ovog istrazivanja. Isto
tako, preferiranje drama, koje tematiziraju razli¢itu problematiku, povezano je s omnivorskom

multikulturalnom tolerantnoséu.

Nadalje, razlog zbog kojeg sugovornici uopée gledaju strane filmove povezan je s njihovom
fakultetskom (jezicnom) grupom, c¢ime je vidljiv utjecaj obrazovanja na formiranje
kozmopolitskog, to jest, omnivorskog ukusa. S druge strane, ostatak sugovornika u stranim
filmovima vidi originalnost, koja prema njima, nedostaje hollywoodskim filmovima. Naime, u
danaSnje smo vrijeme svjedoci standardizacije kulturnih proizvoda, pa tako i (hollywoodskih)

.....

pseudoindividualizacije.

Na pitanje Sto sve gledaju opcenito, najvise se sugovornika izjasnilo kako gledaju sitcome te
serije engleskog govornog podrucja, dok sa stranim serijama nisu upoznati, Sto je bio slucaj i u
istrazivanju kozmopolitskog ukusa Cicchellija i Octobre (2018). Uz navedeno, neki sugovornici
vole pogledati dokumentarne serije i filmove, ¢ime je njihova raznolikost ukusa svojstvena ideji

omnivorizma. Isto tako, svi su sugovornici odgovorili kako rijetko gledaju domacu televiziju,
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a ako je gledaju, najcescée biraju sitcome, vijesti, emisije politickog sadrzaja i kvizove, §to je
svojstveno konfiguraciji kozmopolitskih fanova, koji su strastveni kulturni potrosaci, ali ne 1
najcesci gledatelji televizije. Nadalje, govore¢i o domacim filmovima, svi sudionci uz njih vezu
negativne konotacije, smatrajuci ih nekvalitetnima, dok troje sugovornika Zeli pogledati vise
hrvatskih filmova, medutim, smatraju kako u tome postoji prepreka zbog teze dostupnosti istih.
Naime, za razliku od hrvatskih filmova, hollywoodski su filmovi lako dostupni te je vecina
sudionika priznalo kako je pogledalo vise (ili jednako) hollywoodskih filmova u odnosu na
strane. Kao i s domacim, sudionici povezuju negativne konotacije i s hollywoodskim
filmovima, smatraju¢i ih manje realnima od art filmova nacionalnih kinematografija,
predvidljivima te Zeljnima zarade. Za razliku od hollywoodskih filmova, sudionici smatraju
kako strani filmovi bolje prikazuju odredeni mentalitet te kako su njihove radnje dublje i
drugacije od hollywoodskih. Njihovim je odabirom jo$ jednom vidljiva promjena u aktivnosti

publike te proces individualizacije.

Faktor obrazovanja dolazi do izrazaja u razmatranjima sudionika o ulozi jezika u filmu. Naime,
filmove na jezicima koje poznaju. Kao razlog tome, neki navode ucenje stranog jezika te
razumijevanje kulture upravo pomocu gledanja stranih filmova, Sto opravdava ideju kako je
omnivorski ukus povezan s multikulturnom tolerantno$¢u. S druge strane, sugovornici kojima
je jezik kojim se u filmu govori nepoznat, objasnili su kako takav film nece ni pogledati, §to je
bio slucaj i u istrazivanju kozmopolitskog ukusa Cicchellija i Octobre (2018). Isto tako, neki su
sugovornici objasnili kako im nijedan jezik ne predstavlja odbojnost te ne pripisuju jeziku
znacajnu ulogu pri odabiru filma. Nadalje, govore¢i o odbojnosti prema odredenoj
kinematografiji, ista se javila kod sudionika koji su istaknuli i odbojnost prema nekom jeziku,
to jest, prema filmovima u kojima se govori jezikom kojim ne vladaju ili koji im se ne svida,
¢ime je joS jednom vidljiva znacajna uloga jezika u filmu. S druge strane, ostale sugovornike

niti jedna kinematografija ne odbija.

Kao §to je ve¢ prethodno obrazlozeno, ideja kako su omnivori multikulturno tolerantni,
pokazala se jo§ jednom istinitom u ovom istrazivanju. Naime, na svakog sugovornika odredeni
filmovi djeluju emotivno, pri ¢emu prikazuju empatiju prema ljudima pogodenima raznim
nedacama. Takoder, sudionici ovog istrazivanja u filmovima prepoznaju emancipacijsku ulogu
jer ih poti¢u na razmisljanje i moguée buduée promjene. Shodno tome, svi sugovornici smatraju
kako je u filmovima potrebno prikazivanje suvremene problematike. Uz navedeno, tolerancija

se sudionika ucitava i u odabiru teme njihova filma: na posljednje pitanje koju bi temu odabrali
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da mogu snimiti film, veéina je sugovornika odgovorila kako bi ekranizirali odredenu
problematiku. Svojim kozmopolitskim pogledom, sudionici provedenog istraZivanja priznaju

vaznost svake individue te postuju kulturno razli¢ite Druge.

Zakljucno, valja napomenuti kako ovakva tema iziskuje daljnja te opSirnija istrazivanja,
pogotovo u kontekstu Hrvatske, na Sto upucuje Cinjenica kako su sva spomenuta istrazivanja u

ovome radu pisana engleskim jezikom..
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9. Prilozi

9.1. Obavijest i suglasnost za istraZivanje

Suglasnost za sudjelovanje u istraZivanju u sklopu pisanja zavr§nog rada na Odjelu za
sociologiju Sveu¢ilista u Zadru u akademskoj godini 2020./2021.

Obavijest o istraZivanju:
Postovani/ a,

Bila bih Vam zahvalna da pristanete sudjelovati u istrazivanju koje provodim za potrebe
pisanja svog zavr$nog rada na preddiplomskom studiju sociologije Sveucilista u Zadru.
Istrazivanje provodim tijekom ljetnog semestra akademske godine 2020./2021., pod vodstvom
mentora doc. dr. sc. KreSimira Krole. Intervju koji bi trajao okvirno sat vremena, bio bi tonski
sniman te kasnije transkribiran. Ukoliko Zelite, audio zapis naseg razgovora kao 1 kasniji
transkript, mozete dobiti. Takoder, ako Zelite, moci ¢ete dobiti na uvid moj pisani zavrs$ni rad.
Nadalje, VaSe ime i prezime kao i povjerljivost Vasih odgovora bit ¢e u potpunosti zastic¢eni.
U pisanim materijalima koji ¢e se temeljiti na razgovoru s Vama, bit ¢ete predstavljeni
pseudonimom.

Za bilo kakve daljne informacije, moZete me kontaktirati na broj mobitela: 0992023979 ili
elektronickom posStom: ana.meglic123@gmail.com

Ime sugovornika/ce:

Istrazivacica: Ana Megli¢

1. Pristajem sudjelovati u istrazivanju. Obavijesten/a sam o pojedinostima istrazivanja te
o njima posjedujem odgovarajuce informacije.
2. Ovlas¢ujem istrazivacicu da koristi podatke dobivene intervjuiranjem na nacin opisan
u ovoj suglasnosti.
3. Potvrdujem:
a) Da je moje sudjelovanje dobrovoljno i da razumijem da se mogu u bilo koje
vrijeme povuci bez navodenja razloga i snosenja posljedica.
b) Da ¢e podaci dobiveni intervjuem biti koristeni iskljuc¢ivo u svrhu izrade zavrS$nog
rada.
c) Da mi je povjerljivost podataka zajamcena prema etickim pravilima znanstvenog
rada.
d) Da sam obavijesten/ a da ¢e intervju biti sniman te kasnije transkribiran.
e) Da razumijem da nijedan dio razgovora koji ¢e biti koriSten za pisani rad nece
sadrzavati podatke koji bi mogli ukazivati na moj identitet.
f) Da razumijem da ¢e podaci iz razgovora ( transkripti i audio snimke) biti sigurno
pohranjeni na primjeren nacin.
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Potpis sugovornika/ce: ili
kvacicom oznaciti pristanak:

Potpis istrazivacice:

Mjesto i datum:

9.2.Protokol

Prvi dio- strani filmovi

1. Kako i kada si otkrio/la strane filmove?
Zasto ih gledas?

Kako sazna$ za odredene filmove?

Sl

Mozes 1i mi objasniti kako 1 koliko ¢esto gleda$ strane filmove ?
5. Sto utjeée na tvoj odabir stranih filmova?

5.1 Mozes li objasniti, je li ti bitno misljenje kriticara/ ocjena filma?
6. Mozes li mi objasniti koji ti je omiljeni filmski zanr?

7. Imas li omiljenu kinemafografiju? ( Zasto bas ona)

7.1 Imas li omiljenog stranog redatelja/ glumca/ glumicu ?

Drugi dio- koncept omnivorizma u okviru filmova/ serija/ televizije

1. Sto gledas osim stranih filmova ( u okviru televizije, streaming servisa itd.) ?
1.1 Sto gledas na nagoj televiziji?

2. Sto misli§ o doma¢im filmovima?

3. Sto misli§ o hollywoodskim filmovima?

4. Mozes li mi objasniti koje filmove vise gledas; strane, to jest, one koji ne spadaju pod
hollywoodske ili hollywoodske?

Treci dio- jezici i kultura
1. Koje jezike si dosad ucio/la?
1.1 Sto mislig, s kojima od njih dobro baratas?

1.2 Budu¢i da si upoznat/a s tim jezicima, gledas li filmove na tom jeziku?
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2. Mozes li mi objasniti je li ti neki jezik predstavljao problem pri gledanju filma?
2.1 Jesi li osjetio/la odbojnost prema nekom filmu zbog jezika na kojem je film?

3. Kako te se dojmio jezik/ kultura prikazana u filmu?

Cetvrti dio- multikulturna tolerancija

1. Budu¢i da si gledao/ la strane filmove, jesu li ti izazvali kakve emocije? (prosirenje
prethodnog pitanja)

1.1 Kako dozivljavas teme gledanih stranih filmova?

1.2 Kako vidi$ prikaz tema koje obraduju suvremene probleme ( rasna pitanja, pitanja
seksualnosti, kriminal, siromastvo itd.) ?

2. Mozes li mi objasniti, postoji li koja kinematografija koja ti je odbojna? ( sli¢no
pitanje kao 2.1 u tre¢em djelu)

3. Sto misli§ o tome da je Akademija postavila odredena pravila za Oscare, to jest, da se

mora postovati ravnopravna zastupljenost (Zena, "rasa", LGBTQ) u stvaranju filma ili u
samom filmu?

4. Da mozes snimiti film, kako bi izgledao, koja bi bila tematika?
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9.3. Popis sugovornika/ca

Sifra Studijski smyjer | Istrazivac¢/ica | Datum Nacin Duzina
sugovornika/ca sugovornika/ca provodenja provodenja trajanja
intervjua intervjua intervjua

Sugovornica 1 Humanisticke Ana Megli¢ 15.5.2021. online 41 minuta
znanosti

Sugovornik 2 Humanisticke Ana Megli¢ 15.5.2021. online 50 minuta
znanosti

Sugovornica 3 Drustvene Ana Megli¢ 17.5.2021. online 32 minute
znanosti

Sugovornik 4 Prirodne Ana Megli¢ 17.5.2021. uzivo 30 minuta
znanosti

Sugovornica 5 Humanisticke Ana Megli¢ 18.5.2021. online 33 minute
znanosti

Sugovornica 6 Humanisticke Ana Megli¢ 18.5.2021. online 46 minuta
znanosti

Sugovornik 7 Drustveno- Ana Megli¢ 19.5.2021. online 36 minuta
humanisticke
znanosti

Sugovornik 8 Drustvene Ana Megli¢ 20.5.2021. uzivo 32 minute
znanosti
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