Klupski turizam kao dio turisticke ponude otoka Paga

Lozovina, Dario

Master's thesis / Diplomski rad
2021

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zadar / Sveuciliste u Zadru

Permanent link / Trajna poveznica: https://um.nsk.hr/urn:nbn:hr:162:382945

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-06-30

Repository / Repozitorij:

Cmb

University of Zadar Institutional Repository

SveuciliSte u Zadru
Universitas Studiorum
Jadertina | 1396 | 2002 |

AN §pér

rd i r.ns k . h r DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLI


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:162:382945
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.unizd.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/unizd:5409
https://dabar.srce.hr/islandora/object/unizd:5409

Sveuciliste u Zadru

Odjel za geografiju

Diplomski dvopredmetni sveucilisSni studij geografije: nastavnicki smjer

Dario Lozovina

Klupski turizam kao dio turisticke ponude otoka
Paga

Diplomski rad

Zadar, 2021.



SveuciliSte u Zadru

Odjel za geografiju

Diplomski dvopredmetni sveucili$ni studij geografije: nastavnicki smjer

Klupski turizam kao dio turisticke ponude otoka Paga

Diplomski rad

Student/ica; Mentor/ica:

Dario Lozovina izv. prof. dr. sc. Lena MiroSevi¢

Zadar, 2021.



Izjava o akademskoj Cestitosti

Ja, Dario Lozovina, ovime izjavljujem da je moj diplomski rad pod naslovom Klupski
turizam kao dio turisticke ponude otoka Paga rezultat mojega vlastitog rada, da se temelji
na mojim istrazivanjima te da se oslanja na izvore i radove navedene u biljeSkama i popisu
literature. Ni jedan dio mojega rada nije napisan na nedopusten nacin, odnosno nije prepisan iz
necitiranih radova i ne krsi bilo ¢ija autorska prava.

Izjavljujem da ni jedan dio ovoga rada nije iskoriSten u kojem drugom radu pri bilo kojoj
drugoj visokoskolskoj, znanstvenoj, obrazovnoj ili inoj ustanovi.

Sadrzaj mojega rada u potpunosti odgovara sadrZaju obranjenoga i nakon obrane
uredenoga rada.

Zadar, 22. sije¢nja 2021.



TEMELJNA DOKUMENTACHSKA KARTICA

SveuciliSte u Zadru Diplomski rad

Odjel za geografiju

KLUPSKI TURIZAM KAO DIO TURISTICKE PONUDE OTOKA PAGA

DARIO LOZOVINA

Klupski turizam sve je popularniji oblik turizma za mlade zeljne zabave i dobrog
provoda. Na prostoru Hrvatske, jedna od destinacija koja razvija ovakav oblik turizma je i otok
Pag. Rad donosi povijesni pregled ove vrste turizma s osvrtom na trenutnu turistiCku ponudu
na otoku, orijentiranu na klupske turiste. Analizira se prostorni obuhvat klupskog turizma te
njegov utjecaj na gospodarstvo kroz kretanje ukupnog broja turistickih dolazaka i ukupnog
broja ostvarenih noéenja. Takoder, rad analizira smjestajne kapacitete na otoku, ali i stavove
lokalnog stanovnistva o klupskom turizmu kroz anketni upitnik koji potvrduje lokaliziranost
klupskog turizma na prostoru Novalje, ali i visok stupanj neodobravanja daljnjeg razvoja ove

vrste turizma na otoku.

49 stranica, 13 grafickih priloga, 2 tablice, 37 bibliografskih referenci; izvornik na hrvatskom

jeziku

Kljucne rijeci: klupski, Novalja, Pag, turizam, Zr¢e

Voditelj: izv. prof. dr. sc. Lena MiroSevi¢

Povjerenstvo: doc. dr. sc. Jadranka Brki¢-Vejmelka, izv. prof. dr. sc. Lena Mirosevi¢, izv. prof.
dr. sc. Ana Pejdo

Rad prihvacen: travanj, 2019.

Rad je pohranjen u KnjiZnici Odjela za geografiju Sveucilista u Zadru, Ulica dr. F. Tudmana

24 i, Zadar, Hrvatska.



BASIC DOCUMENTATION CARD

University of Zadar Graduate thesis

Department of geography

CLUBBING TORUISM AS A PART OF THE TOURIST OFFER OF THE ISLAND OF
PAG

DARIO LOZOVINA

Clubbing tourism is an increasingly popular type of tourism aimed at young people
searching for fun and a good time. In Croatia, one of the destinations developing this type of
tourism is the island of Pag. The paper provides a historical overview of this type of tourism
with a review of the current tourist offer on the island, oriented towards clubbing tourists.
Spatial boundaries of clubbing tourism and its impact on the economy through the changes in
the total number of tourist arrivals and the total number of overnight stays are analysed. Also,
the paper analyses the structure of the accommodation on the island, as well as the attitudes of
the local people towards clubbing tourism through a questionnaire which confirms the
localization of clubbing tourism in Novalja area, together with a high degree of disapproval of

further development of this type of tourism on the island.

49 pages, 13 figures, 2 tables, 37 references; original in Croatian

Keywords: clubbing, Novalja, Pag, tourism, Zrce

Supervisor: Lena Mirosevi¢, PhD, Associate Professor

Reviewers: Jadranka Brki¢-Vejmelka, PhD, Assistant Professor, Lena Mirosevié¢, PhD,

Associate Professor, Ana Pejdo, PhD, Associate Professor

Thesis accepted: April, 2019.

Thesis deposited in Library of Department of Geography, University of Zadar, Ulica dr. F.

Tudmana 24 i, Zadar, Croatia.



Sadrzaj:

L UVOO bbb b bRt b bbbt e e 4
2. Objekt, cilj, prostorni obuhvat istraZivanja i hipoteze .....................ccccoiiiiiiiicn 5
3. Pregled dosadasnjih iStraZivanja .................cccoiiiiiiiiiii 6
|V (<1 oo [o] o] || - TS T TP PP PP PRPRPRRPRPTN 7
5. KIUPSKI TUFIZAIM ... bbbttt 7
5. 1. Kratki povijesni razvoj i problemi klupskog turizma na primjeru Ibize................ 8
6. REZUITALE 1 FASPIAVA ......cueiiiieiicie ittt et et e et esra e teeneestaenteanaenreas 9
6. 1. TuristiCki razvoj otoka Paga ...................ocooiiiii e 9

6. 1. 1. Pag i NOVAIJA .....ccieiiciecece ettt 11

6. 1. 2. Klupski turizam na otoku — primjer plaze Zrc€e............ccccoocevvvrivnvnivnienrieriennn. 14

6. 2. Analiza smjeStajnih kapaciteta ... 19

6. 3. Prometna povezanost 0tOKa Paga .........ccccceiieiiiiieie et 23

6. 3. 1. Utjecaj klupskog turizma na medugradski promet otoka............................ 27

6. 4. Stavovi lokalnog stanovniStva o klupskom turizmu.................cccooeiiiiiiiiinennnn, 29

6. 5. Anketno istraZivanje o stavovima stanovnika otoka Paga o klupskom turizmu

kao dijelu turisticke ponude na 0toKU ..............cccoviiiiiiiiiii 32

6. 6. Bududi trendovi turizma na otoKu................ocoeiiiiii 37
To ZAKLJUCAK ... 39
8. 1ZVONT 1 TIEEIALUNA ... 41
PIIIOZE .o 43
SAZELAK ...t b e e bt e e b e e naeeabeennee s 45
U 1 11 4= PSP 46



1. Uvod

Sve izraZeniji razvoj turistiCkog sektora u Hrvatskoj sa sobom donosi i razvoj nekih
novih oblika turizma koji jo§ nisu u potpunosti istrazeni. Radi se o razli¢itim oblicima
provodenja odmora koji se baziraju na nekom od interesa pojedinca, kao $to su rekreacija, zelja
za druzenjem, upoznavanje kulture, bavljenje sportom, posjet sajmovima, kongresima i drugo.

Diplomski rad analizira turisticku ponudu otoka Paga s naglaskom na klupski turizam.
Naime, otok Pag jedna je od popularnijih turistickih destinacija na prostoru Hrvatske, a
posljednjih godina doslo je do sve snaznije diferencijacije turisticke ponude. Na otoku Pagu su
sve izrazenije 1 razlike u broju turistickih dolazaka po naseljima, ali 1 u samoj strukturi turista
koji ga posje¢uju. Takoder, razlike su prisutne, kako u smjeStajnim kapacitetima, tako i u
popratnim sadrzajima, njihovoj cijeni i ciljanoj skupini turista. Jedan od razloga za takvu
situaciju, zasigurno je moguce potraziti na plazi Zrée, kraj Novalje, koja svake godine biljezi
sve vecu popularnost u svjetskim razmjerima.

Klubovi na Zréu i opcenito klupska scena utjecali su na promjene u turistiCkim
kretanjima, ali i na nacin Zivota lokalnog stanovnistva koje se sve viSe okrece turizmu kao
znacajnoj gospodarskoj grani i glavnom izvoru prihoda. Razvoj klupskog turizma na otoku prati
1 razvoj turistiCke ponude, odnosno sve znacajnija ulaganja u postojece smjestajne kapacitete i
popratne sadrzaje, ali i gradnja novih.

Ipak, uz gospodarski razvoj temeljen na klupskom turizmu, sve su izraZeniji i brojni
negativni utjecaji ove vrste turizma, kao §to je 1 inace slucaj u drugim svjetskim destinacijama
ovog tipa. Naime, za klupski turizam je karakteristi¢no da sa sobom donosi i porast konzumacije
droga 1 alkohola, nasilje, buku, devastaciju okoliSa i1 brojne druge negativne ¢imbenike, §to

rezultira nezadovoljstvom kod lokalnog stanovniStva i neodobravanjem ove vrste turizma.



2. Objekt, cilj, prostorni obuhvat istrazivanja i hipoteze

Objekt istrazivanja je klupski turizam kao dio turisti¢ke ponude otoka Paga (Slika 1.),
njegov prostorni obuhvat, utjecaj na turisticka kretanja te stavovi lokalnog stanovnistva o
samom fenomenu.

Ci]j istrazivanja je analizirati razvoj i trenutnu situaciju vezanu uz klupski turizam na
otoku Pagu. Takoder, cilj je analizirati koliki je prostorni obuhvat Klupskog turizma, koji su

dominantni oblici turizma po naseljima te kakvi su stavovi stanovnistva o ovom obliku turizma.
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Slika 1. Geografski polozaj otoka Paga

Hipoteze diplomskog rada su:

- Klupski turizam Grada Novalje pozitivno utjeCe na ukupna turisticka kretanja cijelog
otoka Paga

- Klupski turizam, izuzev Novalje, nema znaCajan utjecaj na turisticka kretanja otoka
Paga

- Percepcija stanovni$tva otoka Paga o klupskom turizmu:
a) Na podrucju sjevernog dijela otoka (Grad Novalja) je pozitivna

b) Na podrucju juznog dijela otoka (Grad Pag, Op¢ina Povljana i Op¢ina Kolan) je

negativna



3. Pregled dosadasnjih istrazivanja

Pri analizi dosadasnjih istrazivanja vezanih uz ovu temu treba istaknuti kako mnogi
autori detaljno analiziraju turisticke kapacitete i ukupnu turisticku ponudu pojedinih gradova i
op¢ina u Hrvatskoj. Tako medu radovima koji opéenito govore o turistiCkim kretanjima 1.
Avelini Holjevac (1996.) donosi podatke o razvoju turizma Opatijske rivijere u proteklih sto
godina, odnosno, obujam i strukturu smjestajnih kapaciteta, kretanje broja turista i broja
nocenja te prednosti i slabosti dosadasnjeg razvoja turizma. H. Kuvedzi¢ (1999.) analizira
turisticke pokazatelje otoka Braca i naglasak stavlja na odrzivi razvoj u buduénosti. A. Vizjak
(1995.) definira poveznice izmedu jadranskog i1 kontinentalnog turizma u Hrvatskoj i analizira
njihovu vaznost u funkciji razvoja nacionalnog gospodarstva RH. S. Veraja (2001.) donosi
najvaznije turisticke pokazatelje Elafitskih otoka od Prvog svjetskog rata do danas. Takoder,
prisutni su i radovi koji detaljnije razraduju turisti¢ki potencijal ili valorizaciju jednog ili vise
dijelova kulturne bastine ili prirodnih dobara poput R. Slunjski (2018.) za prostor Medimurja i
T. Kovacevi¢ (2006.) za Purovi¢a jamu. U vecini takvih radova znacajna je usmjerenost na
odrzivi razvoj, odnosno smanjenje negativnih posljedica za stanovnike i okoli§ prostora koji se
u radu analizira.

Fenomen Kklupskog turizma koji se razvija na Pagu, ali i na nekoliko mikrolokacija
diljem hrvatske obale te njegov utjecaj na lokalnu zajednicu do sada nije pobudio interes kod
veceg broja domacih autora. Takoder, ne postoji ni veci broj stranih autora koji se bave ovom
tematikom, a narocito ne iz gledista geografije. Ipak, najveci broj relevantnih istrazivanja na
temu klupskog turizma, uglavnom iz podrucja ekonomije i sociologije, odnosi se na podrucje
Ibize, kao svjetski poznat primjer destinacije poznate po ovoj vrsti turizma. O Ibizi pisu A.
Serra-Cantallops i J. Ramon-Cardona (2016.) i J. Krendzelak (2008.). Upravo je na Ibizi
zapoceo klupski turizam, a samim time, tamo 1 najduze traje. Stoga je logi¢no da je na tom
prostoru najlakse analizirati utjecaje i predvidati buduca kretanja. O klupskom turizmu na
drugim svjetskim lokacijama pisu J. Nofre (2017.) za prostor La Barcelonete i H. El Maalouf
za grad Bejrut (2015.).

Medu radovima o klupskom turizmu na prostoru Hrvatske znacajan je diplomski rad
pod naslovom Utjecaj clubbing turizma na transformaciju Grada Novalje, autora D. Kozula
(2018.), koji medu prvima analizira klupski turizam u Novalji, a samim time je i jedan od prvih
radova koji se bavi direktno ovom problematikom sa stajaliSta geografije.

Treba istaknuti kako je uz gore navedene radove koji se direktno bave klupskim

turizmom, te su posluZili kao okosnica ovog diplomskog rada, koristen i veci broj radova koji



analiziraju prostor otoka Paga, odnosno gradova Paga i Novalje (D. Magas (2011.), V.
Marinkovi¢ (2018.), L. Mirosevi¢c i B. Vukosav (2009.)), ponajprije zbog relevantnih

statistickih podataka o promatranom prostoru.

4. Metodologija

Za izradu rada analizirana je dostupna literatura koja se bavi problematikom rada u
uzem ili Sirem smislu. Za analizu turistickih kretanja koristeni su dostupni podaci o broju
noc¢enja i strukturi gostiju (URL 1). Za potrebe analize misljenja lokalnog stanovniStva o
klupskom turizmu provedeno je anketiranje stanovniStva otoka Paga, prema unaprijed
definiranom uzorku. Analiza smjesStajnih kapaciteta provedena je uz pomoc¢ podataka koji su
preuzeti sa stranice za oglaSavanje smjesStaja Booking.com.

Za potrebe boljeg razumijevanja situacije na terenu i problematike o kojoj se pise,
napravljen je niz vlastitih fotografija. Uz navedeno, koriSteni su i dostupni kartografski prikazi

prostora i dostupne snimke iz zraka (URL 2).

5. Klupski turizam

Za bolje razumijevanje ovog rada i koriStene terminologije, prije svega je nuzno
objasniti §to to¢no podrazumijeva pojam klupski turizam. Uz to, potrebno je i ukratko opisati
povijesni razvoj ove vrste turizma i istaknuti neke od glavnih karakteristika koje se odnose na
klupski turizam, a nisu prisutne u ostalim vrstama turizma.

Klupski turizam relativno je nov oblik selektivnog turizma koji se uglavnom odnosi na
mladu generaciju. Upravo zahvaljuju¢i tome Sto ovakav oblik turizma nije dugo prisutan u
svijetu te Sto rijetko Cini jedini oblik turisticke ponude neke destinacije, o0 samom fenomenu
nema puno podataka. Takoder, treba naglasiti da iako brojne destinacije svoju ukupnu turisticku
ponudu nadopunjuju Klupskom ponudom, rijetke su one kojima je to gotovo jedini vid
privladenja turista.

D. Kozul (2018.) navodi kako to¢nu definiciju klupskog turizma nije moguce pronaci u
domacoj literaturi, koja je op¢enito siromasna po pitanju ove vrste turizma. Takoder, sam naziv
nije ustaljen pa se u nekim radovima govori o klupskom turizmu, a u nekim o ,,clubbing*
turizmu, ili pak ,,party” turizmu. P. Tadej (2006.) donosi i pojmove poput ,,omladinskog
turizma® ili ,,hedonizmom motiviran turizam omladine®. Svi navedeni pojmovi u sebi sadrze i
opisuju glavni motiv klupskog turizma, a to je zabava u noénim klubovima. Prema tome,
klupski turizam se moze definirati kao putovanje motivirano Zeljom za boravkom i zabavom u

no¢nim klubovima i provodom u destinacijama koje su bogate ovom vrstom turisticke ponude.



5. 1. Kratki povijesni razvoj i problemi klupskog turizma na primjeru Ibize

Prvi oblici onoga Sto se danas naziva klupskim turizmom pojavili su se na otoku Ibizi.
Kroz povijest, turizam se na otoku razvijao u razli¢itim smjerovima, dok je onaj dio koji se
odnosi na klupski turizam zapoc¢eo sedamdesetih godina proslog stoljeca s otvaranjem prvih
klubova na plazama otoka. To su bili Pacha (1973.), Es Paradis (1975.), Amnesia (1976.) i
Privilege (1978.) koji su ubrzo poceli privladiti posjetitelje iz cijelog svijeta. Razvoj klupske
scene nastavio se otvaranjem klubova Space (1986.), Eden (1999.), DC-10 (2000.), Plastik
(2002.), Sankeys Ibiza i Ushuaia (2011.) i Hi Ibiza (2017.) (Kozul, 2018.). Uz spomenute
klubove, danas postoji i niz manjih popratnih objekata istog karaktera koji dodatno upotpunjuju
turisticku ponudu.

Moze se re¢i kako je Ibiza postala sinonim za dobru zabavu i razvijenu klupsku scenu
u svjetskim razmjerima. Ujedno, ¢injenica da je klupski turizam na tom prostoru prisutan veé¢
dugi niz godina, ¢ini ga povoljnim za provedbu raznih istrazivanja na temu dugotrajnog ucinka
klupskog turizma na neki prostor. Samim time, dobiveni zaklju¢ci mogu biti korisni 1 za druge
destinacije ovog tipa jer je za ocekivati da ¢e se s odmakom vremena i tamo javljati isti trendovi
kao na Ibizi.

Kada se govori o klupskom turizmu, gotovo uvijek se isti¢u brojne negativne strane koje
su sastavni dio ovog oblika turizma. Neki od problema koji su najucestaliji su visok postotak
konzumacije alkohola i drugih opojnih sredstava, porast stope kriminala, povecano zagadenje
okolisa, buka, nezadovoljstvo lokalnog stanovniStva, gubitak ostalih vrsta turista 1 sli¢no.
Istovremeno, kao glavne prednosti se navode dobra zarada, promocija u svijetu, ekonomski
razvoj lokalne zajednice i1 ulaganje u infrastrukturu (Kozul, 2018.).

Upravo je zbog specifi¢nosti klupskog turizma i svega $to on nosi potrebno istraZiti,
kako pozitivne, tako 1 negativne utjecaje na stanovniStvo 1 okoli§. Medutim, veéina radova
usmjerena je na ekonomski dio, odnosno na analizu statistickih pokazatelja koji uzimaju u obzir
broj noéenja, strukturu gostiju i ostvarene prihode, poput J. Krendzelak (2008.). Istovremeno,
u obzir se ne uzima misljenje lokalnog stanovnistva, odnosno kako na ovakvu vrstu turizma
gleda domicilno stanovnisStvo te kakva je percepcija javnosti i koji su moguéi negativni
¢imbenici, kako za ljude, tako 1 za okolis.

Iznimka je rad autora A. Serra-Cantallops i J. Ramon-Cardona (2016.) u kojem su
razmatrani stavovi lokalnog stanovnistva prema dominantnoj vrsti turizma na otoku (Ibiza),
uzimajuci u obzir vaznost i veli¢inu ovog dijela turisticke ponude, ali 1 miSljenje lokalnog

stanovnistva i njihove stavove o klupskom turizmu. Njihov rad temelji se na anketi provedenoj



medu lokalnim stanovnistvom, a rezultati ukazuju da je stanovniStvo podijeljenog misljenja
prema klupskom turizmu. Tako pozitivnije misljenje o klupskom turizmu imaju oni koji rade
upravo u turistickom sektoru, dok su stavovi sve negativniji kako je zanimanje pojedinca
udaljenije od rada u turizmu. Nadalje, autori zakljucuju kako lokalna zajednica zapravo i nema
visok stupanj odobravanja klupskog turizma, ve¢ ga dozivljava kao nuzno zlo u poboljsanju
ekonomske situacije na otoku i gospodarskog razvitka. Stanovnistvo je itekako svjesno da
klupski turizam pozitivno djeluje na ekonomsku situaciju na otoku te da drugi oblici turizma ne
nude jednake mogucénosti zarade (Serra-Cantallops i Ramon-Cardona, 2016.).

U konacnici se moze zakljuciti kako se neke znacajnije promjene u pogledu turisticke
ponude Ibize ne¢e dogoditi jer je stanovnistvo izgubilo kontrolu nad prostorom na kojem zivi,
te netko drugi odlucuje za njih. Ibiza pokazuje kako je profit zapravo glavni faktor pri razvoju
klupskog turizma. Naime, sve dok je Klupski turizam jedan od profitabilnijih oblika turizma, on
¢e se 1 razvijati 1 poticati, bez obzira na zelje lokalnog stanovnistva. Jasno je da takva situacija
dovodi do nezadovoljstva i1 zelje za promjenom. Buduénost i dugoro¢na odrzivost ovakvog
turizma je upitna, kako zbog nedostatka radne snage na otoku, tako i zbog nepovratnog

uniStenja okoliSa (Serra-Cantallops i Ramon-Cardona, 2016.).

6. Rezultati i rasprava
6. 1. Turisticki razvoj otoka Paga

Jedan od razloga za razvoj turizma na otoku Pagu zasigurno je povoljan geografski
polozaj, usprkos €injenici da se radi o otoku. Zbog relativne blizine kopna, Pag ima dobru
prometnu povezanost, bilo mostom ili trajektnim vezama. D. Maga$ (2011.) navodi kako nakon
izgradnje mosta koji otok spaja s kopnom 1968. godine, dolazi do visokog porasta broja turista
na cijelom otoku.

Analiza kretanja ukupnog broja turista na otoku Pagu u razdoblju od 1985. do 2015.
prema statistiCkim podacima Drzavnog zavoda za statistiku (URL 1) ukazuje na kontinuirani
rast broja turista, izuzev Domovinskog rata (Slika 2.). Nakon smirivanja ratnih zbivanja u
Hrvatskoj, turizam na otoku ponovno jaca, dok u posljednjih nekoliko godina dolazi do
znacajnije ekspanzije.

Broj turista na otoku raste s veli¢inom naselja, ali prisutna su i odstupanja od tog trenda.
Naime, iz podataka je vidljivo kako Novalja ima znacajniji porast broja turista u odnosu na
ostala naselja na Pagu, osobito od 2005. godine. Dobre turisticke rezultate Novalja je imala 1
prije Domovinskog rata, a oni se mogu pripisati ve¢em broju dostupnih smjestajnih kapaciteta

nego §to je tu u ostalim naseljima na otoku. Prvenstveno treba istaknuti smjeStajne kapacitete u
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kampovima koji nisu prisutni u tolikom broju u ostalim naseljima. Tu je i viSe privatnog
smjestaja koji je zajedno s kampovima omogucio inicijalni turisticki rast. Od 2005. godine,
paralelno s pocecima klupskog turizma, Novalja jo$ znacajnije odstupa od ostalih naselja na

Grad Pag takoder biljezi porast ukupnog broja turista nakon Domovinskog rata, ali je
trend sporiji nego u Novalji 1 bazira se uglavnom na privatnom smjestaju. Broj turista je
porastao i u ostalim naseljima na otoku, ali zbog njihove veli¢ine u njima nije ostvaren ozbiljniji

turisticki promet (URL 1).
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Slika 2. Kretanje ukupnog broja turistickih dolazaka na otoku Pagu od 1985. do 2015. (po
naseljima)
(URL 1)

Kao §to je 1 oCekivano s obzirom na broj turista na otoku, sli¢ni trendovi su prisutni 1

kod ukupnog broja ostvarenih no¢enja (Slika 3.).
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Slika 3. Kretanje broja ostvarenih no¢enja na otoku Pagu od 1985. do 2015. (po naseljima)
(URL 1)

Pozitivno kretanje broja turista i broja ostvarenih noéenja prati i Sirenje turisticke
ponude, odnosno sve veci broj dostupnih kreveta i obogacivanje ponude brojnim popratnim
sadrzajima. Takoder, sve ve¢i broj lokalnog stanovniStva se okrece turizmu kao primarnoj
djelatnosti koja postaje glavni izbor prihoda, dok su do tada tradicionalne djelatnosti poput
stocarstva 1 poljoprivrede stavljene u sluzbu turizma (Magas, 2011.).

S obzirom na udio domacih ili stranih turista u ukupnom broju turista na otoku, treba
istaknuti kako je razdoblje Domovinskog rata ujedno i prekretnica u trendovima. Naime, prije
Domovinskog rata, vecina turista na otoku Pagu bili su stranci. Nakon kraja Domovinskog rata
1 ponovnog porasta broja turista, na otoku dolazi do sve snaznije diferencijacije po ovom
pitanju. Jugoisto¢ni dio otoka (Kolan, Pag, Povaljana) biljezi sve veci broj domacih turista koji
sada Cine vecinu, §to je promjena u odnosu na razdoblje prije Domovinskog rata. Istovremeno,
na sjeverozapadnom dijelu otoka (Novalja) nakon rata je znacajno viSe stranih turista, dok je

broj domacih turista na ovom dijelu otoka gotovo zanemariv (URL 1).

6. 1. 1. Pag i Novalja

Kao §to je vidljivo iz statistickih podataka, u turistiCkom prometu na otoku izdvajaju se

gradovi Pag i Novalja, koji su ujedno i najrazvijenija naselja. lako je otok upravno-teritorijalno
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podijeljen na Zadarsku i Licko-senjsku Zzupaniju, sama podjela ne dolazi do izrazaja kada se
govori o turizmu jer turisti iste nisu niti svjesni.

Za Pag i Novalju, zbog svoje blizine, ali i slicnih geografskih obiljezja, moglo bi se
ocekivati da ¢e se razvijati na slican nacin, odnosno da ¢e imati slican demografski, ali i
gospodarski razvoj. Samim time, i turisticka kretanja bi trebala biti slicna, kako medusobno,
tako 1 prema ostalim manjim oto¢nim mjestima.

Analiza kretanja broja stanovnika Paga i Novalje u medupopisnim razdobljima (Slika
4.) ukazuje da je trend kretanja broja stanovnika slian u svim godinama popisa. Naime,
zabiljezen je porast broja stanovnika u oba naselja, a Pag je u svim popisima imao neznatno
viSe stanovnika od Novalje.

Prema najrecentnijim podacima iz Popisa stanovnistva 2011. Pag je najveée naselje na
otoku s 2 849 stanovnika, dok je Novalja blizu s 2 358 stanovnika. Treba napomenuti kako ovi
podaci u obzir uzimaju samo naselja Pag i Novalju, a ne Grad Pag i Grad Novalju kao

administrativne cjeline, kako bi bili usporedivi s turistickim pokazateljima.

3000
2500 /
2000

1500
—Pag

Broj stanovnika

Novalja
1000

500

1971. 1981. 1991. 2001. 2011,
Godina

Slika 4. Kretanje broja stanovnika Paga i Novalje od 1971. do 2011.
(Drzavni zavod za statistiku)

Ipak, bez obzira na sli¢nosti u veli¢ini, kada je u pitanju turizam, postoje znacajne
razlike. Naime, iz kretanja ukupnog broja turista Paga i Novalje (Slika 5.) je vidljivo kako
Novalja konstantno ima veci broj turista od Paga. Prije Domovinskog rata, u Novalji je bilo
gotovo dvostruko viSe turista nego u Pagu, a Domovinski rat donio je pad ukupnog broja turista

za oba naselja.
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Nakon zavrsetka rata dolazi do oporavka turizma te broj turista raste i u Pagu i u Novalji.
Medutim, u ovom periodu dolazi do znacajnije ekspanzije turizma u Novalji koja se turistickim
rezultatima sve vise udaljava od Paga. Tako je 2015. godine zabiljezeno 154 179 turista u
Novalji 1 56 082 u Pagu. To rezultira i proporcionalnim povecanjem broja ostvarenih nocenja
od 995 593 u Novalji i 348 513 u Pagu. Prema tome, u odnosu na period prije rata, razlika

izmedu ukupnog broja turista za ova dva naselja sada je znatno veca.
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Slika 5. Kretanje ukupnog broja turistickih dolazaka u Pagu i Novalji od 1985. do 2015.
(URL 1)

Razloge za streloviti porast broja turista u novije vrijeme (od 2000. godine), moguce je
pripisati ¢injenici da je na prostoru Novalje snazno izrazen utjecaj klupskog turizma, odnosno
taj oblik turizma ¢ini okosnicu turisticke ponude i rezultira stalnim porastom turistickog
prometa. Paralelno s porastom broja dolazaka 1 broja nocenja dolazi 1 do zna€ajnih promjena u
strukturi turista te njihovim navikama. Smanjuje se prosjecno vrijeme boravka turista u
destinaciji $to upucuje na Cinjenicu da vecina posjetitelja boravi u Novalji za vrijeme trajanja
nekog od glazbenih festivala. Festivali su inace jedno od glavnih obiljezja klupskog turizma te
nakon zavrSetka istog, turisti nastavljaju svoj odmor u nekoj drugoj destinaciji (Kozul, 2018.).

Uz navedeno, zabiljezene su i promjene u nacionalnoj strukturi turista (Slika 6.). Naime,
najbrojniji turisti u Novalji 2000. godine bili su iz Slovenije. Nakon njih, to su turisti iz Ceske,

Italije 1 Njemacke, dok turisti iz drugih drzava nisu ostvarili znacajniji broj dolazaka.
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Slika 6. Strani turisti prema zemlji dolaska u Novalji u 2000. i 2015. godini
(URL 1)

Analiza nacionalne strukture turista u Novalji u 2015. pokazuje znatno drugacije
rezultate nego za 2000. godinu. Vecina turista je iz Njemacke i Italije, a Slovenci su i dalje pri
vrhu. Medutim, u 2015. godini zabiljeZen je i1 ve¢i broj turista iz zemalja koje prije nisu bile
znacajne za turizam u Novalji. To su Austrija, Francuska, Madarska, Nizozemska, Ujedinjeno
kraljevstvo, Poljska i1 Slovacka. Potrebno je istaknuti i znatno veci udio turista iz kategorije
ostalih zemalja, a sve navedeno ukazuje kako je nacionalna struktura turista u Novalji sada
znatno drugacija nego prije. Ovo je joS jedno od bitnih obiljezja klupskog turizma. Naime,
klupski turizam privlaci goste iz cijeloga svijeta te blizina 1 dostupnost same destinacije vise
nisu od primarne vaznosti u trenutku kada turisti planiraju svoje putovanje.

Istovremeno, analiza nacionalne strukture turista za Pag, za iste godine, ne pokazuje
veca odstupanja. Iznimka su turisti iz Poljske i Slovacke koji suu 2015. godini pri vrhu po broju

dolazaka, dok u proslosti nisu niti bili svrstani u zasebnu kategoriju u statistickim podacima
(URL 1).

6. 1. 2. Klupski turizam na otoku — primjer plaze Zrce
Ve¢ je navedeno u sklopu ovog rada kako je temeljna razlika u obiljezjima turisticke
ponude na otoku Pagu to §to Novalja, za razliku od ostalih naselja, posljednjih godina snazno

razvija klupski turizam te radi na privlacenju turista kojima je to primarni razlog za putovanje.

Kao glavni adut klupskog turizma u Novalji izdvaja se plaza Zrée, a ostali popratni turisticki
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sadrzaji sluze samo kao nadopuna i razvijali su se kao odgovor na povecanje broja turista na
Zréu.

Poceci turisticke valorizacije na plazi Zrée dogodili su se jo§ 1987. kada je otvoren prvi
ugostiteljski objekt. Ipak, u to vrijeme nije moguce govoriti o klupskom turizmu jer se radi o
obi¢nom prosirenju turistiCke ponude u kojoj je glavni naglasak i dalje bio na obiteljskim
turistima. Sli¢ni objekti otvarani su i na drugim lokacijama na otoku te nisu znacajnije utjecali
na turisticka kretanja. Interesantno je spomenuti da je prvi otvoreni ugostiteljski objekt na Zréu
kasnije izrastao u no¢ni klub Kalypso (URL 3).

Pocetak razvoja klupskog turizma na plazi Zrée moguce je odrediti 2002. godine kada
je otvoren no¢ni klub Papaya. Iste godine je otvoren i Aquarius, dok je 2005. ponuda proSirena
i no¢nim klubom Euphoria. Noéni klubovi na Zréu ubrzo postaju jako popularni kako u
granicama Hrvatske, tako 1 Sire. Upravo u ovom periodu dolazi do promjene dotada$njih
trendova te zbog rastuc¢e popularnosti klubova dolazi i do reorijentacije lokalnog turizma na
klupski turizam. Klupski turizam lokalnom stanovnistvu donosi povecanje prihoda koje je
vidljivo u boljoj plateznoj mo¢i klupskih turista u odnosu na tradicionalne obiteljske turiste, ali
ujedno 1 ukupan porast broja turista i turistickog prometa. Lokalna zajednica takoder profitira
ekspanzijom klupskog turizma ¢iji prihodi omogucéuju ulaganje u infrastrukturu i projekte
(Kozul, 2018.).

Pojednostavljeno, glavna atrakcija na plazi su zapravo noéni klubovi (Slika 7.), odnosno
svjetske zvijezde klupske scene koje nastupaju u njima. Neka od imena koja su gostovala su DJ
Tiesto, Timmy Trumpet, Martin Garrix, R3hab, NERVO, David Guetta, Pitbull, Brennan Heart
I mnogi drugi, a svi oni su razlog zasto ljubitelji klupske scene iz cijeloga svijeta dolaze u

Novalju.
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Slika 7. No¢éni klub Noa na Zréu

Na Zrc¢u se svake godine organizira sve veci broj glazbenih festivala koji sluze kao
dodatan poticaj za privlacenje turista (Tablica 1.). Festivali su i inace jedno od glavnih obiljezja
klupskog turizma, a prosje¢an klupski turist planira svoja putovanja s obzirom na njihov
raspored. To je vidljivo i u Novalji, a broj no¢enja znacajno raste u tjednima kada se odvija neki
od festivala. Tako primjerice u vrijeme Hideout festivala Novalju posjeti gotovo 15 tisuca

Britanaca, a sli¢na situacija je i sa drugim poznatijim festivalima (URL 4).

Tablica 1. Popis festivala odrzanih na Zréu u 2019. godini

Festival Period odrzavanja
Zrée Spring Break 31. 05. - 03. 06.
Hideout 25. 06. — 29. 06.
Hard Island Festival 02.07.-05. 07.
Fresh Island Festival 10. 07. - 12. 07.
Area 4 Festival 16. 07. - 19. 07.
Summer Treat Festival 21.07.-28.07.
Black Sheep Festival 30. 07. - 02. 08.
Barrakud Croatia 13. 08. — 16. 08.
Alan Walker in Aquarius 13.08. - 14.08.
Sonus Festival 19. 08. — 23. 08.

lzvor: URL 5
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Rast popularnosti same plaze Zrée kao jedne od svjetskih destinacija klupske scene prati
i paralelni razvoj infrastrukture na podru¢ju Grada Novalje, ali dolazi i do stalnog proSirivanja
turisticke ponude, kako na samoj plazi, tako i u ostalim dijelovima Grada. Uz navedene klubove
na plazi otvoren je veci broj ugostiteljskih objekata koji nude usluge posluzivanja hrane 1 pica.
lako se ve¢ina dogadanja na Zréu zbiva noc€u jer su glavni ugostiteljski objekti no¢ni klubovi,
zabaviti se moze i preko dana. Tako se turisti koji su u potrazi za adrenalinom mogu okusati i

u nekim od adrenalinskih i vodenih sportova koji se nude (Slika 8.).

Slika 8. Adrenalinski i vodeni sportovi na Zréu

Na Zréu se nalazi i jedan od najmodernijih ski-liftova u Europi sa 600 metara sajle
prosjecne visine do 10 metara za sve ljubitelje wakeboardinga. Uz to, 41 metar visoka dizalica
za bungee jumping smjestena je samo nekoliko metara od mora. Na plazi je i teren za paintball,
a moguce je unajmiti i jet-ski, motorni ¢amac, ili se provozati na tubi ili banani (URL 6). Sve
navedeno izrazito je privlano za mladu populaciju koja je okosnica klupskog turizma te
odli¢no nadopunjuje ve¢ postojecu turisticku ponudu.

Kada se govori o Zr¢u, potrebno je osvrnuti se i na upravno-teritorijalnu podjelu otoka
na dvije Zupanije. U slucaju same plaze, radi se ujedno i o granici izmedu prostora koji
administrativno pripada Gradu Novalji na sjeverozapadu, odnosno, Op¢ini Kolan na jugoistoku.
Sami poceci klupskog turizma, kako je ve¢ i objaSnjeno, bili su na dijelu plaze koji pripada
Novalji te je u tom smjeru 1 iSao daljnji razvoj. Medutim, u posljednjih nekoliko godina, Op¢ina
Kolan na razli¢ite nacine nastoji valorizirati grani¢na podrucja uz samu plazu i samim time

ugrabiti dio kolaca klupskog turizma koji donosi veliki potencijal za rast turistickog prometa.
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Tako je na prostoru Opcine Kolan uredeno parkiraliSte s naplatom za posjetitelje Zrca.
Napravljeno je i taksi stajaliste te otvoren Citav niz manjih objekata s usluznim djelatnostima,
sve kako bi se srediste zabave na plazi prebacilo preko granice dviju op¢ina, u korist Kolana.
Medu posljednjim takvim projektima je i kamp Noa Glamping Resort, povrsine 60 000
metara kvadratnih i kapaciteta 174 osobe (URL 7). Kamp (Slika 9.) raspolaze s nekoliko vrsta

mobilnih kuéica, bungalova ili apartmana te bazenom i vezom za brodice.

Slika 9. Noa Glamping Resort

Cijeli projekt kampa zamiSljen je i realiziran kao eko glamping resort. To
podrazumijeva da su glamping Satori i kucice proizvedene od balirane slame. Takoder,
postavljeni su solarni paneli kako bi se potros$nja struje svela na minimum, a svaka kucica ima
1 bio jamu, pri ¢emu se procis¢ena voda koristi za navodnjavanje okoliSa. Na krovovima kucica
je zemlja i kokosov supstrat, svojevrsni zeleni krov, koji omogucava bolju toplinsku izolaciju.
Sva ta ulaganja dovela su do toga da kamp nosi Cetiri zvjezdice te nastoji spojiti klupski turizam
1 ekologiju (URL 8). Prihodi od boravisne pristojbe 1 komunalnih naknada u sluc¢aju ovog
kampa idu u blagajnu Op¢ine Kolan, a multiplikativni uc¢inci ovog vida turisticke ponude su
takoder izraZeni 1 prema drugim turisticki orijentiranim poslovnim subjektima.

S obzirom na dosadasnju lokaliziranost klupskog turizma na plazu Zrce, odnosno
prostor Grada Novalje, ostaje vidjeti koliko ¢e se utjecaj klupskog turizma u buduénosti Siriti,
odnosno, koliko ¢e ovaj pokusaj Kolana u Sirenju na klupski turizam slijediti i druga mjesta na
otoku, a samim time i kako ¢e se lokalno stanovnis$tvo nositi s negativnim utjecajima koji su

dosta izrazeni kod klupskog turizma.
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Buduc¢i da se turisticka ponuda na Zréu i oko njega bazira iskljuc¢ivo na klupskom
turizmu, ostali oblici turizma, iako imaju potencijal za razvijanje, ne dolaze do izrazaja i U
pravilu su zanemareni. Razlog za to je moguce pronaci u dobro poznatoj ¢injenici da je klupski
turizam zapravo turizam za specifi¢nu grupu mladih ljudi, koji osim klubova ne pokazuju
pretjerani interes za ostalim oblicima aktivnog ili pasivnog odmora. Prema tome, upravo su
sadrzaji na plazi Zrée razlog zbog kojega oni posjecuju Novalju te bez Zréa ne bi bilo ni
klupskog turizma, a ni poveéanog turistickog prometa kao posljedice.

Kada je u pitanju vlasnistvo nad klubovima na Zr¢u, ali i ostalim popratnim sadrzajima,
a samim time i ubiranju glavnine prihoda, treba istaknuti kako je tek manji broj sadrzaja u
rukama lokalnog stanovnistva. Vecina klubova je u vlasnistvu firmi koje pretezito posluju u
Zagrebu i dobro su poznate u ugostiteljskim krugovima. Takoder, dodjela koncesija za plazu
uvijek je obiljeZena kontroverzama te u konacnici glavnina prihoda ne ostaje na otoku (URL
9). 1z navedenog je vidljivo kako je lokalno stanovniStvo zapravo izgubilo mo¢ donoSenja
odluka, a istovremeno je izloZeno svim negativnim utjecajima klupskog turizma.

U konacnici, ovakav razvoj dogadaja je i za oCekivati jer se ve¢ odigrao na slican nac¢in
u destinacijama koje su prije zapocele s klupskim turizmom, poput Ibize. Na Ibizi je profit
glavni faktor pri odlu¢ivanju o buduénosti Klupskog turizma, a u obzir se ne uzimaju potrebe
lokalnog stanovniStva. Stanovnistvo je izgubilo kontrolu nad prostorom na kojem zivi, te netko
drugi ubire glavninu prihoda (Serra-Cantallops i Ramon-Cardona, 2016.). Nema sumnje kako

su isti trendovi sve izrazeniji i u Novalji.

6. 2. Analiza smjeStajnih kapaciteta

Smjestajni kapaciteti vazan su faktor za razvoj turizma jer direktno utjecu na strukturu
gostiju 1 moguénosti destinacije za razvoj pojedine vrste turizma. Naime, ovisno o kvaliteti i
broju dostupnih smjestajnih kapaciteta, varira i profil turista koji posje¢uju samu destinaciju.
Jasno je da podizanjem kvalitete smjeStaja dolazi do podizanja kvalitete usluge u turizmu, a
samim time 1 vece zarade. Isto tako, bez adekvatnih smjestajnih kapaciteta ne¢e ni do¢i do
putovanja u neku destinaciju pa se moze reci kako su upravo adekvatni smjeStajni kapaciteti
prvi korak u lancu turisticke potrosnje (URL 10).

Za podizanje kvalitete smjeStaja nuzne su investicije. Ipak, dobro je poznata €injenica
da se turizam u Hrvatskoj bazira na velikom broju malih privatnih iznajmljivaca, najéeSce
apartmana, soba i kampova, dok istovremeno, broj hotela, pogotovo onih visoke kategorije, nije
dovoljan. To rezultira relativno kratkom sezonom te izraZenim sezonalnim karakterom, gdje su

smjestajni kapaciteti popunjeni samo nekoliko mjeseci u godini, a ostatak vremena su prazni i
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neiskoriSteni. Upravo je gradnja hotela 1 podizanje kvalitete postojecih jedini nacin kako
produziti sezonu i razviti neke vrste turizma koje su do sada bile zapostavljene poput
zdravstvenog ili kongresnog turizma. Sukladno tome, rast kvalitete pratit ¢e i rast prihoda od
turizma 1 donijeti jacanje turistickog sektora. Ipak, iz sluzbenih statistickih podataka je vidljivo

kako ukupan broj smjestajnih kapaciteta na otoku Pagu raste iz godine u godinu (Slika 10.).
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Slika 10. Broj kreveta u hotelima (H), kampovima (K) i privatnom smjestaju (P) na otoku Pagu
od 1985. do 2015. (po naseljima)
(URL 1)

Analiza statistickih podataka prema vrsti smjestajnih kapaciteta na otoku pokazuje kako
je u razdoblju prije Domovinskog rata najvise smjestaja bilo dostupno u kampovima, uz visok
udio privatnog smjestaja. Istovremeno, broj smjestajnih kapaciteta u hotelima je iznimno nizak.
Nakon Domovinskog rata situacija se mijenja pa je od tada najviSe dostupnog privatnog
smjestaja, dok je broj kapaciteta u kampovima u padu. Broj hotela na otoku raste, ali i dalje
nema velik znacaj u ukupnom broju dostupnih kreveta.

Analiza statistickih podataka prema naselju pokazuje kako na cijelom otoku vladaju isti
trendovi, odnosno da, u novije vrijeme, dominiraju privatni iznajmljivaci. Kampova je

uvjerljivo najviSe u Novalji, ali su u manjem broju prisutni i u svim ostalim naseljima, ovisno
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o promatranoj godini. Hotela je svega nekoliko i to samo u najveé¢im naseljima, odnosno u
Pagu' i Novalji?.

Kada se usporede podaci za Pag i Novalju, vidljivo je kako u cijelom promatranom
razdoblju Novalja ima izraZzeno velik broj kampova, dok ih istovremeno, u Pagu niti nema od
2000. godine. To je zasigurno jedan od razloga za bolje turisticke rezultate u Novalji, odnosno
ukupno veéi broj turista. Hotela je u oba naselja podjednako, iako Pag u ovom pogledu ima veci
trend porasta. S obzirom na privatni smjestaj, iako je prije rata privatnog smjestaja bilo znatno
vise u Novalji, danas su brojevi podjednaki u oba naselja.

Uvid u trenutnu ponudu smjeStajnih kapaciteta na otoku moguce je napraviti i
internetskom pretragom neke od poznatih stranica za iznajmljivanje smjestaja kao $to su
Booking.com ili Airbnb. Tako je na stranici Booking.com (URL 11) moguée pronaci 487 oglasa
za apartmane koji se iznajmljuju u Pagu. Vec¢ina ponudenih apartmana oznacena je s tri
zvjezdice, ukupno 367 oglasa. Istovremeno, u Pagu se za najam nudi i 56 kuéa za odmor, a
ponudeno je i nekoliko ostalih vrsta smjestajnih objekata. Sto se ti¢e hotela, ponudeno je 8
objekata, a podjednako ih je s tri ili Cetiri zvjezdice. Na podrucju Paga nije oglasen niti jedan
kamp.

U usporedbi s Pagom, u Novalji je situacija bitno drugacija. Na stranici Booking.com u
Novalji je moguce pronaci ¢ak 1154 apartmana. I u Novalji veina apartmana nosi oznaku tri
zvjezdice, njih 806. Oglasene su 1 93 kuce za odmor, znatno viSe nego u Pagu. U Novalji je vise
i hotela, njih 10 od kojih veéina nosi Cetiri zvjezdice. U ponudi su i dva kampa.

Kao §to je ve¢ navedeno, 1 ostala mjesta na otoku ostvaruju dobre turisticke rezultate pa
je sukladno tome moguce pronaci i razliCite smjestajne kapacitete u drugim dijelovima otoka.
Ipak, trend dominacije apartmana u odnosu na ostale vrste smjestaja je 1 dalju prisutan. Tako
su, primjerice, u Povaljani ponudena 223 apartmana i 1 hotel. U Mandrama takoder prednjace
apartmani, 144 oglasena, dok ih je u Staroj Novalji 101. U ostalim naseljima na otoku brojevi
su nes$to manji, ali u konacnici dovode do podatka da je na otoku oglaseno ukupno 2616
apartmana, 20 hotela i 6 kampova (URL 11).

Pri analizi navedenog treba biti svjestan kako ovakva metoda prikupljanja podatka ima
svoja ogranic¢enja. Primjerice, broj oglasa je podlozan variranju, a dio smjestajnih kapaciteta
nije uop¢e oglasen na nekoj od online platformi ve¢ se prodaja kapaciteta provodi nekim drugim

kanalima. Takoder, broj zvjezdica malo govori o kvaliteti samog smjestaja, pogotovo kada su

! Plaza, Pagus, Belveder, Intermezzo, Meridijan, Tony, Yellow House, Frane
2 Kaneo, Loza, Liberty, Liberty Plaza, Joel, Happy Sun of Pag, In Excelsis, Olea, Bok, Trcol
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u pitanju apartmani, a ocjena smjestaja na platformi je previse subjektivna. Ipak, s ovim
podacima moguce je dobiti uvid u opcenite trendove koji vladaju na otoku kada su u pitanju
smjestajni kapaciteti, ali i jo§ jednom potvrditi nesrazmjer izmedu Paga i Novalje koji je
uzrokovan orijentacijom Novalje na klupski turizam. Podaci dobiveni internetskom pretragom
o vrstama smjeStajnih kapaciteta koji se nude, uglavnom ne odstupaju od sluzbenih statistickih
podataka. Ipak, sitna odstupanja su moguca bilo zbog neprijavljivanja djelatnosti u svrhu
izbjegavanja placanja poreza ili pak zbog ve¢ spomenute prodaje kapaciteta drugim kanalima
osim interneta.

Kada se govori o smjeStajnim kapacitetima na otoku potrebno je istaknuti i kako se

situacija rapidno mijenja. Naime, u posljednje vrijeme dolazi do sve vecih ulaganja u izgradnju

novih hotela (Slika 11.) i ku¢a za odmor s bazenom, posebice na prostoru Novalje.

Slika 11. Novoizgradeni hotel Olea u Novalji
(URL 12)

Takoder, sve je vise ulaganja u postojece apartmane te se radi na podizanju kvalitete i u
tom dijelu turisticke ponude. Uz porast popularnosti kampova moguce je ocekivati i sve vise
takvih smjestajnih kapaciteta, ali i popularizaciju nekog novog oblika smjestaja kao odgovor
na promjenu turisti¢kih trendova.

S obzirom na kvalitetu smjestaja moglo bi se re¢i kako trenutna situacija pogoduje
daljnjem razvoju klupskog turizma, a ujedno je i jedan od odgovora zaSto se on tako znacajno

razvio u Novalji. Podaci istrazivanja o navikama mladih na putovanjima, pokazuju da mladi
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turisti (iako troSe vise), zbog svoje fleksibilnosti za smjestaj biraju objekte koje karakterizira
nizi cjenovni razred, te nesto niza razina pruzenih usluga. Prema tome, nizak udio hotela, a
veliki broj privatnih apartmana upravo je ono $to mladi turisti koji su glavni posjetitelji klubova
u Novalji i1 traze. Dok se trenutna situacija ne promjeni, odnosno udio hotela ne povec¢a, malo
je vjerojatno da Ce se razviti neki drugi oblici turizma (Kozul, 2018.).

U konacnici, postavlja se pitanje koliko je poboljSanje postojecih smjestajnih kapaciteta
pozitivno za lokalno stanovni$tvo. Za razvoj su potrebne investicije koje dolaze izvan otoka pa
onda, iako postoji prostora za povecanje turistiCkog prometa, nije sigurno bi li to zapravo
odgovaralo lokalnom stanovniStvu jer se trenutni prihodi uglavnom slijevaju u njihove
blagajne, jer su apartmani vecinski u privatnom vlasnistvu. Ve¢im dolaskom vanjskog kapitala
u Novalju zarada od klupskog turizma sve viSe napusta otok, a ostaje i pitanje koliko se isplati

podnositi negativne uc¢inke ovakve vrste turizma uz minimalnu zaradu u konacnici.

6. 3. Prometna povezanost otoka Paga

Jedna od glavnih pretpostavki za razvoj turizma neke destinacije je dobra prometna
povezanost. To podrazumijeva vrijeme trajanja putovanja do destinacije, ali i jednostavnost u
organiziranju putovanja, odnosno dostupnost razli¢itih prometnih pravaca za potencijalne
turiste. Svaka destinacija moze biti povezana prometnim pravcima kopnom, morem ili zrakom.
Sama ¢injenica da se u sluc¢aju Paga radi o otoku dodatno komplicira prometnu dostupnost.

Dostupnija destinacija ¢e imati bolju iskoriStenost kapaciteta nego ona koja to nije.
Takoder, kad se govori o dostupnosti turisticke destinacije, ne radi se samo o krac¢em ili duljem
vremenu putovanja, nego 1 o cijeni putovanja, te najvisSe o udobnosti putovanja. Stoga se
putovanje do turisti¢ke destinacije nastoji pretvoriti u turisticki doZivljaj, a to znaci stvaranje
atraktivne ponude koju turisti koriste tijekom svog puta do odabrane destinacije i koja znatno
prelazi njihove primarne potrebe tijekom putovanja (Loncar, 2007.).

S obzirom na vrstu prijevoza koja se najvise koristi za turisti¢ka putovanja u Hrvatskoj,
naglasak treba staviti na cestovni prijevoz. Zbog dominacije cestovnog prometa u turistickim
dolascima na Jadran, sjevernije turisticke destinacije su u boljem trZiSnom polozaju od juznih,
jer su dostupnije i pruzaju moguénost ucestalijih dolazaka. Juznije pak destinacije, koje su
gotovo u pravilu prirodno atraktivnije, teze valoriziraju tu svoju prednost zbog loSije prometne
dostupnosti (Loncar, 2007.). Prema tome, otok Pag ima dobre mogucnosti za turisticku
valorizaciju i prometno je u povoljnijem polozaju od mnogih drugih otoka. To je i rezultiralo

porastom turistickog prometa i jaanjem turistickog sektora na otoku.
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U kontekstu cestovnog prometa, kao dominantne vrste prijevoza za turiste otoka Paga,
najvaznija prometna veza za otok je PaSki most. Most je otvoren za promet 1968. godine.
Zanimljivo je i spomenuti kako je izravna asfaltna cestovna veza na relaciji Pag — Razanac —
Zadar dovrsena tek 20 godina nakon otvaranja mosta. Sam most znatno je poboljSao prometnu
povezanost otoka, a time i ucvrstio veze s podruc¢jem grada Zadra, pa je otok jo$ snaznije poceo
gravitirati ovom podrucju, posebice juzni dijelovi otoka zbog relativne blizine u odnosu na
sjeverna naselja (Magas, 2011.).

Paski most uvelike je otok Pag pretvorio u poluotok jer su zbog bolje prometne
povezanosti ojacale dnevne migracije stanovnistva, ali je 1 pala cijena prijevoza robe te su
naselja na otoku postala konkurentnija u gospodarskom smislu. Ipak, zbog specifi¢nog polozaja
samog otoka u Velebitskom kanalu, odnosno, izrazite vjetrovitosti, postoje periodi kada je
promet mostom zabranjen.

Bura koja na otok puse s Velebita ¢ini oko 35 % ukupnih vjetrova. Upravo je bura
problemati¢na jer ¢esto dosegne olujnu i orkansku ja¢inu $to oteZzava promet mostom. Bura je
zimi izrazenija, dok je ljeti u pravilu rjeda i slabija. Takav godiSnji raspored vjetrova pozitivno
djeluje na turizam pa iako se most zatvara zbog bure, to gotovo nikada nije u ljetnim mjesecima.
Samim time, nema ni problema u prometu, odnosno, bura u kona¢nici nema izrazeniji negativan
efekt na turizam (Magas, 2011.).

Potrebno je naglasiti i ¢injenicu da je jaka bura manji problem za cestovni promet preko
mosta, nego za trajektne i brzobrodske linije koje takoder povezuju otok s kopnom. Tako se u
sluc¢aju nepovoljnih vremenskih prilika prvo prekidaju pomorske veze otoka s kopnom, a tek u
slucaju jos$ snaznijeg vjetra dolazi 1 do zatvaranja mosta. Ovo je joS$ jedna od Cinjenica koja ide
u prilog vaznosti PaSkog mosta za lokalno stanovniStvo jer je upravo most Cesto jedina
prometna veza s kopnom.

Kada se u obzir uzmu ostali oblici prometne povezanosti otoka s kopnom, a prije svega
se ovdje radi o pomorskim vezama, potrebno je jo§ jednom naglasiti sezonalni karakter
turistickih kretnja na Pagu. Naime, broj ljudi na otoku se u ljetnom periodu godine visestruko
poveca, a samim time dolazi i do vece potrebe za prometnim vezama s kopnom. To utjece na
broj pomorskih linija i njihovu ucestalost, a posljedi¢no i na njihovu popunjenost i isplativost.

Pag je s kopnom pomorski povezan trajektima i brzobrodskim linijama (katamaranima).
Ove pomorske veze veci znacaj imaju za sjeverozapadni dio otoka, odnosno prostor Licko-
senjske zupanije, dok jugoistocni dio viSe gravitira prostoru Zadra pa je most primarni oblik

prometne povezanosti za stanovniStvo. Sli¢ni trendovi prisutni su i kod turista pa tako oni koji
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se zadrzavaju na sjeverozapadnom dijelu otoka viSe dolaze morskim putem, a oni na
jugoisto¢nom dolaze mostom, §to je i logi¢no, s obzirom na vrijeme trajanja putovanja.

Trajekt na liniji Prizna (kopno) — Zigljen (otok) najznacajnija je prometna veza u
Velebitskom kanalu. Ucestalost polazaka ovisi o periodu godine, ali i o broju putnika. Od 30.
svibnja do 30. rujna trajekt na liniji kopno (Prizna) - otok Pag (Zigljen) plovi danonoéno, a u
ostalom dijelu godine plovi 13 puta dnevno u oba smjera od 05:30 do 22:30. Ipak, zbog
vremenskih prilika, linija je ¢esto u prekidu. Takoder, ovo je jedina trajektna linija na otoku Sto
podrazumijeva da je ovo ujedno i vazan prometni pravac u turistickom smislu (URL 13).

Brzobrodska (katamaranska) linija Rijeka — Rab — Novalja vazna je veza za povezivanje
otoka s regionalnim srediStem Rijekom, a i sa susjednim otokom Rabom. Plovidba brzim
brodom (katamaranom) do Rijeke traje otprilike 2 sata i 30 minuta, a za odrzavanje linije
odgovoran je nacionalni brodar Jadrolinija. Kao §to je slucaj i s trajektnom vezom, raspored
plovidbe katamarana ljeti je gu$éi, a uz ucestalost polazaka raste i cijena putne karte. Treba
istaknuti 1 kako u ljetnim mjesecima linija ima dobru popunjenost, ali je od vece vaznosti za
ostale vrste turista, a ne primarno za one koje interesira klupski turizam (URL 14).

Od brodskih prometnih veza potrebno je spomenuti i liniju Lun (Tovarnele) — Rab koja
spaja najsjeverniju tocku otoka Paga sa susjednim otokom Rabom. Ipak, u turistickom smislu
ovaj prometni pravac nema veliku vaznost te nije primarni nac¢in dolaska na otok. Samim time,
broj polazaka nije velik, te se ¢ak 1 u turistickoj sezoni radi o samo nekoliko plovidbi dnevno.
U kontekstu klupskog turizma, ova linija ima izrazito mali znacaj jer Sam otok Rab za klupske
turiste ne predstavlja interesantnu destinaciju (URL 15).

Vezano uz navedene brodske linije, jo§ jednom je nuzno spomenuti kako su podlozne
vremenskim prilikama, prije svega, buri. Prema podacima Agencije za obalni linijski pomorski
promet, upravo su ova katamaranska i trajektna linija dvije s najve¢im brojem neodrZanih veza
zbog nepovoljnih vremenskih uvjeta na teritoriju Republike Hrvatske. Cak dvije tre¢ine
neodrzanih veza su u periodu od studenog do sijeénja. Tako linija Prizna — Zigljen u 2017.
godini nije prometovala 275 puta, dok linija Novalja — Rab — Rijeka nije prometovala 51 put.
(Marinkovi¢, 2018.).

Kao jos jedan od segmenata prometne povezanosti treba se dotaknuti i autobusnog
prometa. Vise puta spomenuta sezonalnost turizma ocituje se i u broju linija na otoku ovisno
radi li se o zimskim ili ljetnim mjesecima. Jedini zna€ajniji medugradski autobusni prijevoznik
na otoku je Antonio tours koji svakodnevno odrzava linije izmedu Novalje i Paga te ih povezuje
sa Zadrom. U vrijeme turisticke sezone broj polazaka je dosta veci, a uvode se i linije za Zagreb

i Split. Osim linija spomenutog prijevoznika sa Paga, u sezoni, preko otoka prolazi i nekoliko
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drugih autobusnih linija ostalih prijevoznika iz Zagreba, Rijeke i Splita pa je dolazak autobusom
na otok dosta jednostavna opcija, iako u konacnici nije prvi odabir za vecinu turista.

Uz navedene prometne opcije nuzno je sagledati i Siru prometnu situaciju. To znaci ne
samo uzeti u obzir primarne nacine kako doé¢i na otok, ve¢ i analizirati ukupnu prometnu
situaciju u okruzenju. U tom smislu na samu prometnu povezanost otoka izrazito povoljno
djeluje autocesta Al Zagreb — Split— Dubrovnik. Ovaj prometni pravac osigurava brzu i sigurnu
vezu primorskog djela Hrvatske sa unutrasnjoséu, a samim time i povezuje Jadransko more s
ostatkom Europe. Upravo je autocesta jedan od razloga za povecanu turisticku aktivnost jer je
nakon otvaranja autoceste hrvatska obala postala konkurentnija i dostupnija svim potencijalnim
europskim turistima koji na odmor planiraju putovati automobilom.

lako je viSe puta spomenuto kako je primarni nafin dolaska turista u Hrvatsku
automobilom, pa je i logi¢no da je takva prometna povezanost najbitnija, u posljednje vrijeme
moguce je primijetiti nove trendove. Radi se o sve ve¢em broju turista koji za prijevoz biraju
neki od niskotarifnih letova koji su sve popularniji. Upravo zbog toga je blizina Zracne luke
Zadar izrazito vazna i za turizam otoka Paga. To je ujedno i jedan od uvjeta za razvoj klupskog
turizma jer je struktura gostiju takva da je veliki broj posjetitelja iz udaljenih drzava ili sa drugih
kontinenata pa je let avionom zapravo jedina opcija za dolazak.

Zratna luka Zadar udaljena je oko 60 kilometara od Paga, odnosno otprilike 85
kilometara od Novalje. Za povezanost otoka sa zraénom lukom jo§ jednom treba istaknuti
prometni pravac preko Paskog mosta koji je u ovom smislu najbrza i najkraca cestovna veza.
Znacaj zracne luke, u turistickom smislu, snazno je utjecao prije svega na grad Zadar pa je
upravo zahvaljujué¢i niskotarifnim letovima doSlo do povecanja broja nocenja i turistickih
dolazaka te duljeg trajanja sezone. Ipak, snazan utjecaj je ostao uglavnom i lokaliziran na Zadar,
dok okolica biljezi blagi porast, ali je automobil i dalje primarno sredstvo dolaska.

Upravo je za klupski turizam prometna dostupnost zrakom jedan od glavnih preduvijeta
za razvoj, prvenstveno zbog strukture turista koja podrazumijeva velik broj dolazaka iz
udaljenih zemalja 1 razlicitih kontinenata, odnosno, emitivne drzave iz kojih inace ne dolazi
velik broj turista u Hrvatsku.

Zragna luka Zadar sluzi kao veza s brojnim europskim gradovima, a konstantno se radi
1 na povecanju broja letova i broja destinacija. Kao neke od najbitnijih trenutno treba izdvojiti
London, Manchester, Dublin, Pariz, Amsterdam, Frankfurt, Berlin, Prag, Budimpesta (URL
16). Ujedno, letove obavljaju i brojni svjetski avioprijevoznici kao §to su Ryanair, Eurowings,

Lufthansa, Easyjet, Luxair. Od velike vaznosti je i ¢injenica da su neki od avioprijevoznika
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Zracnu luku Zadar izabrali za svoju bazu iz koje se vrsi organizacija letova, a tu se prvenstveno
radi o jednom od najvaznijih niskotarifnih prijevoznika Ryanairu (URL 16).

Uz zrac¢nu luku u Zadru treba jo§ spomenuti i zra¢nu luku u Splitu. Naime, zbog cijene
letova 1 cestovnih transfera, neki turisti se odlucuju za let u Split. Uz to, Zracna luka Split
povezuje znatno veci broj medunarodnih destinacija od one u Zadru, pa je za neke turiste koji
zele posjetiti klubove na Pagu to jedina opcija. Ipak, ovdje se radi o manjem broju turista te je

Zracna luka Zadar ipak glavna avionska veza za otok.

6. 3. 1. Utjecaj klupskog turizma na medugradski promet otoka

Nakon analiziranja prometnih veza otoka Paga s kopnom, odnosno prometnih pravaca
koji se najvise koriste kako bi gosti dosli do otoka te njihove uloge u samoj turisti¢koj ponudi,
nuzno je dotaknuti se i posebnosti koje je donio klupski turizam, u smislu prometne povezanosti
na samom otoku. Naime, vecinski klupski turisti koji borave u Novalji i okolnim naseljima
imaju izrazenu potrebu za prijevozom zbog jednostavne ¢injenice da su zbog konfiguracije
naselja udaljenosti prevelike za hodanje. To se prije svega odnosi na posjet plazi Zrée, u
popodnevnim ili ve€ernjim satima te povratak u smjestaj u ranim jutarnjim. lako je klupski
turizam lokaliziran na prostoru Novalje i okolnih naselja, udaljenosti ipak prelaze nekoliko
kilometara pa je potreba za prijevozom sasvim jasna. Na to treba nadodati i ¢injenicu da mnogi
klupski turisti ne dolaze automobilom, a kada ga 1 imaju, ne odlucuju se za voznju zbog
alkoholiziranosti ili sli¢nih razloga.

Navedeno je rezultiralo sa snaznom potrebom za javnim prijevozom u vidu autobusa ili
taksija, pogotovo na podru¢ju Grada Novalje. Odnosno, razvila se potreba za gradskim
prijevozom koji je usporediv sa znatno ve¢im gradovima te nije za ocekivati da ¢e se takav
razviti u gradu veli¢ine Novalje. Tu treba napomenuti da je i u ovom segmentu izraZzena
sezonalnost turizma pa je gradski prijevoz prakticki aktivan samo ljeti, dok se zimi svede na
svega par polazaka.

Sto se ti¢e gradskog autobusnog prijevoza organiziran je kroz dvije autobusne linije koje
povezuju Novalju i Gajac s plazom Zrée. Uz to, u gradu je nekoliko autobusnih stanica, a ovisno
o dobu dana, a ¢ak i ovisno o trenutnom broju turista linije prometuju i do Sest puta u satu.
Cijene prijevoza ovise o vrsti karte (dnevna, tjedna), a za vrijeme trajanja nekih festivala nude
se i posebne pogodnosti (URL 17).

Kao zanimljivost, ali i potvrdu razvijenosti klupskog turizma u Novalji, treba spomenuti
i ¢injenicu da za vrijeme trajanja festivala Hideout ili Sonus broj posjetitelja znacajno naraste,

a samim time naraste i potreba za prijevozom, odnosno autobusima. Budué¢i da lokalni
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prijevoznik nije u mogucénosti odgovoriti tolikim zahtjevima, godinama su angazirani vanjski
prijevoznici, najvise Autotrolej iz Rijeke. Tako je 2012. bilo angazirano dodatnih 9 autobusa
za potrebe prijevoza za vrijeme trajanja festivala. Slijede¢e godine broj je porastao na 19, a uz
gradske linije, uspostavljene su 1 one koje pokrivaju ¢itav otok (URL 18).

Uz prijevoz autobusom, gradski prijevoz u Novalji oslanja se 1 na razvijeno taksi trziSte.
Sli¢no kao i u ostalim segmentima, i taksi prijevoz u Novalji je znatno razvijeniji nego u ostalim
naseljima te veli¢ine drugdje na obali, a prvenstveno kada ga se usporedi s najblizim i
najsli¢nijim gradom Pagom. Velik broj taksija angaziran je na prijevozu turista od smjestaja do

plaZe Zrce 1 natrag, a tome svjedoci 1 red na taksi stajaliStu na Zréu (Slika 12.).

Slika 12. Taksi na Zréu (Novalja)

Ve¢ je spomenuto kako je uslijed rasta popularnosti plaze Zrée, a samim time i porasta
turistickog prometa doslo i do Sirenja utjecaja klupskog turizma na susjedne opcine i gradove.
To je najizrazenije na prostoru Opc¢ine Kolan, kod ve¢ spomenutog kampa Noa Glamping
Resort, ali 1 u taksi prijevozu pa je taksi stajaliSte napravljeno 1 na drugom ulazu na plazu Zrce,

na podrucju op¢ine Kolan (Slika 13.).
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Slika 13. Taksi na Zréu (Kolan)

6. 4. Stavovi lokalnog stanovnistva o klupskom turizmu

Na temelju statistickih podataka u radu je objasnjeno kakav znacaj klupski turizam ima
u ukupnoj turistickoj ponudi otoka Paga. Podaci ukazuju kako je razvoj klupskog turizma
rezultirao poveéanim brojem turistickih dolazaka i nocenja, a samim time i povecanjem
turistickog prometa. Takoder, objaSnjen je i prostorni obuhvat klupskog turizma na otoku,
odnosno ¢injenica da je isti lokaliziran gotovo isklju¢ivo na prostoru Grada Novalje. Uz to, u
obzir su uzete i promjene koje su uzrokovane orijentacijom na ovakvu vrstu turizma, kako u
strukturi smjestajnih kapaciteta, tako i u prometnoj povezanosti. Ipak, uz sve navedeno, nuzno
je uzeti u obzir i1 stavove lokalnog stanovnistva prema klupskom turizmu. Upravo je lokalno
rasta turistickog sektora. Ujedno, o lokalnom stanovniStvu ovisi i buduénost ovakve vrste
turizma te je nuzno uvaziti i njthovo misljenje.

Relevantno istrazivanje na ovu temu proveo je Institut za turizam pod naslovom
,Analiza stavova stanovnika grada Novalje o razvoju turizma u destinaciji* u prosincu 2013.
godine. Istrazivanje ispituje opCenite stavove o turizmu u destinaciji, ali je dio pitanja posvecen
i klupskom turizmu. Iako sada ve¢ postoji vremenski odmak u odnosu na vrijeme kada je
provedeno ovo istrazivanje, ono je i dalje relevantno jer se trendovi u turizmu Novalje nisu
previSe promijenili. Takoder, u vrijeme provodenja ovog istrazivanja klupski turizam je ve¢
dugi niz godina bio dominantna vrsta turizma u Novalji pa su ispitanici bili dobro upoznati s

temom.
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U istrazivanju se joS jednom naglasava vaznost stavova lokalnog stanovnistva te se
navodi kako je pozitivan stav stanovnika prema razvoju bilo kojeg oblika turizma jedan od
klju¢nih elemenata uspjeSnosti razvoja turizma na nekom podrucju. Razvoj turizma zahtijeva
infrastrukturna ulaganja javnog sektora koja se financiraju iz poreznih obveza gradana. Tamo
gdje turizam nije podrzan moze se ocekivati otpor stanovnika prema takvim ulaganjima.
Istovremeno, gostoljubivi domacini jedan su od klju¢nih ¢imbenika u formiranju cjelokupnog
zadovoljstva posjetom. Konacno, stanovnici u nac¢elu mogu podrzavati turizam, ali ne moraju
nuzno prihvatiti sve vrste turistickih aktivnosti. Stoga je pri planiranju razvoja turizma nuzno
utvrditi stavove stanovnika prema turizmu i njegovom razvoju te planirati one vrste turistickog
razvoja koje su uskladene s teznjama gradana (URL 19).

Prema rezultatima istrazivanja (2013.) na uzorku od 300 ispitanika, za njih 28.7 %
turizam je glavni izvor prihoda. Za 41 % turizam je dodatni izvor prihoda, a samo 30.3 % ne
ostvaruje prihode izravno u turizmu. Ipak, zbog multiplikativnih uc¢inaka turizma i ova skupina
stanovniStva ovisi o turistickom prihodu iako nije moguce u potpunosti odrediti o kolikom
postotku se radi. Ovi podaci direktno pokazuju koliko je vazna uloga turizma u svakom
kucanstvu te koliko obitelji ovisi o turistickim kretanjima.

Vecina ispitanika se slaze kako se turizam tic¢e svih njih, ¢ak 83 %. Interesantno je da je
1z podataka vidljivo kako ispitanici nisu zadovoljni sadaSnjom strukturom gostiju pa ¢ak 88 %
njih tvrdi kako Novalja zasluzuje kvalitetnije goste, a 86 % da je poZeljna prisutnost turista
izvan ljetne sezone. Na tragu tog razmisljanja je i ¢injenica da samo 33 % ispitanika smatra
kako je turisticka ponuda Zr¢a izuzetno vazZna za turisticki razvoj Novalje. Prema tome, iako je
Zr€e rezultiralo Sirenjem turisticke ponude 1 povecanjem turistiCkog prometa, evidentno je da
to nije smjer u kojem stanovnistvo vidi razvoj Novalje.

Stanovnistvo pak, za razvoj, vecinski smatra kako je nuZno ulagati u druge vrste
turizam, a to su sportski i rekreativno/avanturisti¢ki turizam, zdravstveni turizam i1 wellness
turizam, turizam za obitelji, nauticki turizam, turizam hrane i vina. Daljnja ulaganja i razvijanje
klupskog turizma smatra potrebnim tek 18 % ispitanika. Uz to, istaknuta je 1 vaznost gradnje
novih hotela, uredivanje novih vezova za turiste/nautiCare te nove Setnice, pjeSacke i
biciklisticke staze (URL 19).

Najznacajniji dio ovog istrazivanja kada je u pitanju klupski turizam odnosi se na
direktna pitanja o stavovima upravo o klupskom turizmu. Tako 67 % ispitanika smatra da
klupski turizam omoguéava medunarodnu prepoznatljivost Novalje kao turisticke destinacije.
Ujedno je to 1 najpozitivnija ¢injenica kada se govori o klupskom turizmu. Istovremeno, 39 %

ispitanika smatra kako je suzivot klupskog turizma i ostalih turisti¢kih proizvoda moguc.
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Interesantno je da samo 34 % ispitanika drzi kako je razvoj klupskog turizma povecao kvalitetu
zivota stanovnika Novalje. Dakle, jasno je da iako su porasli prihodi od turizma, stanovnistvo
ne smatra kako danas zivi bolje nego prije.

Na pitanje je li klupski turizam dovoljan generator turistickog razvoja Novalje potvrdno
je odgovorilo samo 21 % ispitanika. Razloge za to moguce je pronaci u ve¢ spomenutoj
¢injenici da orijentacija na samo jednu vrstu turizma ima ograni¢ene moguénosti u smislu rasta
turisti¢ke potrosnje, ali i u posebnostima klupskog turizma, odnosno optere¢enjima za lokalno
stanovni$tvo i infrastrukturu koji su sastavni dio (URL 19).

Iz rezultata ovog istrazivanja moguce je zakljuciti kako stanovniStvo Novalje nije
zadovoljno turistickom ponudom koju trenutno ima te da razvoj turizma vide u nekom drugom
smjeru. Paradoksalno je to da im je upravo trenutna turistiCka ponuda donijela snazan razvoj
odnosno veliku financijsku korist. Svoje nezadovoljstvo sve €eSce istiCu 1 u medijima pa je
takvih primjera sve vise.

Tako se ve¢ 2012. pocelo govoriti o referendumu stanovnika Novalje na kojem bi se
odlucila buduénost Zr¢a. Na jednoj od javnih tribina vlasnik poznatog ugostiteljskog objekta
Boskinac rekao je: “Hoc¢emo li imati Stale u kojima ¢emo gostima ponuditi samo vrece za
spavanje ili turizam koji ¢e privuci i znacajne i vrijedne investicije, ali i goste koji su visoke
platezne moci? To §to klubovi imaju imena za novaljski turizam i ne znaci puno ako gosti imaju
slab budZet, a lokalna zajednica mizernu zaradu.” (URL 20).

Brojne primjedbe upucene su i na racun turista koji vec¢inski dolaze zbog klubova pa i
sam gradonacelnik navodi kako ,,prolaze¢i ovih dana ulicama naSeg grada, obilaze¢i okolna
mjesta, sluSaju¢i iskustva i dozivljaje nasih sugradana i da ne nabrajam dalje, u meni se
izmjenjuju osjecaji tuge, gorcine 1 odgovornosti kao gradonacelnika grada koji je obes¢ascen i
poniZen barbarizmom i nekulturom znacajnog dijela mladih gostiju iz Engleske. Sama ¢injenica
da su engleski gosti za nase prilike izrazito visoke plateZne mo¢i, nikome, pa ni njima, ne daje
za pravo da se ponaSaju na ovakav nacin koji domace stanovnike ostavlja gotovo bespomo¢nim
pred naletom primitivizma, golotinje, pijanstva i razularenosti koju pokazuju ulicama naSeg
grada i apartmanima koje iznajmljuju i koriste u naSem gradu.* (URL 21).

Slican stav zastupaju i stru¢njaci pa tako Ivo Kunst sa Instituta za turizam kaze kako
,»Novalja nije razvila svoje potencijale do maksimuma. Turizam se ondje odvija mjesec i pol 1
poslije je sve mrtvo. Mi radimo dugoroc¢ni plan razvoja, treba dopuniti i nadograditi taj party
turizam. On je na Ibizi potpuno drugaciji nego u Novalji. U Novalji dolaze gosti starosti od 18

do 25 godina koji nemaju previse ili nemaju dovoljno novaca. Tek su usli u turisti¢ku potraznju,
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glasni su, nasilni, ometaju druge ljude u njihovim navikama i izazivaju javnu sablazan
ponasanjem, $to nije dugoro¢no prihvatljivo za lokalnu populaciju." (URL 22).

6. 5. Anketno istraZivanje o stavovima stanovnika otoka Paga o klupskom turizmu kao
dijelu turisticke ponude na otoku

Navedeni rezultati istrazivanja o stavovima lokalnog stanovniStva prema klupskom
turizmu, ali 1 navedeni citati, jasno govore kako situacija u Novalji nije nimalo jednostavna.
Naime, stanovniStvo je izrazito nezadovoljno nac¢inom na koji se njihov grad profilirao kao
destinacija u svijetu. Ipak, to je rezultiralo znathom financijskom Kkoristi, ali ujedno i
onemogucilo razvoj ostalih vrsta turizma. Prema tome, Novalja se nalazi u zahtjevnoj situaciji
gdje je ovakva vrsta turizma dugoro¢no neodrziva, a bilo kakav pokusaj da se uvedu promjene
moze rezultirati smanjenjem turisti¢kog prometa.

S obzirom na navedeno, a u svrhu §to boljeg uvida u stavove 1 razmisljanja lokalnog
stanovni§tva o problematici klupskog turizma provedeno je vlastito anketno istrazivanje
tijekom lipnja—kolovoza 2020. na podrudju cijeloga otoka Paga. Na ovaj nacin su prikupljeni
najaktualniji podaci te je na temelju njih mogucée analizirati kako se stavovi stanovniStva
mijenjaju s obzirom na faktore poput mjesta prebivaliSta, dobne skupne, stupnja naobrazbe i
sli¢no.

Kako bi dobiveni podaci realno prikazivali stanje na terenu odabran je reprezentativan
uzorak prema mjestu prebivaliSta i broju stanovnika pojedinog naselja. Stratificiranim
proporcionalnim uzorkovanjem doSlo se do ukupnog broja od N=196 ispitanika koji su
odgovarali na pitanja o vlastitim stavovima 1 razmiSljanjima o klupskom turizmu. Nakon
uzorkovanja po mjestu prebivaliSta, daljnji ispitanici birani su slu¢ajnim odabirom ovisno o
dostupnosti i moguénostima, a istovremeno se nastojalo obuhvatiti $to raznolikiji uzorak. Kao
Sto je to 1 inace slucaj, sve ankete bile su anonimne.

Ve¢ na samom pocetku provodenja istraZzivanja pokazalo se kako velik dio stanovnika
nije zainteresiran za sudjelovanje u istrazivanju te znatan dio njih sumnja u anonimnost
istrazivanja zbog ¢ega nisu htjeli sudjelovati u anketi. Takoder, tema istrazivanja kod mnogih
nije pobudila interes, a u odredenim naseljima na otoku i sami ispitanici su potvrdili kako o
klupskom turizmu ne znaju puno te da nisu dovoljno upoznati s takvom vrstom turizma.
Istovremeno, bilo je onih koji su o klupskom turizmu imali izrazito definirane stavove te su
spremno docekali iznositi svoje razmisljanje o ovoj problematici.

U konacnici je u istrazivanju sudjelovalo 196 ispitanika, iz svih naselja na otoku. U

uvodnom dijelu anketnog upitnika, od ispitanika je trazeno da navedu osnovne podatke o sebi,
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odnosno, mjesto stanovanja, spol, dobnu skupinu te stupanj obrazovanja. S obzirom na spol,
ispitano je 100 muskaraca i 96 zena. Prema dobnoj skupini sudjelovalo je 24 % mladih od 19
godina, 27 % od 20 do 29 godina, 18 % od 30 do 39 godina, 13 % od 40 do 59 godina i 19 %
starijih od 60 godina. S obzirom na stupanj obrazovanja, rezultati nisu proporcionalno
podijeljeni jer ¢ak 64 % ispitanika ima srednju struénu spremu, dok je ostatak ispitanika
otprilike ravnomjerno podijeljen u preostale skupine.

Drugi dio anketnog upitnika bio je usmjeren na pitanja o turizmu opcenito, te na klupski
turizam. Rezultati ukazuju da ¢ak 83 % ispitanika ostvaruje prihod od turizma, $to je pokazatelj
da je lokalno stanovnistvo uvelike ovisno o turizmu koji je glavni pokreta¢ gospodarstva, ali i
otvara pitanje ukupnog utjecaja turizma na gospodarstvo otoka. Stoga je teSko zakljuciti jesu li
I ispitanici koji su odgovorili negativno (17 %) u konacnici zapravo ovisni o turizmu, a da toga
nisu ni svjesni.

Prema ukljucenosti u turisticke djelatnosti 59 % ispitanika nudi usluge smjestaja, a 23
% njih se bavi ugostiteljstvom. Preostali ispitanici prihode u turizmu ostvaruju kroz usluge
prijevoza, trgovine ili ne¢eg drugog. U ovom pitanju moguc je bio viSestruki odabir odgovora
ako se neki od ispitanika bavi s viSe djelatnosti. Takvih je bilo svega 8, iz Cega se moze
zakljuciti da se velika vecina stanovnika orijentirala na samo jednu od djelatnosti te se u
potpunosti posvetila istoj, bez da kombinira razli¢ite djelatnosti kako bi povecali zaradu od
turizma.

U nastavku na prethodno pitanje, ispitanici su se izjasnili i koliki je postotak njihovih
ukupnih prihoda zaraden u turizmu. Odgovori su proporcionalno rasporedeni pa za 24 %
ispitanika to iznosi do 25 % ukupnih prihoda, odnosno za 23 % od 25 % do 50 % ukupnih
prihoda. Od 50 % do 75 % ukupnih prihoda dolazi iz turizma za 33 % ispitanika, a 20 % njih
gotovo u potpunosti ovisi o turizmu jer je izmedu 75 % 1 100 % njihovih prihoda zaradeno u
nekoj od djelatnosti orijentiranih na turizam. Razloge za ovakve rezultate moguce je pronaci u
¢injenici da se velik dio stanovniStva turizmom bavi kako bi ostvarili dodatan, ali zna€ajan
prihod, i podigli kvalitetu zivljenja dok je primarni izvor zarade ili stalan posao izvan turizma
ili mirovina u slucaju starijeg stanovnistva. Tome u prilog ide i ¢injenica da vecina ispitanika
nudi samo usluge smjestaja koje je mogucée obavljati uz stalno zaposlenje ili u starijoj zivotnoj
dobi, pogotovo ako se radi 0 manjem broju jedinica za iznajmljivanje.

Kako bi se stekao §to bolji uvid u zastupljenost klupskih turista na razini cijelog otoka,
postavljeno je pitanje o postotku klupskih turista u odnosu na ostale u ukupnom poslovanju. Za
cak 49 % svih ispitanika udio klupskih turista je do 25 % u odnosu na ostale skupine gostiju.

Za njih 19 % zastupljenost klupskih turista je izmedu 25 % 1 50 %, a za njih 14 % izmedu 50
33



% i 75 %. 17% ispitanika svoje poslovanje bazira na klupskom turizmu pa je udio klupskih
turista za njih izmedu 75 % 1 100 %. Rezultati potvrduju Cinjenicu da klupski turizam, iako
znacajan u turistickom sektoru, nije dominantna vrsta turizma na otoku. Samim time postavlja
se 1 pitanje upucenosti ispitanika u realnu situaciju, odnosno jesu li njihovi odgovori bazirani
na stvarnom iskustvu s klupskim turistima ili su posljedica negativnih misljenja i stereotipa koji
su postali neodvojivi od Klupskog turizma.

U nastavku anketnog upitnika od ispitanika je zatrazeno da ocijene koliko se slazu s
ponudenim tvrdnjama. Rezultati njihovih odgovora su prikazani u Tablici 2. Ponudene tvrdnje
ispituju stajalista ispitanika vezano uz klupski turizam, klupske turiste, ali 1 njihovo videnje

cjelokupnog procesa.
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Tablica 2. Slaganje ispitanika s ponudenim tvrdnjama

Niti se
. Uglavnom .
Uop¢e se slazem | Uglavhom .
v se ne . v SlaZzem se
ne slazem slazem niti se ne | se slazem
slazem
Osobna potros$nja klupskih
turista veca je u odnosuna | 5% (10) 6% (11) | 15% (29) | 42 % (82) | 33 % (64)
ostale turiste
Visok udio kKlupskih turista
pozitivno utjece na 16 % (31) | 13 % (25) | 36 % (70) | 23 % (45) | 13 % (25)
percepciju destinacije
Uz klupski turizam mogucée
je istodobno razvijati i 25% (49) | 31% (61) | 23% (45) | 11% (21) | 10 % (20)
ostale vrste turizma
Klupski turizam je
dugorocno odrziv 6 % (12) 9% (18) | 22% (43) | 34 % (66) | 29 % (57)
Klupski turizam grada
Novalje je turisticki 5%(9) | 5%(9) | 12% (23) | 42% (83) | 37 % (72)
promotor otoka Paga
Vasa lokalna zajednica
treba razvijati klupski | 3504 (69) | 24 9% (47) | 15% (30) | 14 % (27) | 12 % (23)
turizam
Vasa lokalna zajednica u
turisti¢koj ponudi treba | 1094 (19) | 13% (25) | 27 % (52) | 24 % (47) | 27 % (53)
imati viSe klubova za mlade
Vasa lokalna zajednica ne
treba niSta mijenjati u | 57 o5 (44) | 26 % (51) | 19% (37) | 14 % (28) | 18 % (36)
turistickoj ponudi
Vasa lokalna zajednica
treba privuéisto ve¢i broj | 31 9 (61) | 229% (44) | 28% (55) | 7% (13) | 12% (23)

klupskih turista

Prema navedenim rezultatima vecina ispitanika na otoku smatra kako je osobna

potrosnja klupskih turista ve¢a u odnosu na ostale turiste. Ispitanici su podijeljeni oko utjecaja

visokog udjela klupskih turista na percepciju destinacije pa se vecina s navedenom tvrdnjom

niti slaze niti ne slaze. Samo 10 % ispitanika se slaze da je uz klupski turizam moguce razvijati
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ostale oblike turizma §to ukazuje na Cinjenicu da su ispitanici svjesni negativnih u¢inaka ove
vrste turizma. Usprkos tome, vec¢ina njih smatra kako je klupski turizam dugoro¢no odrziv.

Za vecinu ispitanika klupski turizam grada Novalje je dobar promotor cijelog otoka.
Ipak, ispitanici vecinski ne zele da bas njihova lokalna zajednica radi na razvoju klupskog
turizma. Istovremeno, Zele vidjeti vise klubova za mlade i promjene u svojoj lokalnoj zajednici,
ali su u konacnici protiv privlacenja veceg broja klupskih turista.

Navedeni rezultati pokazuju kako stanovniStvo otoka u cjelini smatra kako klupski
turizam moze posluziti kao dobar na¢in obogacivanja postojece turisticke ponude i kao dobra
reklama za cijeli otok. Ipak, zbog brojnih negativnih strana klupskog turizma stanovnici ne Zele
njegov snazniji razvoj, pogotovo ne u svom naselju, niti smatraju kako klupski turizam treba
biti okosnica turisticke ponude.

Dobivene rezultate je moguce analizirati i prema nekim od izabranih kriterija kako bi se
bolje razumjele Cinjenice koje utjecu na oblikovanje misljenja o klupskom turizmu. Tako je
moguce analizirati odgovore ispitanika prema mjestu prebivalista, odnosno rezultate koje su
ponudili stanovnici Grada Paga ili Grada Novalje.

Prije svega, na pitanje o zastupljenosti klupskih turista u poslovanju, ¢ak 81 % ispitanika
iz Paga je odgovorilo da se nalazi u rasponu izmedu 0 % i 25 %, a niti jedan od ispitanika nije
odgovorio da se zastupljenost kre¢e u rasponu od 75 % 1 100 %. Istovremeno, u Novalji, za 55
% ispitanika zastupljenost klupskih turista je izmedu 75 % 1 100 %, a za 2 % zastupljenost je
od 0 % do 25 %. Prema tome, jasno je kako je situacija u Pagu i Novalji zapravo u potpunosti
obrnuta te da se struktura gostiju zapravo znacajno razlikuje.

Zbog razlike u strukturi gostiju razli¢ita su 1 stajaliSta ispitanika prema klupskim
turistima. [ u Pagu 1 u Novalji smatraju kako je osobna potrosnja klupskih turista veca u odnosu
na ostale. Ipak, viSe ispitanika u Novalji smatra kako klupski turizam pozitivno utjece na
percepciju destinacije te da je klupski turizam dobar promotor otoka, nego Sto je to slucaj u
Pagu. Takoder, dok u Novalji smatraju kako lokalna zajednica treba razvijati klupski turizam,
u Pagu se tome izrazito protive. Obe kategorije ispitanika se slazu da se u turistickoj ponudi
nesto mora mijenjati, ali u Novalji je broj takvih znatno izrazeniji. Na pitanje treba li privuci
Sto veci broj klupskih turista, u Pagu uglavnom smatraju da ne treba, dok se u Novalji s tom
tvrdnjom uglavnom niti slazu, niti ne slazu.

Odgovori koje su ponudili ispitanici na podru¢ju Grada Paga vecinski se podudaraju s
odgovorima stanovnika Kolana i Povljane. Ta ¢injenica jo$§ jednom potvrduje lokaliziranost

klupskog turizma na otoku, odnosno moguénost podjele otoka na dio s klupskim turizmom koji
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se podudara s prostorom Novalje i na dio bez izrazenog klupskog turizma, odnosno prostor

Kolana, Paga i Povljane.

6. 6. Buduéi trendovi turizma na otoku

U kontekstu turizma na otoku i buduéih trendova koje je moguce ocekivati nuzno je jos
jednom podijeliti otok na onaj dio turistiCke ponude koji je orijentiran primarno na klupski
turizam i onaj dio koji svoju ponudu temelji na tradicionalnijim oblicima turizma. O drugoj
skupini ve¢ je dosta napisano jer ona reflektira vecinu turisticke ponude u Hrvatskoj pa je i
interes za to podrucje jako velik tako da sada nema potrebe detaljnije ulaziti u to podrucje.

Predvidjeti buduée trendove na turistickom trzi§tu iznimno je zahtjevno jer je ono
podlozno vanjskim utjecajima i opcenitim gospodarskim prilikama drZave 1 svijeta. Stoga je
predvidjeti buduénost klupskog turizma, kao samo jedne od grana turizma, jo$ teze. Naime,
realno je za ocekivati da ¢e klupski turizam kao jedan od selektivnih oblika turizma i u
buduénosti privlaciti velik broj posjetitelja te da ¢e do¢i do jos§ izrazenije diferencijacije s
obzirom na zZelje i1 potrebe pojedinog gosta. Ipak, nije sigurno koliko ¢e se klupski turizam
zadrzati na otoku u ovakvoj mjeri ili u ovakvom obliku.

Naime, zbog sve izrazenijeg nezadovoljstva lokalnog stanovniStva evidentno je da su
promjene nuzne. One se prije svega mogu ocitovati kroz poboljsanje turisticke ponude kroz
izgradnju luksuznijih smjestajnih kapaciteta i orijentiranje na goste bolje platezne moci. U
ovom radu je navedeno kako je taj proces zapravo ve¢ poc¢eo kroz recentnu izgradnju novih
hotela, kampova 1 privatnog smjestaja vise kategorije. Na ovaj nacin bilo bi moguce smanjiti
masovnost turizma 1 opterecenje za infrastrukturu dok bi prihodi ostali isti ili veéi. Ipak,
posljedica ovakvog razvoja dogadaja bit ¢e postepeno prebacivanje vlasnistva sa lokalnog
stanovniStva na vanjsko, §to takoder nece imat povoljan utjecaj na domicilno stanovniStvo
otoka, prije svega Grada Novalje.

S obzirom na prostorni obuhvat klupskog turizma nije realno za ocekivati njegovo
Sirenje na ostatak otoka jer je dokazano da to prije svega ne odgovara lokalnom stanovnistvu,
a ujedno takav trend nije niti zabiljezen do sada, osim na grani¢nom djelu izmedu Novalje i
Kolana. Isto tako, moguce je da s vremenom, kada negativni utjecaji klupskog turizma postanu
previse izrazeni dode 1 do potpunog napustanja ovakvog oblika turizma. Nuzno je spomenuti i
nedostatak radne snage koji posljednjih nekoliko godina postaje sve izrazeniji problem u
turizmu Hrvatske, a sigurno je da ¢e negativno utjecati na sve oblike turizma, pa tako i na

klupski turizam. Takoder, klupski turizam donosi i veliki pritisak na okolis, a upravo je odrzivi
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razvoj nesto na ¢emu se u novije vrijeme sve vise inzistira. Nije u potpunosti jasno kako ¢e se
klupski turizam uc€initi odrzivijim i postoji li za to volje.

U konacnici, treba istaknuti i najrecentniji problem, kako klupskog turizma, tako i
turizma opcenito, a to je pandemija koronavirusa koja se svijetom rasirila pocetkom 2020.
godine. Naime, uslijed pandemije dosSlo je do snaznog smanjenja putovanja, a posebice U
destinacije u kojima nije moguce odrzavati socijalnu distancu. Upravo klupski turizam je jedan
od najpogodenijih oblika turizma ovom krizom. U trenutku pisanja ovog rada sezona zavrSava
1 ve¢ sada je jasno kako je broj turistickih dolazaka na otoku znatno manji. Potrebno je istraziti
koliki je zapravo pad te kako ¢e se to odraziti na klupski turizam, ali i ukupnu turisticku ponudu

Paga. U svakom slucaju, pred klupskim turizmom je neizvjesna buducnost, a tek ostaje za

vidjeti u kojem smjeru ¢e se kretati neki novi trendovi.
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7. Zakljuéak

Klupski turizam bitna je sastavnica ukupne turisticke ponude otoka Paga. Nakon analize
statistiCckih podataka Drzavnog zavoda za statistiku o broju turista i strukturi smjesStajnih
kapaciteta te provedenog istrazivanja moguce je do¢i do nekoliko zakljucaka.

Prva ponudena hipoteza koja tvrdi kako klupski turizam Grada Novalje pozitivno utjece
na ukupna turisticka kretanja cijelog otoka Paga moze se prihvatiti jer je prema statistickim
podacima vidljivo kako je s pojavom klupskog turizma na otoku doslo i do povecanja broja
nocenja, a paralelno s tim i povecanja prihoda od turizma (Slika 2., Slika 3., Slika 5.). To je
rezultiralo Sirenjem turisticke ponude kroz ve¢i broj kreveta (Slika 10.) 1 podizanje kvalitete
postojeceg smjestaja, ali i ulaganja u ostale oblike turisti¢ke ponude na otoku.

Druga hipoteza je da klupski turizam, izuzev Novalje, nema znacajan utjecaj na
turisticka kretanja otoka Paga te se takoder moze prihvatiti jer je potvrdena kroz rad. Naime,
iako su sva haselja na otoku zabiljezila rast turistickog sektora, u Novalji je on znatno izrazeniji
od ostalih jer je direktna posljedica razvoja klupskog turizma. Kroz anketno istrazivanje je
potvrdeno kako klupski turizam nije izrazen u ostalim naseljima na otoku, izuzev Novalje, jer
stanovni$tvo nema pretjeranog doticaja s klupskim turistima ili je njihova zastupljenost slabo
izrazena u poslovanju lokalnog stanovnistva.

Tre¢a ponudena hipoteza, koja je podijeljena u dvije, a govori o percepciji lokalnog
stanovniStva otoka Paga o klupskom turizmu takoder se u potpunosti moze prihvatiti jer:

a) Na podrudju sjevernog dijela otoka (Grad Novalja) stanovniStvo je prema anketnom
istrazivanju svjesno svih nedostataka klupskog turizma, ali istovremeno ima pozitivne stavove
prema Klupskom turizmu zbog gospodarskog razvitka koji je donio za njihovo naselje

b) Na podrucju juznog dijela otoka (Grad Pag, Opc¢ina Povljana 1 Op¢ina Kolan)
percepcija stanovniStva je negativna jer je prema anketnom istraZivanju stanovniStvo
zadovoljno sa sadasnjom vrstom turizma te smatra kako bi Sirenje klupskog turizma na njihova
naselja rezultiralo s viSe problema nego stvarne koristi.

S obzirom na gore navedeno moze se zakljuciti kako klupski turizam ¢ini vaZan dio
turisticke ponude otoka Paga, iako nije prostorno rasiren na svim dijelovima otoka ili u jednakoj
mjeri zastupljen. Isto tako, u buduénosti je nuzno provesti viSe istrazivanja na ovu temu kako
bi se osigurao odrzivi razvoj svih oblika turizma na otoku. Time bi se istovremeno osigurala i
bolja kvaliteta Zivota za ono stanovnistvo koje se trenutno bavi s klupskim turizmom, a ¢iji se
problemi zanemaruju jer je financijska korist trenutno jedini bitan element. Takoder, tek ostaje

za vidjeti u kojem ¢e se smjeru razvijati klupski turizam na otoku, pogotovo s obzirom na
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izazove koji mu prijete kroz nezadovoljstvo stanovnistva, nedostatak radne snage i promjene u

navikama nekih buduc¢ih turista i turizma opéenito.
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Prilozi

Prilog 1. Anketni upitnik o stavovima stanovnika otoka Paga o klupskom turizmu kao dijelu
turisticke ponude na otoku

Postovani,
Ispunjavanjem upitnika sudjelujete u praktiénom dijelu diplomskog rada na temu Klupski
turizam kao dio turisticke ponude otoka Paga. Sudjelovanje u anketnom upitniku je u

potpunosti anonimno, a dobiveni podaci koristit ¢e se za potrebe pisanja diplomskog rada.

Unaprijed se zahvaljujem na izdvojenom vremenu i trudu te iskrenosti u odgovorima.

1. Mjesto stanovanja:

U sljedecim pitanjima zaokruzi pripadajuci odgovor:

2.Spol: M Z

3. Dobna skupina:a)do 19 b)od20do29 <c¢)od30do39 d)od40do59 e)od60
4. Stupanj obrazovanja: a) NSS  b)SSS  ¢)VSS  d) VSS

5. Ostvarujete li prihod od turizma?  a) DA b)NE

6. Kojom se od navedenih turisti¢kih djelatnosti bavite (moguc je visestruki odabir):

a) usluga smjestaja b) ugostiteljstvo ) prijevoz d) trgovina e) nesto drugo:
(upisi vrstu turisticke usluge)

7. Koliki postotak Vasih prihoda ovisi o turizmu?
a) 0% -25% b)25% -50% ) 50% -75% d) 75% - 100%

8. Kolika je zastupljenost klupskih turista u odnosu na ostale u Vasem poslovanju?
a) 0% -25% b)25% -50% ) 50%-75% d) 75% - 100%
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Ocijenite Vase slaganje sa sljede¢im tvrdnjama koriste¢i ljestvicu u rasponu od 1 (uopée se ne

slazem) do 5 (slazem se).

Uopce se
ne slazem

Uglavnom
Se ne
slazem

Niti se
slazem niti
Se ne
slazem

Uglavnom
se slazem

Slazem se

Osobna potrosnja klupskih
turista veca je u odnosu na ostale
turiste

Visok udio klupskih turista
pozitivno utjeCe na percepciju
destinacije

Uz klupski turizam moguce je
istodobno razvijati i ostale vrste
turizma

Klupski turizam je dugoro¢no
odrziv

Klupski turizam grada Novalje
je turisticki promotor otoka Paga

Vasa lokalna zajednica treba
razvijati klupski turizam

Vasa lokalna zajednica u
turistickoj ponudi treba imati
viSe klubova za mlade

Vasa lokalna zajednica ne treba
niSta mijenjati u turistickoj
ponudi

Vasa lokalna zajednica treba
privuci Sto veci broj klupskih
turista
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Sazetak

KLUPSKI TURIZAM KAO DIO TURISTICKE PONUDE OTOKA PAGA

Klupski turizam sve je popularniji oblik turizma za mlade Zeljne zabave i dobrog
provoda. Zbog toga brojne destinacije razvijaju svoju turistiCku ponudu u ovom smjeru. Na
prostoru Hrvatske, kao destinacija koja razvija ovakav oblik turizma, istice se otok Pag, a
glavna atrakcija za klupske turiste je plaza Zrce, kraj Novalje.

Rad analizira povijesni razvoj klupskog turizma i nudi osvrt na lIbizu, destinaciju
najpoznatiju upravo po klupskom turizmu. Kroz analizu statistickih podataka o ukupnom broju
turistickih dolazaka i broju ostvarenih nocenja definira se prostorni obuhvat klupskog turizma
te njegov utjecaj na gospodarstvo otoka. Rad analizira smjeStajne kapacitete na otoku te
usporeduje statisticke podatke sa strukturom smjestaja oglasenog na internetu. Kroz anketni
upitnik o stavovima lokalnog stanovni$tva o klupskom turizmu istrazuje se zastupljenost
klupskih turista na otoku i stavovi stanovnistva prema ovoj vrsti turizma.

Razvoj klupskog turizma je rezultirao ekspanzijom turistickog sektora i ve¢om zaradom
od turizma. Ipak, snazniji utjecaj klupskog turizma ostao je lokaliziran na prostoru Novalje, dok
nije izraZen u drugim naseljima na otoku. Zbog brojnih negativnih ¢imbenika klupskog turizma,
stanovniStvo ne zeli njegov daljnji razvoj, bez obzira na ekonomsku korist. S obzirom na

navedeno, ostaje vidjeti u kojem smjeru ¢e se razvijati turisticka ponuda na otoku u budu¢nosti.
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Summary

CLUBBING TORUISM AS A PART OF THE TOURIST OFFER OF THE ISLAND OF
PAG

Clubbing tourism is an increasingly popular type of tourism for young people searching
for fun and a good time. Therefore, many destinations are developing their tourist offers in this
direction. The island of Pag stands out as one of such destinations, with Zrce beach, near
Novalja, as one of the main attractions for clubbing tourists in Croatia.

The paper analyses the historical development of clubbing tourism and offers a review
of Ibiza, a destination best known for clubbing tourism. Through the analysis of statistical data
on the total number of tourist arrivals and the number of overnight stays, spatial boundaries of
clubbing tourism and its impact on the island's economy are defined. The paper analyses
accommodation on the island and compares statistical data with the structure of accommodation
advertised on the Internet. The questionnaire on the attitudes of the local people towards
clubbing tourism investigates the importance of clubbing tourists on the island and the attitudes
of the people towards this type of tourism.

The development of clubbing tourism has resulted in the expansion of the tourism sector
and higher earnings. Nevertheless, stronger influence of clubbing tourism remained localized
in the Novalja area, while it is not pronounced elsewhere on the island. Due to a high number
of negative factors associated with clubbing tourism, the local residents on the island do not
want to see further development of clubbing tourism, regardless of the strong economic
benefits. Therefore, it remains to be seen in which direction the tourist offer on the island will

develop in the future.
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