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1. Uvod

U danasnjem suvremenom, informacijskom drustvu mediji su dio naSe svakodnevice.
Knjige, novine, televizija, radio, internet izvor su informacija koje su nam nuzne. Danas su
mediji neizbjezni i ¢ine sastavni dio nasih zivota. Oni mogu imati informativni, obrazovni, ali
i zabavni karakter. Medije dijelimo na elektronicke i tiskane. Pod elektronicke medije
ubrajamo film, radio, televiziju i racunalo (kao i internet). S druge strane, pod tiskane medije
ubrajamo knjige, novine, ¢asopise, stripove i plakate. Osim pozitivnih strana medija, koje se
prvenstveno odnose na njihov informativni, obrazovni i zabavni karakter, mediji takoder
imaju 1 mnoge Stetne karakteristike (odnosno funkcije), poput poticanja pretjeranog
konzumerizma, manipulativnog karaktera, nasilja, stvaranja stereotipa, pornografije i sli¢no. S
obzirom na to da su sudionici i predmet ovog istrazivanja srednjoskolci koji prolaze kroz
razvojnu fazu adolescencije, svakako ¢e biti zanimljivo uvidjeti koliko su mladi svjesni kako
pozitivnih, tako i negativnih strana medija te u kojoj mjeri su podlozni manipulaciji medija.
Kako bismo odgovorno rabili medije, vazno je (i neophodno) u danaSnje vrijeme biti medijski
pismen. Medijska pismenost definira se kao ,,sposobnost pristupa medijima, razumijevanja i
kriticke procjene razliCitih aspekata medija 1 medijskih sadrzaja, kao 1 ostvarivanja

komunikacije u razli¢itim kontekstima*“ (URL 1, 2007:3).

Medijska pismenost omogucuje ljudima da budu aktivni sudionici druStva u kojem
zive. Obitelj i roditelji imaju vaznu ulogu u pripremi ucenika za odgovorno uporabu medija,
no uloga Skole, kao obrazovne institucije koja ima za cilj pripremiti ucenike za buduéi zivot,
od neizmjerne je vaznosti. U ovom radu bavit ¢emo se pitanjem razvijenosti medijskih
kompetencija sinjskih srednjoSkolaca. U teorijskoj razradi re¢i ¢e se neSto o utjecaju
masovnih medija u suvremenom drustvu te o vaznosti kompetencija medijske pismenosti. Isto
tako, bit ¢e rije¢ o zastupljenosti medijske kulture u odgojno-obrazovnim ustanovama te o

odnosu adolescenata i medija. Drugi dio rada donosi rezultate empirijskog istrazivanja.



2. Medijska pismenost i suvremeno drustvo

2.1. Mediji i masovni mediji

U suvremenom drustvu teSko mozemo zamisliti dan bez uporabe medija i primanja
informacija. Zivimo u dru$tvu koje je umreZeno i povezano na visokoj razini. Kako bismo
razumjeli znac¢enje masovnih medija, prvo ¢e se definirati pojam ,,medij“. Prema definiciji
Hrvatskog jezicnog portala, ,,medij* dolazi od latinske rije¢i ,,medius* §to znaci ,,srediSnji‘
(URL 2). Moze se re¢i da je medij posrednik izmedu posiljatelja i primatelja informacija.
Masovnim medijima oznacavamo one medije koji prenose poruke velikom broju, masama
ljudi. Pojam masovnih medija javlja se nakon pojave i Sire upotrebe radio prijamnika,
televizije i novina kao prvih medija koji su prenosili poruke Sirem broju ljudi. Prema Zakonu
o medijima iz 2004. godine ,,mediji su: novine i drugi tisak, radijski i televizijski programi,
programi novinskih agencija, elektronicke publikacije, teletekst i ostali oblici dnevnog ili
periodi¢nog objavljivanja urednicki oblikovanih programskih sadrzaja prijenosom zapisa,

glasa, zvuka ili slike* (URL 3).

Danas postoje razli¢ite podjele medija, no najceS¢a i najprihvacenija je ona na
tradicionalne 1 nove medije. Pod tradicionalne medije ubrajamo radio, televiziju i tisak. Novi
mediji jo§ se nazivaju i digitalnim medijima. Glavna razlika izmedu novih i tradicionalnih
medija je u nacinu na koji mediji odasilju poruke publici. Tradicionalne medije obiljezava
vertikalna komunikacija. Drugim rije¢ima, radio, televizija i tisak odasilju poruke publici bez
moguénosti povratne reakcije. S druge strane, nove medije obiljezava horizontalna
komunikacija, odnosno interaktivnost. Iz tog razloga naziva ih se i digitalno-interaktivnim
medijima. Marshall (2004) istice kako je interaktivnost glavno obiljezje novih medija i
medijske kulture s kojim zavrSava doba tradicionalnog Sirenja informacija. On smatra kako je
publika novih medija aktivan primatelj poruka. Jenkins (2006) gleda na medijske proizvodace
1 potroSace kao na sudionike koji medusobno komuniciraju. Definira kulturu sudjelovanja
(participatornu kulturu). Kultura sudjelovanja odnosi se na to da javnost nije samo potrosac
medija, ve¢ 1 autor koji doprinosi kreiranju istih. Jenkins (2006) smatra da je aktivno
sudjelovanje potroSaca, odnosno publike, jedna od pokretackih snaga u kretanju i Sirenju

medija preko medunarodnih granica i medijskih sustava.

Prije nego nesto kazemo o utjecaju medija u danaSnjem druStvu, vazno je objasniti

glavne funkcije medija. Osnove funkcije medija su informativna, odgojno-obrazovna i
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zabavna (Laba$, Marin¢i¢, 2018). Labas i Marin¢i¢ (2018) proveli su 2013. godine
istrazivanje o navikama koriStenja medija medu ucenicima sedmih i osmih razreda dviju
osnovnih skola. Prema njihovom istrazivanju ve¢ina djece upotrebljava medije u zabavne
svrhe, odnosno 63,40% ispitanih, dok 19,60% njih medije rabi u informativne svrhe. Kada se
govori o medijskim uredajima kojima se djeca najc¢esce koriste, autori su pretpostavili kako su
mobilni uredaji najkoristeniji medijski uredaji medu djecom. No, prema rezultatima
navedenog istrazivanja, na prvom mjestu je racunalo te slijede televizija i mobilni uredaji.
Ucenici se racunalom najceS¢e sluze u informativne svrhe (66,7%), zatim u obrazovne
(64,3%) 1 na kraju u zabavne (60%). Televiziju upotrebljavaju za informiranje u 24%
slucajeva, u obrazovne svrhe u 24,1% slucajeva 1 za zabavu u 22,3% slucajeva. Mobilni
telefoni su na tre¢em mjestu najkoriStenijih medijskih uredaja u ovom istrazivanju. Razlika
izmedu mobilnih telefona, racunala i televizije je ta Sto ucenici u puno vecem postotku
mobilne uredaje upotrebljavaju kao sredstvo zabave, njih 33,3%. U informativne svrhe rabi ih
19,1%, a u obrazovne svrhe svega 12,1% ucenika (Labas, Marinci¢, 2018). Rezultati ovog
istrazivanja pokazuju kako se u€enici medijima koriste prvenstveno u zabavne svrhe te nakon
toga u informativne i odgojno-obrazovne svrhe. Kod interpretacije ovih rezultata vazno je
naglasiti kako je ovo istrazivanje provedeno prije sedam godina. Razvoj tehnologije u
proteklih sedam godina donio je nove trendove u koriStenju medija i medijskih uredaja stoga
se u ovom radu mogu ocekivati drugaciji rezultati kada govorimo o najces¢e koriStenim
medijima. Nadalje, s obzirom na inflaciju informacija koja se dogada u suvremenom drustvu i
koja nas okruzuje, valja neSto re¢i o utjecaju i vaznosti koje mediji imaju u danasnjem

drustvu, posebice kada se govori o djeci.

Buri¢ (2010) navodi kako mediji danas imaju znacajan utjecaj na kreiranje druStvenih
procesa, ali i potreba i trendova. Autorica smatra kako novi, masovni digitalni mediji nisu vise
puki prenositelji informacija i sadrzaja ve¢ ,,zele biti dominantan kreator drustvenih zbivanja“
(Buri¢, 2010:629). Moze se re¢i kako su danas mediji distributeri masovne, popularne kulture.
Publiku se poti¢e da gleda odredene sadrzaje; odredene filmove, televizijske emisije, video
igre, da procita odredene knjige. Mediji putem sadrzaja koje pruzaju i putem reklamnog
oglaSavanja imaju ogroman utjecaj na oblikovanje ukusa i samih Zzivotnih stilova ljudi,
odnosno publike. Osim S§to Zzivimo u informacijskom dobu, takoder Zivimo i u
konzumeristicCkom vremenu kada smo okruzeni brojnim informacijama o proizvodima i
uslugama. Danas se sve viSe briSu granice izmedu ,,0zbiljnih* i ,,popularnih® sadrzaja u

medijima te su se mediji sveli na kupnju i prodaju proizvoda i usluga koje Buri¢ (2010) vidi



kao problemati¢ne kada se usmjeravaju prema djeci i mladima. Smatra kako je medijski
prostor ,,ispunjen infozabavom, teletabloidima, infooglasima, pornooglasima® (Buri¢, 2010:

630).

Knezovi¢ (2016) govori o manipulativnom karakteru masovnih medija. Lazne vijesti,
odnosno plasiranje neprovjerenih i neto¢nih informacija, navodi kao Stetan utjecaj masovnih
medija. Manipulativni karakter medija vazna je osobina danasnjih medija kojima je
prvenstvena korist stjecanje dobiti, ali 1 druStvenog utjecaja. Kada steknu druStveni utjecaj,
mediji lako namec¢u publici trendove od toga kako se oblaciti, Sto jesti pa sve do izbora
zanimanja te politiCkog opredjeljenja. Mladi su posebno izloZeni manipulativnom utjecaju
medija budu¢i da su uronjeni u svijet umjetne stvarnosti (Knezovi¢, 2016). Reklamno
oglasavanje vazan je dio suvremene medijske kulture. Ono utjece na ponasanje konzumenata
medija, odnosno publike. Isto tako, reklamne poruke svojim sadrzajem prenose odredene
stereotipe kojima povezuju proizvode za Zeljenim predodzbama. Stvaranjem stereotipa, ali i
plasiranjem laznih vijesti, mediji izravno utjeu na oblikovanje stavova, vrijednosti i

ponasanja publike (Knezovi¢, 2016, Server Globan i sur., 2018).

Drustvene mreze jedan su od najceSée koriStenih medija, posebno kada govorimo u
ucenickoj populaciji. No, nedovoljna upucenost na odgovorno koristenje drustvenih mreza
moze imati mnoge Stetne posljedice za korisnike. Od nasilja na internetu, eksploatacije
korisnika, pa do krade osobnih podataka. S obzirom na velik broj korisnika internetskih
platformi i velik broj podataka koje korisnici dijele na internetu, danas se ti podatci analiziraju
1 upotrebljavaju u razne svrhe. Big data relativno je nov fenomen koji se odnosi na novu
mogucénost obrade i analize velikih koli¢ina podataka. Zbog moguénosti koje ovako velik
sustav podataka pruza, ovaj fenomen u posljednje vrijeme dobiva na sve ve¢oj vaznosti. U
drustvu dolazi do sve vece i raSirenije primjene big data analize podataka. Najcesce je to od
strane velikih korporacija u svrhu izvlacenja koristi, odnosno zbog privatnih interesa. To je
zapravo 1 najpoznatiji nacin upotrebe big data sustava. Razne su mogucnosti koje drustvo ima
od analize big data sustava, no postavlja se pitanje i eti€nosti, kao i pitanje zastite osobnih
podataka (Kitchin, 2014). Analiza velikih podataka klju¢na je sastavnica suvremenih oblika
upravljanja i vladavine. Isto tako, veliki podatci se analiziraju u svrhu eksploatacije, odnosno
podatci se koriste za profiliranje i ciljanje pojedinaca te je glavni cilj iskoriStavanje,
manipulacija i ostvarivanje dobiti. Kao jedan primjer zlouporabe osobnih podataka na
Facebooku, navest ¢e se primjer uporabe big data analiza kod predsjednickih izbora u

Americi iz 2016. godine (Boldyreva, 2018).



Naime, tvrtka Cambridge Analityca je prikupila osobne podatke 50 000 000 Facebook
korisnika bez njihova znanja. Podatke je prikupljala putem aplikacije preko Facebook
platforme. Svi korisnici koji su kliknuli na aplikaciju dopustili su da tvrtka prikupi, ne samo
njihove osobne podatke, ve¢ i podatke njihovih Facebook prijatelja (Boldyreva, 2018).
Podatci su se prikupljali pod krinkom koristenja u akademske svrhe, medutim koriSteni su u
komercijalne svrhe. Tvrtka Cambridge Analityca je optuzena za pokusaj utjecanja na
predsjednicke izbore u Americi iz 2016. godine. To je radila na nacin da je prema
prikupljenim podatcima mikro-targetirala birace pruzajuéi im vijesti i poruke prilagodene
njihovoj osobnosti, odnosno njihovim vrijednostima i politickoj orijentaciji (Boldyreva,
2018). Dakle, iz ovog primjera moze se vidjeti koliki znacaj imaju masovni mediji u
danasnjem drustvu. Isto tako, mozemo vidjeti koliko su podlozni manipulaciji i1

iskoristavanju.

Kako bismo odgovorno upotrebljavali medije, potrebno je posjedovati odredene
medijske kompetencije. U tom proces trebali bi sudjelovati roditelji, odgojno-obrazovne
ustanove, ali 1 drustvo opcenito. U ovom radu pokusat ¢e se odgovoriti na pitanje kako i na
koje nacine se u odgojno-obrazovnom sustavu razvijaju medijske kompetencije kod
srednjoskolskih ucenika. U poglavlju koje slijedi re¢i ¢e se neSto vise o pojmu medijske

pismenosti kao jednog od najvaZznijih oblika pismenosti u 21. stoljecu.

2.2 Medijska pismenost- pismenost 21. stoljec¢a

Medijska pismenost jedna je od klju¢nih kompetencija koje bi pojedinac trebao
posjedovati u suvremenom druStvu. S obzirom na ¢injenicu da su djeca danas izloZena i
podlozna, pored pozitivnih, i negativnim medijskim utjecajima, vazno je kod djece razvijati
kompetencije medijske pismenosti kako bi se odgovorno koristila medijima i kako bi se
smanjio njihov eksploatacijski u€inak. Prije samog definiranja medijske pismenosti, re¢i ¢e se
nesto o svim oblicima suvremene pismenosti. Vrki¢ Dimi¢ (2014) definira, uz standardni
oblik pismenosti, Cetiri oblika suvremene pismenosti. To su informati¢ka, informacijska,
digitalna 1 medijska pismenost. Informaticka pismenost naziva se jo§ 1 raCunalnom,
kompjuterskom ili IKT pismenoséu. Glavno obiljezje informaticke pismenosti je visok
stupanj znanja i umijeca u uporabi suvremenih raunalnih alata (Vrki¢ Dimi¢, 2014). Glavne

sastavnice informaticke pismenosti su hardverska pismenost, softverska pismenost i



aplikacijska pismenost (Stricevi¢, 2011, prema Vrki¢ Dimi¢, 2014). Informacijska pismenost
Cesto se poistovjecuje s informatickom pismenoS¢u. Informacijska pismenost zapravo je
uvjetovana informatickom pismeno$¢u. Drugim rije¢ima, pojedinac mora biti informaticki
pismen kako bi bio informacijski pismen. ,Informacijska pismenost, dakle, ukljucuje Sire
teme vezane uz nafine na koje se unutar suvremenih tehnoloSkih okvira pristupa
informacijama, kao i vjeStine potrebne za njihovo interpretiranje te sigurnu i ucinkovitu
uporabu‘ (Vrki¢ Dimi¢, 2014: 384). Ono $to je kljuéno kod informacijske pismenosti, i §to je
razlikuje od informaticke pismenosti, je obrada informacija koje primamo. Dakle, pojedinac,
da bi bio informacijski pismen, mora biti aktivni primatelj informacija iz okruZenja te ih
interpretirati 1 kriticki sagledavati. Tre¢i oblik suvremene pismenosti kojeg definira Vrkié¢
Dimi¢ (2014) je digitalna pismenost. Digitalna pismenost odnosi se na razumijevanje
multimedijskih tekstova i hipertekstova. To podrazumijeva savladavanje informacija koje su
dostupne putem interneta, a ukljucuje i digitaliziranu gradu dostupnu primjerice u
knjiznicama (Vrki¢ Dimi¢, 2014). Zadnji oblik pismenosti kojeg autorica definira je medijska
pismenost. ,,Medijska se pismenost, najkrace receno, odnosi na sposobnost konzumiranja
informacija dobivenih putem masovnih medija (TV, radio, novine, Internet i sl.) te kritickog
promisljanja o njima*“ (Vrki¢ Dimi¢, 2014: 387). Dakle, u ovom kratkom pregledu oblika
suvremene pismenosti moze se vidjeti kako su svi navedeni oblici pismenosti povezani te se

medusobno ispreplicu.

Europska komisija definira medijsku pismenost kao ,,sposobnost pristupa medijima,
razumijevanja i kritiCke procjene razlicitih aspekata medija i medijskih sadrzaja, kao i
ostvarivanja komunikacije u razlicitim kontekstima®“ (URL 1, 2007:3). Na konferenciji
National Leadreship Conference on Media Literacy odrzanoj 1992. godine medijska
pismenost definirana je kao ,,sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasiljanja poruka
posredstvom medija*“ (Aufderheide, 1992). Zgrablji¢ Rotar (2005) navodi kako medijska
pismenost podrazumijeva razli¢ite vrste pismenosti poput informacijske, dokumentarne te
pismenosti masovnih medija. Medijska pismenost razvija kod pojedinca odredene vjestine:
tehnicke (koje podrazumijevaju sposobnost pristupu medijima), kriticke (koje se odnose na
razumijevanje medijskih sadrzaja te sposobnost njihovog kritickog razumijevanja) i prakti¢ne
(odnose se na kreativno izrazavanje, odnosno na stvaranje medijskih poruka) (Perusko, 2008).
Dvije glavne znacajke medijske pismenosti su razvijanje sposobnosti kritickog misljenja i
kreativnog izrazavanja. Razvojem kritickog misljenja pojedinac aktivno prima medijske

poruke te ih interpretira i analizira. Ova znacajka medijske pismenosti u uskoj je vezi s



informacijskom pismenosc¢u. Informacijska pismenost Siri je pojam od medijske pismenosti
jer ukljucuje kritiCko promisljanje i uporabu informacija dostupnih u svim oblicima, dok
medijska pismenost obuhva¢a samo informacije posredovane masovnim medijima (Vrki¢
Dimi¢, 2014). UNESCO sjedinjuje ova dva pojma te u svojim dokumetnima 1 strategijama
govori o medijskoj 1 informacijskoj pismenosti (MIL) kao jedinstvenom konceptu (URL 4).
UNESCO ovim konceptom objedinjuje skup komeptencija medijske i1 informacijske
pismenosti te naglaSava vaznost razumijevanja funkcije medija i drugih pruzatelja informacija

kao 1 kritickog evaluiranja njihovog sadrzaja (URL 4).

U suvremenom drustvu od velike je vaznosti biti medijski pismen. Bitno je medijski
opismenjavati djecu, odnosno ucenike, koji su danas najaktivniji korisnici medija, posebice
novih, digitalno-interaktivnih medija. U prethodnom poglavlju su navedene neke od Stetnih
funkcija medija koje se prvenstveno odnose na prenosenje stereotipa, oblikovanje stavova kao
1 na odabir zivotnih stilova te, na kraju, samo ponaSanje konzumenata medijskih poruka.
Razvijene vjestine medijske pismenosti vazne su kako bi djeca i mladi odvojili svijet medija,
umjetni svijet i stvarni svijet. Osim toga, u danasnjem demokratskom drustvu pojedince je
vazno medijski obrazovati kako bi mogli biti aktivni i odgovorni gradani. Poznato je da mediji
prenose politicke poruke kao i da oblikuju stavove pojedinaca. Stoga programi za stjecanje
kompetencija medijske pismenosti trebaju obrazovati ucenike i u sljede¢im temama (Zgrablji¢

Rotar, 2005):
- o razli¢itim medijima ( tisku, radiju i televiziji),
- 0 povijesti, produkcijskim i ekonomskim nac¢elima funkcioniranja medija,

- te o tome u ¢ijem su vlasniStvu mediji 1 kakva je koncentracije mo¢i kada je rijec o

kontroliranju i upravljanju medijima

Dakle, kako bi buduéi ucenici bili odgovorni, savjesni i aktivni sudionici drusStva
vazno je da su medijski pismeni. U procesu stjecanja njihovih medijskih kompetencija,
potrebno je zajednicko sudjelovanje svih dijelova Sire zajednice. No, ipak najvecu ulogu
imaju roditelji i Skola. S obzirom na temu i opseg ovog rada govorit ¢emo samo o $koli,
odnosno odgojno-obrazovnom sustavu kao jednom od najvaznijih dionika procesa medijskog
opismenjavanja ucenika. Toli¢ (2009) u svom radu govori o medijskoj pedagogiji kao
posebnoj znanstvenoj disciplini koja se javila zbog sve veceg razvoja tehnologije i medija.

Navodi kako je glavna zada¢a medijske pedagogije bavljenje medijima, a polja istrazivanja su



,medijski odgoj (...), medijska kultura, medijska didaktika (...), medijsko-znanstveno
istrazivanje, medijska socijalizacija 1 medijska etika* (Toli¢, 2009: 97). Toli¢ (2009) navodi
kako se medijska pedagogija i njene temeljne zada¢e mogu promatrati u uzem i Sirem smislu.
Medijska pedagogija u uZem smislu primarno je usmjerena na pedagoske zahtjeve u praksi, na
ucenike 1 na utjecaj medija na nastavne procese. Medijska pedagogija u Sirem smislu odnosi
se na teorijsko tumacenje medija i oslanja se na interdisciplinarni i multidisciplinarni pristup.
U sljedec¢oj tablici moze se vidjeti §to tocno podrazumijeva medijska pedagogija u uzem

smislu, a §to medijska pedagogija u Sirem smislu.

Medijska pedagogija u uzem znacenju Medijska pedagogija u Sirem znacenju
- primarni pristupi pedagogijskim - teorija djelovanja i teorijsko —
zahtjevima znanstveni pristupi
- koncentracija na pedagoske odnose u - masovna komunikacija, politicke i
interkulturalnim i1 nastavnickim drustvene dimenzije
dimenzijama - favoriziranje interdisciplinarnih i
- koncentracija na djecu i mlade multidiscipliniranih pristupa
- demokrati¢nost pojedincaindividualizacija | - antropoloski sociokulturni
- pedagogija kao "dadilja" kroz Zivot koncepti
- transfer informacija - globalne i interkulturalne

perspektive

Tablica 1. Medijska pedagogija u uZem i Sirem znacenju (Schrob, 1995: 27 prema

Toli¢, 2009:98)

Valkovi¢ (2016) u svom radu govori o povezanosti medija i pedagosko-medijskog djelovanja.
On takoder smatra kako je nuzno obrazovati ucenike o medijskoj pismenosti te razvijati
njihove medijske kompetencije te isti¢e vaznost razvijanja kritickog misljenja u odgojno-
obrazovnom sustavu. Navodi kako postoje razne dimenzije medijske pismenosti te izdvaja pet
najvaznijih dimenzija na kojima bi se trebalo temeljiti razvijanje medijske pismenosti kod
ucenika. To su sljedece dimenzije: kognitivna, eticka, socijalna, estetska te dimenzija koja se
odnosi na to da svrha medija nije samo informiranje ve¢ i izraZzavanje putem istih (Valkovi¢,

2016).



Valkovi¢ (2016) zakljucuje kako je krajnji cilj medijskog obrazovanja razviti kod ucenika
kriticko misljenje kako bi mogli samostalno i odgovorno djelovati. Smatra kako se u Skolskim
programima ne posvecuje dovoljno paznje medijima i medijskom odgoju. Klju¢ uspjeha
medijskog odgoja vidi u zajednic¢kom djelovanju Sireg drustva i politika uz pomo¢ kojih bi

,»svijet medija postao mjesto autenti¢nog prikaza zivota“ (Valkovi¢, 2016: 113).

Ciboci (2018) provela je istrazivanje na temu medijske pismenosti kod ucenika osmih
razreda. U istrazivanju je sudjelovalo 1000 osmasa iz razlicitih zagrebackih Skola. Autorica
navodi kako je to prvo takvo istraZivanje te upucuje na vaznost istrazivanja razine medijske
pismenosti kod u€enika u svim ostalim zZupanijama, jer je potrebna cjelovita slika kako bi se
kreirale odgovarajuce obrazovne politike koje se bave tom problematikom. Sto se tiée
tehnicke dimenzije medijske pismenosti, odnosno pristupa medijima, ista autorica (2018)
isti¢e kako ucenici imaju pristup gotovo svim medijskim uredajima u svojim kuéanstvima.
Kada se govori o poznavanju medija, navodi kako se u€enici nalaze na naprednoj razini te da
,vecina ucenika posjeduje srednju razinu kritickog vrednovanja i1 kreiranja medijskih
sadrzaja® (Ciboci, 2018: 39). Ciboci (2018) zakljucuje kako se ucenici osmih razreda na
kraju osnovnoskolskog obrazovanja nalaze na srednjoj razini medijske pismenosti. Dakle,
ucenici imaju pristup medijima, posjeduju znanje o njima, no nemaju dovoljno razvijene
vjestine kritickog misljenja i stvaranja medijskog sadrzaja. Ciboci (2018) smatra kako bi
ucenici nakon zavrSenog osnovnog obrazovanja trebali biti na visokoj razini medijske
pismenosti, budu¢i da se medijsko obrazovanje odvija jedino u osnovnim $kolama u sklopu

nastave hrvatskoga jezika o ¢emu ¢e vise rijeci biti u nastavku rada.

Nadalje, Ciboci i suradnici 2019. godine proveli su istrazivanje o percepciji ravnatelja
odgojno-obrazovnih ustanova o vaznosti medijskog opismenjavanja u osnovnim Skolama.
Rezultati istrazivanja pokazali su kako su ,ravnatelji nezadovoljni sustavom medijskog
obrazovanja u Hrvatskoj, ali da i njima samima nedostaje znanja o medijima te da mnogi od
njih ne prepoznaju vaznost medijske pismenosti“ kao jedne od klju¢nih kompetencija u
suvremenom drustvu (Ciboci i sur. 2019: 76). Stoga autori daju preporuke za buduée kreiranje
obrazovnih politika. Jedna od prvih preporuka je osigurati usavrSavanja o medijskoj
pismenosti za ravnatelje te osigurati predavanja za roditelje i nastavnike. Nadalje, potrebno je
bolje opremiti Skole medijima i medijskim uredajima buduci da je to jedan od preduvjeta za
ostvarivanje kompetencija medijske pismenosti (tehnoloska komponenta medijske
pismenosti). Isto tako, potrebno je osuvremeniti sadrzaje medijske kulture u nastavi

hrvatskoga jezika (Ciboci i sur. 2019).



2.3. Medijska pismenost u odgojno-obrazovnom sustavu

Nacionalni okvirni kurikulum temeljni je dokument koji na nacionalnoj razini definira
1 pruza smjernice za rad odgojno-obrazovnih ustanova. U ovom dijelu rada analizirat ¢e se taj
dokument kako bi uvidjeli u kojoj mjeri je zastupljno stjecanje kompetencija medijske
pismenosti u hrvatskom odgojno-obrazovnom sustavu. No, prije samo analize Nacionalnog
okvirnog kurlikulma, navest ¢e se modeli odgoja za medije koji se najcesce primjenju u
odgojno-obrazovnim sustavima. Erjavec (2005) izdvaja Cetiri modela odgoja za medije: odgoj
za medije kao posebni predmet, odgoj za medije koji se poucava u sklopu drugog nastavnog
predmeta (obi¢no materinskog jezika), pojedini dijelovi odgoja za medije koji su ukljuceni u

razli¢ite predmete te odgoj za medije kao slobodna aktivnost.

Kada se govori o medijima i medijskom obrazovanju u hrvatskom odgojno-
obrazovnom sustavu, vazno je istaknuti kako se nastavni predmet Medijska kultura navodi
kao jedan od mogucih izbornih predmeta. Prvi model kojeg navodi Erjavec (2005), odgoj za
medije kao poseban predmet, odnosi se na uvodenje obveznog ili izbornog nastavnog
predmeta u odgojno-obrazovne ustanove. Problem kod tog modela je Sirina podrucja koje

treba uvrstiti u nastavni plan i program (Erjavec, 2005).

Nadalje, pregledom Nacionalnog okvirnog kurikuluma (URL 5, 2011), moze se re¢i da
se ono spominje u Cetiri od sedam odgojno-obrazovnih podrucja. Ta podrucja su sljedeca:
jezi¢no-komunikacijsko podrucje, drustveno-humanisticko podrucje, umjetnicko podrucje te
kod tjelesnog 1 zdravstvenog odgojno-obrazovnog podrucja. Kod ishoda jezicno-
komunikacijskog odgojno-obrazovnog podruc¢ja od ucenika se ocekuje, izmedu ostaloga, da
¢e ,,razviti potrebu za sadrzajima medijske kulture te sposobnost kritickoga pristupa razli¢itim
medijima i1 njihovim sadrzajima® (URL 5, 2011:55). Kada se govori o ishodima ucenja
drustveno-humanistickog odgojno-obrazovnog podrucja, od ucenika se o¢ekuje da promisljaju
informacije koje primaju putem javnih medija te da razumiju razlic¢ite funkcije medija.
Naglasak se stavlja na prepoznavanje nacina na koje mediji utjeCu na oblikovanje stavova i
vrijednosti ljudi (URL 5, 2011). Kod umjetni¢kog odgojno-obrazovnog podrucja posebno se
istice podrucje filmska i medijska kultura i umjetnost. Od ucenika se ocekuje kako ce
»aktivnom paznjom pratiti filmska ostvarenja i medijske aktivnosti te primati njihove poruke,
jednostavno opisati vlastiti dozivljaj i1 sadrzaj filmskih ostvarenja i medijskih aktivnosti,

prepoznati osnovne estetske i1 eticke vrijednosti u filmskim ostvarenjima i medijskim
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aktivnostima® (URL 5, 2011: 214). Osim toga, prema ishodima ucenja, uc¢enike se potice na
kreiranje vlastitog medijskog sadrzaja. Pojam medija i medijskog odgoja spominje se 1 kod
tjelesnog i zdravstvenog podrucja. Ucenici bi kroz to odgojno-obrazovno podrucje trebali
usvojiti znanje o negativnim funkcijama medija. Kada se govori o rizicnim ponaSanjima,
ucenici bi trebali znati prepoznati utjecaj medija na osnovne stavove o uporabi sredstava
ovisnosti. Takoder bi trebali znati prepoznati i utjecaj medija i oglasavanja na prehrambene
navike. Posebna tema posvecuje se i utjecaju medija na dozivljavanje vlastitog tijela i izgleda

(URL 5, 2011).

Jedna od Sest medupredmetnih tema, prema Nacionalnom okvirnom kurikulumu (URL
5, 2011), je Uporaba informacijske i komunikacije tehnologije. Prema ciljevima ucenja,
ucenici bi trebali biti sposobni kriticki vrednovati izvore informacija, znati upotrijebiti
informacije u odredenom kontekstu, rabiti informacijsku i komunkacijsku tehnologiju
(pretrazivanje informacija, prikupljanje, pohranu, analiziranje, istrazivanje..), razumijeti
drustvene posljedice koriStenja i primjene informacijsko-komunikacijske tehnologije te biti
upoznati s pravnim i etickim nacelima uporabe informacijsko-komunikacije tehnologije (URL
5, 2011). Ovako postavljenje odgojno-obrazovne ciljeve pri stjecanja medijskih kompetencija
mozemo prepoznati kao tre¢i model odgoja za medije kojeg navodi Erjavac (2005). Kod
treceg modela, odnosno ukljucivanja odgoja za medije u razli¢ite predmete, Erjavec (2005)
smatra kako on treba biti dio svih predmeta koji su povezani ili ukljucuju upotrebu medija te

da nastavnici trebaju kod ucenika razvijati kriti€ki odnos prema medijskim sadrzajima.

Pregledom Nacionalnog okvirnog kurikuluma (URL 5, 2011) moze se vidjeti
zastupljenost teme medija i medijskog odgoja 1 obrazovanja u hrvatskom odgojno-
obrazovnom sustavu. lako se ta tema spominje u cetiri od sedam odgojno-obrazovnih
podrucja opceg obaveznog i srednjoskolskog obrazovanja, medijsko obrazovanje ve¢inom se
provodi medupredmetno. No, jedini nastavni predmet koji u svom kurikulumu sadrzi
medijsko obrazovanje je Hrvatski jezik i knjizevnost. Stoga ¢e se u nastavku dati pregled
predmetnog kurikuluma hrvatskog jezika. Jedan od odgojno-obrazovnih ciljeva ucenja i
poucavanja u nastavi hrvatskog jezika je sposobnost ucenika da samostalno pronalazi
informacije u razli¢itim izvorima (ne samo digitalnim) te da o njima kriticki promislja. Isto
tako, ucenici bi trebali biti u moguénosti procijeniti valjanost pojedine informacije, odnosno
njezina izvora (URL 6, 2019). Nadalje, jedno od podrucja predmetnog kurikuluma hrvatskog
jezika je podrucje kulture i medija. To predmetno podrucje, izmedu ostaloga, obuhvaca

kriticku evaluaciju medijskih poruka kao i kriticko promisljanje o druStvenom utjecaju medija
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1 medijskih poruka. Isto tako, to predmetno podrucje ukljucuje i kreiranje medijskih poruka te
njihovo odgovorno odasiljanje (URL 6, 2019). Ovdje se moze prepoznati drugi model odgoja
za medije kojeg Erjavec (2005) izdvaja. Stjecanje kompetencija medijske pismenosti u sklopu
nastavnog predmeta materinskog jezika najces¢i je oblik uklju¢ivanja odgoja za medije u
odgojno-obrazovni proces (Erjavec, 2005). Erjavec (2005) navodi kako je taj model dobar
upravo zbog usvajanja metode analize teksta, no smatra da bi se to nastavno podrucje trebalo
obogatiti dodatnim poglavljima o medijskom jeziku, tehnikama uvjeravanja u medijima,

ucenju o nacinima izrazavanja u popularnim medijima i sli¢no.

Kada se govori o ¢etvrtom modelu odgoja za medije kojeg Erjavec (2005) navodi, a
kojeg definira kao slobodnu aktivnost koja se odnosi na tecCajeve i radionice kao i na
izvanSkolske aktivnosti, vazno je spomenuti internetski portal medijskapismenost.hr (URL 7).
Osnivaci navedenog portala su Agencija za elektronicke medije 1 UNICEF, dok su samo neki
od partnera Akademija dramske umjetnosti, Fakultet politickih znanosti i U¢iteljski fakultet u
Zagrebu. Glavni cilj portala medijskapismenost.hr je promidzba i isticanje vaznosti stjecanja
kompetencija medijske pismenosti. Na portalu se mogu prona¢i mnogi korisni materijali, kako
za ucenike 1 mlade osobe, tako i1 za roditelje i nastavno osoblje (URL 7). Na portalu su
postavljene i video lekcije, razni obrazovni materijali te se pruzaju ideje kako implementirati
medijski odgoj u odgojno- obrazovni proces. Isto tako, tu se mogu pronaé¢i mnoge korisne
informacije o dogadanjima, radionicama i projektima koje se bave temom medijske
pismenosti (URL 8). Jedan od takvih projekata su Dani medijske pismenosti koji se odrzavaju
ve¢ tre¢u godinu zaredom. Dane medijske pismenosti organizira Agencija za elektronicke
medije i1 UNICEF, a glavni pokrovitelji su Ministarstvo kulture i Ministarstvo znanosti i
obrazovanja. Ovogodis$nji Dani medijske pismenosti odrzali su se putem online videolekcija i
drugih online aktivnosti zbog pandemije korona virusa. Podatci iz 2019. godine govore o
veli¢ini tog projekta; organizirano je ukupno 273 predavanja, radionica i drugih dogadanja u
viSe od 90 mjesta u Hrvatskoj. U svim tim aktivnostima sudjelovalo je ukupno 16000 ljudi,

od kojih je 13000 djece i mladih (URL 7).

Sve do sada navedeno ukazuje na to kako u hrvatskom drustvu postoji odredena svijest
o znacajnom utjecaju medija na nase drustvo, posebno o njihovim Stetnim uc¢incima. Medijska
pismenost dio je odgojno-obrazovnog sustava, kako kroz nastavu hrvatskog jezika, tako i kroz
medupredmetne teme te kombinira sva Cetiri modela medijskog odgoja. Prepoznata je vaznost
obrazovanja mladih kao najizloZenije skupine podlozne medijskom utjecaju. S obzirom na to

da uzorak ovog istrazivanja ¢ine srednjoskolci koji se nalaze u razvojnoj fazi adolescencije, u
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nastavku rada nesto bit ¢e rijec 1 o samim obiljezjima te grupe te o utjecaju kojeg mediji imaju

na njih.

2.4. Adolescenti i mediji

Adolescencija se moze definirati kao prijelazno razdoblje odrastanja izmedu
djetinjstva i zrele dobi. Ono Sto adolescenciju razlikuje od ostalih Zivotnih perioda je to Sto
ona ima svoje psiholoSke osobnosti. Uz adolescenciju se naj¢es¢e vezu pojmovi puberteta,
mladosti i tzv. razdoblja "bura i oluja". U ovoj Zivotnoj fazi, osoba doZivljava najvece
promjene: od tjelesnog, kognitivnog, emocionalnog do socijalnog razvoja (Lackovi¢-Grgin,
2005). Ve¢ina ljudi adolescenciju opisuje kao burno razdoblje, ispunjeno brojnim
promjenama emocija i sukobima s okolinom. U ovoj fazi razvoja stvaraju se bliske
emocionalne veze s ljudima koje mogu biti prijateljske ili romanti¢ne. Te veze karakterizira
iskrenost 1 povjerenje u drugu osobu (Lackovié¢-Grgin, 2005). Ono §to je najvaznije u ovom
razdoblju jest formiranje vlastitog identiteta, shvacanje samoga sebe kao pojedinca s
odredenim osobinama, stavovima i vrijednostima, tj. razvijanje osjecaja vlastitog ja. ,,U ovoj
se fazi mijenja svijet vrijednosti i odnosa adolescenta prema njemu, razvijaju se spoznajne
sposobnosti, odnosno dogada se prijelaz s konkretno-logickog na formalno-logicko misljenje

(zakljugivanje)* (Nindevié, 2009: 122).

Postoje brojni ¢imbenici koji utje¢u na formiranje identiteta. Formiranje identiteta
adolescenata ovisi o povratnim reakcijama kako odraslih, tako i vr$njackih skupina. Drugim
rije¢ima, adolescenti pri formiranju identiteta traze odobravanje okoline. S obzirom na
promjene u suvremenom druStvu, ,utjecaj crkve, drzave i obitelji, nekada klju¢nih
socijalizacijskih sila u djetetovom zivotu, slabi pod utjecajima Skole, medija, vr$njackih
skupina i konzumerizma* (Car, 2013: 287). Danasnji adolescenti pripradaju ,,Generaciji Z*.
,Generacija Z*“ oznacava grupu koja je rodena nakon 1995. i 2010. godine te koja dijeli neke
zajedniCke karakteristike (Fistri¢, 2019). Glavno obiljezje ,,Generacije Z* je to Sto su ta djeca
odrasla ,,na mobilnim uredajima, tabletima, prijenosnim racunalima umreZenim putem
drustvenih mreza, u doba 3D printanja namirnica i dijelova tijela® (Fistri¢, 2019: 130). Ta
generacije rodena je u periodu razvoja interneta i Sirenja informacijsko-komunikacijskih

tehnologija. Nove tehnologije su njihovo prirodno okruZenje uz kojeg su odrasli. S obzirom
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na to, moze se re¢i da imaju pozitivan stav prema uporabi novih tehnologija i medija, ali i

bolje razvijene vjestine informaticke pismenosti u odnosu na njihove roditelje.

No, ve¢ je objasnjeno da mediji, osim pozitivnih, imaju i negativne funkcije.
Adolescenti su najranjivija skupina u tom pogledu, jer se nalaze u razvojnoj fazi kada i sami
formiraju svoje stavove, odnosno svoj identitet. Novak je 2017. godine proveo istrazivanje na
temu odnosa adolescenata 1 medija. Cilj istrazivanja bio je utvrditi u kojoj mjeri mediji utjecu
na stavove, vrijednosti i ponasanja adolescenata na temelju skale samoprocjene. Istrazivanje
je pokazalo kako ispitanici misle da mediji primarno utjecu na konzumiranje i modu pa tek
nakon toga na vrijednosni sustav i stavove adolescenata (Novak, 2017). Novak (2017)
zakljucuje kako ne obracanje paznje na utjecaj medija na ponaSanja i stavove adolescenata,
upravo otvara prostor medijima za ve¢i utjecaj na navedeno te istice vaznost medijskog
obrazovanja kako bi u€enici mogli uociti razliite razine utjecaja medija koje samostalno ne
mogu uociti (Novak, 2017). Isto tako, prema rezultatima istrazivanja, autor zakljucuje kako
mediji nemaju izravan utjecaj na adolescente kada je rije¢ o sadrzajima koji nisu u skladu s
njihovim stavovima i uvjerenjima. Ovo istrazivanje pokazuje kako su adolescenti svjesni
¢injenice da mediji imaju utjecaj na njihove Zivote. Taj podatak ne bi trebao biti iznenadujué s
obzirom na to da su kroz osnovno Skolovanje imali odredeno medijsko obrazovanje. No,
ispitanici u ovom istrazivanju nisu osvijestili sve negativne uc¢inke medija, ve¢ samo dio njih

te su samim time i dalje podlozni medijskom utjecaju i manipulacijama.

Kada je rije¢ o odnosu negativnih uc¢inaka medija i adolescenata, svakako je potrebno
spomenuti stereotipno prikazivanje i nametanje standarda ljepote. Sego (2010) je provela
istrazivanje na uzorku adolescentica o utjecaju reklama na njihovo samopoimanje. Rezultati
tog istrazivanja pokazali su kako reklame imaju negativan ucinak na samopercepciju i
doprinose osjecaju manje vrijednosti kod mladih djevojaka te da osobe koje nisu zadovoljne
svojim fizickim izgledom &e$ée padaju pod utjecaj reklamnog oglasavanja (Sego, 2010).
Nadalje, Sever Globan i suradnice (2018) u svom radu o reklamama i rodnim stereotipima
navode kako nametanje standarda ljepote kod adolescenata izaziva nezadovoljstvo vlastitim
izgledom te manjak samopostovanja. To moZe dovesti do raznih poremecaja prehrane poput
bulimije 1 anoreksije kao i do pretjeranog vjezbanja. Osim S§to utjecu na ponasanje potrosaca,
reklame takoder stvaraju i odredene stereotipe te na taj nacin povezuju odredene proizvode sa
zeljenim predodzbama. Samim time one djeluju na oblikovanje stavova i vrijednosti (Sever

Globan i sur, 2018). Zakljucuju kako reklamno oglasavanje ima velik utjecaj na mlade osobe
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te da im se namecu odredeni zivotni stilovi koje mladi usvajaju kao dio svog identiteta (Sever

Globan i sur, 2018).

Celik (2019) provela je istraZivanje o dimenzijama virtualnog ponasanja adolescenata
na uzorku od 134 uc€enika drugih razreda srednjih Skola. Istrazivanjem je dobila tri dimenzije
virtualnog ponaSanja adolescenata: intrinzi¢nu, ekstrinzi¢nu i rizi¢nu dimenziju. Intrinzi¢na
dimenzija odnosi se na komunikaciju i informiranost, ekstrinzicna na socijalizaciju dok se
rizicna dimenzija odnosi na ovisnost i nasilje. Rezultati istrazivanja pokazali su kako su
adolescenti svjesni i pozitivnih i negativnih u¢inka medija, odnosno druStvenih mreza te da je
njihova uporaba drustvenih mreza vrijednosno neutralno (Celik, 2019). Nadalje, rezultati su
pokazali kako nema razlika izmedu intrinzi¢nog i ekstrinzi€nog ponaSanja adolescenata i
adolescentica, no postoji statisticki znacajna razlika kada govorimo o rizicnom ponaSanju.
Adolescentice su sklonije poistovjecivanju virtualnog i stvarnog svijeta te su izloZenije
virtualnom nasilju na dru$tvenim mrezama (Celik, 2019). Jedna od tema o kojoj se u
danasnjem druStvu dosta govori i koja je takoder proizvod negativnih funkcija uporabe
medija, u ovom slu¢ajnu interneta, je upravo tema nasilja na druStvenim mrezama. Vejmelka i
suradnice provele su 2016. godine istrazivanje o online aktivnostima i riziénim ponasanjima
adolescenata 1 virtualnom okruzenju. Uzorak je sacinjavalo 358 ucenika iz devet hrvatskih
srednjih Skola koje su izabrane metodom slucajnog odabira. Rezultati istrazivanja pokazali su
visoku prevalenciju ovisnosti o internetu (36,2%) 1 elektroni¢kog nasilja (50,7%) (Vejmelka i
sur, 2016). Isto tako, rezultati ovog istrazivanja pokazali su kako je slanje ,,instant” poruka
povezano sa sudjelovanjem u elektronickom nasilju te da je ¢eS¢e koriStenje drustvenih mreza
povezano s ¢eS¢im dozivljavanjem nasilja (Vejmelka i sur, 2016). ,,Nasilje putem interneta
ostavlja vece posljedice od tradicionalnog nasilja jer se ono moze pojaviti bilo kada 1 bilo gdje
u virtualnom svijetu. Osobe koje dozivljavaju nasilje putem interneta mogu biti zlostavljane
24 sata bez prestanka i na taj nacin negativne posljedice kao $to su anksioznost, depresija ili
smanjeno samopostovanje mogu imati tezi oblik i uz to mogu i trajati duze* (Batori i Curlin,
2020: 112). Danas se Cesto svjedo¢i kampanjama protiv nasilja na internetu te kao drustvo
shva¢amo tezinu i veliinu tog problema. Nuzno je savjetovati i educirati ucenike, koji su
zrtve bilo kakvog oblika nasilja na drustvenim mrezama, da o tim problemima treba
razgovarati kako s roditeljima, tako i sa djelatnicima odgojno-obrazovnih ustanova. Jedan vid
nasilja na druStvenim mrezama je i eksploatacija intimnih slika i videozapisa koje ucenici

danas sve ¢eSc¢e Salju putem ,,instant™ poruka ili putem drustvenih mreza.
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3. Metodologija rada

3.1 Predmet istraZivanja

Predmet ovog istrazivanja je ispitati koje medije ucenici najcesce rabe i u koje svrhe,
koliko su ucenici upoznati sa Stetnim funkcijama medija, koja je razina njihove medijske
pismenosti te kako i na koje se naine razvija njihova medijska pismenost kroz odgojno-

obrazovni sustav.

3.2 Cilj istrazivanja

Cilj ovog istrazivanja je anketnim ispitivanjem ucenika srednjih Skola u gradu Sinju
saznati koje medije ucenici najcesce rabe i u koje svrhe, do koje razine su osvijestili Stetne
funkcije medija, ispitati razinu medijske pismenosti srednjoskolaca i uvidjeti prednosti i mane

odgojno-obrazovnog sustava kada se govori o medijskom opismenjavanja.

3.3 Zadatci istraZivanja
S obzirom na predmet i cilj istrazivanja, zadatci istraZivanja u ovom radu bili su na
temelju odgovora ispitanika, ucenika srednjih Skola u gradu Sinju, dobivenih anketnim

upitnikom:

1. ispitati kod ucenika ucestalost upotrebe pojedinih medija,

2. ispitati u koje svrhe ucenici rabe medije,

3. ispitati koliko su u€enici upoznati sa Stetnim stranama medija,
4. ispitati razinu medijske pismenosti kod ucenika,

5. saznati kako (kroz koje nastavne predmete i Skolske aktivnosti) odgojno-obrazovni sustav

razvija medijsku pismenost kod srednjoskolaca

te ispitati postoje li razlike u odgovorima ispitanika temeljem pracenih nezavisnih varijabli:

spol, obrazovni program 1 razred.
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3.4 Metoda i instrument

U ovom istrazivanju koriStena je kvantitativna metoda istrazivanja, a instrument je
(online) anketni upitnik. Anketni upitnik (Prilog 1) je originalno sastavljen za potrebe
ispitivanja medijske pismenosti sinjskih srednjoskolaca u skladu s predmetom istrazivanja i

istrazivackim zadatcima.

Anketni upitnik sastavljen je od dvadeset pitanja. Prva Cetiri pitanja odnose se na opée
karakteristike ispitanika, odnosno na nezavisne varijable. U drugoj skupini pitanja, koriStena
je skala Likertova tipa (pet stupnjeva) te je ta skupina ukljucivala tri pitanja. Dva pitanja
sastavljenja su od tvrdnji kojima su ucenici izrazavali slaganje odnosno neslaganje. Trece
pitanje odnosilo se na Cestinu koriStenja pojednih medija i medijskih uredaja. Dio upitnika
Cine alternativna pitanja s Da/ Ne ponudenim odgovorima ispitanicima na odabir, dok
preostali dio ¢ine pitanja visestrukog izbora odgovora. Isto tako, u upitniku se nalaze i tri
pitanja otvorenog tipa. Odgovori kod pitanja otvorenog tipa pri statistickoj obradi kodirani su

u odgovarajuce kategorije te su na taj nacin statisticki obradeni.

3.5 Sudionici istraZivanja

U ovom istrazivanju sudjelovala su 164 ucenika sinjskih srednjih Skola. Sudionici
ovog istrazivanja su ucenici prvih, drugih, tre¢ih i Cetvrtih razreda gimnazijskog i strukovnog
srednjoskolskog usmjerenja. U ovom dijelu rada prikazat ¢e se raspodjela ispitanika prema

spolu, skoli koju pohadaju, obrazovnom programu te razredu.

= Musko

Zensko

Slika 1. Struktura ispitanika s obzirom na spol

17



Iz Slike 1. vidiljivo je kako je u ovom istrazivanju sudjelovao gotovo jednak broj
ucenika i u€enica. Nesto je veci broj ucenica (/=83) u odosu na ucenike (/=81), no moze se

reci kako je raspodjela ispitanika prema spolu podjednaka.

® Opc¢a gimnazija Dinko
Simunovié

B Tehni¢kaiindustrijska
Skola Ruder Boskovi¢

Srednja strukovna skola
ban Josip Jelaci¢

Slika 2. Struktura ispitanika prema $koli koju pohadaju

Slika 2. prikazuje strukturu ispitanika koji su sudjelovali u ovom istrazivanju. Moze se
rec¢i kako je raspodjela ispitanika podjednaka u odnosu na Skole. Najmanji broj ispitanika
dolazi iz Opée gimnazije Dinka Simunoviéa (32%), dok podjednak broj (34%) dolazi iz dviju
sinjskih strukovnih Skola, Tehnicke i industrijske Skole Rudera Boskoviéa i Srednje strukovne

Skole bana Josipa Jelaciéa.

B gimnazijsko obrazovno
usmjerenje

m Cetverogodisnje
obrazovno usmjerenje

trogodisnje obrazovno
usmjerenje

Slika 3. Struktura ispitanika prema obrazovnom programu
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Na Slici 3.prikazana je distribucija ispitanika prema obrazovnom programu kojeg
pohadaju. Ucenicima je u upitniku bilo postavljeno pitanje da navedu svoje usmjerenje te su
obradom rezultatata (kodiranjem) dobivene tri kategorije odgovora- gimnazijski obrazovni
program, cetverogodiSnji obrazovni program i trogodiS$nji obrazovni program. U ovom
istrazivanju najveéi broj ispitanika pohada cetverogodisSnji obrazovni program (36%), dok je

raspodjela izmedu gimnazijskog 1 trogodiSnjeg obrazovnog programa podjednaka (32%).

Hprvi
mdrugi
mtredi

cetvrti

Slika 4. Struktura ispitanika prema razredu

Slika 4. prikazuje raspodjelu ispitanika prema razredu kojeg pohadaju. Najveci broj
ispitanika pohada drugi razred (29%), zatim prvi (25%) te tre¢i (24%), dok najmanji broj
ispitanika pohada Cetvrti razred (22%).

3.6 Mjesto i vrijeme istraZivanja

Mjesto istrazivanja je Sinj, odnosno tri sinjske srednje Skole: Opéa gimazija Dinko
Simunovié, Tehniéka i industrijska $kola Ruder Boskovi¢ i Srednja strukovna $kola ban Josip
Jelaci¢. Istrazivanje je provedeno u lipnju i srpnju 2020. godine putem online anketnog

upitnika.

19



3.7. Obrada podataka i ogranicenja istraZivanja

Nakon provedenog istraZivanja, pitanja otvorenog tipa kodirana su u odgovarajuce
kategorije te je statisticka obrada izvrSena u programu Microsoft Excel 2010. U obradi je
koriStena deskriptivna statistika te su izraCunate frekvencije (f), postotci (%), aritmeticke
sredine (M) 1 standardne devijacije (Sd). Analizirani rezultati prikazani su graficki tablicama i
grafikonima. Ograni¢enje i nedostatak ovog istrazivanja je §to ucenici putem anketnog

upitnika sami procjenjuju svoje znanje i kompetencije medijske pismenosti.
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4. Analiza i interpretacija rezultata emprijskog istrazivanja

Prije same analize i interpretacije rezultata, prema zadatcima ovog istrazivanja i prema
nezavisnim varijablama, vazno je vidjeti imaju li u€enici tehnicke predispozicije za uporabu
(novih) medija i participaciju u novoj medijskoj kulturi. To je ispitano kroz dva pitanja. Prvo
pitanje odnosi se na posjedovanje internetskog prikljucka u kuéanstvu, a drugo na

posjedovanje odredenih medijskih uredaja.

160 -
140 |
120
100
80
60
40

20 e

Da Ne

Slika 5. Posjedovanje internetskog prikljucka u kucéanstvu (f)

radio prijemnik 103
televizija 159

stolno racunalo 67
prijenosno racunalo 116

tablet 61

mobilni telefon 164

] 50 100 150 200

Slika 6. Posjedovanje medijskih uredaja (f)

Kao $to se moze vidjeti na Slici 5,. gotovo svi ucenici posjeduju internet prikljuc¢ak u
svom kucanstvu (f=154). Isto tako, svi ucenici posjeduju mobilni uredaj (/=164) te skoro svi

ucenici imaju televizor u svom kucanstvu (/=159). Malo viSe od dvije treine ucenika
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posjeduje prijenosno racunalo (/~=116), dok nesto vise od trec¢ine ucenika posjeduje stolno
racunalo (/=67). Radio prijemnik u svom kuéanstvu imaju 103 ucenika, dok najmanji broj
ucenika posjeduje tablet (/=61). Istrazivanje provedeno 2020. godine, na reprezentativnom
uzorku, pokazalo je da 99,1% ucenika u dobi od 15 do 17 godina posjeduje barem jedan
vlastiti medijski uredaj, a najcesce je to mobilni telefon (Ciboci i1 sur., 2020). Dobiveni
podatci u ovom istrazivanju potvrduju podatke dobivene na repezentativnom uzorku.
Posjedovanje vlastih medijskih uredaja omogucuje ucenicima da budu aktivni sudionici
medijske kulture, no takoder sa sobom donosi odredene rizike. Ti rizici prvenstveno se odnose
na nedostak roditeljskog nadzora nad sadrzajima i medijskim porukama koje ucenici primaju
putem medija. Ucenici samostalno, i u vecini slucajeva, bez ograni¢enja primaju medijske
poruke, stoga ih je vazno obrazovati kako bi odgovorno upotrebljavali medije i1 kriticki

promisljali medijske poruke.

4.1. Uclestalost koriStenja pojedinih medija

Prvi zadatak ovog istraZivanja bio je ispitati ucestalost uporabe pojedinih medija i
medijskih uredaja te utvrditi razlike s obzirom na nezavisne varijable (spol, obrazovni
program i razred). Prvi dio ovog zadatka odnosi se na ispitivanje ucestalosti uporabe

pojedinih medijskih uredaja.

100%
90% + |
80% 1 |
70% 1|
60% + |
so% +1 svakodnevno
40% | m nekoliko puta tjedno
30% 4+ m nekoliko puta mjeseé¢no
20% 4+ | nekoliko puta godisnje
10% 17| ® nikada
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X
'\6@}0‘2"\
~6\\(\
S

Slika 7. Ucestalost uporabe pojedinih medijskih uredaja i interneta (f)
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Na Slici 7. prikazana je distribucija odgovora ispitanika na pitanje ,,Koliko Cesto
koristite pojedine medijske uredaje i Internet?*. Iz Slike 7. vidljivo je da skoro svi ucenici,
odnosno njih 99,39%, svakodnevno upotrebljavaju mobilne uredaje i1 internet. Mobilne
uredaje 1 internet slijedi televizija kao tre¢i najces¢e koristeni medijski uredaj kod ispitanih
ucenika. Svakodnevno televiziju gleda gotovo polovica ucenika, tocnije njih 48,17%. Na
treCem mjestu najcesce koriStenih medijskih uredaja je prijenosno racunalo. Gotovo polovica
ucenika, 46,34% , prijenosno racunalo upotrebljava svakodnevno ili nekoliko puta tjedno.
Ucenici rjede rabe stolno racunalo, tablet i radio prijemnik. Od ukupnog broja ispitanika, njih
59,15% navodi kako nikada ne rabi stolno racunalo, dok je za tablet i radio prijemnik ta
brojka nesto veca i iznosi 62,8%. Iz navedenog moze se zakljuciti kako ucenici najcesce
upotrebljavaju internet, mobilni uredaj i televiziju. Prema istrazivanju iz 2013. godine koje su
proveli Labas i Marinc¢i¢ (2018) na uzorku ucenika osnovnih skoli, najkoriSteniji medijski
uredaj bio je racunalo te nakon toga mobilni uredaji i televizija. Danas je situacija bitno
drugacija. Glavni razlog zbog ¢ega ucenici danas u puno manjoj mjeri rabe racunala je taj Sto
su mobilni uredaji zapravo evaluirali u ,,mala ra¢unala“. Njihova glavna svrha viSe nije samo
komunikacija izmedu osoba. Danas se putem mobilnih uredaja mogu gledati serije i filmove,
Citati knjige, igrati igrice, uciti, snimati fotografije, itd... To je takoder jedan od mogucih
razloga zbog Cega ucenici u ovom istrazivanju u puno manjem broju navode kako gledaju
televiziju, nego §to su to pokazivali podatci ve¢ine medijskih istrazivanja od prije samo
nekoliko godina. No isto tako, ovi podatci govore o promjenama obiteljske dinamike. Kao Sto
je ve¢ navedeno, prije svega nekoliko godina najkoriSteniji medijski uredaj kod djece bila je
televizija. Televizija se uobicajeno nalazi u zajednic¢koj prostoriji u kucéanstvu i zajednicko
gledanje televizije moze se promatrati kao obiteljska aktivnost. Isto tako, kod aktivnosti
gledanja televizije, Cesto se odredene medijske poruke komentiraju, odnosno raspravlja se o
njima. Roditelji su u ve¢oj mjeri upuceni u sadrzaje koje gledaju njihova djeca i medijske
poruke koje primaju putem tog medija. S druge strane, kod uporabe mobilnih uredaja, djeca se
povlace u ,,privatnu® sferu. To potvrduje 1 podatak da djeca rijetko upotrebljavaju stolno
racunalo (koje se takoder Cesto nalazi u zajednickoj prostoriji u ku¢anstvima), dok prijenosno
racunalo gotovo polovica ispitanih u€enika rabi svakodnevno ili viSe puta tjedno. Ono §to se
moze zakljuciti temeljem ovih podataka je da se djeca pri uporabi medija i medijskih uredaja

povlace u privatnu sferu.

U nastavku ovog poglavlja prikazat ¢e se i ustanoviti postoje li razlike u upotrebi

pojedinih medijskih uredaja s obzirom na spol, obrazovni program i razred.
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M (m) Sd (m) M (z) Sd (z)

radio prijamnik 1,9 1,2 1,7 1,2
televizija 4,4 0,8 4,2 0,7
stolno racunalo 2,2 1,4 1,7 1,1
prijenosno racunalo 32 1,4 2,9 1,3
tablet 1,7 1,3 2 1,2
mobilni uredaj 5 0,1 5 0

internet 5 0,1 5 0,1

Tablica 2. Ucestalost koristenja pojedinih medijskih uredaja i interneta- distribucija rezultata

s obzirom na spol

M (gop) | Sd(gop) | M (Cop) | Sd (¢op) | M (top) | Sd (top)

radio prijemnik 1,8 1,1 1,9 1,3 1,8 1,3
televizija 4,1 0,8 4,3 0,9 4,6 0,5
stolno racunalo 2,1 1,3 2,1 1,4 1,6 1,1
prijenosno

racunalo 3,6 1,2 3,2 1,2 2,3 1,3
tablet 1,9 1,2 1,9 1,3 1,8 1,2
mobilni uredaj 5 0 5 0,1 5 0
internet 5 0 5 0,1 5 0

Tablica 3. Ucestalost korisStenja pojedinih medijskih uredaja i interneta- distribucija rezultata s

obzirom na obrazovni program

M(@p) | Sd(p) | M) | Sd(d) | M(@t) | Sd@) | M(€) | Sd(¢)
radio
prijemnik 2 1,3 1,9 1,3 1,8 1,2 1,5 0,9
televizija 4.5 0,6 43 0,8 4.5 0,6 4 1
stolno
raCunalo 2 1,2 1,9 1,2 1,6 1,1 2,3 1,5
prijenosno
racunalo 2,8 1.4 3 1,3 2,8 1,4 3,6 1,3
tablet 2 1,4 2 1,3 1,8 1,2 1,7 1,2
mobilni
uredaj 5 0 5 0 5 0 5 0,2
internet 5 0 5 0 5 0 5 0,2

Tablica 4. Ucestalost korisStenja pojedinih medijskih uredaja i interneta- distribucija rezultata s

obzirom na razred
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U Tablici 2. prikazana je distribucija odgovora ispitanika na pitanje o ucestalosti
uporabe pojedinih medijskih uredaja i interneta s obzirom na spol. 1z navedene tablice moze
se vidjeti kako postoje odredene razlike u cestini uporabe pojedinih medijskih uredaja.
Ucenici cesce slusaju radio prijemnik (M=1,9), rabe prijenosno (M=3,2) i stolno racunalo
(M=2,2) te CesS¢e gledaju televiziju (M=4,2) u odnosu na ucenice. S druge strane, ucenice
nesto CeSce rabe tablet (M=2,0) od ucenika. S obzirom na spol moze se re¢i kako ucenici
ceSce rabe sve navedene medijske uredaje, osim tableta kojeg ¢eS¢e rabe ucenice i interneta i
mobilnih uredaja koje rabe svi ucenici podjednako cesto. Kod pregleda rezultata razli¢itih
medijskih istraZzivanja navedenih u ovom radu, nisu ustanovljene razlike u navikama upotrebe
medijskih uredaja. Jedino istrazivanje koje je pokazalo odredene razlike u uporabi medija s
obzirom na spol je istrazivanje autora Knizaja i Malesa (2019). Medutim, te razlike odnose se
na razlike uporabe medija na razli¢ite nacine, odnosno u razliite svrhe o ¢emu ¢e vise rijeci

biti u nastavku rada.

Kada se govori o razlikama u ucestalosti uporabe pojedinih medijskih uredaja i
interneta s obzirom na obrazovni program ucenika, u Tablici 3. moze se vidjeti kako postoje
odredene razlike kod uporabe televizije, prijenosnog racunala i stolnog racunala. Ucenici koji
pohadaju trogodisnji obrazovni program najcéeS¢e gledaju televiziju (M=4,6). Slijede ih
ucenici CetverogodiSnjih obrazovnih programa (M=4,3) te ucenici gimnazijskih obrazovnih
programa (M=4,1) koji u najmanjoj mjeri gledaju televiziju. Znacajnije razlike javljaju se kod
Cestine uporabe prijenosnog racunala. Prijenosnim racunalom najceS¢e se koriste ucenici
gimnazijskog obrazovnog programa (M=3,6), zatim ucenici cetverogodiSnjeg obrazovnog
programa (M=3,2) dok prijenosno racunalo najrjede upotrebljavaju ucenici koji pohadaju
trogodis$nji obrazovni program (M=2,3). Ucenici gimnazijskih i ¢etverogodi$njih obrazovnih
programa c¢eS¢e navode kako se koriste stolnim racunalom (M=2,1) u odnosu na ucenike
trogodi$njih obrazovnih programa (M=1,6). Odredena istrazivanja potvrduju vezu izmedu
uporabe prijenosnih i stolnih racunala te postizanja boljeg akademskog uspjeha (Brcina,
2015). Opcenito govoredi, prijenosna i stolna racunala imaju najvise alata koji ucenicima
olakSavaju ucenje. Isto tako, istrazivanje Bezinovi¢ i Risti¢ Dedi¢ (2004) pokazalo je da
ucenici gimnazijskih obrazovnih programa najviSe vremena provode pripremajuci se za

nastavu.

Iz Tablice 4. vidljivo je da takoder postoje odredene razlike i u ucestalosti uporabe
pojedinih medijskih uredaja i interneta prema razli¢itim razredima. Radio prijemnik najcesce

rabe ucenici prvih razreda (M=2,0), a najrjede ucenici Cetvrtih razred (M=1,5). Ucenici prvih
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razreda takoder najvise gledaju televiziju (M=4,5), dok ucenici Cetvrtih razreda najmanje
gledaju televiziju (M=4,0). Nadalje, u€enici tre¢ih razreda najmanje od svih razreda koriste se
stolnim racunalom (M=1,6) dok ga najces¢e rabe ucenici Cetvrtih razreda (M=2,3). Ucenici
Cetvrtih razreda takoder najcesce rabe i prijenosno racunalo (M=3,6), u odnosu na ucenike

drugih razreda.

Nakon $to se utvrdila ucestalost uporabe pojedinih medijskih uredaja i interneta, u
nastavku ¢e biti prikazano koliko vremena ucenici provode u uporabi medija. Odgovori su
podijeljeni u pet kategorija. Najmanja kategorija odnosi se na nekoliko sati tjedno provedenih
u uporabi medija, dok se najveca kategorija odnosi na vise od sedam sati dnevno provedenih u

uporabi pojedinih medija.
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Slika 8. Vremenska odrednica koristenja medija (f)

Na Slici 8. prikazana je distribucija odgovora ispitanika na pitanje koliko vremena
provode u uporabi medija. Vecina ispitanika, to¢nije njih 40,85%, odgovorila je kako dnevno
provodi izmedu cetiri i sedam sati koriste¢i se medijima. Dodamo li toj brojci odgovore
ispitanika koji su naveli kako dnevno provode vise od sedam sati u uporabi medija (20,12%),
moze se re¢i kako malo manje od dvije trecine ispitanih (60,98%) dnevno provodi vise od
Cetiri sata u uporabi medija. Od preostalih 39,02% ispitanih, ve¢ina ih provodi izmedu dva i
Cetiri sata dnevno rabe¢i medije, tocnije njih 36,59%. Ciboci i suradnici (2020) u istrazivanju

provedenom na uzorku ucenika u dobi od 10 do 17 godina, dobili su rezultate koji ukazuju na
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to da sa porastom dobi ucenika, raste i vrijeme provedeno u uporabi interneta. Unato¢
preprukama strucnjaka kako djeca ne bi trebala provoditi vise od tri sata dnevno u uporabi
interneta, rezultati njihovog istrazivanja pokazali su da gotovo jedna Cetvrtina ispitanih

provodi dnevno vise od Cetiri sata u uporabi interneta (Ciboci i sur, 2020).

Rezultati ovog istrazivanja pokazuju kako gotovo dvije tre¢ine ucenika provodi vise
od Cetiri sata dnevno koriste¢i se medijima. Ovi podatci su zabrinjavajuéi i porazavajudi, ali
isto tako govore da mladi danas vecinu svog slobodnog vremena provode u uporabi medija.
Pedagogija slobodnog vremena ,,ukljucuje osmisljavanje, kreiranje, poticanje i slobodan izbor
aktivnosti kojima ¢emo se baviti u slobodno vrijeme* (PeSorda, 2007: 37). No ono §to treba
imati u vidu interpretirajuci ove rezultate je struktura uzorka. Sinjske Skole pohadaju djeca iz
okolnih, ruralnih podrucja i ona ¢ine jedan dio ovog uzorka. Drugi dio uzorka ¢ine ucenici s
podrucja grada Sinja. Sinj je mala sredina od svega 24 826 stanovnika (URL 8) i kao takva
jednostavno ne pruza mladima odgovaraju¢e sadrzaje koji bi im omogucili kvalitetno
provodenje slobodnog vremena, a taj nedostatak sadrzaja posebno je izraZzen u ruralnim
sredinama. Nedostatak sadrzaja svakako se moze povezati sa pretjeranom uporabom medija i
medijskih uredaja. S druge strane, adolescenti se nalaze u razvojnom podrucju za koji je
vazna komunikacija ,licem u lice* za razvitak vjeStina u meduodnosima (Dadi¢, 2014).
Medutim, prebacivanjem komunikacije u virtualni prostor i pretjeranom upotrebom medija,
Dadi¢ (2014) navodi kako moze dodi do otudenja mladih. Isto tako, pretjerana upotreba
medija donosi promjene u dinamici i strukturi obiteljskih veza. Zbog uzurbanog nacina zZivota
koje nosi danasnje vrijeme, roditelji zanemaruju pretjerano upotrebljavanje medija kod djece.
Cesto nisu svjesni da mediji imaju mnoge §tetne funkcije koje se mogu negativno odraziti na
njihovu djecu, posebice u razvojnoj fazi adolescencije. Medijska istrazivanja koja se bave
odnosom medija i mladih te roditelja pokazala su kako roditelji ¢esto ,,bjeze” od odgovornosti
kada se govori o mladima i konzumiranju medijskih sadrzaja (Labas, 2015). Cest je slucaj da
su djeca kompetentnija od roditelja po pitanju uporabe medija, posebice novih medija.
Danasnji adolescenti pripadaju generaciji koja je odrasla uz nove tehnologije 1 naziva ih se
,»digitalnim urodenicima®, dok njihovi roditelji pripadaju generaciji ,,digitalnih pridoslica*
(Milos, 2017). Brojna istrazivanja ,,potvrduju i ¢injenicu da roditelji Cesto niti ne nadziru Sto
djeca rade u svojim sobama, ne pokusavaju saznati za $to 1 kako djeca koriste internet ili

mobitel, posebno pametne telefone* (Labas, 2015:108).
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Slika 11. Vremenska odrednica koriStenja medija- distibucija rezultatat s obzirom na razred (f)

Slika 9. prikazuje strukturu odgovora ispitanika o vremenu kojeg provode koristeci se
medijima s obzirom na spol. Prema Slici 9. moze se vidjeti da su ucenice zastupljenije u
kategorijama odgovora koji se odnose na vremenski period ,,0d Cetiri do sedam sati dnevno*
(f =41) 1 u kategoriji ,,viSe od sedam sati dnevno* (f =18). S druge strane, veci broj ucenika
(=37) zastupljen je u kategoriji ,,dva do Cetiri sata dnevno®. 1z ovog prikaza vidljivo je kako
ucenice provode viSe vremena u uporabi medija i konzumiranju medijskih sadrzaja u odnosu

na ucenike.

Nadalje, kada se govori o razlikama u vremenskoj odrednici uporabe medija s obzirom
na obrazovni program, ne postoje znacajnije razlike u odgovorima koji se odnose na vrijeme
uporabe medija. Odredene razlike primjecuju se kod kategorija ,,0d dva do Cetiri sata
dnevno® i ,,0d cetiri do sedam sati dnevno®. Uc€enici gimnazijskog obrazovnog programa
najzastupljeniji su u kategoriji ,,0d Cetiri do sedam sati dnevno* (f=28). Slijede ih ucenici
trogodiSnjeg obrazovnog program (f=20) i na kraju ucenici CetverogodiSnjeg obrazovnog
programa (f=19). Od dva do Cetiri sata dnevno u koristenju medijima najvise provode ucenici
cetverogodiSnjeg obrazovnog program (f=29), zatim ucenici trogodiSnjeg obrazovnog

programa (f=16) te ucenici gimnazijskog obrazovnog programa (f=25).

Kada se govori o razlikama medu ispitanicima o vremenu provedenom u uporabi
medija prema razredu, iz Slike 11. moze se vidjeti kako postoje odredene razlike u

odgovorima ispitanika. U odgovorima koji se odnose na kategoriju ,,viSe od sedam sati
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dnevno* provedenih u uporabi medija najzastupljeniji su prvi (/=11) i tre¢i razredi (/=11), dok
su drugi (/=5) i Cetvrti razred (f=6) zastupljeni u manjoj mjeri. U kategorijama ,,0od Cetiri do
sedam sati dnevno® i ,,dva do Cetiri sata dnevno* najveci broj odgovora je onih ucenika koji
pohadaju drugi razred (/=20), dok su ostali odgovori podjednako zastupljeni, osim u kategoriji
»dva do Cetiri sata dnevno® gdje su ucenici tre¢ih razreda (~=11) u nesto manjem broju

zastupljeni u odnosu na preostala dva razreda.

4.2. Svrhe u koje ucenici koriste medije

Drugi istrazivacki zadatak bio je ispitati u koje svrhe uc€enici rabe medije 1 ispitati
postoje li razlike medu odgovorima s obzirom na nezavisne varijable. U prvom dijelu prikazat
¢e se u koje svrhe ucenici najeSée upotrebljavaju medije: zabavne, obrazovne ili
informativne. U drugom dijelu bit ¢e prikazani rezultati ljestvice koja se sastojala od petanest

tvrdnji koje se odnose na nacine upotrebe pojedinih medija i medijskih uredaja.

A
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—_—
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informativne 0,85%

Slika 12. Svrhe u koje ucenici koriste medije

Kod pitanja ,,U koje svrhe koristite medije* ispitanici su trebali oznaciti sve kategorije
koje se odnose na njih. 1z Slike 12. vidljivo je kako gotovo svi, odnosno 98,17% ispitanih
ucenika, upotrebljava medije primarno u zabavne svrhe. Ukupno 40,85% ispitanika navodi

kako medije upotrbljava u informativne svrhe, dok samo 37,19% ispitanika navodi kako
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medije 1 medijske sadrzaje upotrebljavaju u obrazovne svrhe. Kada se ovi rezultati usporede
sa rezultatima istrazivanja provedenog 2013. godine, primjecuju se znacajne razlike. Prema
odgovorima ucenika osnovnih Skola dobiveni su rezultati prema kojima 63,4% ucenika
medije upotrbljava u zabavne svrhe, a 19,6% njih medije rabi u informativne svrhe (Labas i
Marinci¢, 2018). Vidljivo je kako je doslo do promjene trendova kada se govori o svrhama
uporabe medija. Od prvotne informativne funkcije, danas su mediji, barem kada se govori o
djeci, postali sredstvo zabave. Perini¢ (2009) navodi kako su suvremeni masovni mediji
komercijalizirani. TrziSte masovnih medija postaje sve zasienije te se mediji prilagodavaju
uvjetima istog kako bi zadrzali konkurentost; svoje sadrzaje prilagodavaju potrebama
potroSackih grupa, odnosno publike (Perini¢, 2009). S druge strane, medijska publika
preplavljena je takvim sadrzajima. Prethodno je ve¢ navedeno koliko vremena ucenici dnevno
provode u uporabi medija. Moze se rec¢i da mediji uzurpiraju slobodno vrijeme ucenika, stoga
su sadrzaji koje konzumiraju i medijske poruke koje primaju od iznimne vaznosti (posebno u
razdoblju formiranja identiteta). Uloga informalnog ucenja postaje sve vaznija. Ucenici
usvajaju znanja posredovana medijima u slobodnom vremenu i ono ,nije strukturirano s
obzirom na vrijeme 1 cilj* (Rodek, 2011: 17). To je jo$ jedan od razloga zbog Cega je vazno

informacijski i medijski opismenjavati djecu.
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Slika 13. Svrhe u koje ucenici koriste medije- distibucija rezultata s obzirom na spol
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Slika 15. Svrhe u koje ucenici koriste medije- distribucija rezultata s obzirom na razred

Slika 13. prikazuje distribuciju odgovora ispitanika na pitanje o svrhama u koje
upotrebljavaju medije prema spolu. 1z Slike 13. vidljivo je kako ne postoje znacajnije razlike u
odgovorima ispitanika prema spolu. Od ukupnog broja ispitanika koji se medijima koriste u
zabavne svrhe (f=161), nesto je veéi udio ucenica (51,55%) u odnosu na ucenike (48,55%).
Ucenici ¢eS¢e upotrebljavaju medije u informativne svrhe (53,73%) u usporedbi s u¢enicama
(46,27%). Ucenici (55,74%) takoder ¢eS¢e od ucenica (44,26%) upotrebljavaju medije u

obrazovne svrhe. Dobivene rezultate potvruduje i istrazivanje koje su proveli Knizaj i Male§
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(2019). Njihovo istrazivanje pokazalo je kako ucenici i ucenice imaju razliite navike kod
uporabe digitalnih medija; ucenice digitalne medije CeS¢e rabe za pristupanje drustvenim
mrezama i ostvarivanje komunikacije (i to najces¢e putem mobilnih telefona), dok su ucenici
viSe orijentirani na informativne sadrzaje i viSe prate televizijske programe (Knizaj i Males,
2019). Rezultati ovog istrazivanja pokazali su da ucenici internet i mobilne uredaje rabe
podjednako, dok ucenici ces¢e upotrebljavaju gotovo sve druge medijske uredaje u odnosu na

ucenice (osim tableta).

Kada se govori o razlici odgovora prema obrazovnom programu, iz Slike 14. jasno se vidi da
postoje razlike u uporabi medija za obrazovne i informativne svrhe. Od ukupnog broja
ucenika koji se koriste medijima medije u obrazovne svrhe, 60,65% ucenika pohada
gimnazijski obrazovni program, 34,43% cetverogodiSnji obrazovni program, dok 4,92%
ucenika pohada trogodi$nji obrazovni program. Nadalje, od ukupnog broja ucenika koji
medije rabe kao sredstvo informiranja, 56,71% njih su ucenici gimnazijskog obrazovnog
programa, 32,83% su ucenici koji pohadaju CetverogodiSnji obrazovni program te preostalih
10,44% su ucenici koji pohadaju trogodisnji obrazovni program. Dakle, u¢enici gimanzijskih
obrazovnih programa se u dosta ve¢oj sluze medijima u svrhe informiranja i obrazovanja.

Kada se govori o razlikama u obrazovnim programima, vazno je istaknuti kako ucenici
upisuju odredene obrazovne programe s obzirom na postignuti uspjeh u osnovnoj skoli. Ako
se uzme u obzir da se medijsko obrazovanje provodi u osnovnim Skolama te ¢injenica da su
ucenici gimnazijskih obrazovnih programa postigli bolji obrazovni uspjeh na kraju zavrSenog
osnovnog Skolovanja, moze se zakljuciti kako imaju razvijenije kompetencije medijske
pismenosti. Drugim rijeima, bolje se snalaze u medijskom okruzenju te samim tim znaju

bolje upotrebljavati informacije koje dobivaju posredstvom medija.

Slika 15. prikazuje distribuciju rezultata o svrhama uporabe medija prema razredima.
Kada se govori o informativnim svrha koriStenja medija, moze se vidjeti kako se ucenici
cetvrtih razreda najcesce izjasnjavaju da rabe medije u te svrhe (32,83%), zatim slijede treci
razredi (28,36%), drugi (23, 88%) i na kraju prvi (14,93%). Nadalje, medije u obrazovne
svrhe takoder rabe ucenici Cetvrtih razreda (32,79%), zatim ucenici drugih razreda sinjskih
srednjih Skola (27,87%), dok ucenici trecih i prvih razreda u podjednakom broju rabe medije
u obrazovne svrhe (19,67%). Prema rezultatima istrazivanja, medije u zabavne svrhe najcesce
rabe ucenici drugih razreda (29,19%), zatim ucenici prvih razreda (25,47%), te ucenici trec¢ih
(23,6%) 1 prvih (21,12%) razreda. Dakle, ucenici cetvrtih razreda cesce rabe medije u

obrazovne i1 informativne svrhe.
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Slika 16. Svrhe u koje ucenici koriste medije prema pretrazivanju na internetu

Slika 16. prikazuje distribuciju odgovora ispitanika prema sadrzajima koje pretrazuju
na internetu. Ovo pitanje bilo je pitanje otvorenog tipa te su odgovori kodirani u tri kategorije-
zabavne, informativne i obrazovne. U obradu je uslo 156 odgovora, odnosno 8 odgovora je
eliminirano iz obrade. To su odgovori kod kojih su ispitanici stavili tocku u prostor za
odgovor ili nejasni odgovori koji ne pruzaju nikakve informacije o sadrzaju kojeg ucenici
pretrazuju na internetu, poput odgovora trazim ono S§to me zanima, sve, ne znan, sve i
svasta,... Nakon obrade podataka, rezultati su pokazali kako ucenici najéeSée pretrazuju
sadrzaje na internetu zabavnog karaktera (70,51%). Neki od odgovora koji spadaju u tu
kategoriju jesu slijedeci: Filmove i serije; Sadrzaje vezane za putovanja, beauty savjete;
Rezultate utakmica i ngomet; rezultati utakmica; Vjezbe, prehrana, kozmetika, odjeca;
Kladionica; Volim pretrazivati sadrzaje o kuhanju,;... Nakon zabavnih sadrzaja, ucenici
najcesce pretrazuju informativne sadrzaje (27,56%) popout ovih: o koroni; Vijesti; viemensku
prognozu; Novine,; Sportske vijesti, Sadrzaje o kojima se zZelim vise informirati; Informativni
sadrzaj; O pandemije COVIDI19 trenutno;... Najmanji broj uCenika na internetu pretrazuje
edukativne sadrzaje, njih 19,87%. Neki od njih su: Sadrzaje koji su mi potrebni pri ucenju;
Vecinu potrebno za skolu; vezano za Skolu; za Skolu sta mi triba; U vezi drzavne mature;
Aplikacije za Skolu;... Osim podjele na zabavnu, informativnu i obrazovnu svrhu uporabe
medija, u istrazivanju je, pomocu petnaest tvrdnji koje se odnose na nacine upotrebe pojedinih
medija, takoder ispitana svrhovitost uporabe razli¢itih medija i medijskih uredaja. Zbog
opsega ovog istrazivanja nisu navedeni svi mediji, ve¢ je istrazivanje usmjereno (veéim

dijelom) na upotrebu i koriStenje novih medija (s obzirom na uzorak kojeg ¢ine ,,digitalni
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urodenici®). Tvrdnje se odnose na nacine upotrebe novina, knjiga, stripova, radija, televizije,

stolnog i prijenosnog ra¢unala, mobilnog uredaja i interneta.

nikada | rijetko | ponekad | cesto | uvijek

0] 0] %) 0] n | M| Sd
Na televiziji gledam vijesti. 40 45 61 16 2 24| 1
Knjige ¢itam iz zabave. 74 39 32 13 6 L7 1,5
Internet koristim za informiranje. 4 17 46 64 33 2,7 1,3
S prijateljima komuniciram putem
mobilnog telefona. 2 2 15 36 109 | 4,5] 0,8
Radio slusam samo zbog glazbe. 44 18 37 28 37 3 1,5
Stolno/ prijenosno racunalo
koristim kao pomo¢ u ucenju. 48 23 36 44 13 271 1,3
Kada ¢itam novine, uvijek
procitam najnovije vijesti iz
drzave i svijeta. 50 55 37 15 7 22 1,1
Internet koristim za zabavu. 3 3 12 47 99 441 0,9
Mobilni telefon koristim kao
pomo¢ pri ucenju. 28 27 41 45 23 3 1,3
Na televiziji gledam samo
filmove i serije. 5 4 30 64 61 4 1
Citam samo one knjige koje
moram zbog Skole. 39 28 35 29 33 29 | 1,5
U slobodno vrijeme ¢itam
stripove. 127 19 14 4 0 1,4 | 0,7
U novinama procitam samo one
stranice koje su vezane za sport. 78 19 40 18 9 22| 1,3
Volim slusati radio zbog kratkih 1
sazetih vijesti. 115 21 21 5 2 1,51 0,9
Stolno/ prijenosno racunalo
koristim za igranje video igrica. 71 32 29 13 19 23] 14

Tablica 5. Nacini upotrebe pojedinih medija i medijskih uredaja ()
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Tablica 5. prikazuje u koje svrhe ucenici upotrebljavaju pojedine medije 1 medijske
uredaje. Iz prilozene tablice mozemo vidjeti kako se ucenici u najvecoj mjeri koriste
mobilnim uredaje u svrhu komunikacije s prijateljima (M=4,5), internet za zabavu (M=4,4) i
televiziju na kojoj gledaju filmove i serije (M=4,0). Sve te tvrdnje odnose se na upotrebu
medijskih uredaja u svrhu zabave te takoder oznac¢avaju medijske uredaje za koje su ucenici
naveli da ih najcesc¢e rabe. Ucenici rjede upotrebljavaju internet (M=2,7) i televiziju (M=2,4)
u svrhe informiranja, dok se ponekad koriste mobilnim uredajem u obrazovne svrhe (M=3)
Stolno i prijenosno racunalo ucenici ¢es¢e rabe kao pomo¢ pri ucenju (M=2,7), nego u
zabavne svrhe (igranje video igrica) (M=2,3). Rezultati ovog istrazivanja pokazuju kako dio
ucenika upotrebljava nove medije i medijske uredaje kao pomo¢ pri u¢enju (mobilne uredaje,
prijenosno i stolno racunalo). Rodek (2011) smatra kako nove tehnologije donose i ,,novu
kulturu ucenja“ . U sklopu ,,nove kulture ucenja* autor raspravlja o mogucénostima digitalnih
medija i promjenama koje ¢e se postepeno dogadati u odgojno-obrazovnom sustavu. Govori o
e- ucenju kao novom modelu ucenja uz primjenu novih tehnologija. Takav nacin ucenja
»predstavlja virtualni Zivotni prostor u kojem se mogu odvijati znaajni procesi —
obrazovanje, igra, komunikacija, socijalizacija* (Rodek, 2011:24). Rodek (2011) navodi kako
je ucenje ,.situacijski i socijalni proces* te smatra da ¢e za njegovo uspjeSno provodenje u
buducénosti biti potrebna upotreba digitalnih medija te da ¢e pri procesu usvajanja znanja biti
vazan virtualan prostor u kojem ¢e se odvijati procesu komunikacije i suradnje. (Rodek,
2011:24). Nadalje, kada je rije¢ o tradicionalnim, odnosno tiskanim medijima, ucenici danas
rijetko €itaju novine, knjige i stripove. Tvrdnja ,,Kada ¢itam novine, uvijek procitam najnovije
vijesti iz drzave i svijeta.” ima prosjecnu vrijednost M=2,2, kao i tvrdnja koja se odnosi na
Citanje vijesti iz sporta. Kada se govori o knjigama, ucenici u ve¢em broju navode kako ¢itaju
one knjige koje moraju zbog skole (M=2,9), nego §to ¢itaju knjige u slobodno vrijeme (u
svrhu zabave) (M=1,7). Stripove, kao tre¢i tiskani mediji, ucenici gotovo nikada ni ne ¢itaju
(M=1,4). Kao sto je ve¢ navedeno, ucenici rijetko slusaju radio, a kada ga slusaju, u ve¢em
broju ga slusaju u svrhu zabave (M=3), nego u svrhu informiranja (M=1,5). Danas su sve
informacije dostupne online. Vecina tiskanih medija ima internetske inacice, odnosno svoje
portale. S obzirom da su generacije koje su sudjelovali u ovom istrazivanju ,,digitalni
urodenici®, ovi rezultati nisu iznenaduju¢i. U nastavku ¢e biti prikazano postoje li razlike u

nacinima upotrebe pojedinih medija i medijskih uredaja s obzirom na nezavisne varijable.
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M(@m) | Sd(m) | M(2) | Sd(2)
Na televiziji gledam vijesti. 2,5 1 2,2 1
Knjige Citam iz zabave. 2,1 1,1 2 1,1
Internet koristim za informiranje. 3,6 0,9 3,6 1,1
S prijateljima komuniciram putem mobilnog telefona. 4,6 0,6 4,4 1
Radio slusam samo zbog glazbe. 3,2 1,6 2,8 1,4
Stolno/ prijenosno rac¢unalo koristim kao pomo¢ u
ucenju. 3 1,3 2,4 1,3
Kada ¢itam novine, uvijek procitam najnovije vijesti
iz drzave i svijeta. 2,4 1,2 2,1 1
Internet koristim za zabavu. 4.4 0,8 4.4 0,9
Mobilni telefon koristim kao pomoc¢ pri ucenju. 3.4 1,2 2,7 1,3
Na televiziji gledam samo filmove i serije. 4 1 4,1 1
Citam samo one knjige koje moram zbog $kole. 3 1,4 2,8 1,5
U slobodno vrijeme ¢itam stripove. 1,3 0,7 1,4 0,7
U novinama procitam samo one stranice vezane za
sport. 2,1 1,4 2,2 1,1
Volim slusati radi zbog kratkih i sazetih vijesti. 1,7 1 1,4 0,7
Stolno/ prijenosno racunalo koristim za igranje video
igrica. 2,3 1,4 2,2 1,3

Tablica 6. Nacini upotrebe pojedinih medija i medijskih uredaja- distribucija rezultata s

obzirom na spol
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M Sd M Sd M Sd
(gop) | (gop) | (Cop) | (Cop) | (top) | (top)

Na televiziji gledam vijesti. 2,6 0,9 2,6 1 1,9 1
Knjige ¢itam iz zabave. 2,8 1,2 1,9 1 1,2 0,5
Internet koristim za informiranje. 4 0,9 3,6 1 33 1
S prijateljima komuniciram putem mobilnog
telefona. 4,5 0,9 4,4 0,9 4,7 0,6
Radio slusam samo zbog glazbe. 3,4 1,4 2,9 1,6 2,6 1,5
Stolno/ prijenosno racunalo koristim kao
pomoc¢ u ucenju. 3,6 0,9 2,9 1,3 1,5 0,9
Kada ¢itam novine, uvijek procitam najnovije
vijesti iz drzave i svijeta. 2,6 1,4 2,4 1,2 1,7 0,7
Internet koristim za zabavu. 4.4 0,7 4,2 1,1 4,7 0,5
Mobilni telefon koristim kao pomo¢ pri
ucenju. 3,5 0,9 3,5 1,1 2 1,3
Na televiziji gledam samo filmove 1 serije. 4 0,9 4 1 4,1 1
Citam samo one knjige koje moram zbog
Skole. 3,5 1,3 3.3 1,2 1,9 1,2
U slobodno vrijeme ¢itam stripove. 1,4 0,8 1,5 0,8 1,2 0,6
U novinama procitam samo one stranice koje
su vezane za Sport. 1,8 1,1 2 1,3 2,7 1,3
Volim slusati radio zbog kratkih i sazetih
vijesti. 1,6 0,9 1,6 1 1,3 0,9
Stolno/ prijenosno racunalo koristim za
igranje video igrica. 2.4 1,4 2,3 1,4 2 1,3

Tablica 7. Nacini upotrebe pojedinih medija i medijskih uredaja- distribucija rezultata s

obzirom na obrazovni program
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M Sd| M | Sd | M | Sd| M | Sd
@ P |[@]|W@d| O] O]C©]©
Na televiziji gledam vijesti. 24 | 1,1 | 2,3 1 2,2 1 2,6 | 0,9
Knjige ¢itam iz zabave. 1,81 09 ] 1,9 1 1.9 11,2 2,6 | 1,3
Internet koristim za informiranje. 39 109 | 3,5 1 35109 | 3,7 | 1,1
S prijateljima komuniciram putem
mobilnog uredaja. 47 10,7144 | 08 | 46| 09 | 45| 0,9
Radio slusam samo zbog glazbe. 3515127152616 | 32|13
Stolno/ prijenosno racunalo koristim kao
pomoc¢ u ucenju. 23 11,4127 12241141 3,5 1,1
Kada ¢itam novine uvijek procitam
najnovije vijesti iz drzave i svijeta. 2 0,9 | 2,5 1 1,9 | 1,1 | 2,4 | 1,3
Internet koristim za zabavu. 46 | 0,8 | 44 | 0,8 | 45| 0,8 | 4,2 1
Mobilni telefon koristim kao pomo¢ pri
ucenju. 28 11,6 | 3,1 1229133409
Na televiziji gledam samo filmove i serije. | 4,1 1 4 09 | 431 09| 3,8 1
Citam samo one knjige koje moram zbog
skole. 28 | 1,L7129 (14|26 | 14|34 13
U slobodno vrijeme ¢itam stripove. 1,31071(15(109] 12106 1,3 0,7
U novinama procitam samo one stranice
koje su vezane uz sport. 25 11,2123 1,1 |23] 1,6 1,6 1
Volim slusati radio zbog kratkih i sazetih
vijesti. 3107|1712 ]14]|08]| 16| 0,8
Stolno/ prijenosno racunalo koristim za
igranje video igrica. 21 (14127 1,521 1|14 |21 ] 1,2

Tablica 8. Nacini upotrebe pojedinih medija i medijskih uredaja- distribucija rezultata s

obzirom na razred

Iz Tablice 6. vidljivo je da postoje razlike u odgovorima ispitanika prema spolu u

jednom dijelu tvrdnji. Najvece razlike primjecuju se kod upotrebe medija u obrazovne svrhe.

39




Ucenici u veem broju rabe mobilne uredaje kao pomo¢ u ucenju (M=3,4) te stolno i
prijenosno racunalo u obrazovne svrhe (M=3,0). Osim toga, primje¢uju se odredene razlike
kod upotrebe medija u informativne svrhe. Prema Tablici 6. vidljivo je da ucenici ¢es¢e od
ucenica upotrebljavaju medije 1 medijske uredaje u informativne svrhe. To se odnosi na
gledanje vijesti na televiziji (M=2,5) 1 informiranje putem novinskog tiska (M=2,4) . Kada se
govori o upotrebi medija u zabavne svrhe, znacajnija razlika u odgovorima ucenika javlja se
kod jedne tvrdnje. Ona se odnosi na tvrdnju ,,Radio sluSam samo zbog glazbe®. Prosje¢na
vrijednost odgovora ucenika je M=3,6 dok je kod ucenica prosje¢na vrijednost odgovora
nesto manja 1 iznosi M= 2,8. Kod ostalih tvrdnji nema znacajnih razlika u odgovorima
ispitanika. Moze se zakljuciti kako postoje odredene razlike u odgovorima s obzirom na
nezavisnu varijablu spol, odnosno da ucenici u ve¢oj mjeri upotrebljavaju medije i medijske
uredaje u informativne i obrazovne svrhe, S§to potvrduju i rezultati ve¢ spomenutog

istrazivanja Knizaja i MaleSa (2019).

U Tablici 7. prikazana je distribucija srednjih vrijednosti odgovora na pojedine tvrdnje
s obzirom na razlike u obrazovnom programu ispitanika. Najvece razlike primjec¢uju se kod
tvrdnji koje se ti¢u uporabe medija u obrazovne svrhe. Tu se primjecuju razlike kod tri
tvrdnje. Prva tvrdnja odnosi se na upotrebu stolnog 1 prijenosnog racunala u obrazovne svrhe.
Ucenici koji pohadaju gimnazijski obrazovni program najceS¢e rabe stolno ili prijenosno
racunalo u obrazovne svrhe (M=3,6). Slijede ih ucenici cetverogodiSnjih obrazovnih
programa (M=2,9) te ucenici trogodiSnjih obrazovnih program (M=1,5). Kod tvrdnje o
uporabi mobilnih telefona u obrazovne svrhe, ucenici koji pohadaju gimnazijske i
cetverogodi$nje obrazovne programe postiZu istu prosjeénu vrijednost odgovora, M=3,5, dok
ucenici koji pohadaju trogodis$nji obrazovni program rijetko rabe mobilne telefone kao pomo¢
u u€enju (M=2). Nadalje, ucenici gimnazijskog obrazovnog programa najceS¢e od svih
ispitanih ¢itaju knjige koje ,,moraju zbog Skole* (M=3,5). Na ovu tvrdnju priblizne odgovore
daju 1 ucenici Cetverogodi$njih obrazovnih programa (M=3,3). Ucenici trogodisnjih
obrazovnih programa postizu najmanje vrijednosti, odnosno rijetko Citaju knjige u obrazovne
svrhe (M=1,9). Ucenici gimnazijskih obrazovnih programa najviSe su optereceni nastavnim
obvezama i najviSe vremena provode pripremajuci se za nastavu (Bezinovi¢ i Risti¢ Dedi¢,
2004). Nesto vise od 45% ispitanih ucenika gimnazijskih obrazovnih programa provodi
dnevno vise od 3 sata pripremajuci se za nastavu, dok je kod ispitanika koji pohadaju
trogodiSnji obrazovni program taj postotak znatno nizi i iznosi 17% (Bezinovi¢ i Risti¢ Dedi¢,

2004). U skladu sa rezultatima ovog istrazivanja, ne iznenaduju podatci prema kojima ucenici
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gimnazijskih obrazovnih programa u najve¢oj mjeri rabe medije i medijske uredaje kao
pomo¢ pri ucenju. Odgovori ucenika razlikuju se i kod informativnih i zabavnih svrha
uporabe medija. Kod upotrebe medija u informativne svrhe, najvece razlike vidljive su kod
gledanja vijesti na televiziji, gdje odgovori ucenika trogodisnjih obrazovnih programa imaju
manje srednje vrijednosti (M=1,9) u odnosu na odgovore ucenika koji pohadaju
cetverogodisnje (M=2,6) 1 gimnazijske (M=2,6) obrazovne programe. Isto tako, ucenici
trogodiSnjih obrazovnih programa najmanje €itaju vijesti putem novinskog tiska (M=1,7), dok
s druge strane od svih ispitanih skupina najcesce Citaju sportske vijesti u novinama (M=2,7).
Kod zabavnih svrha uporabe medija, iz Tablice 7. moze se vidjeti kako ucenici gimnazijskog
obrazovnog programa najéesce Citaju knjige iz zabave (M=2,8) i sluSaju radio zbog glazbe

(M=3,4).

Tablica 8. prikazuje strukturu odgovora ispitanika o nacinima upotrebe pojedinih
medija i medijskih uredaja s obzirom na razlike prema razredu. Kada se govori o upotrebi
medija u obrazovne svrhe, primjecuje se razlika izmedu razreda u tvrdnjama koje se odnose
na upotrebu stolnog/ prijenosnog rac¢unala i mobilnog uredaja. Stolno i prijenosno racunalo u
obrazovne svrhe najvise upotrebljavaju ucenici Cetvrtih razreda (M=3,5). Isto tako, ucenici
cetvrtih razreda najcesc¢e, u odnosu na ostale razrede, rabe mobilni uredaj kao pomo¢ u ucenju
(M=3,4). Ucenici drugih razreda najcesce cCitaju vijesti putem novinskog tiska (M=2,5).
Nakon njih, novine najcesc¢e Citaju u€enici Cetvrtih razreda (M=2,4) te prvih razreda (M=2),
dok novosti iz drzave i svijeta putem novinskog tiska najmanje prate ucenici trec¢ih razreda
(M=1,9). S druge strane, sportske vijesti putem novina najvise ¢itaju ucenici prvih(M=2,5)
razreda, zatim drugih (M=2,3) i tre¢ih (M=2,3), dok je najmanji broj u¢enika cetvrtih (M=1,6)
razreda koji prate sportske vijesti preko novina. Kada se govori o upotrebi medija u zabavne
svrhe, ucenici Cetvrtih (M=2,6) razreda navode kako znatno ¢esSée Citaju knjige u slobodno
vrijeme u odnosu na svoje kolege iz tre¢ih (M=1,9) drugih (M=1,9) i prvih (M=1,8) razreda.
Video igrice ponekad igraju ucenici drugih (M=2,7) razreda, dok ucenici prvih, tre¢i i

cetvrtih (M=2,1) razreda navode kako rijetko igraju igrice.

4.3. Stetne strane medija

Tredi istrazivacki zadatak u ovom istrazivanju bio je ispitati koliko su ucenici upoznati

sa Stetnim stranama medija. U teorijskom dijelu ve¢ su navedene neke od Stetnih strana
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medija. Moze se re¢i da mediji imaju manipulativni karakter te oblikuju Zivotne stilove
konzumenata koji ne sagledavaju krticki medijske poruke. U tablici koja sadrzava petnaest
tvrdnji o negativnim stranama medija, nastojalo se ispitati koliko ucenici pridaju paznje i

koliko su svjesni negativnih strana medija te samim time koliko su podloZzni manipulaciji.

U Tablici 9. prikazana je distribucija odgovora ispitanika kroz frekvencije, aritmeticke

sredine i standardne devijacije. Nakon interpretacije i analize rezultata cjelokupnog uzorka,

prikazane ¢e biti razlike u odgovorima ispitanika s obzirom na nezavisne varijable: spol,

obrazovni program i razred.

U Niti se Uopce se U
potpunosti | Uglavnom | slazem niti ne potpunosti
se slazem | seslazem | neslazem | slazem se ne

()] ()] ()] )] slazem (f) | M Sd
Mediji promicu
prekomjernu upotrebu
alkohola. 19 42 44 38 21 3 1,2
Bio/la sam izlozena
nasilju putem medija. 7 14 16 30 97 42 | 1,2
Mediji poticu jezicnu
nekulturu. 30 41 51 26 16 2,7 | 1,2
Moji osobni podatci
dostupni su na
drustvenim mrezama. 8 40 35 35 46 3,4 1,3
Mediji obiluju
nasilnim sadrzajem. 36 47 42 28 11 26 | 1,2
Mediji imaju
manipulativni
karakter. 65 42 39 10 8 2,1 1,1
Osjecam se sigurno i
zaSti¢eno na
drustvenim mrezama. 22 49 44 28 21 29 | 1,2
Mediji stereotipno
prikazuju razlicite 53 47 35 20 9 23 | 1,2

42




grupe ljudi.

Kada komuniciram
putem medija trudim
se 1zrazavati

knjizevno. 16 23 32 42 51 3,5

1,3

Mediji imaju vise
pozitivnih nego

negativnih funkcija. 24 49 53 20 18 2,8

1,2

Osobno poznajem sve
svoje prijatelje na

drustvenim mrezama. 32 47 25 28 32 2,9

1,4

Dogodilo mi se da
sam dobio/la
uvredljivu ili prijetec¢u
poruku na druStvenim

mrezama. 17 33 21 32 61 3,5

1,4

Mediji nam namecu
1dealne standardne

ljepote. 63 48 33 13 7 2,1

1,1

Pridrzavam se dobnog
ograni¢enja odredenog
za pojedine medijske

sadrzaje. 14 12 25 20 93 4

1,3

Mediji obiluju
seksualnim sadrzajem. 62 42 37 16 7 2,2

1,2

Tablica 9. Negativne strane medija (f)

Iz ovih podataka moze se vidjeti da je mali broj ucenika bio izloZen (sustavnom)
nasilju u medijima (M=4,2), dok veci broj ucenika navodi kako su primili uvredljivu ili
prijetecu poruku putem medija (M=3,5). Nasilju u medijima posvecuje se mnogo prostora u
hrvatskom javnom diskursu. Elektroni¢ko nasilje ili cyberbullying najceséi je tip nasilja u
medijima. S obzirom da mladi ve¢inu vremena koje provode u upotrebi medija, provode
upravo u uporabi digtalnih medija (Sto potvrduju rezultati ovog istrazivanja), vazno je podizati
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svijest o posljedicama elektronickog nasilja nad mladima. Elektronickom nasilju u ve¢oj mjeri
su izloZena starija djeca, odnosno adolescenti (Ciboci i sur, 2020). Elektronicko nasilje moze
izazvati ozbiljnije posljedice na razvoj mladih osoba nego ,,tradicionalni* oblici (vr$njackog)
nasilja jer se to nasilje moze dogoditi u bilo kojem trenutku te publika u virtualnom svijetu
moze biti puno veca (Ciboci i sur, 2020). Stoga je vazno u odgojno-obrazovnim ustanovama
provoditi preventivne programe koji bi se trebali baviti nacinima zaStite korisnika u
virtualnom prostoru kao i poticanjem na prijavljivanje dozivljenog nasilja. Kada se govori o
zaStiti osobnih podataka u medijskom prostoru, velika veéina ispitanih ucenika navodi kako
ne objavljuje transparentno svoje osobne podatke na druStvenim mrezama (M=3,4), oko
polovice ucenika poznaje svoje prijatelje na druStvenim mrezama te se osjeca sigurno i
zaSticeno na druStvenim mrezama (M=2,9). Ovo nam govori kako su ucenici svjesni rizika
koje sa sobom nosi neodgovorno ponasanje na drustvenim mrezama. Nadalje, najve¢i broj
ucenika izrazava neslaganje sa tvrdnjama koje se odnose na pridrzavanje dobnog ograni¢enja
odredenog za pojedine medije (M=4) i knjiZevno izrazavanje pri komunikaciji putem medija
(M=3,5). Kod digitalnih medija dobna ograni¢enja za ve¢inu dostupnih medijskih sadrzaja
zapravo 1 ne postoje (pristup aplikacijama, sadrzaji na drustvenoj mrezi Youtube, internetskih
preglednika). Dobna granica za priklju¢ivanje drustvenoj mrezi Facebook je 13 godina (URL
9). Istrazivanje o aktivnostima i upotrebi druStvenih mreza mladih adolescenata pokazalo je
kako je dobna granica pristupanja drustvenim mreZama puno niza od postavljene i iznosi u
prosjeku 10,1 godinu (Rattinger, 2017). Kod televizijskih sadrzaja, postoje tri kategorije
dobnih granica (12, 15 i 18 godina) koje se primjenjuju uz odredene medijske sadrzaje (URL
10). Dobna ograni¢enja za pojedine medijske sadrZaje postavljaju se kako bi se djecu zastitilo
od Stetnih sadrzaja (koji bi mogli imati posljedice na njihov razvoj). Kod nepostivanja dobnih
ogranienja moZze se primjetiti i manjak roditeljske kontrole nad sadrzajima koje djeca
konzumiraju. Taj nedostatak kontrole moze biti rezultat nedovoljne upuéenosti roditelja u
Stetne funkcije medija, stoga je potrebno, osim ucenika, educirati i roditelje jer su oni
najvazniji medijski socijalizatori (posebice kada se govori o mladoj djeci). Kada je rije¢ o
Stetnim funkcijama medija, posebna paznja posvecuje se njthovom manipulativnom karakteru.
Sudionici ovog istrazivanja uglavnom se slazu s tvrdnjama koje se odnose na manipulativni
karakter medija (M=2,1), na nametanje idealnih standarda ljepote (M=2,1), zasi¢enost
medijskog prostora seksualnim sadrzajima (M=2,2) te na stereotipno prikazivanje pojedinih
skupina u medijima (M=2,3). Nadalje, u€enici su ambivalenti u vezi tvrdnji koje se odnose na
promicanje prekomjerne upotrebe alkohola od strane medija (M=3) te na tvrdnju da mediji

obiluju nasilnim sadrzajima (M=2,6). Ovi rezultati ukazuju na to da su ucenici svjesni
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¢injenice kako mediji koriste manipulacijske tehnike, no nisu osvijestili sve ucinke
manipulacijskih tehnika (poput promicanja prekomjerne upotrebe alkohola), Sto svakako
ostavlja prostora za manipulaciju. U odgojno-obrazovnim ustanovama potrebno je vise
tematike posvetiti ,,skrivenim* funkcijama medija kako bi ih ucenici do kraja osvijestili te ih

samim time mogli prepoznati i na njih odgovorno reagirati.

(m) | (m) | (& | @

Mediji promicu prekomjernu upotrebu alkohola. 2,5 L1 | 3,6 | 1,1
Bio/la sam izlozena nasilju putem medija. 4 1,2 143 | 1,1
Mediji poticu jezi¢nu nekulturu. 2,9 1,1 2,6 | 1,3
Moji osobni podatci dostupni su na drustvenim

mrezama. 3,2 1,2 3,7 1,3
Mediji obiluju nasilnim sadrzajem. 2,9 1,2 | 23 1,1
Mediji imaju manipulativni karakter. 2,1 L1 |21 1,2
Osjecam se sigurno i zasticeno na druStvenim mreZzama. 3 1,2 |28 | 1,3
Mediji stereotipno prikazuje razlicite grupe ljudi. 2,3 b1 | 23] 1,3
Kada komuniciram putem medija, trudim se izraZavati

knjizevno. 3,6 1,2 | 35| 14
Mediji imaju vise pozitivnih nego negativnih funkcija. 3 L1 |25 1,2

Osobno poznajem sve svoje prijatelje na drustvenim

mrezama. 3,1 1,4 2,7 1,5

Dogodilo mi se da sam dobio/la uvredljivu ili prijete¢u

poruku na druStvenim mrezama. 3,6 1,3 34| 1,6

Mediji nam namecéu idealne standardne ljepote. 2,3 1,2 2 1,1

Pridrzavam se dobnog ograni¢enja odredenog za

pojedine medijske sadrzaje. 3,7 L5 [ 45| 1,1

Mediji obiluju seksualnim sadrzajem. 2,4 1,1 2 1,2

Tablica 10. Negativne strane medija- distribucija s obzirom na spol
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M Sd M Sd M Sd
(gop) | (gop) | (Cop) | (Cop) | (top) | (top)

Mediji promicu prekomjernu upotrebu
alkohola. 2,7 1,2 2,9 1,2 3,5 1,1
Bio/la sam izloZena nasilju putem medija. 4,2 1,2 4 1,3 44 | 09
Mediji poticu jezi¢nu nekulturu. 2,4 1,2 2,7 1,3 3,1 1,1
Moji osobni podatci dostupni su na
drustvenim mrezama. 3,5 1,4 3,5 1,2 33 1,2
Mediji obiluju nasilnim sadrzajem. 2,3 1,1 2,5 1,2 | 29 | 1,1
Mediji imaju manipulativni karakter. 1,7 0,9 2,3 1,3 2,9 1,1
Osjecam se sigurno i zasticeno na druStvenim
mrezama. 2,9 1,3 32 1,2 2,5 1,1
Mediji stereotipno prikazuje razlicite grupe
ljudi. 2 1 2,3 L3 | 2,7 | 1,2
Kada komuniciram putem medija, trudim se
izrazavati knjizevno. 3,2 1,2 33 1,4 | 4,2 1,1
Mediji imaju vise pozitivnih nego negativnih
funkcija. 2,7 1,1 3 L3 | 25| 1,1
Osobno poznajem sve svoje prijatelje na
drustvenim mrezama. 2,4 1,3 2,8 14 | 35| 14
Dogodilo mi se da sam dobio/la uvredljivu ili
prijete¢u poruku na drustvenim mrezama. 3.8 1,4 3,1 1.4 | 3,8 1,3
Mediji nam namecu idealne standardne
ljepote. 1,7 0,9 2,2 L3 | 24 | 1,1
Pridrzavam se dobnog ograni¢enja odredenog
za pojedine medijske sadrzaje. 3,6 1,5 3,9 1.4 | 46 | 0,7
Mediji obiluju seksualnim sadrzajem. 2 0,9 2,2 1,3 2.4 1,3

Tablica 11. Negativne strane medija- distribucija rezultata s obzirom na obrazovni program
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M |Sd|{ M| Sd | M |Sd| M| Sd
® [P (@] @ | OO ]©]©
Mediji promicu prekomjernu upotrebu
alkohola. 3,1 [ L1 |3,1] 1,1 |[32|14(27] 1,3
Bio/la sam izloZena nasilju putem
medija. 43 11,1 43| 1,1 |38 (1,244 1,2
Mediji poticu jezi¢nu nekulturu. 28 [ 1,21 3 | 1,3 |25(1,1]26]| 1,2
Moji osobni podatci dostupni su na
drustvenim mrezama. 39 | 1,213,5] 1,3 |3,11,23,2]| 1,3
Mediji obiluju nasilnim sadrzajem. 28 (14125 1,1 [26|1,1 24| 1,2
Mediji imaju manipulativni karakter. 24 11,2123 1,2 | 1,8 1,1 1,8 1
Osjecam se sigurno i zasticeno na
drustvenim mrezama. 27 (12127 1,2 129]|1,2|3,1| 1,3
Mediji stereotipno prikazuje razlicite
grupe ljudi. 25 [ 1,3124| 1,3 (2,1 1,1 21| 1,1
Kada komuniciram putem medija, trudim
se izrazavati knjizevno. 39 1,334 1,3 |3,7 1,332 1,3
Mediji imaju vise pozitivnih nego
negativnih funkcija. 26 [ 1,3128] 1,1 2,711,229 1,1
Osobno poznajem sve svoje prijatelje na
drustvenim mrezama. 3 14125 13 (321428 1,5
Dogodilo mi se da sam dobio/la
uvredljivu ili prijete¢u poruku na
druStvenim mreZama. 36 |1,513,7] 14 |133/1,3(3,4| 1,5
Mediji nam namecu idealne standardne
ljepote. 24 11,221 1,1 | 2 1 2 | 1,2
Pridrzavam se dobnog ogranicenja
odredenog za pojedine medijske sadrzaje. | 4,1 | 1,2 42| 1,3 (4213 ]3,5] 15
Mediji obiluju seksualnim sadrzajem 23 (1,322 1,2 | 2 | 1,1 22| 1,1

Tablica 12. Negativne strane medija- distribucija rezultata s obzirom na razred
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U Tablici 10. mogu se vidjeti razlike u odgovorima ispitanika prema spolu. Najveca
razlika primjecuje se kod tvrdnje koja se odnosi na to da mediji promicu prekomjernu
upotrebu alkohola. Ucenici u puno veéoj mjeri u odnosu na ucenice izrazavaju slaganje sa
navedenom tvrdnjom (M=3,6). Znacajnije razlike primjecuju se i kod tvrdnji koje se odnose
na pridrzavanje dobnog ograni¢enja za pojednine medijske sadrzaje, da mediji imaju vise
pozitivnih nego negativnih funkcija te na dostupnost osobnih podataka na drustvenim
mrezama. Ucenici se viSe nego ucenice pridrzavaju dobnih ogranicenja (M=3,7) te bolje
cuvaju svoju privatnost (M=3,2) na drustvenim mrezama. Nadalje, ucenice (M=2,5) su
svjesnije negativnih funkcija medija te izraZzavaju vece slaganje sa tvrdnjom da mediji obiluju

nasilnim sadrzajima u odnosu na ucenike (M=2,9).

Tablica 11. prikazuje strukturu odgovora ispitanika s obzirom na nezavisnu varijablu-
obrazovni program. U tabli¢nom prikazu vidljivo je da na vec¢inu tvrdnji ucenici gimnazijskog
obrazovnog programa izrazavaju najmanje vrijednosti, nakon toga ucenici ¢etverogodisnjih
obrazovnih programa te na kraju ucenici trogodiSnjih obrazovnih programa. Nekoliko tvrdnji
je iznimka poput tvrdnje ,,Dogodilo mi se da sam dobio/la uvredljivu ili prijete¢u poruku na
drustvenim mrezama* gdje ucenici ¢etverogodisnjih obrazovnih programa (M=3,1) izraZzavaju
u vecoj mjeri slaganje s tom tvrdnjom u odnosu na ucenike gimnazijskih i trogodiSnjih
obrazovnih programa (M=3,8). U skladu s ovom tvrdnjom, ucenici cetverogodisnjih
obrazovnih programa u vecoj mjeri navode kako su bili izloZeni nasilju putem medija (M=4),
te se najmanje osjecaju zastiCenima i sigurnima na drustvenim mrezama (M=3,2). Postojanje
odredenog obrasca u rezultatima odgovora ispitanika na ostale tvrdnje, upucuje na to da
postoje odredene razlike medu razli¢itim obrazovnim programima kada je rije¢ o percepciji
ucenika o Stetnim stranama medija. Negativne uc¢inke medija u najve¢oj mjeri prepoznaju
ucenici gimnazijskih obrazovnih programa, dok su ucenici trogodi$njih obrazovnih programa
najmanje svjesni negativnih ucinaka i posljedica medija i medijskih sadrzaja. No osim
pretpostavke da su ucenici gimnazijskih obrazovnih programa bolje usvojili medijske
kompetencije tijekom osnovnoskolskog procesa (zbog bolje postignutog uspjeha potrebnog za
upis gimnazijskih programa), u€enike gimnazijskih programa u najve¢oj mjeri se potice na
stjeacnje kompetencija samostalnog i kriti¢kog razmisljanja (Bezinovi¢ i Risti¢ Dedi¢, 2004).
Razvijanje kompetencija kritickog miSljenja u najmanjoj mjeri je zastupljeno kod ucenika
trogodiSnjih obrazovnih programa (Bezinovi¢ i Risti¢ Dedi¢, 2004). U radu je ve¢ objaSnjena

vaznost kritickog promisljanja medijskih sadrZaja i poruka. Stoga se moze re¢i da su manje
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razvijene kompetencije kritickog misljenja ucenika trogodiSnjih strukovnih Skola povezane sa

slabijom percepcijom negativnih fukcija medija.

Kada se govori o razlikama medu odgovorima ispitanika prema razredu kojeg
pohadaju, iz Tablice 12. vidljivo je da ne postoje znacajnije razlike u odgovorima ispitanika.
Generalno rec¢eno, prema srednjim vrijednostima postignutim za pojedine tvrdnje moze se
zakljuciti kako ucenici Cetvrtih razreda postizu neSto viSe vrijednosti i samim time bolje
razumiju koje su Stetne strane upotrebe medija. No, vazno je napomenuti kako u tu skupinu ne
ulaze ucenici trogodiSnjih obrazovnih programa. Dakle, u tu kategoriju ukljuc¢eni su samo
ucenici gimnazijskih i ¢etverogodisnjih obrazovnih programa za koje smo ve¢ ustanovili kako
bolje percipiraju negativne funkcije medija u odnosu na ucenike trogodis$njih obrazovnih

programa.

4.4. Samoprocjena kompetencija medijske pismenosti ispitanika

Cetvrti istrazivalki zadatak ovog istraZivanja odnosio se na ispitivanje razine medijske
pismenosti u¢enika triju sinjskih srednjih Skola. Ucenici su odgovarali na trinaest tvrdnji koje
se odnose na kompetencije medijske pismenosti. Tvrdnje se odnose na odgovorno koristenje
medija i kriticko iS¢itavanje medijskih poruka. Ucenici bi tijekom Skolovanja trebali razviti
kriticko miSljenje te je upravo zbog toga naglasak u ovom istrazivanju stavljen na tu
dimenziju medijske pismenosti. Kao i u prethodnoj analizi, prvo ¢e se dati pregled rezultata
ukupnog uzorka te nakon toga vidjeti postoje li razlike u odgovorima ispitanika s obzirom na

nezavisne varijable.

U Niti se Uopce U
potpunosti | Uglavnom | slazem sene | potpunosti
se slazem | seslazem | nitisene | slazem | seslazem
()] ()] slazem (f) ()] ()] M | Sd
Mogu razlikovati istinitu od
laZne vijesti. 23 63 38 28 12 2,71 1,1
Kroz Skolovanje sam
imao/imala priliku sudjelovati u
pisanju sastava, eseja, Clanka 23 28 16 23 74 3,6 | 1,5
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koji su bili objavljeni u nekom
od medija ( novine, ¢asopisi,

portali).

Informacije na Wikipediji su

uvijek tocne.

47

50

22

42

3,3

1,2

Svim medijima upravljaju

drzavne vlasti.

36

43

50

22

13

2,6

1,2

Informacije koje pronadem na
internetu smijem koristiti bez

navodenja izvora.

10

33

45

41

3.4

1,2

Volim komentirati i iznositi
svoje misljenje na druStvenim

mrezama.

17

43

20

48

36

3,3

1,3

Mediji nam pokuSavaju

nametnuti odredene stavove.

67

49

26

16

2,1

1,1

Kada procitam neku vijest,
uvijek provjerim izvor

informacije.

10

18

33

36

67

3.8

1,3

U novinskom ¢lanku razlikujem
informaciju/ vijest od

autorovog misljenja.

35

55

37

25

12

2,5

1,2

Mediji namecéu pogresne

vrijednosti mladima.

47

49

38

17

13

2,4

1,2

Vise vjerujem vijestima koje
procitam na drustvenim
mrezama nego onima koje

vidim na televiziji.

35

26

38

30

35

1,4

Dezinformacije (neto¢ne
informacije) imaju za cilj

upravljati misljenjem publike.

79

34

38

1,9

1,1

Vazno je kriticki sagledavati
informacije koje dobivamo

putem medija.

79

32

33

10

10

1,2
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Tablica 13. Samoprocjena kompetencija medijske pismenosti (f)

Ucenici najvece slaganje iskazuju s tvrdnjama koje se odnose na manipulativni
karakter medija. Slazu se s tvrdnjama da je cilj dezinformacija upravljanje misljenjem publike
(M=1,9), da je vazno kriticki sagledavati informacije koje dobivamo putem medija (M=2) te
da nam mediji pokusaju nametnuti odredene stavove (M=2,1). Iz tablicnog prikaza moze se
zakljuciti kako velik broj ucenika smatra kako mediji namecu pogrjesne vrijednosti mladima
(M=2,4) te da dijele misljenje da medijima upravljaju drzavne vlasti (M=2,6). Kao $to je ve¢
navedeno, jedna od glavnih sastavnica medijske pismenosti upravo je kriticka refleksija i
interpretiranje medijskih poruka (Toli¢, 2009). Atribut ,,manipulacija“ danas se sve ¢eS¢e veze
uz medije 1 medijske sadrzaje. Manipulativni karakter odnosi se na Sirenje dezinformacija i
laznih vijesti u svrhu oblikovanja stavova konzumenata tih poruka. Nadalje, bitna stavka u
manipulacijskom karakteru medija jesu i reklame koje su vazan dio medijskih politika.
,Reklamne poruke ne utjeu samo na potrosacko ponasanje, ve¢ svojim rije¢ima i slikama
prenose stereotipe, prikriveno povezujuéi proizvode sa zeljenim predodzbama. Na taj nacin
djeluju gotovo kao socijalizacijski ¢imbenici, oblikujuéi stavove, vrijednosti i ponasanja. To
je posebno problemati¢no kada su u pitanju najranjivije drustvene skupine, djeca i mladi‘
(Server Globan i sur, 2018: 89). Putem medijskih poruka i sadrzaja djeci i mladima se namecu
odredeni zivotni stilovi koje djeca usvajaju, §to ima posebnu tezinu kada govorimo o
adolescentima koji se nalaze u razdoblju formiranja indentiteta. Kako ne bi bili podlozni
medijskim utjecajima, vazno je kod ucenika razviti kriticko misljenje. Velika veéina ucenika
navodi kako razlikuje informaciju od autorovog misljenja (M=2,5) te da zna prepoznati lazne
vijesti (M=2,7). Moze se re¢i da ucenici nisu pasivni, ve¢ aktivni primatelji medijskih poruka.
S druge strane, dio ucenika vise vjeruje vijestima koje procitaju na drustvenim mrezama, dok
drugi dio vise vjeruje onim vijestima koje vide na televiziji (M=3). Nadalje, moze se reci da
ve¢i dio uCenika ne zna da ne smiju upotrebljavati informacije pronadene na internetu bez
navodenja izvora (M=3,4) dok ve¢i dio ucenika zna da informacije pronadene na Wikipediji
nisu uvijek tocne (M=3,4). Mali broj ucenika provjeri izvor neke informacije kojuprocitaju
(M=3,8) te vecina njih nije sudjelovala u stvaranju medijskog sadrzaja tijekom dosadasnjeg
obrazovanja (M=2,7). Isto tako, velina ucenika ne participira, odnosno ne iznosi svoje
misSljenje na drustvenim mrezama (M=3,3). Ovi rezultati pokazuju da ucenici pokazuju
razvijene kompetencije medijske pismenosti kod tvrdnji koje ukljucuju kriticko promisljanje o
medijskim sadrzajima, dok slabije razvijene kompetencije pokazuju kod tvrdnji koje se

odnose na znanje o medijima kao i o eticnosti upotrebe medijskih sadrzaja. Prikupljeni
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podatci upuéuju na nedovoljnu zastupljenost odgoja za medije u odgojno-obrazovnom
sustavu, ali otvaraju i pitanja o aktualnosti sadrzaja koji se uce u sklopu medijske kulture u

nastavi Hrvatskog jezika o ¢emu ¢e vise rijeci biti u nastavku rada.

M(@m) | Sd(m) | M) | Sd)

Mogu razlikovati istinitu od lazne vijesti. 2,5 1,2 2,8 1,1

Kroz Skolovanje sam imao/imala priliku sudjelovati

u pisanju sastava, eseja, ¢lanka koji su bili objavljeni

u nekom od medija ( novine, Casopisi, portali). 3,6 1,5 3,6 1,5
Informacije na Wikipediji su uvijek tocne. 3.4 1,2 3,2 1,1
Svim medijima upravljaju drzavne vlasti. 2,7 1,3 2,5 1,1

Informacije koje pronadem na internetu smijem

koristiti bez navodenja izvora. 3,4 1,3 3,4 1,2

Volim komentirati i iznositi svoje misljenje na

drustvenim mrezama. 3,5 1,3 3,1 1,3

Mediji nam pokusSavaju nametnuti odredene stavove. 2 1,1 2,1 1,1

Kada procitam neku vijest, uvijek provjerim izvor

informacije. 3,8 1,2 3,8 1,3
U novinskom ¢lanku razlikujem informaciju/ vijest

od autorovog misljenja. 2,4 1,1 2,7 1,2
Mediji namecu pogrjesne vrijednosti mladima. 2,3 1,2 2,5 1,3

Vise vjerujem vijestima koje procitam na druStvenim

mrezama, nego onima koje vidim na televiziji. 32 1,3 2,8 1,5

Dezinformacije ( neto¢ne informacije) imaju za cilj

upravljati misljenjem publike. 1,8 1,1 2,1 1,1

Vazno je kritic¢ki sagledavati informacije koje

dobivamo putem medija. 1,9 1,2 2,2 1,2

Tablica 14. Samoprocjena kompetencija medijske pismenosti- distribucija rezultata s obzirom

na spol
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M Sd M Sd M Sd
(gop) | (gop) | (Cop) | (Cop) | (top) | (top)

Mogu razlikovati istinitu od lazne vijesti. 2,3 1 2,7 1,2 2,9 1,2
Kroz Skolovanje sam imao/imala priliku
sudjelovati u pisanju sastava, eseja, ¢lanka koji
su bili objavljeni u nekom od medija (novine,
Casopisi, portali). 3 1,6 3,4 1 4.4 1
Informacije na Wikipediji su uvijek tocne. 3,8 1,1 3,4 1,2 2,7 1
Svim medijima upravljaju drzavne vlasti. 2,6 1,1 2,8 1,3 2,3 1,1
Informacije koje pronadem na internetu smijem
koristiti bez navodenja izvora. 3,9 1,1 3,5 1,3 2,7 1
Volim komentirati i iznositi svoje misljenje na
drustvenim mrezama. 3,8 1,2 3,1 1,3 2,8 1,3
Mediji nam pokuSavaju nametnuti odredene
stavove. 1,8 1 2,3 1,2 | 2,1 1,1
Kada procitam neku vijest, uvijek provjerim
izvor informacije. 3,5 1,3 3,7 1,2 4.3 1,2
U novinskom ¢lanku razlikujem informaciju/
vijest od autorovog misljenja. 2,1 1 2,7 1,2 2,9 1,2
Mediji namecu pogrjesne vrijednosti mladima. 2,1 1,1 2,6 1,3 2,5 1,3
Vise vjerujem vijestima koje procitam na
druStvenim mrezama, nego onima koje vidim na
televiziji. 3,1 1,4 3,1 4 | 29 | 1,5
Dezinformacije ( netocne informacije) imaju za
cilj upravljati misljenjem publike. 1,6 0,9 2,2 1,2 2 1
Vazno je kritic¢ki sagledavati informacije koje
dobivamo putem medija. 1,6 1 2,3 1,3 2,2 1,2

Tablica 15. Samoprocjena kompetencija medijske pismenosti- distribucija rezultata s obzirom

na obrazovni program
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M Sd M Sd M Sd M | Sd
® | @ | D@D | OO O
Mogu razlikovati istinitu od lazne
vijesti. 29 | L1 | 2,6 | 1,2 | 28 1,2 | 23 (09
Kroz Skolovanje sam imao/imala priliku
sudjelovati u pisanju sastava, eseja,
¢lanka koji su bili objavljeni u nekom
od medija (novine, ¢asopisi, portali). 4,1 1,4 32 1,5 3,5 1,5 36 | 1,6
Informacije na Wikipediji su uvijek
tocne. 3,1 L1 | 34| 1,2 | 33 L3 | 36 | 1
Svim medijima upravljaju drzavne
vlasti. 2,5 L1 | 27| 1,3 |23 1,2 | 29 |12
Informacije koje pronadem na internetu
smijem koristiti bez navodenja izvora. 3,2 1,2 3,4 1,3 3,4 1,3 36 | 1,1
Volim komentirati i iznositi svoje
misljenje na druStvenim mrezama. 3 1,2 3,5 1,3 3 1,4 35 | 1,3
Mediji nam pokuSavaju nametnuti
odredene stavove. 2,2 1,1 2,2 1,2 1,9 1,1 1,9 | 1,1
Kada procitam neku vijest, uvijek
provjerim izvor informacije. 39 1,3 3,8 1,3 4,3 1 33 11,2
U novinskom ¢lanku razlikujem
informaciju/ vijest od autorovog
misljenja. 29 | 1,3 | 24 | 1,1 | 25 L1 | 25 | 1,1
Mediji namecéu pogrjesne vrijednosti
mladima. 26 | 1,2 | 24 | 13 | 23 L3 | 2,1 | 1,1
Vise vjerujem vijestima koje proc¢itam
na drustvenim mrezama, nego onima
koje vidim na televiziji. 2,9 1,5 3,5 1,4 2,3 1,3 33 | 1,4
Dezinformacije ( netocne informacije)
imaju za cilj upravljati miSljenjem
publike. 22 | 1,2 2 1,1 1,8 1 1,8 | 1,1
Vazno je kriticki sagledavati
informacije koje dobivamo putem
medija. 2,3 1,3 2 2119 | 1,2 | 1,8 | 1,2
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Tablica 16. Samoprocjena kompetencija medijske pismenosti- distribucija rezultata s obzirom

na razred

Tablica 14. prikazuje distribuciju odgovora ispitanika s obzirom na spol. 1z tablicnog
prikaza moze se vidjeti da kod nekoliko tvrdnji postoje razlike izmedu odgovora ucenika i
ucenica. Ucenici viSe vrijednosti postizu na tvrdnjama koje se odnose na razlikovanje istinite i
lazne vijesti (M=2,5), razlikovanje informacije i autorovog misljenja u novinskom ¢lanku
(M=2,4), na manipulativni karakter dezinformacija (M=1,8) te vaznost kritickog sagledavanja
medijskih poruka (M=1,9). S druge strane, uenice CeSe izrazavaju svoje misljenje na
drustvenim mrezama (M=3,1) 1 viSe vjeruju vijestima koje pro€itaju na druStvenim mrezama

od ucenika (M=2,8).

Kada je rije¢ o razlikama u odgovorima medu ucenicima razli¢itih obrazovnih
programa, iz Tablice 15. vidljivo je da ucenici gimnazijskih obrazovnih programa imaju
najrazvijenije kompetencije medijske pismenosti, dok wucenici trogodiSnjih obrazovnih
programa imaju najslabije razvijene kompetencije medijske pismenosti. Ucenici gimnazijskih
obrazovnih programa izraZzavaju najvece slaganje sa skoro svim navedenim tvrdnjama. Slijede
ih ucenici CetverogodiSnjih obrazovnih programa. Ucenici trogodi$njih obrazovnih programa
postizu najslabije rezultate na skali samoprocjene kompetencije medijske pismenosti.
Odstupanja od ovog obrasca vidljiva su kod nekoliko tvrdnji. Ucenici cetverogodisnjih
obrazovnih programa u najmanjoj se mjeri slazu s tvrdnjama da je dezinformacijama cilj
upravljanje misljenjem publike (M=2,2), da mediji namecu pogrjesne vrijednosti mladima
(M=2,6) te s tvrdnjom da nam mediji pokusavaju nametnuti odredene stavove (M=2,3). Ova
odstupanja od obrasca mogu se povezati s razvijenijim kompetencijama kritickog misljenja
kod ucenika gimnazijskih obrazovnih programa (Bezinka i Risti¢ Dedi¢, 2004). Ucenici
gimnazijskih obrazvnih programa u vecoj myjeri kriti€ki promisljaju medijske poruke koje
primaju $to ostavlja manje prostora za medijsku manipulaciju. S tim moze biti povezana
njihova percepcija o manipulativnosti medija koja je manja u odnosu na druge dvije

obrazovne skupine.

U Tablici 16. prikazana je distribucija razlika u odgovorima ispitanika s obzirom na
razred kojeg ucenici pohadaju. Ucenici Cetvrtih razreda u najvecoj mjeri izrazavaju slaganje
sa skoro svim tvrdnjama pa prema tome moze se zakljuciti kako su oni medijski pismeniji u
odnosu na druge razrede. Isto tako, uCenici drugih razreda na Cetiri tvrdnje postizu najbolje

rezultate dok u drugim tvrdnjama ne odstupaju znacajno od rezultata ucenika cetvrtih razreda.
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Odgovori ucenika tre¢ih razreda takoder se ne razlikuju znacajno (u vedini tvrdnji) od
odgovora ucenika Cetvrtih razreda, dok se za u€enike prvih razreda moze re¢i kako imaju
najslabije razvijene kompetencije medijske pismenosti. Ovo je svakako zanimljiv nalaz
istrazivanja. S obzirom da je stjecanje medijskih kompetencija dio osnovnoskolskog
obrazovanja, oc¢ekivano je kako ¢e ucenici prvih razreda imati najrazvijenije kompetencije.
No, s druge strane, otvara se pitanje u kojoj mjeri se kod ucenika osnovnih $kola potice
razvijanje kritickog misljenja kao jedne od najvaznijih sastavnica medijske pismenosti. Dakle,
svi uenici u¢e o kompetencijama medijske pismenosti u osnovnim Skolama, dok ucenici
visih razreda srednjih Skola pokazuju razvijenije kompetencije medijske pismenosti (iako
odgoj za medije nije dio kurikuluma vecine strukovnih srednjih Skola). Prema ovim
rezultatima moze se zakljuciti kako se kompetencije samostalnog i kritickog misljenja u vecoj

mjeri razvijaju u srednjim Skola.

4.5. Medijska pismenost u odgojno obrazovnom sustavu

Peti zadatak ovog istrazivanja bio je ispitati kroz koje se predmete i Skolske aktivnosti
u odgojno- obrazovnom sustavu potice ucenike na razvijanje medijske pismenosti. Kao $to je
ve¢ navedeno u teorijskom dijelu, medijska kultura dio je osnovnoskolskog nastavnog plana i
programa Hrvatskog jezika i knjiZevnosti. Isto tako, razvijanje kompetencija medijske

pismenosti navodi se u NOK-u kao medupredmetna tema.

U prvom dijelu ovog poglavlja prikazano ¢e biti kroz koje su nastavne predmete ili
Skolske aktivnosti u€enici ucili o pojmu medijske pismenosti te ¢e se vidjeti postoje li razlike
u odgovorima ispitanika s obzirom na nezavisne varijable. U drugom dijelu prikazana ¢e biti
misljenja ucenika o potrebi za ucenjem medijske pismenosti te misljenja ucenika o

kompetentnosti njihovih nastavnika za poucavanje medijske pismenosti.
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u sklopu drugih predmeta
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hrvatski jezik 5,22%

Slika 17. Uenje o pojmu medijske pismenosti tijekom dosadasnjeg skolovanja

U pitanju koje se odnosilo na ispitivanje u kojim su nastavnim predmetima ili
aktivnostima ucenici ucili o medijskoj pismenosti, ucenici su imali mogucénost visestrukog
izbora. Drugim rije¢ima, ucenici su navodili sve predmete u kojima su ucili o pojmu medijske
pismenosti tijekom dosadasnjeg Skolovanja. Kao Sto je na Slici 17. vidljivo, dvije treine
ucenika navode kako su o pojmu medijske pismenosti ucili kroz nastavu hrvatskog jezika
(65,22%). Nakon nastave hrvatskog jezika, ucenici su o pojmu medijske pismenosti u
najveéem broju slucajeva ucili na nastavi informatike (38,51%) i stranog jezika (27,95%).
Manji dio ucenika navodi kako su o medijskoj pismenosti ucili putem radionica i1 projekata
(9,32%) te u nastavi likovne i glazbene kulture (4,97%), dok 14,28% ispitanih navodi kako su
o pojmu medijske pismenosti ucili u sklopu drugih predmeta. Iznenaduje podatak prema
kojem gotovo Cetvrtina ispitanih ucenika navodi kako tijekom dosadasnjeg Skolovanja nije
ucila o pojmu medijske pismenosti (24,84%). Dakle, od ukupno 75,16% ucenika koji navode
da su tijekom dosadasnjeg skolovanja ucili o pojmu medijske pismenosti, 65,22% njih navodi
da su o navedenom pojmu ucili upravo u nastavi hrvatskog jezika. Rezultati istrazivanja koje
je provedeno na uzorku nastavnika hrvatskog jezika pokazalo je da neki nastavnici posvecuju
medijskoj kulturi i do 30 sati godisnje, dok neki ne posvecuju niti jedan sat (Ciboci i
Osmancevi¢, 2015: 134). To moze biti jedan od razloga zbog kojih gotovo Cetvrtina ispitanih
ucenika navodi kako tijekom dosadasnjeg Skolovanja nije ucila o medijima i medijskoj
pismenosti budu¢i da je medijska kultura sastavni dio nastave hrvatskog jezika u osnovnim

Skolama.
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Slika 18. Ucenje o pojmu medijske pismenosti tijekom dosadasnjeg Skolovanja- distribucija

rezultata prema spolu (f)
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Slika 19. Ucenje o pojmu medijske pismenosti tijekom dosadasnjeg Skolovanja- distribucija

rezultata prema obrazovnom programu (f)
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Slika 20. Ucenje o pojmu medijske pismenosti tijekom dosadasnjeg Skolovanja- distribucija

rezultata prema razredu (f)

Kada se govori o razlikama u rezultatima prema spolu ispitanika, na Slici /8. moze se vidjeti
da ucenici u ve¢em broju u odnosu na ucenice navode kako su ucili o pojmu medijske
pismenosti tijekom dosadasnjeg Skolovanja u svim navedenim predmetima, dok s druge strane

ucenice u vec¢em broju navode kako nisu ucile o pojmu medijske pismenosti.

Kao i kod razlika u odgovorima ucenika s obzirom na spol, i ovdje moZe se primjetiti
odreden obrazac u razlikama odgovora ispitanika. Ucenici trogodi$njih obrazovnih programa
u najmanjem broju navode da su ucili u pojmu medijske pismenosti kod svih ponudenih
opcija odgovora, dok u najve¢em broju navode kako nisu tijekom dosadasnjeg Skolovanja
ucili o pojmu medijske pismenosti. S druge strane, ucenici gimnazijskih obrazovnih programa
u najve¢em broju navode kako su ucili o pojmu medijske pismenosti kod skoro svih
ponudenih predmeta (ukljucujuéi i radionice i projekte) te u najve¢em broju navode kako su
ucili o pojmu medijske pismenosti. Ucenici Cetverogodisnjih obrazovnih programa, prema
odgovorima ispitanika, nalaze se izmedu ucenika gimnazijskih i trogodiSnjih obrazovnih
programa. Iznimke su predmeti informatike, likovne i glazbene kulture kod kojih najveéi broj
ucenika CetverogodisSnjih obrazovnih programa navodi da su ucili o pojmu medijske

pismenosti.
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Sto se ti¢e razlika u odgovorima ispitanika prema razredu kojeg pohadaju, moze se
re¢i kako ucenici prvih razreda u najmanjoj mjeri navode kako su tijekom dosadasnjeg
Skolovanja ucili o pojmu medijske pismenosti te u najvecoj mjeri iskazuju kako nisu ucili o
pojmu medijske pismenosti. Kod ucenika ostalih razreda vidljivo je da postoje znacajnije
razlike kod predmeta informatike i stranog jezika. Ucenici drugih razreda u najveéem broju
navode kako su na nastavi informatike ucili o medijskoj pismenosti, dok najveci broj ucenika

cetvrtih razreda navodi kako su o pojmu medijske pismenosti ucili na nastavi stranog jezika.

17.07%

mDa
“Ne

Slika 21. MiSljenje ucenika o potrebi ucenja o medijskoj pismenosti u Skoli

Na slici 21 prikazano je misljenje uc¢enika o potrebi ucenja o medijskoj pismenosti u
Skoli. Na temelju podataka vidljivo je kako 82,93% (f=136) ucenika smatra kako bi trebali
viSe uciti o pojmu medijske pismenosti u Skoli. Ovaj podatak govori kako veéina ucenika
prepoznaje vaznost posjedovanja medijskih kompetencija u danaSnjem suvremenom drustvu.
Isto tako, moze se zakljuciti kako uc€enici nisu zadovoljni dosada$njim steCenim znanjem o
medijskoj pismenosti te da smatraju kako nije dovoljno zastupljena u odgojno- obrazovnom

sustavu.
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Slika 22. Misljenje uc¢enika o kompetentosti nastavnika da ih poucavaju medijskoj pismenosti

Svega 17,67% ucenika smatra da su njihovi nastavnici kompetentni da ih poucavaju o
medijskoj pismenosti. Njih 28,05% ne moze procijeniti, dok viSe od polovice ucenika,
54,43%, navodi kako smatra da nastavnici ne posjeduju kompetencije medijske pismenosti.
Budu¢i da ucenici najvise o medijskoj pismenosti uce na nastavi hrvatskog jezika, Ciboci i
Osmancevi¢ (2015) proveli su istrazivanje na temu kompetentnosti nastavnika hrvatskog
jezika za provodenje medijske kulture u osnovnim Skolama. Analizom naobrazbe koje stjecu
buduci nastavnici hrvatskog jezika na razli¢itim sveuciliStima u Hrvatskoj, autori su zakljucili
da postoje velike razlike u kompetencijama buducih nastavnika kada govorimo o medijskoj
pismenosti. Usporedbe radi, Filozofski fakultet SveuciliSta u Rijeci nudi studentima
kroatistike 27 kolegija koji uze ili Sire obraduju pojam medija i medijske pismenost, dok
Filozofski fakultet SveudiliSta u Splitu nudi studentima tri takva predmeta (Ciboci i
Osmancevi¢, 2015). Ubrzan razvoj tehnologije zahtjeva od nastavnika cjelozivotno ucenje
kako bi usavrsili svoje kompetencije. Osim bolje naobrazbe tijekom fakultetskog obrazovanja,
nastavnici, a posebice nastavnici hrvatskog jezika, trebali bi se dodatno usavrSavati putem

seminara i radionica.
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19,51%
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Ne mogu procijeniti

Slika 23. Spremnost ucenika da sudjeluju na radionicama i izvanskolskim aktivnostima na

temu medijske pismenosti

Vise od polovice ispitanih ucenika (51,22%) navodi kako bi sudjelovalo na
radionicama i izvanskolskim aktivnostima na kojima bi ucenici obradivali teme i stjecali
kompetencije medijske pismenosti. Malo manje od tre¢ine ucenika (29,27%) navodi kako ne

bi sudjelovalo u takvim aktivnostima, dok ih 19,51% ne moze procijeniti.

Em Da
= Ne

Ne mogu procijeniti

Slika 24. Predmeti ili izvannastavne aktivnosti u kojima ucenici iznose vlastito misljenje o

odredenoj temi
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Na Slici 23. prikazana je distribucija odgovora na pitanje imaju li ucenici u Skoli
predmete ili neke izvannastavne aktivnosti (npr. debatni klub) u kojima ucenici iznose svoje
misljenje o odredenoj temi. Vecina ucenika navodi kako nema (62,20%) ili ne moze
procijeniti (25%) ima li takve predmete ili izvannastavne aktivnosti u svojoj Skoli. Svega

12,80% ucenika navodi kako imaju takve predmete i/ili izvannastavne aktivnosti.

Neki od primjera situacija i predmeta u kojima ucenici izrazavaju vlastito misljenje su
slijedeci: Sat razrednog odijela i psihologija. Pricamo o tome Sto nam smeta i Sto mi mislimo
da treba poboljsati u nasoj skoli i okolici u kojoj se nalazimo.; Na satu engleskog i hrvatskog
jezika cesto provodimo debate na neku odredenu temu.; SRZ kada je rije¢ o ubojstvima ili
neprimjerenim sadrzajima svak iznosi svoje misljenje te prokomentiramo situaciju;
Sociologija, psihologija o nekim drustvenim temama ili problemima.; Filozofija, raspravljanje
o popularnim i kontroverznim temama.; Na vjeronauku o pobacaju.; Na vjeronauku,
hrvatskom, engleskom kad su neke teme o kojima se moze raspravljat. Ovi podatci su svakako
porazavajuéi jer bi jedna od temeljnih zadaca suvremenih Skola trebala biti razvijanje
kritickog misljenja kod ucenika. Kada je rije¢ o vaznosti kritickog misljenja i medijske
pismenosti, moZe se re¢i da su to dva neodvojiva pojma. Drugim rije¢ima, jedna od glavnih
sastavnica medijske pismenosti je razvijenost kritickog misljenja. Zitinski (2009) navodi kako
medijske kompetencije ukljuuju i podrazumijevaju sposobnost svjesnog koristenja medija te

intrepretiranja medijskih poruka i nacina na koje su one prikazane.

4.6. Procjena zadovoljstva ucenika razvijenoScu vlastitih medijskih kompetencija

Na samom kraju, u€enicima je bilo postavljeno pitanje da na ljestvici od jedan do pet
procijene koliko su zadovoljni razvijeno$¢u svojih medijskih kompetencija. Broj jedan je
oznacavao da uopc¢e nisu zadovoljni, dok se broj pet odnosio na to da su u potpunosti
zadovoljni medijskim kompetencija koje posjeduju. Ova samoprocjena ucenika pokazat ce
koliko su ucenici zadovoljni razinom svoje medijske pismenosti. Isto tako, taj rezultat moze
se protumaciti i kao misljenje ucenika o (vecoj) potrebi stjecanja medijskih kompetencija

tijekom Skolovanja.
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ukupno 3.3 1
musko 3,5 0,9
zensko 3,1 1
gimnazijski obrazovni program 3,5 0,9

cetverogodisnji obrazovni program obrazovni

program 3,5 1
trogodiSnji obrazovni program 2,9 1
prvi razred 3.3 1
drugi razred 3,3 1
tre¢i razred 33 1
Cetvrti razred 3,5 0,9

Tablica 17. Zadovoljstvo ucenika razvijenoS¢u vlasitih medijskih kompetencija- distribucija

rezultata ukupnog uzorka i razlika u nezavisnim varijablama

Iz prilozene Tablice 17. vidljivo je da su ucenici srednje zadovoljni vjestinama medijske
pismenosti koje posjeduju (M=3,3). Ucenici (M=3,5) su zadovoljniji svojim kompetencijama
medijske pismenosti u odnosu na ucenice (M=3,1). Kada je rije¢ o razlikama prema
obrazovnom programu, ucenici trogodi$njih obrazovnih programa (M=2,9) iskazuju manje
zadovoljstvo razinom medijske pismenosti koju posjeduju u odnosu na ucenike
cetverogodisnjih (M=3,5) 1 gimnazijskih (M=3,5) obrazovnih programa Sto je u skladu s
analizom rezultata dobivenih empirijskim istraZivanjem. Takoder, moze se re¢i kako su
ucenici Cetvrtih razreda (M=3,5) zadovoljniji svojim medijskim kompetencijama u odnosu na

prve (M=3,3), druge (M=3,3) i trece (M=3,3) razrede.
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5. Zakljucak

Rezultati ovog istrazivanja pokazali su kako ucenici ve¢inu svog slobodnog vremena
provode u uporabi medija konzumirajuéi ve¢inom zabavne medijske sadrzaje. lako veéim
dijelom prepoznaju manipulativni karakter medija, ucenici nisu u potpunosti osvijestili sve
Stetne funkcije medija. Zbog toga je potrebna suradnja odgojno-obrazovnih i gradskih
institucija te obitelji. Prije svega, kada govorimo o podru¢ju Sinja, mladima je potrebno
ponuditi viSe sadrzaja kojim bi ispunili svoje slobodno vrijeme te na taj nacin smanjili
pretjeranu upotrebu medija i medijskih uredaja (koja ¢esto dovodi do ovisnickog ponaSanja).
Nadalje, osim obrazovanja ucenika, potrebno je medijski opismenjavati roditelje koji su
najvazniji subjekti kada govorimo o uc¢enju odgovornih ponasanja ucenika u upotrebi medija.
Osim toga, vazno je osigurati edukacije za nastavnike, posebice nastavnike Hrvatskog jezika,
kako bi osuvrementili (i stekli) znanja o medijima, budu¢i da preko polovice ispitanih ucenika
smatra da njihovi nastavnici ne posjeduju odgovaraju¢e kompetencije da ih poucavaju

medijskoj pismenosti.

Isto tako, vazno je kod ucenika poticati razvijanje kritickog razmisljanja. Skoro dvije
tre¢ine ispitanih ucenika navodi kako u Skoli nema predmete koji ih poticu na iznoSenje
vlastitog misljenja. Pritom bi se posebna paznja trebala obratiti na trogodiSnje strukovne
programe, buduci da upravo oni imaju najmanje razvijene kompetencije medijske pismenosti.
Nadalje, rezultati ovog istrazivanja pokazuju kako ucenici ne posjeduju dovoljno znanja o
medijima, posebice kada je rije¢ o eticnoj upotrebi medijskih sadrzaja (citiranje, provjera
izvora informacije). Potrebno je osuvremeniti program medijske kulture koji se provodi u
osnovnim Skolama te ga proSiriti i na srednjoSkolsko obrazovanje. Moze se re¢i da to
misljenje dijele i sudionici ovog istrazivanja, budu¢i da viSe od cCetiri petine ucenika smatra

kako bi trebali vise uciti o medijskoj pismenosti.

Takoder, svi ucenici imaju tehnicke predispozicije za sudjelovanje u medijskom i
informacijskom drustvu. Jedna od preporuka ovog istrazivanja je svakako (vece) ukljucivanje
digitalnih medija u odgojno-obrazovni proces, primjerice pri pisanju domace zadace. Na taj
nac¢in ucenike bi se poticalo da medije u veéoj mjeri upotrebljavaju u obrazovne i
informativne svrhe. Osim toga, poticalo bi ih se na usvajnje kompetencija informacijske
pismenosti koja je neodvojiva od medijske pismenosti. Isto tako, studenti pedagogije trebali bi

tijekom studija ste¢i napredno znanje o medijskoj pismenosti kako bi, kao ¢lanovi stru¢nog
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tima u odgojno-obrazovnim ustanovama, bili u moguénosti pruziti podrSku nastavnicima i
ucenicima. Sto se tiCe obrazovnih politika, potrebno je provesti istrazivanje na
reprezentativnom uzorku kako bi se utvrdila razina medijske pismenosti ucenika i nakon toga

kreirati odgovarajucu obrazovnu politiku.

Medjiska pismenost je pismenost 21. stoljea. Odgojno-obrazovni sustav mora
odgovoriti na nove izazove, ali i potrebe drustva. Pedagosko djelovanje usmjereno je na
pokretanje drustvenog razvoja. Pedagogija treba i mora svojim naputcima za prakti¢no

djelovanje pridonositi da odgoj 1 obrazovanje budu u skladu s duhom vremena, a ovo vrijeme

je vrijeme digitalnih tehnologija i ¢ini dio prirodnog okruzenja mladih generacija.
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8. Prilog 1
Anketni upitnik

Dragi ucenici,

pred vama se nalazi anketni upitnik koji se bavi temom medijskih kompetencija
srednjoskolaca. Anketa je anonimna Sto znaci nitko nece provjeravati vase odgovore. Sve $to
¢ete rei strogo je povijerljivo i koristit ¢e se iskljuc¢ivo kao skupina podataka za statisticku
obradu u pisanju diplomskog rada. Budu¢i da tvrdnje u anketi odrazavaju vase misljenje i da
nema tocnih i neto¢nih odgovora, molim vas da odgovarate iskreno.

Hvala! :D
*VAZNO

U ovom upitniku pojam ,,mediji* odnosi se na radio, televiziju, novine, knjige, internet (kao i

druStvene mreZe- Facebook, Instagram, Snapchat, Whatsapp, Viber...)

1. Kojeg si spola?
- musko

- zensko

2. Koju skolu pohadas?
- Gimnazija Dinka Simunovi¢a
- Srednja strukovna $kola bana Josipa Jelaci¢a

- Tehnicka i industrijska Skola Rudera BoSkovica

3. Kojeg si usmjerenja ?
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4. Koji razred pohadas?

- prvi

- drugi

- treci

- Cetvrti

5. Posjeduje li tvoje kucéanstvo internet prikljucak?
- Da

- Ne

6. Oznaci koje od navedenih uredaja posjedujes u svom kuéanstvu (oznaci sve odgovre koje

se odnose na tebe):

- radio prijemnik

- televizija

- stolno racunalo

- prijenosno racunalo

- tablet

- mobilni telefon

7. U tablici oznaci koliko ¢esto koristi§ pojedine udredaje/ medije.

svakodnevno nekoliko puta nekoliko puta nekoliko puta  nikada

tjedno mjesecno godisnje

radio prijemnik
televizija

internet
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stolno racunalo
prijenosno racunalo

tablet

8. Koliko vremena provodits u koristenju medija (ukljucujuéi i druStvene mreze)?
- nekoliko sati tjedno

- manje od jednog sata dnevno

- dva do Cetiri sata dnevno

- Cetiri do sedam sati dnevno

- viSe od sedam sati dnevno

9. U sljedecoj tablici za svaki pojedinu tvrdnju oznaci odgovor koji se odnose na tebe:
uvijek cesto ponekad rijetko nikada

Na televiziji gledam vijesti.

Knjige ¢itam iz zabave.

Internet koristim za informiranje.

S prijateljima komuniciram putem smartphonea.

Stolno/ prijenosno racunalo najcesce koristim kao pomo¢ u ucenju.

Radio slusam samo zbog glazbe.

Kada ¢itam novine, uvijek proc¢itam najnovije vijesti iz drzave i svijeta.

Internet koristim za zabavu.

Koristim mobilni uredaj kao pomo¢ pri ucenju.

Na televiziji gledam filmove.
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Citam samo one knjige koje moram zbog $kole.

U slobodno vrijeme ¢itam stripove.

Kada ¢itam novine, uvijek pro¢itam samo stranice koje su vezane uz sport.
Internet koristim u obrazovne svrhe.

Volim slusati radio zbog kratkih i sazetih vijesti.

Stolno/ prijenosno racunalo koristim za igranje videoigrica.

10. Koje sadrzaje najcesce pretrazujes na internetu?

11. U koje svrhe najcesce koristis medije (oznaci sve odgovore koji se odnose na tebe)?
- informative (vijesti, vremenska prognoza...)
- obrazovne ( dokumentarci, Skolski programi...)

- zabavne (filmovi, sport...)

12. U sljede¢im tvrdnjama na ljestvici od pet odgovora za svaku pojedinu tvrdnju oznaci onaj

odgovor koji se odnosi na tbe.

Uopce se ne Uglavnom se Niti se slazem Uglavnom se U potpunosti se

slazem ne slazem niti ne slazem slazem slazem

Mediji promicu prekomjernu upotrebu alkohola..
Bio/la sam izlozena nasilju putem medija.

Mediji poticu jezicnu nekulturu.
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Moji osobni podaci dostupni su na drustvenim mrezama.

Mediji obiluju nasilnim sadrzajem.

Mediji imaju manipulativni karakter.

Osjecam se sigurno i zasticeno na druStvenim mreZzama.

Mediji sterotipno prikazuju razlicite grupe ljudi (zene, nogometase, muslimane).
Kada komuniciram putem medija trudim se izrazavati knjiZzevno.

Mediji imaju vise pozitivnih nego negativnih funkcija.

Osobno poznajem sve svoje prijatelje na drustvenim mrezama.

Dogodilo mi se da sam dobio/la uvredljivu ili prijete¢u poruku na druStvenim mrezama.
Mediji nam namecu idealne standarde ljepote.

Pridrzavam se dobnog ogranic¢enja za pojedine medijske sadrzaje.

Mediji obiluju seksualnim sadrzajem.

13. Tokom cjelokupnog dosadasnjeg Skolovanja ucio/la sam o medijskoj pismenosti u sklopu:

(oznaci sve odgovore koje se odnose na tebe)
- hrvatskog jezika

- stranog jezika

- informatike

- likovne/ glazbene kulture

- kroz radionice i projekte

- usklopu drugih predmeta (navedi)

- nisam ucio/la o pojmu medijske pismenosti

14. SmatraS li da bi u skoli vise trebali uciti o medijima i kompetencijama medijske
pismenosti?
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-Da
- Ne

15. Smatra$ 1i da su tvoji nastavnici dovoljno kompetenti, odnosno, da posjeduju dovoljno

znanja i vjestina da bi u¢enike mogli poucavati medijskoj pismenosti?
- Da

- Ne

- Ne mogu procijeniti

16. Bi li sudjelovao/la u radionicama i drugim izvanSkolskim aktivnostima koje se ti¢u teme

medijske pismenosti, ukoliko bi ih tvoja Skola organizirala?
- Da

- Ne

- Ne mogu procijeniti

17. Imas li u skoli predmet(e) ili neke izvannastavne aktivnosti (npr. debatni klub) u kojima

ucenici iznose svoje vlastito misljenje o odredenoj temi?
- Da

- Ne

- Ne mogu procijeniti

18. Ako je tvoj odgovor DA moze§ li, molim te, navesti takav primjer (o kojem se

predmetu radi ili aktivnosti, o ¢emu ste raspravljali)?

19. U slijede¢im tvrdnjama na ljestvici od pet odgovora za svaku pojedinu tvrdnju oznaci

onaj odgovor koji se odnosi na tebe.

Uopée sene  Uglavnom se  Niti se slazem Uglavnom se U potpunosti se

slazem ne slazem niti ne slazem slazem slazem
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Mogu razlikovati istinitu od lazne vijesti.

Kroz Skolovanje sam imao/imala priliku sudjelovati u pisanju sastava, eseja, ¢lanka koji su

bili objavljeni u nekom od medija ( novine, Casopisi, portali).

Informacije na Wikipediji su uvijek tocne.

Svim medijima upravljaju drzavne vlasti.

Informacije koje pronadem na internetu smijem koristiti bez navodenja izvora.
Volim komentirati i iznositi svoje mi$ljenje na sruSvenim mrezama.

Mediji nam pokusavaju nametnuti odredene stavove.

Kada procitam neku vijest, uvijek provjerim izvor informacije.

U novinskom ¢lanku razlikujem informaciju/ vijest od autorovog misljenja.
Mediji namecu pogresne vrijednosti mladima.

Vise vjerujem vijestima koje pro€itam na druStvenim mrezama nego onima koje vidim na

televiziji.
Dezinformacije ( neto¢ne informacije) imaju za cilj upravljati misljenjem publike.

Vazno je krticki sagledavati informacije koje dobivamo putem medija.

20. Na ljestvici od jedan do deset procjeni koliko si zadovoljan/a s razvijenoSéu svojih
kompetencija medijske pismenosti. (1- Uopée nisam zadovoljan/na ; 5- U potpunosti sam

zadvoljan/na)
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9. Sazetak

Medijska pismenost sinjskih srednjoSkolaca

Cilj ovog rada bio je ispitati koliko, u koje svrhe ucenici triju sinjskih srednjih Skola
upotrebljavaju medije i medijske uredaje te koliko imaju razvijene kompetencije medijske
pismenosti. U teorijskom dijelu rada raspravlja se o ulozi koju masovni mediji imaju u
suvremenom drusStvu te o vaznosti medijske pismenosti kao nove pismenosti 21. stoljeca.
Nadalje, prikazano je koliko je i u kojim nastavnim podru¢jima medijska pismenost
zastupljena u odgojno- obrazovnom sustavu te se problematizira odnos adolescenata i medija.
Uzorak ovog istrazivanja sacinjen je od 164 ucenika triju sinjskih srednjih Skola. Istrazivanje
je provedeno metodom online anketnog upitnika te je obrada podataka ukljucivala
deskriptivnu statistiku. Neki od najvaznijih rezultata ovog istrazivanja su da svi ucenici
svakodnevno upotrebljavaju internet i mobilne uredaje. Oko dvije tre¢ine ispitanih ucenika
dnevno provede vise od Cetiri sata u upotrebi medija koje gotovo svi ucenici rabe prvenstveno
u zabavne svrhe. Ucenici su svjesni manipulativnog karaktera medija, sterotipnog
prikazivanja pojedinih skupina u medijima te objektivizacije i seksualizacije ljudskog tijela.
Ugenici kriticki promisljaju i interpretiraju medijske poruke i sadrzaje. Cetvrtina ispitanih
ucenika navodi kako tijekom dosadasnjeg Skolovanja nije ucila o kompetencijama medijske
pismenosti. Najveci broj onih koji su ucili o medijskoj pismenosti, ucili su kroz nastavu
hrvatskog jezika te nakon toga informatike i stranog jezika.

Kljucne rijeci: mediji, medijska pismenost, adolescenti, odgojno- obrazovni sustav

Media Literacy of Sinj High School Students

The aim of this paper was to examine to what extent and for what purposes the students of the
three high schools in Sinj use the media and media devices and to what extent they have
developed media literacy competencies. The theoretical part of the paper discusses the role
that the mass media has in modern society and the importance of media literacy as a new form
of literacy of the 21st century. Furthermore, it is shown how much and in which teaching
areas media literacy is represented in the educational system. The relationship between
adolescents and the media is also problematized. The sample of this research consisted of 164
students from three high schools in Sinj. The research was conducted using the online survey
questionnaire and the data processing included descriptive statistics. Some of the most
important results of this research are that all students use the Internet and mobile devices
daily. About two-thirds of the students spend more than four hours a day using media and
almost all of them use it primarily for entertainment purposes. Students are aware of the
manipulative character of the media, the stereotypical portrayal of certain groups in the media,
and the objectification and sexualization of the human body. Students critically reflect on and
interpret media messages and content. A quarter of the surveyed students state that they have
not learned about media literacy competencies during their schooling so far. Most of those
who learned about media literacy, learned about it through the teaching of the Croatian
language, computer science and through a foreign language.

Keywords: media, media literacy, adolescents, educational system
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