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1. UvOD

Turizam kao vode¢a gospodarska aktivnost u Republici Hrvatskoj i u svijetu, svake godine
postaje biljezi rastuci trend zbog Cega on postaje sve vazniji aspekt ukupne globalne ekonomije.
Turizam pomaze razvijati gospodarski nerazvijena podrucja, zaposljava veliki broj ljudi, potice
medunarodnu razmjenu dobara, smanjuje socijalne i klasne razlike, potice ljude na kretanje te
posjeduje jos niz pozitivnih ekonomskih 1 neekonomskih u¢inaka. Unato¢ svemu tome, postoje i
negativni ucinci koje donosi sa sobom, medu kojima se najvise isti¢e masovni ili uniformirani
turizam. Masovni turizam najvise je vidljiv na podru¢ju Sredozemlja, ukljucujuci i Republiku
Hrvatsku gdje turisti dolaze iskljuivo zbog sunca i mora. Kako bi Hrvatska stvorila
prepoznatljivi turisticki proizvod i imidz destinacije, potrebno je dosljedno razvijati specifi¢ne
oblike turizma koji se Cesto ne uklapaju u okvire masovnog turizma. Hrvatska ima puno
potencijala koje tek treba vidjeti, ne samo na obalnom dijelu zemlje, ve¢ u svojoj unutraSnjosti;
prekrasna prirodna bastina, bogata flora i fauna, kulturne znamenitosti, povijesni ostaci od
prapovijesti do danasnjih dana, dvorci, termalni izvori, svetiSta, plovne rijeke koje mogu razvijati
rijecni turizam, mocvara, nepreglednih vinograda i ostalog. Razvoj kontinentalnog turizma put je
do razvoja odrzivog i cjelogodiSnjeg turizma kojemu se 1 tezi. Konkretno, cilj rada je prikazati
resursnu osnovu grada Osijek i okolice te trenutni turisti¢ki promet i u konacénici ukazati na
mogucénosti razvoja specifinih oblika turizma. Za potrebe istrazivanja, kojeg ¢ini intervju s
ukupno osam esejskih pitanja, ispitalo se misljenje lokalnog stanovni$tva i ugostiteljskih
objektata. Cilj istrazivanja je izrada SWOT analize putem koje ¢e se uvidjeti prednosti,
nedostaci, snage i slabosti u razvoju turizma grada Osijeka i okolice.

Ovaj zavrsni rad sastavljen je od 5 poglavlja- uvoda s opisom cilja i predmeta rada, u drugom
poglavlju objasnjava se pojam kljucnih turistickih pojmova, pozitivni i negativni ucinci turizma 1
analizira se turisticki promet. U tre¢cem poglavlju analizira se turistiCka atrakcijska osnova na
podru¢ju grada Osijeka, a na osnovi utvrdenih resursa opisuju se i razvijeni specifi¢ni oblici
turizma. Cetvrto poglavlje namijenjeno je empirijskom istrazivanju te izradi SWOT analize na
temelju koje je sastavljeno peto poglavlje s opisom stvarnih moguénosti razvoja turizma te

konacno zakljuc¢ak u petom poglavlju.



2. TURIZAM U SVIJETU | U HRVATSKOJ

Termin turizam moze se opisati kao jedan slozen fenomen koji, godinu za godinom, postaje sve
vazniji dio globalne ekonomije te kao gospodarski sustav koji ¢ini komponentu od nekoliko
gospodarskih grana.
Danas se turizam moze definirati na razne nacine, s razliCitth gledista, a jedna od
najkompletnijih, prema Hunzikeru i Krapftu iz 1942.godine koju je kasnije nadopunio AIEST
(International Association of Scientific Experts in Tourism) glasi: ,,Turizam je skup odnosa i
pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim boravkom ne
zasniva stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska
djelatnost.*
Iz definicije mogu se razluciti dvije glavne komponente od kojih se ona sastoji, a to su
ckonomska i neekonomska. One se takoder gledaju kao pozitivni ucinci turizma koji doprinose
ukupnom gospodarstvu unutar neke drzave. Pozitivne neekonomske, odnosno socijalne funkcije
obuhvacaju podrucje zdravstva, rekreacije, kulture, obrazovanja te politike. Zdravstvena funkcija
datira od samih pocetaka turistickih kretanja, kao glavni motiv putovanja, dok je u danasnje
vrijeme fokus na preventivhom zdravstvenom turizmu. Rekreacijska funkcija danas Cini glavni
motiv turistiCkog kretanja. Moze se utvrditi da svako turisticko putovanje doprinosi obrazovanju
1 op¢oj kulturi ljudi zbog povecavanja zainteresiranosti za razli¢itim kulturama i pripadaju¢om
kulturno-povijesnom bastinom, sto je rezultat kulturno-obrazovne funkcije. Zahvaljujuéi turizmu
smanjuju se socijalne i klasne razlike i na taj nacin dolazi do medusobnog razumijevanja i
postivanja medu razliCitim narodima i kulturama, a ova funkcija naziva se politickom i
socijalnom funkcijom.?
Ekonomske funkcije turizma su sljedece:

1. Multiplikativna funkcija koja umnozava ukupne dohotke i potie ostale gospodarske

aktivnosti.
2. Induktivna funkcija razvija se iz multiplikativne kada dolazi do unaprijedenja postojece i
stvaranja nove turistiCke ponude, takoder je razlog povecanja kupovne moci lokalnog

stanovniStva u kojem je turizam razvijen.

! Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb, 2002., str. 5.
? Bartolucci, B. Upravljanje razvojem turizma i poduzetnistva, Zagreb, Skolska knjiga, 2013., str. 34.



3. Konverzijska funkcija pretvara neprivredne (prirodne i drustvene) resurse u privredne
koji bez turisticke aktivnosti ne bi ostvarili prihod.

4. Apsorpcijska funkcija pridonosi uravnotezenju robno nov¢anih odnosa.

5. Funkcija zapoSljavanja stvara veliki broj novih radnih mjesta, u Republici Hrvatskoj
dominiraju Zene, starije osobe, broj zaposlenih s nizim stupnjem obrazovanja te sezonski
zaposlenici.

6. Funkcija razvoja gospodarski nerazvijenih podrucja putem turizma.

7. Funkcija uravnotezenja platne bilance koja se sastoji od svih gospodarskih transakcija
jedne drzave s drugim drzavama unutar razdoblja od jedne godine.

8. Funkcija stimuliranja razmjene dobara na internacionalnoj razini koja se u turizmu
manifestira u izvozu usluga ¢iji su prihodi iznimno vazni za ukupno gospodarstvo jedne
zemlje.

9. Integracijska funkcija ocituje se u tome da odredena regija jedne zemlje postaje vodeca u
gospodarskom razvoju.

10. Akceleracijska funkcija omogucuje da turizam razvija specificna podrucja brze nego Sto

to ¢ine neke druge gospodarske aktivnosti.

Unato¢ velikom broju pozitivnih strana, postoje i negativni u¢inci koje turizam donosi sa sobom.
Nagli razvoj turizma nakon Drugog svjetskog rata doveo je do pojave masovnog turizma,
posebice na podruc¢ju Sredozemlja. Takav oblik turizma ima izrazitu sezonalnost §to dovodi do
preopterecenosti smjestajnih jedinica, onecis¢enja, degradacije kulturnih i prirodnih dobara,
gradskih 1 prometnih guivi.4

Nadalje, Kusen upucuje na joS neke negativne posljedice masovnog turizma kao Sto su
ugrozenost vegetacije, zagadenje vode 1 zraka, porast cijena nekretnina, gradska buka,
preobrazba turistiki razvijenih mjesta, arhitektonsko ,,vizualno zagadenje* te razliite negativne
socio-kulturne posljedice.’

Usko povezan termin uz definiciju turizma jest izvrsitelj samog putovanja, a to je turist. Svjetska
turisticka organizacija ili UNWTO (World tourism organization) svrstava sve putnike na

posjetitelje, turiste i izletnike. Posjetitelji su oni putnici koji privremeno borave izvan mjesta

* ibidem, str. 37.- 46.
* Negativne strane masovnog turizma, Bioci.hr, http:/bioci.hr/negativne-strane-masovnog-turizma/ (14.07.2020.)
> Kusen, E. Turisticka atrakcijska osnova, Zagreb, Institut za turizam, 2002., str. 10.



https://repozitorij.unipu.hr/islandora/object/unipu%3A167/datastream/PDF/view
http://bioci.hr/negativne-strane-masovnog-turizma/

svog stalnog prebivalista u kojem ne obavljaju nikakvu gospodarsku djelatnost. Prema Cohenu
turist predstavlja putnika koji odlazi na neucestalo putovanje privremenog karaktera, a ¢ije je
putovanje motivirano dozivljajima. Za razliku od turista, izletnici borave u odredenoj turisti¢koj
destinaciji manje od jednoga dana. °® Turisti¢ka motivacija nalazi se ve¢ u definiciji turista, a to je
o¢ekivanje zadovoljstva tijekom cijelog putovanja. Drugim rijeCima, to su razliCiti socio-
psiholoski ¢imbenici koji turiste motiviraju na putovanja, a koji se dijele na push i pull faktore.
Push faktori su oni faktori motivirani zeljom za promjenom sredine, brigom o vlastitom
mentalnom 1 fizickom zdravlju, druZenjem s obitelji, partnerom ili prijateljima, opuStanjem radi
smanjivanja razine stresa, samospoznajom te zbog znatizelje i pomodnosti. Tek nakon poimanja
kojim push faktorom je turist motiviran, dolaze pull faktori pomocu kojih on odabire vrstu
putovanja prilagodeno toj Zelji. Primjerice, ako je njegova glavna motivacija znatizelja glede
kulturnih razliGitosti odabrao bi zemlju poput Indije ili Kine. ’

Na osnovi ovog tumacenja moze se zakljuciti da se turistiCka aktivnost odvija isklju¢ivo izvan
mjesta stalnog prebivaliSta, a takav prostor naziva se turistickom destinacijom te predstavlja:
»--.lokalitet, mjesto, regiju, zemlju, skupinu zemalja, pa ¢ak i kontinent kao odrediste turistickog
putovanja.*“ Destinacija se sastoji od fiksnih 1 varijabilnih ¢imbenika, pa dok se fiksni ¢imbenici
poput kulturne i prirodne bastine, turistiCke infrastrukture i suprastrukture ne mogu mijenjati,
varijabilni ovise o turistiCkom proizvodu, odnosno ulozenom radu za plasiranje turisticke robe na

trziste. ©
2.1. Suvremeni turisticki trendovi

Turizam se, u novije vrijeme, sve viSe prepoznaje kao potreba nametnuta modernom drustvu, a
ne kao luksuz namijenjen bogatijem druStvenom sloju. lako se ljudske potrebe mogu podijeliti
na egzistencijalne ili fizioloske te one drustvene i luksuzne, turistiCke potrebe koje su
sekundarne, postaju sve vazniji dio ljudskih Zivota. Shodno tomu, treba naglasiti da, iako se
smanjuje stupanj elasticnosti zbog povecanja Zivotnog standarda, nije moguce da one postanu

primarna potreba zbog velikog broja ograni¢avajucih faktora. ’

® Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb, 2002., str. 5. prema
Joki¢, B. Turizam u sociokulturoloskoj perspektivi, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb ,1994., str. 52.

7 Suran, F. Slobodno vrijeme, putovanje i turizam: socioloski pristup, Buje-Buie, Happy- obrt za pruzanje usluga i
izdavacku djelatnost, 2016., str. 42.- 43.

® Petri¢, L. Osnove turizma, Split, Sveudiliste u Splitu: Ekonomski fakultet, 2007., str. 49.-50.

° Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb, 2002., str. 23.



Kao posljedica takvog trenda svake godine se povecava ukupni broj medunarodnih turistickih
dolazaka i to ponajvise u Europi, to¢nije u zemljama Sredozemlja, gdje pripada i Hrvatska. S
povecanjem medunarodnih turistickih dolazaka povecavaju se i ukupni prihodi od turizma kako
na drZzavnoj tak 1 na globalnoj razini.

Tablica 1: Podaci u svijetu i Europi za 2018. godinu

Svijet Europa

Medunarodni turistic¢ki dolasci 1, 4 milijardi 716 milijuna

(51% svjetskog turizma)

Porast u odnosu na prethodnu 6% 5%
godinu
Ukupni prihodi od 1,7 bilijuna USD 570 milijardi USD

medunarodnog turizma

Izvor: International tourism highlights, 2019. edition, 28.08.2019., unwto.org, https://www.e-
unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284421152 (14.07.2020.)

Tablica 2: Podaci u svijetu i Europi za 2019. godinu

Svijet Europa

Medunarodni turisticki dolasci 1, 5 milijardi 742 milijuna

(51% svjetskog turizma)

Porast u odnosu na prethodnu 4% 4%

godinu

Izvor: World tourism barometer, Volume 18, sijeanj, 2020., unwto.org,
https://webunwto.s3.euwestl.amazonaws.com/s3fspublic/202001/Excerpt. UNWTO Barom20 01 January.pdf
(14.07.2020.)

Iz prethodnih tablica moze se zakljuciti da turizam ima rastuci trend zahvaljujuéi relativno snaznoj

globalnoj ekonomiji, rastu¢em broju srednje klase ekonomija u nastajanju, tehnoloskom napretku,
novim poslovnim modelima, pristupa¢nim tro$kovima putovanja i olakSavanjem izdavanja viza.
Ocekuje se da Ce digitalizacija, inovacije, ve¢a dostupnost 1 promjene u druStvu nastaviti oblikovati
turisticki sektor. Europa, bez obzira na svoju veli¢inu u usporedbi s drugim kontinentima, ¢ini vise
od pola ukupnog svjetskog turizma. Razlog toliko velike posjecenosti Europe su njezin raznovrsan
krajolik, bogata prirodna i kulturna bastina i ugodna klima. Unato¢ svojoj masovnosti koja dovodi

do velikog broja negativnih posljedica, turizam ipak pomaze razvoju gospodarski nerazvijenih


https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284421152
https://www.e-unwto.org/doi/pdf/10.18111/9789284421152
https://webunwto.s3.euwest1.amazonaws.com/s3fspublic/202001/Excerpt_UNWTO_Barom20_01_January.pdf

zemalja, smanjuje nezaposlenost i pozitivno utje¢e na zivotni standard. Ukratko, turizam pridonosi
izgradnji boljeg Zivota stanovnika zemalja u razvoju.

Osim opceg porasta ukupnog broja medunarodnih turistickih dolazaka, novi trendovi u turizmu
koji ¢e biti zastupljeni u blizoj buduénosti, zna¢ajno se mijenjaju. Buduci da sve vise ljudi
postaje ekoloski osvijesteno, promovira se i takav na¢in putovanja — S minimalnim utjecajem na
okoli$. Osim povratka u prirodu, turisti Zele Sto bolje upoznati kulturu posjecene destinacije, stoga
vise vremena provode s lokalnim stanovniStvom u dijelovima koji su manje turisticki posjecenti,
isprobavaju izvornu hranu, istrazuju tradicijske obi¢aje i sudjeluju u lokalnim manifestacijama.
Takvi trendovi uzrokovani su, ne samo Zeljom za ocCuvanjem okoliSa, nego globalizacijom,
tehnoloSkom napretkom i inovacijama.lO Ovo potvrduje i UNWTO-u potroSackim nacelima
putovanja iz 2019. godine: putovanja radi osobne promjene (iskustvo u nacinu Zivota lokalnog
stanovni$tva), putovanja koja prikazuju ,,Instagram‘ trenutke, iskustva i destinacije, putovanja u
potrazi za zdravim nacinom zivota, individualna i viSegeneracijska putovanja, podizanje svijesti o
odrzivosti.™

Unato¢ suvremenim trendovima koji dobivaju sve ve¢i broj svojih sljedbenika, UNWTO prema
istrazivanjima iz 2018. godine prikazuje malo drugaciju sliku. Jo§ uvijek 56% ukupnih
medunarodnih turistickih dolazaka pripisuje se odmoru i rekreaciji, 27% turista putuje radi posjete
rodbini i prijateljima, zdravlja i religije, 12% putovanja poslovnog su ili profesionalnog karaktera,
dok ostalih 5% nije tocno odredeno. Na podru¢ju Europe situacija je slicna, 59% turisti¢kih
dolazaka odvija se zbog odmora i rekreacije, 27% zbog posjete rodbini i prijateljima, zdravlja i
religije te 14% poslovnih putovanja. **

S obzirom na porast ukupnih kuénih prihoda te opéeg obrazovanja stanovnisStva, poraslo je i
zanimanje za kulturom i edukativnim sadrzajem. Razvoj tehnologije takoder ima zna¢ajnu ulogu
u suvremenim turistickim trendovima zbog Siroke dostupnosti informacija, a ve¢ina smjestajnih
jedinica, prijevoznih Karti te raznih ulaznica danas se rezerviraju i kupuju putem interneta. Zbog

suvremenog nacina Zivota raste razina stresa 1 uZurbanosti, posebice u veéim sredinama, a

% Trendovi u turizmu u 2020.godini i u novom desetljecu, hrturizam.hr, https://hrturizam.hr/trendovi-u-turizmu-u-
2020-godini-i-u-novom-desetljecu/ (15.07.2020.)

Yworld tourism barometer, Volume 18, sijecanyj, 2020., unwto.org,
https://webunwto.s3.euwestl.amazonaws.com/s3fspublic/202001/Excerpt. UNWTO Barom20 01 _January.pdf
(15.07.2020.)

> Global and regional tourism performance, International tourism results, World 2019., unwto.org,
https://www.unwto.org/global-and-regional-tourism-performance ( 29.08.2020.)
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sukladno tome raste i briga za oCuvanjem zdravlja, stoga ljudi za vrijeme godi$njih odmora

nastoje $to viSe boraviti u prirodi, rekreirati se te baviti raznim sportskim aktivnostima. Bitno je

spomenuti da se s viS§im Zivotnim standardom smanjuje koli¢ina slobodnog vremena, tako da se

turisti odlu¢uju na kraca putovanja nekoliko puta u godini. Pored svih pozitivnih promjena,

postoje ipak i negativni trendovi; primjerice terorizam i ratovi koji dovode do nesigurnosti.13

Aktualan trend u tekuéoj godini koji vrlo nepovoljno utjece na turizam jest pandemija COVID-a

19 zbog kojeg je otkazan i odgoden veliki broj individualnih i organiziranih putovanja, letova te

sva veca okupljanja prilikom sportskih, kulturnih, umjetnickih 1 glazbenih dogadanja. Sa

smanjenjem ukupnih medunarodnih dolazaka, znacajno ¢e se smanjiti i prihodi od turizma $to ¢e

utjecati na tok globalnog gospodarstva.

2.2.Turizam u Hrvatskoj

Turizam u Hrvatskoj ima dugu povijest i tradiciju koja pocinje jo§ u doba rimske okupacije, a

moZe se podijeliti na 6 faza:

1.

faza ili razdoblje pojava sli¢nih turizmu za vrijeme Rimskog Carstva obiljezena je
zdravstvenim turizmom pa se tako izgraduju termalne toplice na podrucju kontinentalne
Hrvatske.

faza, to¢nije faza znatizelje pojavljuje se pred kraj 19. stoljeca tijekom kojeg se izgraduju
prvi smjeStajni kapaciteti smjesSteni na obalama Jadranskog mora. Tijekom ove faze
putovanja su si mogli priustiti iskljucivo bogatiji slojevi drustva.

faza naziva se fazom osvjes¢ivanja traje od pocetka prosloga stolje¢a sve do zavrSetka
Prvog svjetskog rata, a obiljezila ju je izgradnja zdravstveno-turistickih centara na
podrucju Jadrana.

faza ili faza prvih postignuéa pojavljuje se u razdoblju izmedu dvaju svjetskih ratova,
obiljezena je porastom turisticke aktivnosti na podru¢ju Republike Hrvatske.

faza obiljezava period od kraja Drugog svjetskog rata 1991. godine. lako je u prvoj etapi
ove faze turizam stavljen u drugi plan, u drugoj ipak dolazi do znacajnog porasta

turistickog prometa zbog Cega se ova faza naziva i fazom intenzivnog turistickog razvoja.

B Slivar, 1., Golja T. Europsko turisticko trZiste i trendovi razvoja, Pula, Sveugiliste Jurja Dobrile, 2016., str. 29.



6. faza ili faza oporavka traje sve do kraja 20. stolje¢a tijekom koje dolazi do

privatizacijskih afera u turizmu. **

Kako razvoj turizma jo§ uvijek nije stao, tako raste i ukupan broj medunarodnih turisti¢kih
dolazaka svake godine. Otkri¢e ljekovitih svojstava boravka u podru¢jima mediteranske klime
pocelo je privlaciti sve veci broj ljudi. Zbog takvog naglog porasta u potraznji za boravkom na
Jadranskoj obali poceli su se masovno izgradivati smjeStajni kapaciteti kako bi se mogli
prihvatiti milijune turista.”™ Tijekom daljnjeg razvoja primorski turizam je, s vremenom, stekao
masovni karakter i izrazitu sezonalnost. Najveci broj turistickih dolazaka realizira se u srpnju i
kolovozu, a to se moze vidjeti iz sljedeCe dvije tablice, od kojih prva prikazuje podatke o
dolascima 1 nocenjima tijekom ljetnih mjeseci, a druga tijekom jedne cijele godine. Podatci
vrijede za 2018. i 2019. godinu.

Tablica 3: Ukupni dolasci i no¢enja u Hrvatskoj u srpnju i kolovozu za 2018. i 2019. godinu

2018. godina 2019. godina
Srpanj Kolovoz Srpanj Kolovoz
Broj noéenja 25.918.243 27.050.659 25.522.680 27.771.360
Broj dolazaka 4.330.377 4.369.121 4.325.686 4.712.039

lzvor: Drzavni zavod za statistiku, https://www.dzs.hr/ (13.07.2020.)

Tablica 4: Dolasci i no¢enja stranih i domacéih turista u Hrvatskoj za 2018. i 2019. godinu

2018. godina 2019. godina
Dolasci stranih turista 16.644.871 17.353.488
Dolasci domacih turista 2.021.709 2.212.658
Ukupan broj dolazaka 18.666.580 19.566.146
Nocenja stranih turista 83.175.143 84.147.631
Nocenja domacih turista 6.476.646 7.095.300
Ukupan broj no¢enja 89.651.789 91.242.931

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, https://www.dzs.hr/ (13.07.2020.)

Istarska Zupanija je 2018. godine imala 26,2 milijuna nocenja te postigla najbolje rezultate

ostvarujué¢i 4,3 milijuna dolazaka, na drugom mjestu je Splitsko- dalmatinska Zupanija, dok je

¥ Cavlek, N. et al. Turizam-ekonomske osnove i organizacijski sustav, Zagreb, Skolska knjiga, 2011., str. 45.
> Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb, 2002. str. 152.
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Pozesko-slavonska na zadnjem mjestu sa 16 252 dolaska i 36 134 nocenja. Iste godine Osjecko-
baranjska zupanija ostvarila je 99 025 dolaska i 194 904 noc¢enja. Ukupni prihodi, 2018. godine,
bili su 12 milijardi eura u segmentu medunarodnog turizma.’® U 2019. godini Istarska Zupanija
je, prateci trend od prethodne, zabiljezila lagani rast sa 4,5 milijuna dolazaka dok se broj no¢enja
povecao na 26,4 milijuna, a Splitsko-dalmatinska zadrzala je drugo mjesto u rezultatima.
Ponovno, Pozesko-slavonska sa 19 706 dolazaka i 41 486 nocenja ¢ini najmanje posjecenu
zupaniju Republike Hrvatske. Osjecko- baranjska Zupanija ostvaruje 107 598 dolazaka i 217 692
noc’:enja.17 Prema ovim podacima, moze se jednostavno zakljuciti da je najveci turisticki promet
zastupljen na obalnim dijelovima Hrvatske.

Turisti koji posjecuju Hrvatsku kao najve¢i motiv dolaska navode prirodne resurse poput mora i
prirodnih ljepota, zbog ¢ega oni i Cine osnovu turisticke ponude u Republici Hrvatskoj, tzv.
turisticki proizvod ,sunce 1 more“. Prirodni resursi omogucavaju turistima veliki broj
rekreativnih i sportskih aktivnosti kao i zadovoljenje zdravstvenih potreba.*®

Prema zadnjem TOMAS istrazivanju 2017. godine, izmedu ostalog, ispitivala se i motivacija
dolaska turista u Republiku Hrvatsku. Iako pasivni odmor i dalje privlaci viSe od polovice
gostiju, preciznije njih 55%, taj je postotak smanjen za 20% prema podatcima iz 2014. godine.
Razlog tome su novi trendovi u turizmu, pa tako dozivljaji i nova iskustva ¢ine 30% ukupne
motivacije za dolaskom, zatim gastronomija sa 29%, slijedi zabava (24%) te sport i rekreacija
(20%), a na zadnjem mjestu su wellness (8%) i zdravlje (7%). Povecava se udio gostiju vece
platezne moéi.t®

lako Republika Hrvatska ima bogatu prirodnu i kulturnu bastinu, moze se utvrditi da je njezina
turisticka infrastruktura relativno skromna zbog nedostatka novih turistickih atrakcija poput golf
terena, zabavnih parkova, novih kongresnih centara, biciklistickih staza, atrakcija prilagodenih
sportskom 1 planinskom turizmu i sli¢no. Takve turisticke atrakcije dovele bi do stvaranja

jedinstvenog proizvodnog miksa poznatog na medunarodnoj razini, a uklju¢ivanjem

®Dolasci i noCenja turista u 2018. godini, Zagreb, 15.2.2019., Drzavni  zavod za statistiku,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-02_01_2018.htm (13.07.2020.)

YDolasci i nocenja turista u 2019.godini, Zagreb, 28.2.2020., DrZavni zavod za statistiku,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01 2019.htm?fbclid=IwAR3ZJgpxkoxKv2KSEmWow
J68Spqls8KXnKT8ahU5VEqHp_3-OKI_tbwoOw (13.07.2020.)

' Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb, 2002., str. 26.

19 Objavljeni rezultati istrazivanja ,Stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj- Tomas ljeto 2017., 06.08.2018.,

hrturizam.hr, https://hrturizam.hr/objavljeni-rezultati-istrazivanja-stavovi-potrosnja-turista-u-hrvatskoj-tomas-ljeto-

2017/ (17.07.2020.)
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kontinentalnog dijela zemlje u turisticke tokove produzilo bi se trajanje sezone te bi samim time
doslo do razvoja cjelogodisnjeg turizma.

S obzirom na to da drugi oblici turizma postaju dostupniji, tako turizam koji se zasniva isklju¢ivo
na turistickom proizvodu "sunce i more" sve teZe i teZe zadovoljava potrosace.?’ Dakle, turizam
je od izuzetne vaznosti za Republiku Hrvatsku jer ¢ini jednu od glavnih gospodarskih djelatnosti,
medutim njegova sezonalnost i masovnost sa sobom donose veliki broj negativnih ucinaka.
Strategija razvoja turizma u narednim godinama trebala bi svakako pratiti suvremene turisti¢ke
trendove, odnosno fokusirati se na unaprjedenje odrzivog i cjelogodiSnjeg turizma kao i
turisticke infrastrukture. Jedno od rjeSenja jest poticanje razvoja specifi¢nih oblika turizma i to
ne samo na obalnim dijelovima Hrvatske gdje je najveca koncentracija turistickog prometa, vec i

u njezinim kontinentalnim dijelovima.

2.3.Specifi¢ni oblici turizma

Specifi¢ni oblici turizma relativno su noviji pojam koji se pojavljuje kao odgovor na masovni
turizam i sezonalnost, a usmjereni su isklju¢ivo na potrebe pojedinca. Drugim rije¢ima, u
srediStu interesa nalazi se turisticki motiv koji sluzi kao kriterij za podjelu specifi¢nih oblika
turizma u vise razliitih grupa. Takoder, motiv jest upravo ono §to specificne oblike turizma
razlikuje od klasi¢nih vrsta turizma (primjerice, vrste turizma s obzirom na dob turista dijele se
na: djecji, omladinski, turizam trece zivotne dobi).

Prije tumacenja termina ,,specifi¢ni oblici turizma®, potrebno je prvo pojasniti pojam turisticki
motiv. Opcenito, motiv je stimulans koji pokrece covjeka na akciju kako bi postigao zadani cilj,
dok ga turisticki motiv poti¢e na to€no odredenu akciju, a to je turisticko kretanje. Turisticki
motivi nastaju kao popratna pojava odredenog stupnja druStvenog razvoja koje treba promatrati u
sklopu drustvenih motiva.”*

Masovnost kao glavna karakteristika suvremenog turizma uzrokovana je njegovim naglim i
nekontroliranim razvojem od 50-ih godina 20. do pocetka 21. stolje¢a. Zbog velikog broja
negativnih posljedica na okolis, promet i prostor koje masovni turizam donosi sa sobom, pojavio

se usuprot tome alternativni turizam ¢iji Se izraz kasnije promijenio u odrzivi turizam. Nadalje,

%% Grgié, 1. et al. Could rural tourism revitalize rural areas in Croatia?, Agroeconomia Croatica. 7:2017. prema
Skuras et al (2006), str. 98.

zn Brunsko, Z. Turisticka motivacija, NaSe more: znanstveni casopis za more i pomorstvo, Vol. 49 no. 1-2, 2020.,
str. 70.
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tijekom 90-ih godina analizirale su se specificne motivacije dolaska turista u odredenu
destinaciju zbog Cega se sve ¢es¢e poceo upotrebljavati izraz specificni oblici turizma.?

Cavlek definira specifiéne oblike turizma kao zasebnu grupu turistickih putovanja koja su
potaknuta glavnim, specificnim motivom kojim je turist kao potroSa¢ potaknut na putovanje u
destinaciju koja nudi upravo ono $to ga zanima. Postoje dvije skupine specifi¢nih oblika turizma
ako se uzmu u obzir resursi koji mogu biti prirodni i drustveni. Prva grupa sastoji se od
sportskog, nautickog, zdravstvenog, ruralnog, lovnog i ribolovnog, robinzonskog turizma te
naturizma i ekoturizma. Druga grupa obuhvaca kongresni, kulturni, vjerski, gastronomski i
enofilski turizma te turizam dogadanja. 2

Sportski turizam ima rastuci trend zbog toga Sto moderni turisti viSe ne putuju iskljuc¢ivo zbog
pasivnog odmora, oni imaju Zelju za rekreacijom i sportom, ali i za pasivnim sudjelovanjem kao
dio publike tijekom nekog sportskog dogadaja.24

Nauticki turizam ¢ini iznimno vaznu podvrstu specifi¢nih oblika turizma u Republici Hrvatskoj,
ali 1 u svijetu, a definira se kao oblik turizma u kojem turist provode cijeli odmor ili ve¢i dio
vremena na plovilu kao glavni motiv putovanja.

Zdravlje kao glavni motiv putovanja u prvim razvojnim fazama turizma zadrzao je glavnu ulogu
sve do danasnjih dana. Zdravstveni turizam, kao oblik turizma zasnovan na prirodnim resursima,
predstavlja sva putovanja koja su motivirana preventivnim, kurativnim i rehabilitacijskim
razlozima. %

Ruralni turizam odvija se na prirodnom prostoru izvan urbanih centara u kojem djeluju seoska
drustva 1 zajednice baveci se tradicionalnim zanatima i poslovima koji su usko vezani uz prirodu.
Turist obi¢no boravi u prirodi, na svjezem zraku s odsutnosti buke. Takva tradicija dovela je do
razvoja nematerijalne kulturne bastine, kao Sto su ples, legenda 1 pjesma. Ostale vrste specifi¢nih
oblika turizma poput avanturistickog, sportsko-rekreacijskog, zdravstvenog te obrazovnog
turizma ispreplic¢u se s ruralnim turizmom.?

Lov i ribolov medu prvim su ljudskim aktivnostima jo$ iz doba mezolitika nakon sakupljanja

plodova. Iako je lov u primitivno doba sluzio za prezivljavanje, u novije je vrijeme postao dio

?2 Cavlek, N. et al. Turizam-ekonomske osnove i organizacijski sustav, Zagreb, Skolska knjiga, 2011., str. 39.

2 Ibidem, str. 40.

** Bartoluci., M. Ekonomski ucinci sporta u turizmu, Zbornik radova Medunarodnog znanstvenog skupa
"Menadzment u sportu i turizmu", Zagreb. 2004., str. 22.-27.

% Vukoni¢, B., Cavlek, N. Rjecnik turizma, Zagreb, Masmedia, 2001. str. 454.

?® Corak, S. et al. Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 170.
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kulture i zabave. Lovni i ribolovni turizam podrazumijevaju boravak izvan mjesta stalnog
prebivalista kojemu je glavni motiv hvatanje divljih Zivotinja u prirodi, odnosno riba ili morskih
plodova na morima, jezerima i rijekama.

Robinzonski turizam ime je dobio prema jednom od najéitanijih romana Robinson Crusoe koji
provodi 28 godina kao brodolomac. Ovaj oblik turizma odabir je onih turista koji Zele boraviti u
prirodi i osamljenim lokacijama gdje su daleko udaljeni od gradske buke i guzve.?’

Naturizam nije samo jedna grupa specifi¢nih oblika turizma, to je stil Zivota, a podrazumijeva
svakodnevno ili povremeno nenosenje odjevnih predmeta u vlastitom domu ili na plazi. Sve vise
ljudi otkriva prednosti koje naturizam donosi sa sobom — doprinosi mentalnom, fizickom i
emocionalnom zdravlju. %

Ekoturist je turist koji je odgovoran, drugim rije€ima onaj koji brine o o¢uvanju okolisa te
pridonosi njegovoj zastiti, a obi¢no putuje u podrucja netaknute prirode koja nisu ili su
djelomicno transformirana. To se ve¢inom odnosi na zasti¢ena podrucja poput parkova prirode,
nacionalnih parkova, strogih rezervata itd. TIES (The international ecotourism society)
strukturira dva glavna cilja ovog oblika turizma: 1) kako bi doprinijeli lokalnoj zajednici
posjecene destinacije nuzno je maksimalno smanjiti sve negativne utjecaje tijekom boravka,
2) potrebno je povecati osvijestenosti §to se tie ouvanja okolisa.?®

Kongresni turizam je specific¢an oblik turizma koji se diferencira od ostalih oblika po tome §to je
poslovnog karaktera, dakle glavni motiv putovanja nije odmor i opustanje, ve¢ prisustvovanje
turista na razli¢itim kongresima, skupovima, sastancima i seminarima. lako je ovaj oblik turizma
vezan uz obavljanje gospodarske aktivnosti, S§to se kosi sa samom definicijom turizma,
receptivne zemlje ipak pribrajaju prihode od kongresnog turizma te ukljucuju takve turiste u
statistiku.*

Zahvaljujuéi zainteresirano$c¢u za kulturom doslo je do smanjena zainteresiranosti za masovnim
turizmom. Svjetska turisticka organizacija opisuje kulturni turizam kao podvrstu specifi¢nih

oblika turizma kojeg obuhvacaju studijska putovanja, hodoca$¢a, narodni plesovi 1 glazba,

Ho¢e li  robinzonski  smjeStaj postati novi hit u  Hrvatskoj, 13.06.2017.,  Journal.hr,
https://www.journal.hr/lifestyle/putovanja/hoce-li-robinzonski-smjestaj-postati-novi-hit-hrvatskoj/ (18.07.2020.)

%% What is naturism?, British naturism, https://www.bn.org.uk/aboutnaturism/ (18.07.2020.)

%% Corak, S. et al. Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 152.

%% Kongresni turizam, krk.hr, http://www.krk.hr/ponuda/kongresni_turizam (17.07.2020.)
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kulturna dogadanja te obilazak kulturno-povijesne bastine, drugim rije€ima sva putovanja u
¢ijem se srediStu nalazi kultura.®*

Vjerski turizam moze se definirati se kao specifican oblik turizma u ¢ijem su srediStu putovanja s
ciljem zadovoljenja religijskih i duhovnih potreba, sinonim za vjerski je hodocasnicki turizam.
Glavne aktivnosti povezuju se s kulturnim turizmom jer ukljucuju posjet sakralnim objektima
poput crkvi, samostana, hramova §to zapravo doprinosi o¢uvanju kulturno-povijesnih bastine. 5
Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) opisuje gastronomski turizam kao putovanje u ¢ijem
je srediStu zanimanja lokalna gastronomska ponuda, S$to podrazumijeva gastronomske
manifestacije, teCajeve kuhanja te obilazak lokalnih proizvodaca. Eno-turizam ili vinski turizam
¢ini podvrstu gastronomskog turizma te ukljucuje posjet vinarijama, obilazak vinskih cesta i
podruma te kuSanje, konzumiranje i kupovanje vina. %

Turizam dogadanja je medu najmladim specificnim oblicima turizma, a ukljucuje posjet
destinaciji primarno zbog odredenog kulturnog, umjetnickog ili zabavnog dogadaja. Ovaj oblik
turizma pomaze u kreiranju imidza destinacije, a time privlaci jo$ veci broj turista i produljuje

sezonu.®

2.4. Specifi¢ni oblici turizma u svijetu i Hrvatskoj

lako se iz prethodnih poglavlja moze zakljuciti da su u Republici Hrvatskoj turisti najvise
privuceni turistickim proizvodom ,,sunce i more, ona ipak nudi znatno vise od toga. Drugim
rije¢ima, Republika Hrvatska ima znacajan potencijal za razvoj odredenih grupa specifi¢nih
oblika turizma, dok su neki su ve¢ i razvijeni.

Kao $to je ve¢ spomenuto, kulturni turizam izrazito je vazan za Hrvatsku jer povoljno utjece na
sezonalnost i na koncentraciju turizma samo na obalnom dijelu zemlje. Za kulturne turiste
posebno je vazna atmosfera i imidz destinacije prilikom posjecivanja gradova. Dvije strategije

razvoja kulturnog turizma su: obnova postojecih te gradnja novih kulturnih atrakcija i kulturna

* Corak, S. et al. Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 119.-121.

*? Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb, 2002., str 16.

33 . . ey . .. . . . . . .
Domagoj Justament, Svjetska turisticka organizacija objavila smjernice za razvoj gastronosmkog turizma,

05.06.2019., hrturizam.hr, https://hrturizam. hr/svjetska-turisticka-organizacija-objavila-smjernice-za-ravoj-

gastronomskog-turizma/ (18.07.2020.)

* Jurié, A. Turizam dogadaja, Diplomski rad, Pula, Sveuciliste Jurja Dobrile u Puli, 2016., str.12.
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dogadanja koja ¢e pozitivno utjecati na imidz destinacije i njezinu promociju.®Konkretno, za
Hrvatsku bitno je razviti sljede¢e proizvode kulturnog turizma: gradski, kreativni i1 vjerski
turizam te turizam baStine 1 turizam dogac'l‘aja.36 Prema TOMAS istrazivanju kulturne
znamenitosti 1 dogadanja bili su osmi motiv po redu za dolaskom u Hrvatsku, pretezno su to
turisti srednje ili mlade zivotne dobi vise kupovne moci. Kulturni turisti u Hrvatskoj uglavnom
posjecuju kulturno-povijesnu bastinu, galerije te muzeje. ,,Razvoj kulturnog turizma stimulira
razvoj kulturnih atrakcija.”“ Tako se brojnost Spanjolskih muzeja udvostrucila zbog Cega se
povecao 1 ukupni broj inozemnih dolazaka izmedu 1994. i 2013.godine s 4 na 20 milijuna.37
Nadalje, Italija je paralelno s razvojem obalnog turizma velikog obima, razvila turisticku i
kulturnu bastinu na cijeloj zemlji. Portugal je takoder diverzificirao svoj turisticki proizvod kako
bi rijeSio problem visoke koncentracije obalnog turizma. Gréku mnogi smatraju sinonimom za
kulturno-turisticku destinaciju zbog duge kulturne povijesti, a ne zemljom kupali$nog turizma.*®
Srodan s kulturnim turizmom je vjerski turizam koji izravno doprinosi ocuvanju kulturno-
povijesne bastine. Republika Hrvatska ima veliki broj svetiSta, posebice marijanskih. Vjerski
turizam u Hrvatskoj nije razvijen uglavnom zbog manjka smjestajnih kapaciteta, a ponudom i
uslugama ne mogu zadrzati turiste dulje od jednog dana. Primjer razvijenog vjerskog turizma u
Europi su Francuska i Italija, Lourdes i Loreto koji se mogu pohvaliti bogatim turistiCkim
sadrzajem i smjestajnim kapacitetima koji mogu prihvatiti veliki broj hodoc¢asnika. 3

Nauticki turizam u Hrvatskoj ima znacajan potencijal zbog prirodnih karakteristika koje privlace
veliki broj nautiCara; razvedenost obale, veliki broj otoka koji su iznimno atraktivni te ¢isto 1
toplo more. S obzirom na 2018., u 2019. godini luke nauti¢kog turizma ostvaruju porast prihoda

......

nautickog turizma iste godine ostvarile najveci prihod u iznosu od 233 milijuna kuna.* Najveca

%> Corak, S. et al. Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str.119.-127.

*® Vlada Republike Hrvatske, Prijedlog strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.godine, Zagreb,
2013.,Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske, https://mint.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Strategija-
turizam-2020-veljaca2013.pdf (18.07.2020.)

*” Tomljanovié, R., Borani¢ Zivoder, S. Akcijski plan razvoja kulturnog turizma, Zagreb, 2015., Ministarstvo
turizma i sporta Republike Hrvatske, https://mint.gov.hr/UserDocslmages/arhiva/001_160128-AP_kulturni.pdf
(18.07.2020.)

%% Demonja, D. Tourism and culture in the function of local economic development, Podravina, vol.14, broj 27,
Koprivnica, 2015., str.190.-204.

*® Hegedus, 1., Kosc¢ak, 1. Vjerski turizam u Republici Hrvatskoj, Stru¢ni rad, Medimursko veleugiliste u Cakoveu,
24.09.2013.

“Rihelj, G. Kapaciteti i poslovanje luka nautickog turizma u 2019.godini, 15.05.2020., hrturizam.hr,
https://hrturizam.hr/kapaciteti-i-poslovanje-luka-nautickog-turizma-u-2019/ (18.07.2020.)
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konkurencija u Sredozemnom moru su Italija, Gréka, Spanjolska, Francuska i Turska. Usprkos
prednosti nad ostalim zemljama koju Hrvatska stjeCe zahvaljujuéi prirodnim ljepotama, ostale
zemlje nude vise usluga i bolju kvalitetu istih unutar svojih luka. **

Istrazivanje koje je proveo Skori¢ pokazalo je da obalne destinacije mogu imati koristi od
sportskog turizma jer ono moze utjecati na produzenje turisticke sezone. Konkretno, sportski i
rekreacijski objekti su bili ve¢a motivacija za dolaskom u travnju nego u kolovozu. Empirijska
studija pokazala je da se, usprkos geografskim razlikama, najceS¢e spominju sportske aktivnosti
poput biciklizma, Setnje, tenisa, ribolova i jahanja. Istovremeno, analiza internetskih stranica
pokazala je neSto drugaciju situaciju, odnosno da se najviSe spominje biciklizam, lov, ribolov
planinarenje i tenis. Na upit da identificiraju najvaznije sportske aktivnosti za svoje odrediste,
vecina ispitanika odabrala je biciklizam (49%) 1 Setnju (27%). 4 Spanjolska rjesava sezonalnost
razvojem sportskog turizma, a danas je medu najrazvijenijim specificnim oblicima turizma.
Svoju turisticku ponudu nadopunjuje razliitim sportsko-rekreativnim sadrzajima i dogadanjima
te na taj nacin produljuje sezonu.® Cikloturizam kao dio sportskog turizma postaje sve vazniji u
europskim zemljama, a bicikl kao prijevozno sredstvo koristi se vise nego ikada prije. Moze se
utvrditi da Hrvatska ima dobro povezanu mrezu biciklistickih staza, medutim potrebno je
poraditi na valorizaciji i komercijalizaciji ovog turistikog proizvoda.*

Razvoj zdravstvenog turizma u Republici Hrvatskoj zapoceo je joS za vrijeme rimske okupacije,
spoznajom ljekovitosti termalnih izvora poceli su izgradivati prve termalne toplice. Aquae lasae,
danas Varazdinske toplice najstarije su u Hrvatskoj. Ljekoviti elementi i danas se koriste u svrhu
prevencije, lijeCenja, rehabilitacije raznih bolesti te odmor 1 rekreaciju. Ministarstvo turizma
svrstava zdravstveni turizam medu tri najvaznija aspekta razvoja turizma u Hrvatskoj. ,,TOMAS*
istrazivanje iz 2018.godine pokazalo je da su korisnici usluga ve¢inom strani turisti i to srednje te
starije zivotne dobi. Prema Svjetskoj turistickoj organizaciji zdravstveni turizam svake godine

raste 15-20% 1 tako ¢ini najbrZe rastuci specificni oblik turizma. Wellness, ljecili$ni i medicinski

" Nauticki turizam- jedan od najperspektivnijin oblika hrvatskog turizma, 30.07.2020., geografija.hr,

https://www.geografija.hr/teme/nauticki-turizam-jedan-od-najperspektivnijih-oblika-hrvatskog-
turizma/(18.07.2020.)

“Bartoluci, M., Skori¢, S., Staresini¢, Z. Sports tourism offer in Croatia, Poslovna izvrsnot Zagreba, god.X, br.2,
2016. prema Skorié, S. Sportski turizam i njegovi ucinci na turisticke destinacije — primjer Istre / Sports tourism and
its impact on tourism destinations — the case of Istria, Acta turistica, 2008.

* Ratkovié, 1. Spanjolska kao destinacija sportskog turizma, Zavrsni rad, Cakovec, 2017.

* Vlada Republike Hrvatske, Prijedlog strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.godine, Zagreb,
2013, Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
https://mint.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Strategija-turizam-2020-veljaca2013.pdf (19.07.2020.)
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turizam Cine proizvode zdravstvenog turizma koji su najbitniji za Hrvatsku. Portal Medigo
odabrao je deset najrazvijenijih zdravstvenih centara u svijetu medu kojima su: Tajland za
plasti¢énu kirurgiju, Malezija za dermatologiju, Njemacka za onkologiju, Kostarika za dentalnu
njegu, Meksiko za stomatologiju itd.*®

Ruralni turizam u Hrvatskoj ima relativno kratku povijest, a pocinje prvim registriranim
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima 1998. godine - njih 32. Trenutno postoji 447
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava §to je i dalje vrlo mali broj. Najvece poteskoce kojima
su zahvacena hrvatska ruralna podrucja ekonomskog su karaktera; velika nezaposlenost i nize
place u odnosu na posao u gradu zbog cega mladi ljudi napustaju ruralna podrucja sukladno
nedostatku moguc’nosti.46 Prema podatcima iz 1997.godine ruralni prostor u Republici Hrvatskoj
zauzima ¢ak 93% ukupne povrSine, medutim vecina tog podrucja turisti¢ki je samo sporedna
pri¢a pored, najviSe zastupljenog, maritimnog dijela Hrvatske. Moze se utvrditi da je ponuda
ruralnog turizma relativno slaba te nije jednako razvijena na svim podruc¢jima drzave. Klju¢ni
elementi za razvoj ruralnog turizma su fizicko-geografska obiljezja odredenog podrucja te op¢a i
turisticka razvijenost kao 1 nasljede poljoprivredne politike. Osim toga, bitno je omoguciti turistu
pravi dozivljaj seoskog zivota na nacin da se okusa u razli¢itim aktivnostima, seoskim poslovima
i tradicijskim zanatima. Potraznja za ruralnim turizmom u Hrvatskoj u posljednje vrijeme raste
zbog vece svijesti turista, brige o okoliSu, dostupnosti kulturne bastine i potrebe za odmorom,
avanturama, uzbudenjima i enogastronomskim iskustvom. Hrvatska se moze pohvaliti i velikom
brojkom zasti¢enih prirodnih podrucja te bioloskom raznoliko$¢u zbog koje se pridruzuje medu
najboljim zemljama u Europi. Prema registru zasticenih podru¢ja Drzavnog zavoda za zastitu
prirode u Hrvatskoj postoji 409 zasticenih podrucja razli¢itih kategorija. Zasticena podrucja
trenutno pokrivaju 8,56% hrvatskog podrucja, kontinentalni teritorij zauzima 12,24% dok
teritorijalno more pokriva 1,94% ukupne povréine.47

Kao primjer dobre prakse razvoja ruralnog turizma jest Francuska koja je, kao i Hrvatska,
pretezno ruralni prostor. To¢nije, najve¢i dio Francuske je ruralan, ¢ak 80% njezine ukupne
povrsine, a prevladavaju podruc¢ja s malim gradovima i selima koja su iznimno bogata kulturnom

bastinom. Teritorij na kojem se odvija ruralni turizam obuhvaca 85% ukupne povrsine zemlje,

> Zdravstveni turizam, Ministarstvo zdravstva, https://zdravlje.gov.hr/o-ministarstvu/djelokrug-1297/zdravstveni-
turizam/1343 (20.07.2020.)

46Grgic’:, L. et al. Could rural tourism revitalize rural areas in Croatia?, Agroeconomia Croatica. 7:2017., str. 98.-108.
* Corak, S. et al. Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006., str. 167.-171.
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50% od ukupnog smjestajnog kapaciteta te se ostvaruje 21% potrosnje u turizmu. Najvise
privuceni ruralnim turizmom su avanturisti 1 ljubitelji prirode, ve¢inom starije Zivotne dobi,
sportasi i planinari. Jo§ od 1945.godine Francuska je drzava s najraznovrsnijom turisticCkom
ponudom u ruralnim podruc¢jima; 7 nacionalnih i1 44 parkova prirode, 28 zasti¢enih podrucja pod
okriljem UNESCO-a, 6 000 festivala te 50 000 kulturno-povijesnih spomenika. Francuska putem
ruralnog turizma §titi svoje tradicijske vrijednosti i doprinosi ekonomskom razvoju sela. Akcijom
,Hidden France* istiCe se vaznost gastronomije i1 kulture u okviru boravka na seoskim
domacinstvima. lako se Francuska bori sa slicnim problemima kao 1 Hrvatska, postoje
pojedinosti koje mogu dovesti do kvalitetnijeg razvoja ruralnog turizma, a to su: stupanj
organiziranosti razvoja, koncept standardizacije, pobolj$anje politike upravljanja i uspostavljanje
centralnog rezervacijskog sistema. Uz to, Hrvatska bi trebala obratiti paznju na ciljeve ruralnog
turizma koje si je Francuska postavila poput unaprjedenja standarda lokalnog stanovnistva,
poboljsanje infrastrukture te ocuvanje okolisa i kulture.*®

Lovni i ribolovni posebno su vazni specifi¢ni oblici turizma za razvoj kontinentalnog dijela
Hrvatske. Formiranje ,,Drustva za obranu lova u Kraljevinah Hrvatskoj i Slavoniji* godine 1881.
u Zagrebu smatra se pocCetkom organizacije modernog lova. Slavonsko-baranjska Zupanija
pogodna je za lov, uzgoj divlja¢i i brigu o istima zbog velike pokrivenosti Sumama i
mo&varama.”® Europa je najraznovrsnije i najsloZenije okruZenje za lov i ribolov u svijetu-
zakonodavno 1 regulatorno. Iza Sjedinjenih Americkih Drzava, Europa je drugi lovni blok sa ¢ak
6,5 milijuna registriranih lovaca i ribolovaca, a moze se utvrditi da je danas lovni turizam dio
elitnog turizma. *°

Procjenjuje se da otprilike 3% ukupnih medunarodnih putovanja ¢ini ekoturizam koji nastavlja
rasti svake godine. Ekoturizam kao jedan od specifi¢nih oblika turizma ima znacajan potencijal
za razvoj u Hrvatskoj zbog velikog udjela prirodnog teritorija, ve¢inom netaknutog i zasticenog
te zbog porasta svijesti turista o zastiti okoliSa te vaznosti boravka u prirodi.SlDanaS je 190

zemlja ukljuéeno u TIES (The international Ecotourism Society). Zemlja koja je nesumnjivo

*® Sipi¢, L. Usporedba razvoja ruralnog turizma Hrvatske i Francuske, Diplomski rad, Sveu¢iliste u Splitu, 2016.

* Benasi¢, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, Privlacica, 1999., str. 30.

*°Bauer, J., Herr, A. Hunting and fishing tourism, Wildlife tourism: Impacts, Management and Planning, Chapter 4,
str. 58.-78.

> Vlada Republike Hrvatske, Prijedlog strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, Zagreb,
2013, Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
https://mint.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Strategija-turizam-2020-veljaca2013.pdf (23.07.2020.)
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najviSe povezana s ekoturizmom je Kostarika, juznoamericka zemlja s obalnim linijjama na
Karipskom moru i na Tihom oceanu, gotovo Cetvrtinu zemlje €ine praSume, $to je glavni adut za
ekoturiste. Uz kiSne Sume, postoje prekrasni vulkani 1 netaknute plaze kao doprinos bioloskoj
raznolikosti u zemlji. Druga po redu je Norveska sa svojim fjordovima, zatim Kenija i Palau u
Oceaniji.>

Enogastronomski turizam u novije vrijeme stjece veliku popularnost na globalnoj razini pa i na
podruc¢ju Hrvatske. Taj specifican oblik turizma moze pomoc¢i Hrvatskoj da se diferencira od
ostalih zemalja Sredozemlja svojom jedinstvenom gastronomskom i vinskom ponudom. Svaka
turisticka regija je zasebna s obzirom na vrstu kuhinje i sorte vina; na Jadranskoj obali
zastupljena je mediteranska kuhinja s rimskim i grékim utjecajima, dok na isto¢nom dijelu
zemlje prevladavaju turski te austro-ugarski korijeni. Medu najpoznatijim specijalitetima stoje
paski sir, kulenova seka, slavonska Sunka, riba s rostilja, kamenice 1 dagnje iz Stonskog zaljeva,
purica i mlinci, Cobanac, zagrebacki odrezak, soparnik, zagorski Strukli, fritule, krostule i jos
puno toga. Najpoznatije sorte vina koje se uzgajaju u Hrvatskoj su: graSevina s podrucja
Slavonije 1 Podunavlja, istarska malvazija, plavac mali iz srednje i juZzne Dalmacije, vrbnicka
zlahtina, frankovka iz kontinentalne Hrvatske, iloCki traminac, rajnski rizling i chardonnay te
dvije autohtone sorte- Posip s Korcule i Babi¢ iz Dalmacije.”® Italija je jedna od dobrih primjera
razvijenog enogastronomskog turizma. Talijansko Izvjes¢e o turizmu i vinu za 2019. godinu
pokazuje ponudu zemlje: 825 prehrambenih i vinskih proizvoda s geografskom oznakom; 5.056
tradicionalnih poljoprivredno-prehrambenih proizvoda; 4 prehrambena i vinska proizvoda
uvrStena na UNESCO-ov popis materijalne i nematerijalne bastine; 2 kreativna UNESCO-ova
grada hrane i vina; 334.743 restorana; 875 restorana izvrsnosti; 23.406 turistickih gospodarstava
koja nude smjestaj, ugostiteljstvo i druge turisti¢ke prijedloge; 114 muzeja povezanih s ukusom;
i 173 cesta vina i okusa. Tomu se dodaje mnostvo tematskih iskustava, poput posjeta i
degustacija u podrumima, pivovarama i mlinovima, festivala hrane i vina i zabava, iskustava
drustvenog jedenja i kuharskih tecajeva koji pronalaze sve veci prostor u ponudi tradicionalnih 1
internetskih posrednika. Najpopularnije regije su Sicilija, Toskana i Puglia. Ono $to su dodali u

enogastronomsku turisticku proizvodu su dodatni sadrzaji poput turisticke berbe, wellness

>’Sayyah, |. 8 best ecoturism destinations, 06.06.2017., tripping.com https://www.tripping.com/explore/8-best-
ecotourism-destinations-in-the-world (23.07.2020.)

% Gatronomija&enologija, Hrvatska puna Zivota, https://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/gastronomija-i-enologija
(24.07.2020.)
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tretmana te sportsko, umjetni¢ko i psihofizicko opustanje, kao i moguénost pronalazenja

aktivnosti posvecenih dj eci.>

54 Masciullo, M. Italian 2020 Enogastronomic Tourism Report to be Presented at BitMilano, 17.12.2019.,
eturbonews.com, https://www.eturbonews.com/525388/italian-2020-enogastronomic-tourism-report-to-be-presented-
at-bitmilano/ (24.07.2020.)
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3. TURIZAM NA PODRUCJU GRADA OSIJEKA

U iduc¢ih nekoliko potpoglavlja moZze se vidjeti ¢ime grad Osijek raspolaZze, odnosno koje su
njegove snage za buduéi razvoj turizma putem detaljne razrade njegove resursno- atrakcijske
osnove. Nakon toga se, prema turistickoj resursnoj osnovi, razraduju specifi¢ni oblici turizma

koji su trenutno razvijeni u Osijeku i okolici te oni koji imaju potencijala za razvoj.

3.1. Resursno — atrakcijska osnova grada Osijeka

Kako bi se planiranje turizma i razvoj turistickog proizvoda uspjeSno provelo, potrebno je
razraditi funkcionalnu strukturu turisticke resursne osnove koja se sastoji od temeljnih, izravnih
te neizravnih turistiCkih resursa. Opcenito, resurs predstavlja potencijal na kojem se temelji
razvoj nekog podrucja, dok turisticki resurs ¢ini prirodno dobro koje se moze ekonomski
upotrijebiti 1 valorizirati. Privucen tim resursima turist ¢e se upravo zbog njih odluciti posjetiti
neku turisticku destinaciju. Turisticke atrakcije su oni resursi koji mogu privuéi posjetitelje u
odredenu turisticku destinaciju ili to ve¢ ¢ine. Stoga,turisti¢ki resursi mogu, ali ne moraju biti 1
turistike atrakcije.” *°

Potencijalne 1 realne turisticke atrakcije destinacije sastoje se od: geomorfoloskih znacajki
prostora, klime, vode, biljnog svijeta, zivotinjskog svijeta, zaSti¢ene kulturno-povijesne bastine
(pokretni 1 nepokretni spomenici), kulture u podrucju zivota 1 rada, znacajnih osoba i dogadaja u
povijesti, dogadanja i priredbi, ustanova poput kulturnih ili vjerskih, prirodnih ljecilista, sportsko
rekreacijskih gradevina i terena, turistickih staza, putova i cesta, atrakcija zbog atrakcija te

turistickih para atrakcija.

> Kugen, E. Turisticka atrakcijska osnova, Zagreb, Institut za turizam, 2002., str. 15.-26.

*® Borani¢ Zivoder, S. Od resursa do turistickog proizvoda, Zagreb, 9.12.2016., Hrvatska turisticka zajednica,
https://www.htz.hr/sites/default/files/2016-12/Snjezana-Boranic-Zivoder-OD-RESURSA-DO-TURISTICKOG-
PROIZVODA-4120.pdf (25.07.2020.)
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3.1.1. Prirodno-geografske znac¢ajke prostora

Geoloske znacajke Osijeka 1 okolice se na prvu Cine turisticki neatraktivnim, medutim ovo
podrucje nudi puno potencijala koji se mogu turisti¢ki valorizirati. Podru¢je Osjecko-baranjske
zupanije s povrsinom oko 4 kilometra ¢etvorna zauzima isto¢ni dio Republike Hrvatske. Grad
Osijek smatra se sjediStem Zupanije, a uz to je i najveéi grad istoéne Hrvatske te cetvrti po
veli¢ini U Hrvatskoj.57 Ova zupanija sastoji se od 264 naselja u 42 lokalne samouprave, a osim
Osijeka, postoji jo§ 6 gradova te 35 opCina. Podrucje Osijeka pretezito je nizinsko podrucje, a
izuzetak su baranjsko Bansko brdo i Daljska planina s prapornim Erdutskim brdom.*® Nizinsko
podrucje obiljezavaju fluvio-moc¢varne nizine, naplavne ravni te lesne zaravni. Ova plodna
panonska nizina dobro je prometno povezana, a blizu se nalaze i granicni prijelazi prema
Madarskoj, Srbiji te Bosni i Hercegovini. >

Klima je na podruc¢ju ¢itave Zupanije umjereno kontinentalna s prosje¢nom temperaturom od
12,4°C. Prevladavaju duga i topla proljeca i jeseni, zbog ¢ega je to najbolje vrijeme za posjet
Osijeku. Slavonija je poznata po tome §to je okruzena s tri velike plovne rijeke: Drava na
sjeveru, Sava na jugu i Dunav na istoku, a predstavljaju turisticke atrakcije Slawonije.60 Grad
Osijek nalazi se najblize desnoj obali rijeke Drave, to je jedina rijeka koja prolazi kroz grad, a
smjesten je samo 20 kilometara od ui¢a u rijeku Dunav.®*

Na razini Zupanije, Sume prekrivaju samo 27% njezine ukupne povrSine zbog razvijene
Sumarske, preradivacke industrije te poljoprivrede. Tu se nalaze dva zaSti¢ena prirodna podrucja
pod kategorijom zastite ,,Park prirode*; PP Papuk i1 PP Kopacki rit. Kopacki rit udaljen je svega
17 kilometara od Osijeka te ¢ini prirodno mocvarno te poplavno podrucje s povr§inom od 17 000
hektara na samom us$¢u Drave i Dunava. Proglasen je zasticenim podrucjem 1967., dok je
prirodnim rezervatom proglaSen 1976. godine. Kopacki rit medu najve¢im je prirodnim
mrjestiliStima na podrucju srednje Europe.62 Opcenito, ovaj park prirode ima vise od 2 300 vrsta,

od kojih je vecina ugrozena. Prema zadnjim istrazivanjima utvrdeno je da postoji oko 500 vrsta

>’ Benasié, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, 1999., Privladica, str. 48.

*% Zivkovi¢, P. Turisticka priviacnost Osjecko-baranjske Zupanije, Osijek, Gradska tiskara Osijek, 2008., str. 7.
>° Zupanijska razvojna strategija Osjecko-baranjske Zupanije 2011.-2013., Osijek, 2013., http://europski-
fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/Osje%C4%8Dko_baranjska_%C5%BEupanija.pdf, str.15.-19.
(25.07.2020.)

® Benasi¢, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, Privlagica, 1999., str.13.

*! |bidem, str. 62.

%2 Ibidem, str. 51.
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flore, 55 wvrsti sisavaca, 12 vrsta vodozemaca, 10 vrsta gmazova, 50 vrsta slatkovodnih riba te
veliki broj kukaca. Sa oko 300 razli¢itih vrsta ptica, moZe se re¢i da je Kopacki rit 1 ornitoloski
rezervat.” Zahvaljujué¢i klimatskim uvjetima OsjeCko-baranjska Zupanija idealna je za
vinogradarstvo zbog Cega je prva u Panonskoj Hrvatskoj po proizvodnji vina. Okruzena je
poznatim vinogorjima poput Baranjskog, Pakovackog i Erdutskog gdje se uzgajaju grasevina,
pinot bijeli, sivi i crni, rajnski rizling, chardonnay, frankovka, merlot, cabernet sauvignon i

ostalo.®*

3.1.2. Kulturno-povijesna bastina

Osim prirodne bastine, grad Osijek moze se pohvaliti i velikim brojem zaSticene kulturno-
povijesne bastine. Zbog svog povoljnog polozaja, plodnog tla, blizine velikih rijeka grad Osijek
je jos od 4. tisucljeca pr.Kr. bio privlacan za naseljavanje kada se biljeze prvi tragovi ljudskog
zivota. Na arheoloskim lokalitetima u Josipovcu, Osijeku 1 Dalju mogu se naci keramicke zdjele,
grobovi, kamena oruzja, oruda, novci, nakit te ostali vrijedni predmeti koji su sacuvani u
Arheoloskom muzeju u Osijeku. Lokalitet ,,Hermanov vinograd“ koji se nalazi unutar grada
svjedo¢i o postojanju sopotske i staréevacke kulture. Za vrijeme Rimske okupacije Osijek je prvo
bio tabor s vaznim strateSkim mjestom, a zatim je dobio status kolonije pod nazivom Mursa. Za
vrijeme turske okupacije koja je trajala ukupno 161 godinu izgraden je drveni most od 7
kilometara do dana$nje Darde poznat kao Sulejmanov most.® Grad Osijek se prvi put spominje u
pismenom dokumentu 1196. godine u dokumentu hrvatsko-ugarskog kralja Emerika pod
madarskim imenom ,,Eszek“.66 Pod vodstvom generala Johann Stephan von Beckersa 1712.
zapocela je gradnja danas najpoznatije spomenicke cjeline na podrucju grada Osijeka - Tvrde.
Tvrda je bila kombinacija vojno - sakralne i urbane gradevine na ¢ijem se trgu i dan danas nalazi
poznati Kip kuge. Na mjestu zgrade Glavne straze danas je smjeSten Muzej Slavonije, a
sacuvane su i dvije barokne crkve i Vodena vrata.®” U Osijeku postoje dva spomenika parkovne

arhitekture: Perivoj kralja Petra KreSimira IV te Perivoj kralja Tomislava, dok se u Tenji nalazi

% JUPP Kopacki rit, Park prirode Kopacki rit, https://pp-kopacki-rit.hr/jupp-kopacki-rit/ (25.07.2020.)

*Pavosevic, M. KuSaonice vina i piva, 20.06.2016.  Turisticka zajednica grada  Osijeka,
https://www.tzosijek.hr/kusaonice-vina-i-piva-655 (25.07.2020.)

% Benasié, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, Privla¢ica, 1999., str. 62.

% Zivkovi¢, P. Turisticka privla¢nost Osjeko-baranjske Zupanije, Osijek, Gradska tiskara Osijek, 2008. godine, str.
13.

* Ibidem, str. 23.-31., 63.
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Park oko dvorca obitelji Adamovié. Osijek ima sveukupno 17 perivoja s bogatom vegetacijom.
Grofovi Pejacevi¢ izgradili su klasicisticki dvorac s velikim perivojem u ulici Josipa Juraja
Strossmayera. Na podrucju cijeloga grada postoji 15 trgova razliCitih oblika - pravilnih,
nepravilnih 1 poligonalnih. U Europskoj aveniji nalazi se niz secesijskih zgrada koje su izgradene
u periodu od 1904. do 1905.godine. Osijek je prvi na podrucju jugoistocne Europe 1884. godine
dobio konjski tramvaj kojeg je kasnije zamijenio elektri¢ni.® Medu znamenitim osobama koji su
rodeni Osjecani su: Nobelovac Lavoslav Ruzicka, Nobelovac Vladimir Prelog, biskup Josip Juraj
Strossmayer, slikar Adolf Waldinger, etnomuziolog Franjo Kuha¢, kipar Oscar Nemon, violinist
Franjo KreZma te pjesnik Dobrisa Cesarié.*

U kompleksu Tvrde, nalazi se Muzej Slavonije osnovan 1887. godine te Arheoloski muzej koji
cuva vecinu arheoloSkih znamenitosti na podru¢ju Osjecko-baranjske Zupanije. Ostale kulturne
ustanove su Galerija likovnih umjetnosti, Gradska galerija Waldinger, Gradska knjiZnica,
Drzavni arhiv, Hrvatsko narodno kazaliste, Djecje kazaliste, kino Urania i kino Europa. Poznati
simbol Osijeka je neogoticka konkatedrala sv. Petra i Pavla djelo beckog arhitekta J.
Schnalzhafera ¢iju je izgradnju omogucio dakovacko-bosanski biskup Josip Juraj Strossmayer.
Konkatedrala se nalazi u blizini glavnog osjeckog trga Ante StarCevica. Gradnja je trajala 4
godine, od 1894. do 1898. godine. Biskup koji je gradu omogucio izgradnju crkve i jo§ puno
toga, pocasno nosi ime osjeckog sveucilista. Njegovom izgradnjom Osijek je 1967. postao
sveucili$ni grad.70

U Slavoniji i Baranji postoji veliki broj kulturnih, sportskih i folklornih manifestacija koji svake
godine znacajno privlace domace 1 strane posjetitelje. Posebno zanimljivo u Osijeku jest
natjecanje u fi§ paprikasu.”* Izmedu ostalog Osijek je mjesto dinami¢nog glazbenog Zivota s
raznim koncertima zabavne i ozbiljne glazbe stranih i domacih izvodaca.” Osjecko ljeto kulture
odrzava se ve¢ 20 godina te je postalo prepoznatljiva kulturna manifestacija sa raznovrsnim
kazaliSnim, knjizevnim, filmskim, glazbenim, plesnim i likovnim programom.73 Vecer vina i

umjetnosti nudi posjetiteljima degustaciju vina lokalnih vinarija na otvorenom sa zabavnim

%8 Zivakovié-Kerze, Z. Osijek, povijest, kultura,umjetnost, prirodne ljepote, Zagreb, Turisticka naklada, 2004, str.
48., 26.

® Zivkovié, P. Turisticka priviacnost Osjecko-baranjske Zupanije, Osijek, Gradska tiskara Osijek, 2008., str 47.- 49.
’® Ibidem, str. 25. - 31., 43.

"1 Benagi¢, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, Privla¢ica, 1999., str.15

72 Zivakovi¢-Kerze, Z. Osijek, povijest, kultura,umjetnost, prirodne ljepote, Zagreb, Turistitka naklada, 2004, str.60
> Najve¢a kulturna manifestacija u isto¢noj Hrvatskoj, Osjecko ljeto kulture, http://ljetokulture.osijek.hr/
(27.07.2020.)
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programom te otvorene izlozbe lokalnih umjetnika. Urban fest Osijek ili UFO odrzava se svake
godine u 9.mjesecu na lijevoj obali Drave, a predstavlja niz koncerata razli¢itih zanrova glazbe
poput pop-rocka, punka i metala. Jo$ jedna popularna manifestacija koja se takoder odrzava u
rujnu na lijevoj obali Drave su Dani prvog hrvatskog piva s bogatom gastronomskom ponudom,
a posjetitelje zabavljaju poznati nacionalni izvodaci te zvuk tamburice. Posebno interesantno za
mladu populaciju je studentska rostiljada, ideja na koju su dosla dva studenta u 2012. godini,
zadrzala je do danas tradiciju natjecanja u rostiljanju. Godine 2019. prvi put su se na podrucju
isto¢ne Slavonije odrzavali Dani hrvatskog turizma pod nazivom HeadOnEast u trajanju od tri
dana, a cilj je bio predstaviti enogastronomsku ponudu Slavonije i Baranje. Ostale sli¢ne
manifestacije su: Osjecko ljeto mladih, mali ,kleines” Oktoberfest, WineOs — festival vina i
delicija 1 ugodnog Zivljenja, Jazz festival, Re-art picnic, Festival cvijea, No¢ muzeja i
Lampionada. Projekt Zemlja bez granica postoji jo§ od 2004.godine, a inicijativa je Udruge za
rad s mladima ,Breza*“ koja kod djece poti¢e kreativnost i stvaralastvo. Medu najbitnijim
sportskim manifestacijama su Pannonian Challenge, Ferivi polumaraton, Utrka sunset run,
Gumiranje- Drava river fest: bicikliranje i spust luft madracima niz Dravu, Osijek Street Race
Show, Cro race, Dobro World Cup i BikeOs. Pannonian Challenge odrzava se tijekom ljetnih
mjeseci, a predstavlja najvece ekstremno-sportsko i glazbeno dogadanje na podrucju cijele
drzave, odnosno natjecanja u skate boardingu, BMX-u i inlineu. Dobro World Cup je svjetski
kup u gimnastici kojeg prati glazbeni i enogastronomski festival Feel Good Weekend. Grad
Osijek nekoliko puta u godini odrzava BikeOs, odnosno festival biciklizma, opreme, servisa i
zdrave prehrane tijekom kojeg posjetitelji mogu turisticki obilaziti grad istovremeno vozeci
bicikl. Osim toga, u Tvrdi se svake prve subote u mjesecu odrzava sajam antikviteta, a nekoliko
puta godiSnje se odrzavaju i poljoprivredni sajmovi te sajmovi lova i ribolova na poligonu
,,Pampas“.74

Kultura Zivota i rada je specifi¢na 1 jedinstvena na podrucju Slavonije i Baranje, zbog ¢ega
upravo nematerijalna bastina predstavlja najvece turistiCko bogatstvo, pri tome se misli na
narodne pjesme i plesove, narodne noSnje, kulturno-umjetni¢ka druStva, tradicijske obrte,
rukotvorine te enogastronomiju. ”° Na podru&ju grada Osijeka djeluju dva Hrvatsko umjetnicko

drustva: HKUD Zeljezni¢ar Osijek koji postoji od 1925. godine te unutar kojeg se nalaze tri

7% Manifestacije i festivali, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/manifestacije-
i-festivali-113 (27.07.2020.)
7® Benasi¢, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, Privlagica, 1999., str.15.
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folklorne skupine, tamburasSki orkestar te mjeSoviti 1 Zenski vokalni sastav, zatim HKUD Osijek
1862. koji takoder njeguju tradiciju, ples i pjesmu.76 Hrvatski tamburaski savez u Osijeku
osnovan je 1947.godine Cime je Osijek postao grad prvog tamburaskog zbora u Hrvatskoj.77
Nadalje, obrt ,,Rukotvorine ruéno izraduje razne tekstilne proizvode poput muskih 1 Zenskih
dijelova narodne nosnje, slika u zlatovezu, pojasa, ogrlica, broSeva, stolnjaka, zavjesa i ostalih
predmeta za kuénu uporabnu Cuvajuéi tradiciju Slavonije i Baranje.78 Osjecka trznica nastoji
saCuvati tradicijske obrte pa tako na mjestu gradske trznice jo$ uvijek postoji nekolicina
obrtnika: STIMAC urarski obrt, Gabrijela usluzni obrt, DEALL zlatarski obrt te JUG obrt za
izradu proizvoda od drveta.”® Izvan grada, na podrugju Slavonije i Baranje postoje i
mnogobrojna seoska domacinstva i gospodarstva ¢ije su kucée tradicijski uredene, a medu
najpoznatijima su: Antin stan u lvankovu, Eko-etno seosko imanje u Korodu i Kapetanova kuca
u garengradu.80 Slavonske vrtove 1 povrtnjake, takozvane ,,bas¢e®, narod je preuzeo za vrijeme
turske okupacije, a jo$ se i danas uzgajaju rajcice, crveni luk, ceSnjak te ljuta i slatka paprika.
Navedeno povrée €ini sastav skoro svakog tradicionalnog slavonskog jela.®’ Dakle, lokalnu
osjecku kuhinju obiljezili su ne samo isto¢ni, ve¢ 1 germanski, slavenski i madarski utjecaji.
Najpoznatija jela su: satara$, ajvar, perkelt od ribljih fileta ili divlja¢i, Cobanas, fiS-paprikas,
Saran na ra$ljama, kulen i kulenova seka, ¢varci, knedle sa §ljivama i vo¢ne Strudle. Posjetitelji
mogu sva tradicijska jela probati u nekoliko restorana u gradu: Kréma kod Ruze, Slavonska
kuéa, Peram Carda i Crna svinja. Osim toga, u osjec¢kim kusaonicama moguce je degustirati vina
lokalnih vinara: Kalazi¢, Josi¢, Brzica, Suber, Antunovi¢, Iuris i Jane¢i¢-Grinwald. Osijek se
naziva 1 ,,gradom prvog hrvatskog piva*“ koje postoji jo§S od 1664. godine, a u posljednjih

nekoliko godina otvaraju se male obrtnitke pivovare: Beckers, Legionar i Mali Div.%

® O drustvu, Hrvatsko kulturno umjetnicko drustvo Zeljeznicar, https://hkud-zeljeznicar.hr/?page_id=22,

(27.07.2020.)

77 Njiko, J. Nastanak Hrvatskog tamburaskog saveza u Osijeku, Osijek, 2011., Hrvatski tamburaski savez Osijek,
http://htso.hr/nastanak/ (27.07.2020.)

’® Ruktvorine Mara Vakos Osijek, hok.hr, Hivatska obrmicka komora, https://www.hok.hr/cehovi-i-
sekcije/tradicijski-i-umjetnicki-obrti/rukotvorine-mara-vakos-osijek, (28.07.2020.)

7 Tradicijski obrti, Trznica d.o.0. Osijek, 20.11.2017., https://www.trznicaos.hr/tradicijski-obrti/ (28.07.2020.)

% Top 10 seoskih domaéinstava Slavonije i Baranje, 07.07.2010., Jutarnji list,
https://www.jutarnji.hr/naslovnica/top-10-seoskih-domacinstava-slavonije-i-baranje-2120235 (28.07.2020.)

# Benasi¢, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovci, Privlagica, 1999., str. 18.

8 Top dogadanja, Turisticka zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/index.php, (28.07.2020.)
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Slika 1: Kompleks osjecke barokne Tvrde

Izvor: Osijek i Tvrda, Turisti¢ka zajednica Osje¢ko-baranjske Zupanije,
http://www.tzosbarzup.hr/hr/posjetite/kulturne-atrakcije/osijek-i-tvrda,4217.html (07.09.2020.)

3.1.3. Prirodna ljeciliSta

U samom centru grada ne postoji prirodno ljeciliSte, medutim u njegovoj neposrednoj blizini
nalaze se termalni izvori s davnog Panonskog mora na mjestu kojih je otvoreno kupaliste
Bizovacke toplice. Bizovacke toplice u ponudi imaju 11 unutarnjih i vanjskih bazena, restorane i
kafice te ljeciliSte za fizikalnu terapiju i rehabilitaciju. Na podrucju grada wellness usluge mogu
se nac¢i u: Hotelu Osijek, Hotelu Waldinger, Salis slanoj sobi i sauni te jo§ nekoliko wellness
centara i salona. Osijek ima u ponudi dva bazena: Gradski bazeni u zatvorenom prostoru te
Copacabana na otvorenom uz lijevu obalu Drave. Copacabana ¢ini kompleks od 4 bazena te
plazu na rijeci, a tijekom ove tekuce godine najavljena je njezina kompletna renovacija radi

poboljsanja cjelokupne ponude.
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3.1.4. Sportsko- rekreacijske gradevine i tereni

U blizini grada, nalazi se jo§ jedan sportsko-rekreacijski centar Knezevi vinogradi.®® Osijek ima
svoj ronilacki klub te Cetiri rijene marine: Lucka uprava Osijek, Moto nauticki klub Drava,
Moto nauticki klub Neptun, Moto nauticki klub Osijek. Uz to, postoji nekoliko Sportsko
ribolovnih klubova i ribolovnih drustava te veslacki klub Iktus koji djeluje preko 40 godina.
Medu sportskim dvoranama najpoznatije su Gradski vrt, Zrinjevac, Jug 2 1 Sokol centar iza kojeg
se nalazi klizaliSte. Gradski vrt najnovija je viSenamjenska dvorana, otvorena je 2008. godine
prijateljskom rukometnom utakmicom hrvatske i ruske reprezentacije. lako Osijek ima svoj
stadion NK Osijek ,,Gradski vrt* u tijeku je izgradnja novog stadiona €iji se zavrSetak ocekuje
pocetkom 2021. godine. U gradu postoje Cetiri teniska kluba te jedan teniski centar, dva
streljacka kluba, tri kuglacka kluba te dva karting kluba. Konjicki klub Osijek nalazi se na
Pampasu, nudi moguénosti rekreativnog jahanja te Skole jahanja, a organizira i razne utrke,
turnire, preskakanje prepona i javne treninge. Ostale sportske zajednice koje djeluju unutar grada
vezane su uz: nogomet, kosarku, odbojku, kuglanje, lov, ribolov, planinarenje i zracni spor‘[.84
Moze se re¢i da je Osijek ,,grad bicikala® zbog velikog broja biciklista te biciklistickih staza od
ukupno 40 kilometara unutar grada te onih koje povezuju grad s prigradskim naseljima. Posebno
zanimljivo je obilaziti isto¢nu okolicu Osijeka- Aljmas, Erdut i Dalj te rutu koja vodi do Parka
prirode Kopacki rit. Euro Velo 6 ¢ini jednu europsku biciklisticku rutu koja se nalazi na podrucju
uz Atlantski ocean, vodi prema Crnom moru te se nastavlja prema Osijeku. Medunarodnoj
biciklisti¢koj utrci Tour of Croatia pocetna tocka je upravo u Osijeku.85

Iako se podruc¢je Slavonije i Baranje pored primorskog dijela zemlje i grada Zagreba ¢ini
geomorfoloski monotono i neprivla¢no, popisom potencijalnih i realnih turistickih atrakcija
dokazalo se da grad Osijek moZe biti jedna izuzetna destinacija koja se nalazi tek u pocetnim
fazama razvoja. S velikim brojem kulturnih, sportskih i zabavnih dogadanja, jedinstvenom
enogastronomskom ponudom i kulturom zivota i rada moze se formirati kvalitetan turistiCki

proizvod.

®pavosevic, M. Wellness i  zdravlje, 20.06.2016.,  Turisticka  zajednica  grada  Osijeka
https://www.tzosijek.hr/wellness-i-zdravlje-665 (29.07.2020.)

¥ Pavosevie, M. Sportski centri 1 klubovi, 20.06.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka,
https://www.tzosijek.hr/sportski-centri-i-klubovi-669 (29.07.2020.)

® ibidem
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3.1.5. Ostali izravni turisticki resursi

Osjecki hotelski objekti ve¢inom se nalaze u kategoriji s 3 ili 4 zvjezdice. Najpoznatiji hotelski
objekt s 4 zvjezdice koji je 2014. godine proglasen najboljim u Panonskoj Hrvatskoj pod
imenom ,,Hotel Osijek* nalazi na Setnici promenadi uz rijeku Dravu. Osim usluga smjestaja hotel
ima svoj restoran, slastiCarnicu, wellness i beauty salon te pet dvorana namijenjenih za
konferencije, kongrese 1 vjencanja. ,,Hotel Waldinger* prvi je hotel u Osijeku s 4 zvjezdice te je
2014. proglaSen drugim najboljim malim obiteljskim hotelom na podrucju kontinentalne
Hrvatske. Hotelski objekt nalazi se u samom centru grada Osijeka te predstavlja zasti¢eni
spomenik kulture izgraden prije vise od sto godina u secesijskom stilu. Na dvije lokacije nalaze
se ,,Kavane Waldinger* koje nude ukusne kolace, torte, praline i kave. ,,Hotel Zoo* je hotelski
objekt kategoriziran s 4 zvjezdice, a koji je smjesten s lijeve obale Drave na Setnici promenadi,
uz Zooloski vrt Osijek. Prizemlje ovog hotela idealno je za organiziranje ve¢ih i manjih
svecanosti poput vjencanja, krStenja i rodendana. Turisticki dozivljaj smjeSten ispred samog
hotela predstavlja , Kompa“ koja sluzi za prelazak s jedne strane obale Drave na drugu.
,Boutique Hotel Tvrda*“ smjesten u povijesnom dijelu grada predstavlja luksuzni hotelski objekt
Cija arhitektura predstavlja kombinaciju modernog i rustikalnog stila. Ostali hoteli u gradu
Osijeku su: ,,Hotel Vila Ariston“, ,,Hotel Drava®, ,,Hotel Millenium*, ,,Hotel Silver, ,,Hotel
Central® 1 drugi. Najpoznatiji 1 najposjeceniji hosteli su: ,,Hostel Tuftna“ i ,,Hostel Dali* u Tvrdi
te ,,Hostel Zrinjevac®, ,,Hostel Street Osijek*, ,,Hostel Osijek®, ,,Hostel Sokol Centar* u Gornjem
gradu. Grad Osijek s okolicom nudi 1 pansione 1 prenocista, apartmane 1 sobe te razli¢ite osjecCke
pakete s dodatnim uslugama, popustima i akcijama.®

Kao $to je ve¢ prije spomenuto, grad Osijek poseban je po svojoj gastronomskoj ponudi zbog
¢ega 1 nudi veliki broj ugostiteljskih objekata. Tradicionalna jela mogu se probati u takvim
restoranima poput ,,Kréme kod Ruze®, ,,Slavonske kuc¢e* u Tvrdi, ,,Kréma kod Javora® u Donjem
gradu te ,Peram carda“ u Industrijskoj cetvrti. Ostali restorani koji nude raznolika
netradicionalna jela su: ,,Kafanica“, ,,Crna svinja®, ,,Galija“, ,,El passo®, dva ,,Strossmayer*
restorana 1 mnogi drugi. Nadalje, Osijek se moze pohvaliti i velikim brojem kavana,

-y . v . . .. . . - .. 87
slasti¢arnica, pubova, kuSaonica vina i piva po pristupa¢nim cijenama.

8 Tz Osijek, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/hoteli-83 (30.08.2020.)
87Tz Osijek, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka, —https://www.tzosijek.hr/restorani-i-pivnice-87
(30.08.2020.)
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Turisti¢ka zajednica grada Osijeka nalazi se Zupanijskoj ulici koja je smjestena u samom centru
grada, oko 100 metara od osjecke katedrale, a pruza sve relevantne turisticke informacije kao 1
promidzbeni materijal na hrvatskom i nekoliko stranih jezika. TuristiC¢ke agencije koje djeluju na
podrucju grada Osijeka su: ,,Putnicka agencija Zra¢na Luka Osijek®, ,,Arriva travel®, ,,Ora
tours®, ,,Cetratour®, ,,Ortran“, ,,Kuna putovanja“ i drugi. U ponudi TZ grada Osijeka i turistickih
agencija su razliCite tematske ture poput ,,Living History: Zaboravljena Tvrda“ i kostimirano
turisticko vodenje,,Artina®“, a najzanimljivija je tura camcem na Dravi i Dunavu. Najpoznatiji
turisticki aranzmani su: krstarenje Dravom i Dunavom od Osijeka do Bec¢a u Austriji ili do

Vidina u Bugarskoj. %

Slika 2: Hotel Osijek uz promenadu na rijeci Dravi

AR B i
Izvor: Pavosevi¢, M. Turisti¢ki paketi, Turisticka zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/osjecki-paketi-
1019 (07.09.2020.)

3.1.6. Turisti¢ka razvijenost i turisti¢ki promet

Kao $to je ve¢ spomenuto u 2. poglavlju medu podacima o ukupnim turistickim dolascima,
Osjecko-baranjska zupanija je 2018. godine ostvarila 99 025 dolazaka i 194 904 nocenja, a iduce
107 598 dolazaka i 217 692 noc¢enja. U godini 2018.-0j Osijek posjecuje 57 300 turista i to 38%
stranih drZavljana, zatim 110 412 nocenja, odnosno 44% stranaca. Na podrucju grada Osijeka
2019. godine ostvaruje se 65 737 dolazaka, a od toga 37% Cine strani turisti. Iste godine realizira

se 128 634 nocenja, od Cega 43% stranih turista, a samim tim grad zauzima peto mjesto u

8 Tz Osijek, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/tematske-ture-81
(30.08.2020.)
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kontinentalnoj Hrvatskoj nakon Zagreba, Rakovice, Svetog Martina na Muri i Tuhelja. % %

Moze se zakljuciti da grad Osijek (bez okolice) posjecuju u veéem broju domaci turisti, a
ukupan broj medunarodnih dolazaka i1 no¢enja, iako relativno malen, povecava se iz godine u

godine.

3.2. Razvijenost specifi¢nih oblika turizma u gradu Osijeku

Kako bi Republika Hrvatska postala konkurenta i cjelogodi$nja destinacija, potrebno je iskoristiti
sinergiju njezinog kontinentalnog i obalnog dijela. Prije svega, kontinentalni dio Hrvatske treba
postati svjestan svoje turisticke privlacnosti na kojima moze razvijati pojedine vrste specifi¢nih
oblika turizma. Osjecko-baranjska Zupanija moze se pohvaliti svojim prirodnim, etnoloskim i
enogastronomskim bogatstvima, a prilikom raznih manifestacija suraduje s lokalnim
proizvodadima — posebice vinarima koji povoljno utje¢u na njihovu kvalitetu.”

U Osijeku je razvijeno lovstvo i ribolovstvo na temeljima duge i bogate tradicije. Ovdje se
odrzavaju razliita natjecanja u ribolovu, primjerice 2007. godine odrzalo se Svjetsko prvenstvo
u ribolovu na Staroj Dravi. Sportski ribolovci najvise pecaju soma, Stuku, Sarana te smuda i to
pretezito na Dravi, Dunavu i KaraSici. ** Uzgoj slatkovodne ribe u ribnjacima poput Naickog
ribnjaka 1905. kojeg je osnovao grof Pejacevi¢, ribnjaka Blanje, KaraSica, cijeli tok Drave dio su
turisticke ponude. Na podru¢ju Osjecko — baranjske Zzupanije 14 nacionalnih i 83 zajednicka
lovista, ¢lanice Lovackog saveza upravljaju s 93% zajednickih lovista. Uglavnom se lovi krupna
papkasta divlja¢, a posebno divlja svinja.” Godine 2019. odvijao se 16. sajam lova i ribolova pod

imenom ,,SALORI* u Osijeku u trajanju od dva dana. Na sajmu su predstavljena lovacka drustva

®Dolasci i nocenja turista u 2019. godini, Zagreb, 28.02.2020., Drfavni zavod za statistiku,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01_2019.htm (30.08.2020.)

% Dolasci i no¢enja turista u 2018. godini, Zagreb, 15.02.2019., Drzavni zavod za statistiku,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-02_01_2018.htm (30.08.2020.)

'Glojnari¢, V. Turiste sve vise privlade posebni oblici turizma, 29.04.2016., mirakul.hr.,
https://www.mirakul.hr/teme/turizam/turiste-sve-vise-privlace-posebni-oblici-turizma/ (28.07.2020.)

%2 Zivkovié, P. Turisticka priviacnost Osjecko-baranjske Zupanije, Gradska tiskara Osijek, Osijek, 2008.godine, str.
45,

% Osnovna obiljezja Osjecko-baranjske Zupanije, 19.12.2005., Program zastite okolisa za podrucje Osjecko-
baranjske Zupanije, http://www.obz.hr/hr/pdf/zastitaokolisa/Osnova%?20obiljezja.pdf, str.43. (28.07.2020.)
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1 savezi na podrucju cijele Zupanije, izlozila se kompletna oprema za pecanje i lov, a kuhali su se
¢obanac i fi§ — paprikas. **

S velikim brojem sportsko — rekreacijskih centara, gradevina, klubova i organizacija grad Osijek
itekako ima predispozicije za kvalitetan razvoj sportskog turizma. Iako se trenutno ne moze reci
da je grad sportska destinacija, moze se govoriti o njegovom razvoju u blizoj buduénosti zbog
rastuceg trenda cikloturizma. Kao §to je spomenuto u prethodnom poglavlju, Osijek je idealna
destinacija za bicikliste. Veliki broj stanovnistva kao prijevozno sredstvo koristi bicikle, zbog
cega je grad postao prepoznatljiv upravo po njima. Moze se reci da je cikloturizam u Osijeku
razvijen zbog postojanja velikog broja biciklistickih staza na podru¢ju samoga grada te ruta
izvan njega: Dravska biciklisticka ruta, Panonski put mira od Osijeka do Sombora, Biciklisticka
ruta Drava bike tour, Osijek — Nasice — Pakovo — Osijek te odrzavanja Panonnian Challenge-a,
festivala BikeOS te start biciklisticke utrke Tour of Croatia. Ruta Zrinski-Sulejman posebno je
zanimljiva jer je prilagodena biciklistima 1 motociklistima, a spaja Hrvatsku s Madarskom te
rekreaciju s povijesnim dogadajima. *

Enogastronomski turizam posebno je vazan oblik turizma za grad Osijek koji moze doprijeti
cjelokupnom imidZu destinacije. OdrZzavanjem velikog broja enogastronomskih dogadanja, grad
Osijek ucinkovito razvija ¢ak tri specificna oblika turizma; enogastronomski, kulturni i
manifestacijski. Tako je organiziran projekt Wine Tour u svrhu regionalne konkurentnosti
ukljucio Feri¢anacko, Erdutsko, Baranjsko i Pakovacko vinogorje pod pokroviteljstvom Osjecko
— baranjske zupanije. Cilj projekta bio je ubrzati gospodarski razvoj kroz unaprjedenje kulturnog
turizma. *® Veliki broj lokalnih vinara, vinarija, podruma i vinskih cesta te proizvodaca
tradicionalnih prehrambenih proizvoda grad Osijek moze ima potrebne preduvjete za izgradnju
buduénosti hrvatskog turizma. Spajanjem cikloturizma i vinskih cesta moze se stvoriti jedan
karakteristi¢an turisticki proizvod.”” Knedle su dio gastronomske ponude u Osijeku, a imaju

zanimljivu turisticku pri¢u pod nazivom Knedl sat. Poznato je da je grad Osijek dugo vremena

** 16. Sajam lova i ribolova - SALORI u Osijeku od 12. — 14.travnja 2019., 29.03.2019., Lovagki vjesnik, Hrvatski
lovacki savez, https://www.hls.com.hr/lovacki-vjesnik/16-sajam-lova-i-ribolova-salori-u-osijeku-od-12-14-travanj-
2019 (29.07.2020.)

® Mandi¢, M. Sve rute po¢inju iz Osijeka — regionalnog centra cikoturizma, 14.08.2018., Glas Slavonije,
http://www.glas-slavonije.hr/372659/3/Sve-rute-pocinju-iz-Osijeka---regionalnog-centra-cikloturizma (28.07.2020.)
% Odsjek za turizam, Turizam Osjecko-baranjske Zupanije, Hrvatska gospodarska komora,
https://www.hgk.hr/documents/turizam5bb47cb4e9503.pdf (19.07.2020.)

*” Buduénost hrvatskog turizma gradit ée se na gastro i enoturizmu — Darko Lorencin, 22.01.2014., Glas Slavonije,
http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu
(29.07.2020.)
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bio pod turskom okupacijom, a kada je 29.09.1687. godine tocno u 11 sati zadnji osmanski
vojnik napustio grad, pocela su zvoniti crkvena zvona. Ta je tradicija ostala jo§ dugi niz godina,
a u meduvremenu se zaboravilo zasto zvone u to vrijeme pa je tu nastala nova prica. Osjecke
domacice dvadesetih godina prosloga stoljec¢a shvatile su da je u vrijeme kada crkve po¢nu
zvoniti vrijeme da ukuhaju tjesteninu ,,Mehlspeisen Glock® pa im je ostalo dovoljno vremena za
izradu knedli s $ljivama kako bi ruc¢ak bio gotov do podne. Tako je svaki petak u 11.00 h postao

Knedl sat kojeg primjenjuju neki restorani i slasti¢arnice u Osijeku. *

U poglavlju 2.4. Specificni oblici turizma u svijetu i u Hrvatskoj spomenuto je kako je razvoj
kulturnog turizma od velike vaznosti u Republici Hrvatskoj jer se time proSiruje turisticka
ponuda, a smanjuje se sezonalnost i koncentriranost turizma na obalama Jadranskog mora. Ako
se promatraju dvije strategije razvoja kulturnog turizma (obnova postojec¢ih i izgradnja novih
kulturnih atrakcija i kulturna dogadanja), moze se zakljuciti da Osijek u posljednjih nekoliko
godina ulaze u organizaciju turistickih dogadanja. Zbog toliko velike brojnosti i raznovrsnosti
manifestacija, manifestacijski turizam u gradu Osijeku nastavlja se razvijati u dobrom pravcu.”
Osim toga, grad Osijek je uloZio u obnovu dijelova Tvrde poput Vodenih vrata te trga Vatroslava
Lisinskog, a planirana je kompletna rekonstrukcija ovog kompleksa. Grad nudi i puno kulturnih i
vjerskih ustanova, kulturno — povijesnih spomenika te razli¢itih vrijednih predmeta s arheoloskih
nalazista koja se nalaze u Arheoloskom muzeju i Muzeju Slavonije u Tvrdi. Vjerski turizam €ini
nerazdvojni dio kulturnog turizma, medutim na ukupnom podrucju kontinentalne Hrvatske nije
razvijen. Osijek ima potencijala na tom podrucju, zbog blizine marijanskog svetiSta Aljmas
prema kojem se svake godine 15.08. upucuje veliki broj hodoc¢asnika.

Kao najveca snaga ruralnog turizma isti¢e se nezagadenost okoliSa, prirodne ljepote poput
Kopackog rita, uS¢e Drave u Dunav i ostale velike zelene povrSine, ljubaznost lokalnog
stanovni$tva, bogata multietnicka bastina te jedinstvena enogastronomska ponuda. Na podrucju
cijele zupanije potencijalnim turistima nudi se mogucnost cjelogodiSnjeg turizma, a domacini
mogu dodatno zaraditi pruzaju¢i usluge jahanja, kampiranja, proizvodnje vina i rakije, branja

gljiva i sli¢no. Ipak postoje i neke negativne strane kojih treba biti svjestan svaki pruzatel]

®Rihelj, G. Osjecki knedl sat postaje novi turisticki proizvod, 05.09.2016., hrturizam.hr.,
https://hrturizam. hr/osjecki-knedI-sat-postaje-novi-turisticki-proizvod/ (19.07.2020.)

Py Osijeku uruéene godi$nje hrvatske turisticke nagrade, 05.10.2019., grad Osijek Osjecko-baranjska Zupanija
Republika Hrvatska, https://www.osijek.hr/u-osijeku-urucene-godisnje-hrvatske-turisticke-nagrade/ (29.07.2020.)
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usluga: veliki broj miniranih podrucja, ne postoji tradicija u ruralnom turizmu te nema dovoljno
informacija o zakonima, marketingu, povijesti podrucja, modernim tehnologijama itd. U ponudi
ruralnog turizma su i vinske ceste gdje se obilaze vinski podrumi te se degustiraju razna vina
lokalnih proizvodaca. Postoji 1 plan izgradnje Vinskog muzeja kao edukativan, prodajni i
informativni centar. Biciklisticke staze, kojih je mnogo na podru¢ju grada Osijeka i okolice,
takoder su dio ponude. Zaklju¢no, ruralni turizam danas je u fazi ranog razvoja. **

Ekoturizam na podruc¢ju Osijeka takoder je u razvoju, a znacajno doprinosi blizina Parka prirode
Kopackog rita. Osim svoje bioraznolikosti, unutar kompleksa nalazi se i poznati dvorac Tikves te
selo Kopacevo. Za posjetitelje postoji bogata ponuda usluga: voznja brodom, ¢amcem, kanu
izlet, najam bicikla, promatranje ptica i fotosafari, rekreativni ribolov te ostali edukativni

programi.***

Udruga za zastitu prirode i okolisa Zeleni Osijek postoji jos od 1988. godine te
djeluje na teritoriju cijelog Kopackog rita te Baranje, a glavni cilj joj je pridonijeti o€uvanju
okoli8u i1 odrzivom razvoju kroz edukaciju i primijeniti ekoturisticke projekte. Sljede¢i planirani
projekt je postavljanje 16 land art instalacija na podru¢ju Bilja i Kopackog rita uzduz
biciklisticke rute Panonski put mira, uspostavljanje otvorenih Wi-Fi mreza i 7 informativnih
ploca, osmisljavanje turisti¢kih aplikacija, nabava elektri¢nih prijevoznih sredstava i opreme za
ekoturizam, montaZa obnovljivih izvora energije na podrucju Zlatne Grede, organizacija tecajeva
za turisti¢ke vodiCe te 4 medunarodna etno festivala.'®”

Zdravstveni turizam na uzem podrucju grada Osijeka nije implementiran u turisticku ponudu,
medutim trenutno je u fazi razvoja. Pannonian Health je organizacija za razvoj zdravstvenog
turizma ¢iji je glavni motiv okupljanje ¢lanova turistiCkog i zdravstvenog sektora uz naglasak
promocije cijele isto¢ne Hrvatske, a specificno grada Osijeka kao destinacije zdravstvenog
turizma. Poanta je stvoriti proizvod zdravstvenog turizma koji bi ukljucivao razne medicinske

usluge poput: dentalne, oftamoloske, operacijske i anestezioloske, rehabilitacije te medicinski

zraéni prijevoz. Clanovi Pannonian Health organizacije su: Bizovacke toplice, Oftamoloska

1% program razvitka turizma u ruralnom prostoru na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, Osjecko-baranjska

Zupanija,
http://www.obz.hr/hr/pdf/Program%?20razvitka%20turizma%20u%20ruralnom%20prostoru%20na%20podru%C4%
8Dju%200sje%C4%8Dko-baranjske%20%C5%BEupanije.pdf (30.07.2020.)

19 JUPP Kopacki rit, Park prirode Kopacki rit, https://pp-kopacki-rit.hr/jupp-kopacki-rit/ (29.07.2020.)

Aktivni, kulturni i ekoloski turizam Baranje, 09.10.2017., Udruga za zastitu prirode i okolisa Zeleni Osijek,
http://www.zeleni-osijek.hr/aktivni-kulturni-i-ekoloski-turizam-baranje/ (30.07.2020.)
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poliklinika dr.Balog, Dentalni centar Ces, Ordinacija dentalne medicine Sasa Puki¢, zrakoplovna

agencija Air Pannonia i Poliklinika za kirurgiju i anesteziologiju. '*

103 Pavosevi¢, M. Zdravstveni turizam: klaster Pannonian Health, 28.02.2018., Turisticka zajednica grada Osijeka,
https://www.tzosijek.hr/stranica.php?id=955 (30.07.2020.)
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4. PRIMARNO EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE

4.1. Metodologija istraZivanja

Instrument koji je koriSten u radu za potrebe primarnog empirijskog istrazivanja jest intervju.
Treba razlikovati intervju od klasi¢nog razgovora i1 to iz dva razloga: intervju se obavlja s
odredenom svrhom te je to najCeS¢e jednosmjerna komunikacija tijekom koje istrazivac

podstavlja pitanja, a ispitanik na njih odgovara.'®*

Ovaj intervju predstavlja kvalitativnu analizu
koja je provedena na podru¢ju grada Osijeka u periodu od 29. kolovoza do 6. rujna. 2020.
godine. Jedan dio intervjua proveden je uzivo, a drugi putem elektronicke poste. Intervju je
sastavljen od 8 pitanja otvorenog tipa koja su veéinom usmjerena na misljenja i stavove
ispitanika pri ¢emu su opisivali trenutnu situaciju, odredene poteskoce te budu¢e mogucnosti
razvoja turizma u gradu Osijeku i okolici. Istrazivanje je provedeno na relativno malom uzorku,
a sukladno GDPR sustavu o zaStiti osobnih podataka ispitanicima je zajamcena potpuna
anonimnost. Namjera je bila prikupiti stavove i miSljenja ljudi razli¢itog spola, dobnih skupina,
zanimanja te razine obrazovanja. Na ukupno 20 upita, 13 ispitanika pristalo je sudjelovati u
intervjuu 1 to 5 ispitanika muskog, a 8 zenskog spola. S obzirom na dob, najmladi ispitanik ima
22, a najstariji 57 godina. 2 ispitanika imaju manje od 25 godina, 1 se nalazi u dobnoj skupini
izmedu 25 do 30 godina, 4 ispitanika imaju do 40 godina, izmedu 40 1 50 nalazi se njih troje, a u
dobnoj skupini iznad 50 godina nalaze se takoder 3 ispitanika. Nadalje, prema sljede¢em kriteriju
raspodjele kojeg ¢ini razina obrazovanja, 3 ispitanika sukladno Hrvatskom kvalifikacijskom
okviru imaju srednju stru¢nu spremu, njih 4 visu stru¢nu spremu, 5 visoku, a 1 ispitanik se nalazi
na 7. stupnju strukovne spreme kao doktor znanosti. 10 ispitanika ¢ini lokalno stanovniStvo
razli¢ite struke i zanimanja, od kojih je 1 aktivan ¢lan turisti¢ke zajednice putem sudjelovanja na
razli¢itim lokalnim dogadanjima, a preostala 3 ispitanika zaposlena su u turisticko-
ugostiteljskom sektoru. Svrha ovog istrazivanja jest izrada kvalitetne SWOT analize koja je

sastavljena na temelju odgovora ispitanika.

104

Wattles, 1., Intervju kao istrazivatka metoda: teorijski aspekti, Civitas, 2019. , https://scindeks-
clanci.ceon.rs/data/pdf/2217-4958/2019/2217-49581902201W.pdf (5.9.2020.)
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4.2. Rezultati istraZivanja

Intervju se sastoji od ukupno 8 pitanja otvorenog tipa €ija je svrha ispitivanje stavova i misljenja
lokalnog stanovnisStva i djelatnicima u turistickom 1 ugostiteljskom sektoru. Prvo se ispitivalo
opc¢e zadovoljstvo trenutnim razvojem turizma i turistickom ponudom u gradu Osijeku, na $to su
dobiveni razli¢iti odgovori, samo nekoliko ispitanika je u potpunosti nezadovoljno trenutnom
situacijom, drugi su relativno zadovoljni, odnosno smatraju da je razvoj turizma na dobrom putu
te da zadovoljava potrebe turista, dok jedan djelatnik turistickog sektora tvrdi da dolazi do
porasta u broju no¢enja. Najveci dio ispitanika slaze se da pomak u razvoju turizma nije vidljiv u
mjeri u kojoj bi trebao biti, odnosno da je svjesnost o potrebi razvoja turizma porasla, ali da
postoji veliki broj neiskoriStenih kapaciteta i potencijala. Nadalje, ispitivale su se snage i
prednosti grada Osijeka kao turistiCke destinacije, vecina ispitanika slozila se da je velika
prednost grada Osijeka polozaj na rijeci Dravi kao preduvjet za razvoj rije¢nog turizma, dok se
ostali ispitanici slaZzu da grad ima dobru prometnu povezanost u blizini velikih gradova poput
Beograda, Sarajeva, Zagreba i Budimpeste. Osim toga, polovica ispitanika smatra da grad Osijek
ima bogatu kulturno-povijesnu bastinu sa starom jezgrom grada- Tvrdom i secesijskom
arhitekturom. Neki ispitanici su misljenja da cijelo podru¢je Slavonije i Baranje ima specifi¢nu
gastronomsku ponudu koju je potrebno valorizirati kao i vinograde, vinske ceste i podrume. Od
ostalih prednosti grada Osijeka istice se blizina parka prirode, velik broj dogadanja, ravnicarski
prostor koji je idealan za biciklizam, kvalitetni ljudski resursi, bogati no¢ni zivot, visoka razina
sigurnosti, nezagaden okoli$ te Setnica uz rijeku Dravu. Pozitivno je §to samo jedan ispitanik ne
vidi perspektivu u razvoju turizma na podrucju grada, dok ostali misle da ga je potrebno
kontinuirano razvijati i unaprjedivati jer ¢ini vazan gospodarski dio svakog grada. Na pitanje o
nedostatcima i prijetnjama u razvoju turizma vecina smatra loSu ekonomsku situaciju te opéu i
politicku klimu najve¢om prijetnjom Sto dovodi do iseljavanja mladog stanovnistva. Uz to,
manjak turistickih sadrzaja i atrakcija, slaba promidzba i marketing, obalni dio Hrvatske i Zagreb
kao snazna konkurencija, komarci c¢ije neadekvatno tretiranje postaje ozbiljan problem,
nedostatak stru¢nog kadra, loSa zra¢na i prometna povezanost s Madarskom smatraju velikim
nedostatcima. Medu pozitivnim ucincima razvoja turizma u Osijeku vec¢i dio ispitanika misli
kako bi on mogao smanjiti depopulaciju, poboljsati kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva,

poticati razvoj malih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, oziviti tradicijske zanate i obrt,
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privu¢i razne investicije te razvijati ostale gospodarske grane. Svi ispitanici smatraju kako bi
turizam trebao razvijati sam Grad Osijek, odnosno lokalna samouprava zajedno s turistickom
zajednicom grada. Neki tvrde da u razvoj treba biti ukljuceno 1 lokalno stanovniStvo koje bi
trebalo pokazati interes za razvojem turizma. Na pitanje Sto bi to motiviralo turista da odabere
Osijek kao turisticku destinaciju gotovo svi ispitanici smatraju da je to zanimljiva gastronomska
ponuda i vinske ceste na podruc¢ju Baranje, zatim mir, bogata vegetacija, kulturno-povijesna
bastina grada te razli¢ita dogadanja na podrucju grada. Dok vecina misli da treba razvijati rijecni
turizam, neki misle da to treba biti cikloturizam, a drugi pak vide perspektivu u razvoju
kongresnog turizma dok navode i razvoj ruralnog, kulturnog, manifestacijskog i ekoturizma. U
preporukama za unaprjedenje turistiCke ponude nalaze se razli€iti stavovi i misljenja, primjerice
da turistima treba ponuditi viSe sadrzaja, poboljSati marketing, stvoriti turisti¢ki brend, urediti
okoli§ 1 interaktivne sadrzaje te podrucje Tvrde, organizirati veca dogadanja s objedinjenom
ponudom prijevoza, postavljanje turistickih karti grada, karti javnog prijevoza, uputa i preporuka

na vise stranih jezika, povecati smjestajne kapacitete te broj parkirnih mjesta u centru grada.

4.3. Rasprava rezultata istraZivanja

Budu¢i da je uzorak bio raznolik s obzirom na dob, spol, obrazovanje i zanimanje moze se
utvrditi da su obuhvacena razli¢ita misljenja i stavovi. Prema dobivenim rezultatima intervjua
sastavljena je SWOT analiza o razvoju turizma u gradu Osijeku. To je metoda koju koristi svako
poduzece koje zeli postati konkurentno na trzistu te razvijati svoje poslovanje, njome se
razmatraju snage, slabosti, prilike i prijetnje. Snage i slabosti odnose se na stanje unutar
poduzeca na koje je lakse utjecati, odnosno cilj je minimizirati slabosti te ih pretvoriti u snage.
Prilike je potrebno maksimalno iskoristiti, a prijetnje nastojati izbje¢i.’®®> Osim §to je primjenjiva
u poduzecu bilo koje vrste, SWOT analiza moze se koristiti u skoro svakoj situaciji koja zeli

ostvariti odredeni cilj.

195 https://www.markething.hr/sto-je-swot-analiza-i-koje-su-smjernice-potrebne-za-izradu/
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Tablica 5: SWOT analiza grada Osijeka kao turisticke destinacije

SNAGE

SLABOSTI

- veliki broj razli¢itih dogadanja

- specifi¢na gastronomska ponuda

- blizina PP Kopacki rit

- visoka razina sigurnosti

- dobra prometna povezanost

- odsutnost buke

- veliki broj parkova u gradu

- dugacka Setnica uz rijeku Dravu

- visokokvalitetna vina zbog duge
tradicije i idealnog podrucja za

nedostatak stru¢nog kadra

loSa suradnja lokalne zajednice s
gradskom vlasti

stanovnistvo koje ne cijeni dovoljno
potencijalne turisti¢ke resurse
nedostatak projekata ili financiranja
malih poduzetnika

nema jasne strategije niti upravljackog
tijela

nema autoceste prema Madarskoj

vinograde losa zra¢na povezanost
- visoka razina gostoljubivosti

stanovniStva
- veliki broj biciklisti¢kih staza i ruta

PRILIKE PRIJETNJE

- blizina velikih gradova - losa ekonomska situacija
- polozaj uz rijeku Dravu - iseljavanje mladog stanovnistva
- bogata kulturno-povijesna bastina - neadekvatno tretiranje komaraca
- netaknuta i nezagadena priroda - nezainteresiranost lokalne samouprave
- bogata flora i fauna - primorski dio Hrvatske i grad Zagreb

kao velika konkurencija

Na temelju detaljnog pregleda resursno-atrakcijske osnove i SWOT analize moze se zakljuciti da
podrucje grada Osijeka svojim prirodnim, nezagadenim okruZenjem, povoljnim poloZajem uz
rijeku Dravu te blizinom Parka prirode ,,Kopacki rit“ ima znacajan potencijal za razvoj grada kao
konkurentne turisticke destinacije. Nadalje, medu najve¢im prednostima koje se znacajno isticu
su specificna enogastronomska ponuda, visoka razina sigurnosti, gostoljubivost lokalnog
stanovniStva te razvijeni biciklizam s velikim brojem biciklisti¢kih staza i ruta. Usprkos tomu,
postoji niz slabih strana na kojima grad Osijek treba poraditi, to se odnosi na sve druStvene
razine — od turisticke zajednice, lokalne samouprave sve do pojedinog stanovnika. Neke od
najvecih prijetnji su loSa ekonomska situacija, iseljavanje mladog stanovnistva te neadekvatno
tretiranje komaraca. Grad bi trebao unato¢ svim prijetnjama valorizirati prilike te maksimalno

iskoristiti prednostima kojima raspolaze.
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5. MOGUCNOSTI RAZVOJA SPECIFICNIH OBLIKA TURIZMA NA
PODRUCJU GRADA OSIJEKA

Podru¢je grada Osijeka nalazi se na istoku kontinentalne Hrvatske, prepoznatljiv je kao
poljoprivredna i industrijska zona na nepreglednim ravnicama zbog ¢ega se na prvi pogled ¢ini
turisticki neatraktivnom. Ovim radom zeli se prikazati upravo suprotno i to naglaSavanjem
resursa kojim ovo podrucje raspolaze. Na temelju detaljne obrade resursno-atrakcijske osnove i
primarnog empirijskog istrazivanja mogucée je utvrditi moguénosti razvoja sljede¢ih oblika
turizma:

e Eno i gastro turizam — Cijelo podru¢je grada Osijeka i okolice specificno je po svojoj
gastronomskoj ponudi istocnih, germanskih, madarskih 1 slavenskih utjecaja.
Zahvaljujuéi pogodnim klimatskim uvjetima, ovo podrucje idealno je za uzgoj vinove
loze zbog Cega su Baranjsko, Pakovacko i1 Erdutsko vinogorje medu najpoznatijima u
Hrvatskoj i izvan nje. MoZe se utvrditi da grad Osijek sa svojom okolicom ima potpunu
enogastronomsku ponudu koja moze privuci turiste motivirane tradicionalnom lokalnom
kuhinjom. U zadnjih nekoliko godina intenzivno se radi na razvoju enogastronomskog
turizma organiziranjem razli¢itih dogadanja na tu temu na podrucju grada i izvan njega
gdje lokalni proizvodaci predstavljaju svoje proizvode posjetiteljima.

e Rijecni kruzing turizam — Grad Osijek se pruza uz rijeku Dravu te se nalazi nedaleko od
rijeke Dunav. PoloZaj na rijeci Dravi tek se pocinje kvalitetno iskoristavati dolaskom
rijeénih kruzera u grad koji prolaze kroz velike europske gradove poput Budimpeste,
Beca, Beograda i Bratislave. Putovanja dunavskim kruzerima kroz navedene gradove
svake godine biljeze znacajan porast $to moZe pozitivno utjecati na novu sliku o Osijeku
kao konkurentnoj turistickoj destinaciji.

e Cikloturizam - Osijek se moze pohvaliti bogatim sportsko-rekreacijskim zivotom s
razli¢itim udrugama, klubovima i udruzenjima (veslanje, lov, ribolov, biciklizam,
streljastvo, jahanje, tenis, odbojka, nogomet, koSarka, rukomet, planinarenje, kuglanje,
atletika 1 gimnastika), medutim sport koji se najvise istice jest biciklizam. Osijek svom
lokalnom stanovni§tvu, ali i posjetiteljima nudi veliki broj uredenih biciklistickih staza na
podrucju grada 1 Sire te razliCitih ruta koje povezuju nekoliko europskih zemalja zbog

cega bi se ve¢ u blizoj budu¢nost mogao brendirati kao grad bicikala.
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Ruralni turizam- Okolica grada Osijeka pogodna je za razvoj ruralnog turizma zbog
Cistog okolisa, ljepote krajolika, specificne gastronomske ponude i kulture zivota i rada.
Taj potencijal prepoznaju mnogobrojna obiteljska poljoprivredna gospodarstva i seoska
domacinstva Ciji se broj kontinuirano povecava, a svojim gostima nude usluge smjestaja
u tradicionalno uredenim ku¢ama, tradicionalnu kuhinju te sudjelovanje u pripremanju
hrane te u razli¢itim tradicijskim zanatima.

Ekoturizam - Jedna od najvecih prednosti jest velika prekrivenost Sumama, prirodno i
nezagadeno okruzenje i to ne samo izvan podrucja grada, ve¢ i u njegovoj unutraSnjosti
koja raspolaze velikim brojem parkova. Buduci da je sve veci broj turista Zeljan mira i
tiSine, Osijek kao manje urbano podrucje nudi Cist okolis, sigurnost te odsutnost buke.
Osim toga, na samo 20 kilometara udaljenosti nalazi se i zasti¢eno moc¢varno i poplavno
podrucje s vise od 2 000 vrsta flore i faune, a to je Park prirode Kopacki rit koji i dalje
upotpunjuje svoju ponudu i usluge.

Manifestacijski turizam — Osijek kao relativno malo urbano podrué¢je nudi tijekom cijele
godine znacajan broj manifestacija razli¢itog karaktera — folklornih, glazbenih, kulturnih,
sportskih i enogastronomskih. Grad kontinuirano radi na poboljSanju i povecanju
ponude, a sukladno s tim se poveéava i broj posjetitelja Sto moze znacajno utjecati na
porast u broju nocenja.

Lovni i ribolovni turizam — Zbog velike prekrivenosti Sumama i velikog broja lovista te
lovnih drustava cijelo podru¢je Osjecko-baranjske zupanije pogoduje razvoju lovnog
turizma, dok Drava i Dunav, osim kruzing turizma, pogoduju i razvoju ribolovnog
turizma. U gradu Osijeku odrzani su dani lova i ribolova, natjecanja u kuhanju fi$
paprikasa, organiziraju se ribarski dani u Kopacevu s velikim brojem posjetitelja s

podrucja cijele Hrvatske.

Kao i u ostalim dijelovima Hrvatske, tako i u Osijeku svake godine dolazi do porasta ukupnih
turistickih dolazaka i no¢enja, medutim ta brojka je relativno mala te je nuzno raditi na njezinom
porastu. Dakle, iako se u posljednjih nekoliko godina osje¢a znacajan pomak, ne postoji jasna
strategija razvoja turizma niti su svi sudionici turizma ukljuceni jednako. Turizam povlaci Citav
spektar ekonomskih, gospodarskih, kulturnih i ostalih aktivnosti, otvaraju se nove mogucnosti

zaposlenja, potice se razvoj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, ozivljavaju se tradicijski
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obrti 1 zanati. Posebno je vazno naglasiti sve ekonomske funkcije koje bi turizam omogucio, s
obzirom na trenutnu ekonomsku situaciju zbog koje sve viSe mladog stanovniStva napusta svoje
mjesto prebivalista. Pored nepovoljne ekonomske situacije te loSe politicke 1 drustvene klime,
najve¢i nedostatak ovog podru¢ja jest loSa suradnja turisticke zajednice s turisticko-
ugostiteljskim objektima, s gradskim i Zupanijskim vlastima te nedovoljna educiranost kao
posljedica nepostojanja tradicije u turizmu na podrucju grada Osijeka. Lokalno stanovniStvo nije
dovoljno zainteresirano za razvoj turizma zato $to ne shvaca koliko zapravo potencijala ovo
podrucje nudi, a potreban je zajednicki rad na svim razinama. Ono Sto predstavlja problem
gradanima tijekom ljetnih mjeseci jest neadekvatno tretiranje komaraca zbog ¢ega je grad dobio
naziv , . komarac-grad®, ozbiljnim pristupom ovom problemu privukao bi se veci broj posjetitelja.
Moze se zakljuciti da grad Osijek ima znacajan potencijal za razvoj specifi¢nih oblika turizma,
potrebno ih je prepoznati te valorizirati na adekvatan nacin u zajednickom radu svih sfera
drustva. Grad treba iskoristiti svoj polozaj na rijeci Dravi kao predispoziciju za rijecni turizam,
iskoristiti svoju specificnu enogastronomsku ponudu i kulturu zivota i rada, unaprijediti ukupnu
turisticku ponudu i povecati sadrzaje za turiste, osvijestiti Osijek kao zeleni grad, brendirati ga
kao grad bicikala, povecati broj suvenirnica, educirati turisti¢ki sektor, poboljSati marketing te

promovirati grad putem drustvenih mreza.
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6. ZAKLJUCAK

Turizam kao vazan gospodarski sustav sa¢injen od nekoliko gospodarskih grana, svake godine
postaje sve vazniji dio ukupne globalne ekonomije. Ovaj sloZeni fenomen ima dugu tradiciju ¢iji
pocetak obiljezava glavni pokretac turistickih kretanja zbog kojeg ljudi putuju i u danasnje
vrijeme — zdravlje. Osim svoje zdravstvene i rekreacijske funkcije, turizam doprinosi
obrazovanju i opcoj kulturi ljudi te smanjuje socijalne i klasne razlike. Pored toga, turizam
doprinosi i svojim ekonomskim funkcijama na nacin da stvara veliki broj radnih mjesta, razvija
gospodarski nerazvijena podruc¢ja, pomaze u pretvaranju neprivrednih resursa u privredne, potice
medunarodnu razmjenu dobara i sl. Usprkos tome, kraj Drugog svjetskog rata doveo je do naglog
razvoja turizma $to je rezultiralo pojavom uniformiranog ili masovnog turizma s velikim brojem
negativnih posljedica, a to je posebno istaknuto u okoliSu. Potrebno je naglasiti da turisti postaju
sve zahtjevniji, ekoloski osvjesteniji, pokazuju vecu Zelju za egzoticnim destinacijama i
upoznavanjem lokalnog stanovnistva. Kada se uzme u obzir podrucje Republike Hrvatske, moze
se utvrditi da ,,sunce 1 more® ¢ine vodec¢i motiv za dolaskom. lako takav turizam donosi veliki
udio prihoda u cjelokupnom nacionalnom gospodarstvu, donosi i niz negativnih posljedica poput
sezonalnosti, preopterec¢enosti smjesStajnih jedinica, nezadovoljstva lokalnog stanovniStva,
gradskih guzvi i buke. Kako se trendovi mijenjaju u svijetu, tako se mijenjaju i u Hrvatskoj, zbog
Cega su turisti sve viSe privuceni dozivljajima i novim iskustvima, gastronomijom, zabavom,
sportom 1 rekreacijom te zdravljem. Budu¢i da najpoznatiji hrvatski turisti¢ki proizvod gubi na
znacaju zbog Cega je potrosaCe sve teze zadovoljiti, Hrvatska treba i mora razvijati specifiéne
oblike turizma. Poticanje razvoja specificnih oblika turizma dovelo bi do unaprjedenja odrzivog i
cjelogodi$njeg turizma i to na podrucju cijele Hrvatske. Nauticki turizam predstavlja trenutno
najrazvijeniji specifican oblik turizma zbog cistog, toplog mora te razvedenosti obale s velikim
brojem otoka 1 oto¢i¢a. Osim nauti¢kog, Hrvatska ima jo§S mnogo drugih potencijala za razvoj
ostalih oblika turizma poput kulturnog, vjerskog, ruralnog, sportsko-rekreacijskog, zdravstvenog,
lovnog i ribolovnog, enogastronomskog i ekoturizma. Iako se podruéje grada Osijeka na prvi
pogled ¢ini turisticki neatraktivno, detaljnim istrazivanjima moze se utvrditi da ispod svoje
povrsine ipak ima znacajan potencijal za razvoj enogastronomskog, manifestacijskog, ruralnog,
lovnog 1 ribolovnog, rijecnog kruzing turizma te cikloturizma. Postoje i1 ¢imbenici koji

usporavaju razvoj turizma u Osijeku 1 okolici, kao Sto su loSa ekonomska situacija, iseljavanje
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mladog stanovniStva, problemi s komarcima tijekom ljetnih mjeseci, losa suradnja lokalnih vlasti
s turistickom zajednicom grada, konkurencija obalnog dijela Hrvatske i Zagreba. lako se na neke
ne moze utjecati u blizoj buduénosti, neke nedostatke moguce je umanjiti putem unutarnjih snaga
kojima grad raspolaZze. Prije svega potrebno je valorizirati sve potencijale na kojima bi se
turizam mogao graditi zbog svih pozitivnih ekonomskih i neekonomskih ucinaka koje su

prijekopotrebne ovoj regiji.

SAZETAK

Turizam ¢ini posebno vazan gospodarski sustav Koji je sastavljen od nekoliko gospodarskih
grana, a svake godine postaje sve vazniji aspekt ukupne globalne ekonomije. Postoji veliki broj
vaznih ekonomskih i neekonomskih funkcija koje turizam donosi sa sobom, ali usprkos tome,
postoje i negativni ucinci. Izmedu ostalog, to je pojava masovnog turizma, pod Cijim se
utjecajem nalazi i Hrvatska. S obzirom da Hrvatska nudi puno vise od sunca i mora, potrebno je
kontinuirano razvijati specifi¢éne oblike turizma te na taj naCin potaknuti cjelogodisnji i odrzivi
turizam. Jedan od nacina jest ukljucivanje kontinentalnog dijela Hrvatske u turisticke tokove.
Cilj je ovog rada prikazati resursnu osnovu grada Osijek i okolice, trenutni turisticki promet te
mogucénosti razvoja specificnih oblika turizma. Na temelju provedenih intervjua, moze se
zakljuciti da je turizam u gradu Osijeku tek u pocetnoj fazi razvoja te da njegov polozaj 1
kvalitetni resursi ¢ine osnovu na kojoj se moze razvijati buduénost kontinentalnog turizma,
medutim potreban je vece zalaganje i suradnja drzavne vlasti, lokalne samouprave, turisticke

zajednice i samog lokalnog stanovnistva.

Kljuéne rije¢i: turizam, turizam u Hrvatskoj, specifi¢ni oblici turizma, grad Osijek i okolica,

turizam u Osijeku
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SUMMARY
Opportunities for the development of specific forms of tourism in the area of the city of

Osijek

Tourism is an extremely important economic system composed of several economic branches,
and every year it becomes an increasingly important aspect of the overall global economy. There
are a number of important economic and non-economic functions that tourism brings with it, but
nevertheless, there are also negative effects. Among other things, it is a phenomenon of mass
tourism, under the influence of which Croatia is also. Given that Croatia offers much more than
sun and sea, it is necessary to continuously develop specific forms of tourism and thus encourage
year-round and sustainable tourism. One of the ways is to include the continental part of Croatia
in tourist flows. The aim of this paper is to present the resource base of the city of Osijek and its
surroundings, the current tourist traffic and the possibilities of developing specific forms of
tourism. Based on the conducted interviews, it can be concluded that tourism in the city of Osijek
is only in the initial stage of development and that its position and quality resources form the
basis on which the future of continental tourism can be developed, but greater engagement and
cooperation the tourist board and the local population itself.

Keywords: tourism, tourism in Croatia, specific forms of tourism, city of Osijek and

surroundings, tourism in Osijek

44



LITERATURA

KNJIGE:

1.

Bartolucci, B. Upravljanje razvojem turizma i poduzetnistva, Zagreb, Skolska knjiga,
2013.

Benasi¢, Z. et al. Gastronomija & turizam sjeverno-istocne Hrvatske, Vinkovcli,
Privlacica, 1999.

Cavlek, N. et al. Turizam-ekonomske osnove i organizacijski sustav, Zagreb, Skolska
knjiga, 2011.

Corak, S. et al. Hrvatski turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb, Institut za turizam, 2006.

5. KusSen, E. Turisticka atrakcijska osnova, Zagreb, Institut za turizam, 2002.

10.

11

13.

Joki¢, B. Turizam u sociokulturoloskoj perspektivi, Ekonomski fakultet Zagreb i
Mikrorad, Zagreb, 1994.

Petri¢, L. Osnove turizma, Split, Sveuciliste u Splitu: Ekonomski fakultet, 2007.

Pirjevec, B., Kesar, O. Pocela turizma, Zagreb, Mikrorad i Ekonomski fakultet - Zagreb,
2002.

Slivar, 1., Golja T. Europsko turisticko trZiste i trendovi razvoja, Pula, Sveuciliste Jurja
Dobrile, 2016.

Suran, F. Slobodno vrijeme, putovanje i turizam: socioloski pristup, Buje-Buie, Happy-

obrt za pruzanje usluga i izdavacku djelatnost, 2016.

. Vukoni¢, B., Cavlek, N. Rjecnik turizma, Zagreb, Masmedia, 2001.
12.

Zivkovié, P. Turisti¢ka privla¢nost Osjetko-baranjske Zupanije, Gradska tiskara Osijek,
Osijek, 2008.

Zivakovié-Kerze, Z. Osijek, povijest, kultura, umjetnost, prirodne ljepote, Zagreb,
Turisti¢ka naklada, 2004.

CLANCI U ZNANSTVENIM CASOPISIMA

1.

Bauer, J., Herr, A. Hunting and fishing tourism, Wildlife tourism: Impacts, Management
and Planning, Chapter 4, str. 58.-78.
Brunsko, Z. Turisticka motivacija, NaSe more : znanstveni casopis za more i

pomorstvo, vol. 49. no. 1-2, str.70., https://hrcak.srce.hr/209280

45


https://hrcak.srce.hr/nase-more
https://hrcak.srce.hr/nase-more
file:///C:/Users/tklarin/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/D4UTC0OI/vol.%2049.%20no.%201-2,%20str.70
https://hrcak.srce.hr/209280

Demonja, D. Tourism and culture in the function of local economic development,
Podravina, vol.14, broj 27, Koprivnica, 2015.

Grgi¢, 1. et al. Could rural tourism revitalize rural areas in Croatia?, Agroeconomia
Croatica. 7:2017. prema Skuras et al (2006.), str. 98.

Bartoluci., M. FEkonomski ucinci sporta u turizmu, Zbornik radova Medunarodnog
znanstvenog skupa "Menadzment u sportu i turizmu", Zagreb, 2004.

Wattles, 1., Intervju kao istrazivaCka metoda: teorijski aspekti, Civitas, 2019.,
https://scindeks-clanci.ceon.rs/data/pdf/2217-4958/2019/2217-49581902201W.pdf
(5.9.2020.)

INTERNETSKI 1ZVORI

1.

Negativne strane masovnog turizma, Bioci.hr, http://bioci.hr/negativne-strane-masovnog-
turizma/ (14.07.2020.)

Trendovi u turizmu u 2020. godini i u novom desetlje¢u, hrturizam.hr,

https://hrturizam.hr/trendovi-u-turizmu-u-2020-godini-i-u-novom-desetljecu/

(15.07.2020.)

World  tourism  barometer,  Volume 18, sijeanj,  2020., unwto.org,

https://webunwto.s3.euwestl.amazonaws.com/s3fspublic/202001/Excerpt UNWTO Bar
om20 01 January.pdf (15.07.2020.)
Global and regional tourism performance, International tourism results, World 2019.,

unwto.org, https://www.unwto.org/global-and-regional-tourism-performance,

(129.08.2020.)

Dolasci i noéenja turista u 2018. godini, Zagreb, 15.2.2019., Drzavni zavod za statistiku,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-02_01 2018.htm (13.07.2020.)

Dolasci 1 noc¢enja turista u 2019. godini, Zagreb, 28.2.2020., Drzavni zavod za statistiku,
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-

02 01 2019.htm?fbclid=IwAR3ZJgpxkoxKv2KSEmWow
J68Spg1s8KXnKT8ahU5VEqHp 3-Okl tbwoOw (13.07.2020.)

Objavljeni rezultati istraZivanja ,,Stavovi i potros$nja turista u Hrvatskoj- Tomas ljeto

2017., 06.08.2018., hrturizam.hr, https://hrturizam.hr/objavljeni-rezultati-istrazivanja-

stavovi-potrosnja-turista-u-hrvatskoj-tomas-ljeto-2017/ (17.07.2020.)

46


https://scindeks-clanci.ceon.rs/data/pdf/2217-4958/2019/2217-49581902201W.pdf
http://bioci.hr/negativne-strane-masovnog-turizma/
http://bioci.hr/negativne-strane-masovnog-turizma/
https://hrturizam.hr/trendovi-u-turizmu-u-2020-godini-i-u-novom-desetljecu/
https://webunwto.s3.euwest1.amazonaws.com/s3fspublic/202001/Excerpt_UNWTO_Barom20_01_January.pdf
https://webunwto.s3.euwest1.amazonaws.com/s3fspublic/202001/Excerpt_UNWTO_Barom20_01_January.pdf
https://www.unwto.org/global-and-regional-tourism-performance
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-02_01_2018.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01_2019.htm?fbclid=IwAR3ZJgpxkoxKv2KSEmWow%20%20%20%20%20%20%20J68Spq1s8KXnKT8ahU5VEqHp_3-OkI_tbwoOw
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01_2019.htm?fbclid=IwAR3ZJgpxkoxKv2KSEmWow%20%20%20%20%20%20%20J68Spq1s8KXnKT8ahU5VEqHp_3-OkI_tbwoOw
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01_2019.htm?fbclid=IwAR3ZJgpxkoxKv2KSEmWow%20%20%20%20%20%20%20J68Spq1s8KXnKT8ahU5VEqHp_3-OkI_tbwoOw
https://hrturizam.hr/objavljeni-rezultati-istrazivanja-stavovi-potrosnja-turista-u-hrvatskoj-tomas-ljeto-2017/
https://hrturizam.hr/objavljeni-rezultati-istrazivanja-stavovi-potrosnja-turista-u-hrvatskoj-tomas-ljeto-2017/

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Hoce li robinzonski smjesStaj postati novi hit u Hrvatskoj, 13.06.2017., Journal.hr,

https://www.journal.hr/lifestyle/putovanja/hoce-li-robinzonski-smjestaj-postati-novi-hit-

hrvatskoj/ (18.07.2020.)
What is naturism?, British naturism, https://www.bn.org.uk/aboutnaturism/ (18.07.2020.)

Kongresni turizam, krk.hr, http://www.krk.hr/ponuda/kongresni_turizam (17.07.2020.)

Domagoj Justament, Svjetska turisticka organizacija objavila smjernice za razvoj

gastronosmkog turizma, 05.06.2019., hrturizam.hr, https://hrturizam.hr/svjetska-

turisticka-organizacija-objavila-smjernice-za-ravoj-gastronomskog-turizma/
(18.07.2020.)
Vlada Republike Hrvatske, Prijedlog strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do

2020.godine, Zagreb, 2013., Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
https://mint.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Strategija-turizam-2020-veljaca2013.pdf
(18.07.2020.)

Tomljanovi¢, R., Borani¢ Zivoder, S. Akcijski plan razvoja kulturnog turizma, Zagreb,

2015., Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
https://mint.gov.hr/UserDocslmages/arhiva/001_160128-AP_kulturni.pdf (18.07.2020.)

Rihelj, G. Kapaciteti i poslovanje luka nautickog turizma u 2019.godini, 15.05.2020.,
hrturizam.hr, https://hrturizam.hr/kapaciteti-i-poslovanje-luka-nautickog-turizma-u-2019/
(18.07.2020.)

Nauti¢ki turizam- jedan od najperspektivnijih oblika hrvatskog turizma, 30.07.2020.,

geografija.hr, https://www.geografija.hr/teme/nauticki-turizam-jedan-od-
najperspektivnijih-oblika-hrvatskog-turizma/(18.07.2020.)

Vlada Republike Hrvatske, Prijedlog strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do
2020.godine, Zagreb, 2013., Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
https://mint.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/Strategija-turizam-2020-veljaca2013.pdf
(19.07.2020.)

Zdravstveni turizam, Ministarstvo zdravstva, https://zdravlje.gov.hr/o-
ministarstvu/djelokrug-1297/zdravstveni-turizam/1343 (20.07.2020.)

Sayyah, I. 8 best ecoturism destinations, 06.06.2017., tripping.com

https://www.tripping.com/explore/8-best-ecotourism-destinations-in-the-world

(23.07.2020.)

47


https://www.journal.hr/lifestyle/putovanja/hoce-li-robinzonski-smjestaj-postati-novi-hit-hrvatskoj/
https://www.journal.hr/lifestyle/putovanja/hoce-li-robinzonski-smjestaj-postati-novi-hit-hrvatskoj/
https://www.bn.org.uk/aboutnaturism/
http://www.krk.hr/ponuda/kongresni_turizam
https://hrturizam.hr/svjetska-turisticka-organizacija-objavila-smjernice-za-ravoj-gastronomskog-turizma/
https://hrturizam.hr/svjetska-turisticka-organizacija-objavila-smjernice-za-ravoj-gastronomskog-turizma/
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Strategija-turizam-2020-veljaca2013.pdf
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/001_160128-AP_kulturni.pdf
https://hrturizam.hr/kapaciteti-i-poslovanje-luka-nautickog-turizma-u-2019/
https://www.geografija.hr/teme/nauticki-turizam-jedan-od-najperspektivnijih-oblika-hrvatskog-turizma/
https://www.geografija.hr/teme/nauticki-turizam-jedan-od-najperspektivnijih-oblika-hrvatskog-turizma/
https://mint.gov.hr/UserDocsImages/dokumenti/Strategija-turizam-2020-veljaca2013.pdf
https://zdravlje.gov.hr/o-ministarstvu/djelokrug-1297/zdravstveni-turizam/1343
https://zdravlje.gov.hr/o-ministarstvu/djelokrug-1297/zdravstveni-turizam/1343
https://www.tripping.com/explore/8-best-ecotourism-destinations-in-the-world

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Gatronomija&enologija, Hrvatska puna Zivota, https://croatia.hr/hr-

HR/dozivljaji/gastronomija-i-enologija (24.07.2020.)

Masciullo, M. Italian 2020 Enogastronomic Tourism Report to be Presented at
BitMilano, 17.12.2019., eturbonews.com, https://www.eturbonews.com/525388/italian-

2020-enogastronomic-tourism-report-to-be-presented-at-bitmilano/ (24.07.2020.)

Borani¢ Zivoder, S. Od resursa do turistickog proizvoda, Zagreb, 9.12.2016., Hrvatska
turisticka  zajednica, https://lwww.htz.hr/sites/default/files/2016-12/Snjezana-Boranic-
Zivoder-OD-RESURSA-DO-TURISTICKOG-PROIZVODA-4120.pdf (25.07.2020.)

Zupanijska razvojna strategija Osjecko-baranjske Zupanije 2011.-2013., Osijek, 2013.,
http://europski-

fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/Osje%C4%8Dko_baranjska %C5%BEupanija.p
df, str. 15.-19. (25.07.2020.)

JUPP Kopacki rit, Park prirode Kopacki rit, https://pp-kopacki-rit.hr/jupp-kopacki-rit/
(25.07.2020.)

PavoSevi¢, M. KuSaonice vina i piva, 20.06.2016. Turisticka zajednica grada Osijeka,

https://www.tzosijek.hr/kusaonice-vina-i-piva-655 (25.07.2020.)

Najveca kulturna manifestacija u istocnoj Hrvatskoj, Osjecko ljeto kulture,
http://ljetokulture.osijek.hr/ (27.07.2020.)

O drustvu, Hrvatsko kulturno umjetnicko drustvo Zeljeznicar, https://hkud-
zeljeznicar.hr/?page_id=22, (27.07.2020.)

Njikos, J. Nastanak Hrvatskog tamburaskog saveza u Osijeku, Osijek, 2011., Hrvatski
tamburaski savez Osijek, http://htso.hr/nastanak/ (27.07.2020.)

Ruktvorine  Mara Vakos Osijek, hok.hr,  Hrvatska  obrtnicka  komora,

https://www.hok.hr/cehovi-i-sekcije/tradicijski-i-umjetnicki-obrti/rukotvorine-mara-

vakos-osijek, (28.07.2020.)

Tradicijski obrti, 20.11.2017., Trznica d.o.o. Osijek, https://[www.trznicaos.hr/tradicijski-
obrti/ (28.07.2020.)

Top 10 seoskih domacinstava Slavonije i Baranje, 07.07.2010., Jutarnji list,

https://www.jutarnji.hr/naslovnica/top-10-seoskih-domacinstava-slavonije-i-baranje-
2120235 (28.07.2020.)

48


https://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/gastronomija-i-enologija
https://croatia.hr/hr-HR/dozivljaji/gastronomija-i-enologija
https://www.eturbonews.com/525388/italian-2020-enogastronomic-tourism-report-to-be-presented-at-bitmilano/
https://www.eturbonews.com/525388/italian-2020-enogastronomic-tourism-report-to-be-presented-at-bitmilano/
https://www.htz.hr/sites/default/files/2016-12/Snjezana-Boranic-Zivoder-OD-RESURSA-DO-TURISTICKOG-PROIZVODA-4120.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2016-12/Snjezana-Boranic-Zivoder-OD-RESURSA-DO-TURISTICKOG-PROIZVODA-4120.pdf
http://europski-fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/Osje%C4%8Dko_baranjska_%C5%BEupanija.pdf
http://europski-fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/Osje%C4%8Dko_baranjska_%C5%BEupanija.pdf
http://europski-fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/Osje%C4%8Dko_baranjska_%C5%BEupanija.pdf
https://pp-kopacki-rit.hr/jupp-kopacki-rit/
https://www.tzosijek.hr/kusaonice-vina-i-piva-655
http://ljetokulture.osijek.hr/
https://hkud-zeljeznicar.hr/?page_id=22
https://hkud-zeljeznicar.hr/?page_id=22
http://htso.hr/nastanak/
https://www.hok.hr/cehovi-i-sekcije/tradicijski-i-umjetnicki-obrti/rukotvorine-mara-vakos-osijek
https://www.hok.hr/cehovi-i-sekcije/tradicijski-i-umjetnicki-obrti/rukotvorine-mara-vakos-osijek
https://www.trznicaos.hr/tradicijski-obrti/
https://www.trznicaos.hr/tradicijski-obrti/
https://www.jutarnji.hr/naslovnica/top-10-seoskih-domacinstava-slavonije-i-baranje-2120235
https://www.jutarnji.hr/naslovnica/top-10-seoskih-domacinstava-slavonije-i-baranje-2120235

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Manifestacije i1 festivali, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka,
https://www.tzosijek.hr/manifestacije-i-festivali-113 (27.07.2020.)

Glojnari¢, V. Turiste sve vise privlaée posebni oblici turizma, 29.04.2016, mirakul.hr.,
https://www.mirakul.hr/teme/turizam/turiste-sve-vise-privlace-posebni-oblici-turizma/#
(28.07.2020.)

Mandi¢, M. Sve rute pocinju iz Osijeka — regionalnog centra cikoturizma, 14.08.2018.,

Glas Slavonije, http://www.glas-slavonije.hr/372659/3/Sve-rute-pocinju-iz-Osijeka---

regionalnog-centra-cikloturizma (28.07.2020.)

Top dogadanja, Turisticka zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/index.php,
(28.07.2020.)

Pavosevi¢, M. Wellness 1 zdravlje, 20.06.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka
https://www.tzosijek.hr/wellness-i-zdravlje-665 (29.07.2020.)

Pavosevi¢, M. Sportski centri i klubovi, 20.06.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka,
https://www.tzosijek.hr/sportski-centri-i-klubovi-669 (29.07.2020.)

Tz Osijek, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka,
https://www.tzosijek.hr/hoteli-83 (30.08.2020.)
Tz Osijek, 17.05.2016., Turisticka zajednica grada Osijeka,

https://www.tzosijek.hr/restorani-i-pivnice-87 (30.08.2020.)

Osnovna obiljezja Osjecko-baranjske Zupanije, 19.12.2005., Program zastite okolisa za
podrucje Osjecko-baranjske Zupanije,
http://www.obz.hr/hr/pdf/zastitaokolisa/Osnova%20obiljezja.pdf, str.43. (28.07.2020.)

16. Sajam lova i ribolova - SALORI u Osijeku od 12. — 14.travnja 2019., 29.03.2019.,

Lovacki vjesnik, Hrvatski lovacki savez, https://www.hls.com.hr/lovacki-vjesnik/16-

sajam-lova-i-ribolova-salori-u-osijeku-od-12-14-travanj-2019 (29.07.2020.)

Budu¢nost hrvatskog turizma gradit ¢e se na gastro i enoturizmu — Darko Lorencin,

22.01.2014., Glas Slavonije,  http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-

hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu (29.07.2020.)

Rihelj, G. Osjecki knedl sat postaje novi turisti¢ki proizvod, 05.09.2016., hrturizam.hr.,
https://hrturizam.hr/osjecki-knedl|-sat-postaje-novi-turisticki-proizvod/ (19.07.2020.)

49


https://www.tzosijek.hr/manifestacije-i-festivali-113
https://www.mirakul.hr/teme/turizam/turiste-sve-vise-privlace-posebni-oblici-turizma/
http://www.glas-slavonije.hr/372659/3/Sve-rute-pocinju-iz-Osijeka---regionalnog-centra-cikloturizma
http://www.glas-slavonije.hr/372659/3/Sve-rute-pocinju-iz-Osijeka---regionalnog-centra-cikloturizma
https://www.tzosijek.hr/index.php
https://www.tzosijek.hr/wellness-i-zdravlje-665
https://www.tzosijek.hr/sportski-centri-i-klubovi-669
https://www.tzosijek.hr/hoteli-83
https://www.tzosijek.hr/restorani-i-pivnice-87
http://www.obz.hr/hr/pdf/zastitaokolisa/Osnova%20obiljezja.pdf
https://www.hls.com.hr/lovacki-vjesnik/16-sajam-lova-i-ribolova-salori-u-osijeku-od-12-14-travanj-2019
https://www.hls.com.hr/lovacki-vjesnik/16-sajam-lova-i-ribolova-salori-u-osijeku-od-12-14-travanj-2019
http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu
http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu
https://hrturizam.hr/osjecki-knedl-sat-postaje-novi-turisticki-proizvod/

43.

44,

45.

46.

47.

48.

Budu¢nost hrvatskog turizma gradit ¢e se na gastro i enoturizmu — Darko Lorencin,
22.01.2014., Glas Slavonije, http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-
hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu (29.07.2020.)

U Osijeku uruéene godiSnje hrvatske turisticke nagrade, 05.10.2019., grad Osijek
Osjecko-baranjska zupanija Republika Hrvatska, Sluzbeni portal grada na Dravi,
https://www.osijek.hr/u-osijeku-urucene-godisnje-hrvatske-turisticke-nagrade/
(29.07.2020.)

Program razvitka turizma u ruralnom prostoru na podruc¢ju Osjecko-baranjske Zupanije,
Osjecko-baranjska Zupanija,
http://www.obz.hr/hr/pdf/Program%20razvitka%20turizma%20u%20ruralnom%20prosto
ru%20na%?20podru%C4%8Dju%200sje%C4%8Dko-baranjske%20%C5%BEupanije.pdf
(30.07.2020.)

Aktivni, kulturni i ekoloski turizam Baranje, 09.10.2017., Udruga za zastitu prirode i

okolisa Zeleni Osijek, http://www.zeleni-osijek.hr/aktivni-kulturni-i-ekoloski-turizam-

baranje/ (30.07.2020.)
Pavosevi¢, M. Zdravstveni turizam: klaster Pannonian Health, 28.02.2018., Turisticka

zajednica grada Osijeka, https://www.tzosijek.hr/stranica.php?id=955 (30.07.2020.)

Odsjek za turizam, Turizam Osjecko-baranjske zupanije, Hrvatska gospodarska komora,
https://www.hgk.hr/documents/turizam5bb47cb4e9503.pdf (19.07.2020.)

OSTALA LITERATURA

1.

Hegedus, 1., Koscak, 1. Vjerski turizam u Republici Hrvatskoj, Stru¢ni rad, Medimursko
veleugiliste u Cakoveu

Ratkovi¢, I. Spanjolska kao destinacija sportskog turizma, Zavrini rad, Cakovec, 2017.
Sipi¢, L. Usporedba razvoja ruralnog turizma Hrvatske i Francuske, Diplomski rad,
Sveuciliste u Splitu, 2016.

50


http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu
http://www.glas-slavonije.hr/223378/7/Buducnost-hrvatskog-turizma-gradit-ce-se-na-gastro-i-enoturizmu
https://www.osijek.hr/u-osijeku-urucene-godisnje-hrvatske-turisticke-nagrade/
http://www.obz.hr/hr/pdf/Program%20razvitka%20turizma%20u%20ruralnom%20prostoru%20na%20podru%C4%8Dju%20Osje%C4%8Dko-baranjske%20%C5%BEupanije.pdf
http://www.obz.hr/hr/pdf/Program%20razvitka%20turizma%20u%20ruralnom%20prostoru%20na%20podru%C4%8Dju%20Osje%C4%8Dko-baranjske%20%C5%BEupanije.pdf
http://www.zeleni-osijek.hr/aktivni-kulturni-i-ekoloski-turizam-baranje/
http://www.zeleni-osijek.hr/aktivni-kulturni-i-ekoloski-turizam-baranje/
https://www.tzosijek.hr/stranica.php?id=955
https://www.hgk.hr/documents/turizam5bb47cb4e9503.pdf

POPIS TABLICA

Tablica 1: Podaci u svijetu i Europi za 2018. gOINU .......cccvviiieiiiieniciesiiseeeeee e 5
Tablica 2: Podaci u svijetu i Europi za 2019. gOINU ........coviiiiiiiienieniesieeeeee e 5
Tablica 3: Ukupni dolasci i no¢enja u Hrvatskoj u srpnju i kolovozu za 2018. i 2019. godinu.... 8
Tablica 4: Dolasci i no¢enja stranih i domacih turista u Hrvatskoj za 2018.12019. godinu ........ 8
Tablica 5: SWOT analiza grada Osijeka kao turisticke destinacije..........ccovvvevrerverrereseeseenenn, 38
POPIS SLIKA

Slika 1: Kompleks osjecke barokne TVIAe.........ccviverieiiiiiicie e 26
Slika 2: Hotel Osijek uz promenadu Na rjeCi DIaVI ..........cccooeiiiiiiieiicieieeese e 29

51



ZIVOTOPIS

Osobne informacije

Ime 1 prezime: Vanesa Brki¢

Adresa: Vjekoslava Celestina 50b, 31 000 Sarva$ (Hrvatska)
E-mail: brkicvanesaO7@gmail.com

Datum rodenja: 07.07.1997.

Drzavljanstvo: hrvatsko
Radno iskustvo
2018.-2018. : Istrazivanje trzista, Brand Karma, Zadar (Hrvatska)
2018.-2018. : Ispomo¢ u kuhinji hotela, Schwarzwilder Hof, Altglashiitten (Njemacka)
2019.-2019. : Recepcionarka, Falkensteiner Premium Camping, Zadar (Hrvatska)
2019.-2019. : Sobarica, Altglashiitten (Njemacka)
2020.-2020. : Ispomo¢ u kuhinji hotela, Schwarzwilder Hof, Altglashiitten (Njemacka)
Obrazovanje i osposobljavanje
2012.-2016. : Drzavna matura, Jezi¢na gimnazija Osijek (Hrvatska)
2016.-2020. : Preddiplomski studij kulture i turizma, Sveuciliste u Zadru (Hrvatska)
Osobne vjestine
Materinski jezik: hrvatski
Strani jezici: engleski (B2), njemacki (B1), talijanski (B1), Spanjolski (A1)
Komunikacijske vjestine: komunikativnost, izrazena sposobnost prilagodbe multikulturnom
okruZenju stecena tijekom rada u inozemstvu, rjeSavanje konflikata
Organizacijske vjestine: sklonost timskom radu, rad pod pritiskom, dobro snalazenje u stresnim
situacijama, sklonost planiranju, organiziranost
Digitalne vjestine: obrada podataka (samostalni korisnik), komunikacija (iskusni korisnik),
stvaranje sadrzaja (samostalni korisnik), sigurnost (samostalni korisnik),
rjeSavanje problema (samostalni korisnik)
Konferencije: Inspire me konferencija, Zadar 2017.
Turizam na virtualan nac¢in (Ritam kulturizma), Zadar 2018.

My smart city, Hackthon i konferencija, Zadar 2018.
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