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1. Einleitung

In der vorliegenden Diplomarbeit wird die zunehmende Notwendigkeit der
Verfiigbarkeit von Informationen in mehreren Sprachen in der Tourismusindustrie sowie die
Qualitit der Ubersetzung hervorgehoben. In seiner Forschung iiber interkulturelle
Kommunikation in der Tourismuswerbung hat Komninos (2016) den Gebrauch der englischen
Sprache in der Tourismusbranche und die damit verbundenen Hindernisse beleuchtet. Obwohl
beide Beteiligten, das Tourismusunternehmen und die potenziellen Besucherlnnen, iiber
ausreichende Kenntnisse der englischen Sprache als Fremdsprache verfiigen, haben kulturelle
Unterschiede zu Missverstidndnissen bei der Kommunikation gefiihrt. Vielmehr zeigt seine
Forschung, dass eine erfolgreiche Kommunikation nicht stattfinden kann, selbst wenn beide
Seiten dieselbe Fremdsprache beherrschen. Da der Tourismus ein Bereich ist, in dem ein
Kontakt zwischen zahlreichen Kulturen und damit auch verschiedenen Sprachen unvermeidlich
ist, sollten Reiseziele diese Unterschiedlichkeit im Auge behalten. Um neue Besucherinnen
anzuziehen oder alte zu behalten, sollten sich Zielgebiete und touristische Unternehmen auf
diese kulturiibergreifenden Anforderungen einstellen.

Der Schwerpunkt der Forschung liegt auf den touristischen Texten, die auf den
offiziellen Webseiten von acht kroatischen Nationalparks, die auch bei auslédndischen
Besucherlnnen sehr begehrt sind, verdffentlicht wurden. Obwohl die Nationalparks als
kulturelle und erkennbare Symbole des Landes angesehen werden konnen, ist die Wahl der
Sprachen, in denen sie die zugehdrigen Angaben anbieten, durchaus vielfdltig. Da das Land
von der Tourismusindustrie wirtschaftlich profitiert und als Treffpunkt fiir unterschiedliche
kulturelle Begegnungen dient, ist zu erwarten, dass die entsprechenden Institutionen
potenziellen BesucherInnen Informationsmaterial in ihrer Muttersprache zur Verfligung stellen.
AuBerdem wire es davon auszugehen, dass die auf den offiziellen Webseiten aller acht
kroatischen Nationalparks publizierten Texte in mehreren Sprachen zuginglich sind. Die
Annahme ist durch den Umstand begriindet, dass die kroatische Wirtschaft weitgehend vom
Tourismus abhdngt und das Land fiir viele Besucherlnnen ein begehrtes Reiseziel ist,
insbesondere in den Sommermonaten, wenn die interkulturellen Kontakte ihren Hohepunkt
erreichen.

Informationen in deutscher Sprache sind jedoch nur auf drei offiziellen Webseiten zu
finden. Einerseits verfolgen vier Nationalparks auf ihrer offiziellen Internetseite einen
zweisprachigen Ansatz und verwenden neben der Amtssprache zusitzlich die englische

Sprache. Andererseits setzen drei Nationalparks auf mehrere Sprachen auf ihren Internetseiten,
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wobei eine davon die deutsche Sprache ist. Dementsprechend wéhlt nur ein Nationalpark eine
einsprachige Vorgehensweise und bietet Auskiinfte nur in kroatischer Sprache an. Am Beispiel
von acht fir Kroatien bedeutsamen Reisezielen ldsst sich erkennen, wie unterschiedlich der
Umgang mit kiinftigen BesucherInnen ist.

Die entscheidende Frage ist, ob die auf Deutsch erteilten Auskiinfte vollstindig mit
denen in kroatischer Sprache iibereinstimmen. Werden den {iibersetzten Texten einige
Informationen hinzugefiigt, um den deutschsprachigen LeserInnen griindlicher zu informieren,
oder werden einige Informationen absichtlich weggelassen? Welche Arten von Fehlern sind in
den verdffentlichten Broschiiren zu entdecken? SchlieBlich dreht sich die wichtigste Frage um
die Realien. Gibt es Fehler bei der Realieniibersetzung in den Broschiiren? Obwohl die fiir die
Forschung ausgewéhlten Nationalparks zweifellos von groer Wichtigkeit sind, wird
angenommen, dass einige Informationen nicht an die deutschsprachigen Besucherlnnen
tibermittelt werden und dass es noch Raum fiir Verbesserungen an den iibersetzten Texten gibt.
Beispielsweise haben Gojmerac und Miki¢ (2008) in ihrem Werk darauf hingewiesen, dass die
deutschen Ubersetzungen kroatischer Touristik-Werbetexte fehlerhaft sind, obgleich die Texte
von Expertlnnen erstellt wurden. Savova (2009) zufolge lassen sich Realien im Bereich des
Tourismus als die im Tourismus verwendeten allgemeinen Begriffe, Reisearten, Unternehmen,
Institutionen, Einrichtungen, Berufe, touristische Leistungen, touristische Objekte, Religion,
Kirche, Gegenstinde des alltidglichen Gebrauchs und Kiiche klassifizieren. Wie aus dem fiir die
Analyse extrahierten Text hervorgeht, kommen viele dieser Begriffe in den Broschiiren vor.

Die Forschung umfasst sowohl eine quantitative als auch eine qualitative Analyse. Bei
der ersten geht es um die Anzahl der Sprachen, die auf den Webseiten aller acht touristischen
Anlagen aufgefiihrt sind. In der zweiten werden die ibersetzten Texte in den digitalen
Broschiiren nédher erforscht. In die Analyse werden Broschiiren einbezogen, die in die deutsche
Sprache iibersetzt wurden. Der iibersetzte Text aus jeder Broschiire wird mit dem Originaltext
verglichen, um einen Einblick beziiglich entstandener Fehler zu erhalten.

Das Ziel der Diplomarbeit ist es, auf Grundlage der gesammelten Daten die
Herausforderungen bei der Ubersetzung von Tourismustexten aufzuzeigen, insbesondere bei
solchen, in denen Realien vorkommen. Die Untersuchung von Broschiiren wird gewihlt, weil
es nur fiinf in deutscher Sprache {ibersetzte Broschiiren gibt und diese fiir den Umfang der
Diplomarbeit ausreichend sind. Auch wenn sie sich thematisch voneinander unterscheiden,
enthalten sie zahlreiche unterschiedliche Realien. Da die Besucherlnnen jedoch auf den

Webseiten der Nationalparks erste Eindriicke gewinnen und die betreffenden Broschiiren dort



herunterladen konnen, wird eine kurze Analyse der Gemeinsamkeiten und Unterschiede
zwischen der Originalversion der Internetseite in kroatischer Sprache und der iibersetzten
Version in deutscher Sprache durchgefiihrt. Bei dieser Analyse geht es nicht um die Qualitat
der Ubersetzung, aber auch ohne die Untersuchung der Ubersetzungsqualitit sind
Herausforderungen sowohl bei der sprachlichen als auch bei der technischen Anpassung der
Webseiten zu beobachten. Dies verdeutlicht erneut die Rolle der Ubersetzerlnnen und
ermdglicht einen Uberblick iiber die selbst ohne tiefgehende Analyse auffallenden Fehler.
Zunichst wird die Methodologie beschrieben. Danach erfolgt im dritten Teil eine
theoretische Einfiihrung iiber die Tourismusindustrie und ihre Prisenz in Kroatien. Daneben
werden in diesem Abschnitt die kroatischen Nationalparks vorgestellt. Zu betonen aber ist, dass
dieser Abschnitt hauptsichlich die Nationalparks Plitvicer Seen, Nord Velebit und Paklenica
behandelt, denn die publizierten Angaben werden in deutscher Sprache verfasst. Der
Ubersetzungsprozess ist das zentrale Thema des vierten Teils, zusammen mit der Sprache des
Tourismus, touristischen Texten und touristischen Webseiten. Hier wird die Notwendigkeit von
fahigen Fachkriften, die liber Sprachkenntnisse verfiigen, hervorgehoben. Im fiinften und
sechsten Teil der Diplomarbeit geht es um die Analyse. Bei der quantitativen Analyse werden
alle acht Nationalparks berticksichtigt, um ein tieferes Verstindnis fiir die Auswahl der dort
vertretenen Sprachen zu erlangen, wihrend sich die qualitative Analyse auf die drei
Nationalparks konzentriert, die touristische Texte in deutscher Sprache anbieten. SchlieBlich
folgt der letzte Teil mit einer Diskussion und Schlussfolgerung. Am Ende der Arbeit befindet

sich das Literaturverzeichnis.

2. Korpus und Methodologie

Die in der Forschung verwendete Methodologie ist eine gemischte, denn sie umfasst
sowohl quantitative als auch qualitative Methoden. Die quantitative Analyse richtet sich auf die
Anzahl der Sprachen, die auf den offiziellen Internetseiten aller acht kroatischen Nationalparks
angezeigt werden. Steurs (2020) hebt hervor, dass sich die Betrachtung der Sprache in neuerer
Zeit von einem philologischen Ansatz auf die Verwendung der Sprache in der Kommunikation
verlagert hat. Sie erklirt, dass die Sprachenvielfalt fiir eine Vielzahl von Unternehmen immer
mehr an Bedeutung gewinnt und dass Sprache ein geeignetes Instrument fiir die wirtschaftliche
Expansion ist. Da die Mehrsprachigkeit und ihre Anerkennung grundlegende Merkmale des
Tourismus darstellen und die kroatischen Nationalparks fiir ausldndische Besucherlnnen von

Interesse sind, besteht das Anliegen der quantitativen Analyse darin, zu ermitteln, ob die
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sprachliche Vielfalt in den digitalen Kommunikationsmitteln, ndmlich den offiziellen
Internetseiten, vorhanden ist.

Anhand der quantitativen Daten wird zunéchst die Praferenz des sprachlichen Ansatzes
fiir die Ansprache des Online-Publikums zwischen ein-, zwei- und mehrsprachig ermittelt. Der
erste Schritt fiir diese Auswertung ist die Zahlung der Anzahl der iibersetzten Versionen der
urspriinglichen Internetseite, die auf der offiziellen Webseite des jeweiligen Nationalparks
erscheinen. Der zweite Schritt besteht in der Erstellung einer Grafik, die diese Werte abbildet.

Zweitens ergibt sich aus den Daten, welche Fremdsprache am haufigsten vorkommt.
Die notwendigen Schritte zur Feststellung dieses sprachlichen Vorkommens beinhalten auch
die Zéhlung der Anzahl der in Fremdsprachen verfiigbaren Internetseiten sowie die Gestaltung
einer Grafik, die diese Angaben darstellt.

Drittens gibt es einen Uberblick iiber alle verwendeten Sprachen und dariiber, welche
Sprachen auf den Webseiten der jeweiligen Nationalparks auftauchen. Auf der Grundlage der
Anzahl der tibersetzten Internetseiten wird eine Tabelle erstellt, die den LeserInnen einen klaren
Uberblick verschafft.

Die qualitative Analyse gliedert sich in zwei Teile. Im ersten Teil der Analyse werden
insgesamt drei Kategorien untersucht, fiir die die Daten aus den beiden Versionen der
Webseiten aller drei Nationalparks, die die deutsche Sprache als Option aufgefiihrt haben,
erhoben werden. Die Entscheidung, einen Vergleich zwischen der urspriinglichen und der
iibersetzten Version der Internetseite einzufiigen, beruht darauf, dass sich die Online-
Leserlnnen beim Navigieren durch die Internetseite und beim Lesen der dort veroffentlichten
Texte ein erstes Bild iiber den Nationalpark machen. AuBBerdem lassen sich auf diese Weise die
Unterschiede und Gemeinsamkeiten zwischen den beiden Internetseiten feststellen. Dies
verdeutlicht, dass die Ubersetzerlnnen gelegentlich nicht alle Inhalte auf der Webseite
iibersetzen miissen oder dass sie in Einzelfdllen Ergédnzungen vornehmen miissen, anstatt den
Text direkt zu libersetzen.

Erstens behandelt die Diplomarbeit die Gestalt der offiziellen Webseite. In ihrer Arbeit
vergleicht Rike (2013) die originale norwegische und die englische Version einer Internetseite
und kommt zu dem Schluss, dass es zwischen ihnen gewisse Unterschiede gibt. Auch wenn
Rikes (2013) Schwerpunkt auf der multimodalen sozialen Semiotik liegt, verdeutlicht diese in
der Diplomarbeit durchfiihrte Forschung der zwei Internetseiten mit dem Fokus auf den
inhaltlichen Unterschieden, dass die Ubersetzerlnnen nicht zur Ubersetzung jedes

Textsegments aufgefordert sind, sondern vielmehr Richtlinien beziiglich des Inhalts und
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technischer Voraussetzungen der Internetseite befolgen miissen. In diesem Teil wird die
Differenz zwischen dem tibersetzten Text und dem Originaltext hervorgehoben und somit auch
die Informationsunterschiede fiir den ausliandischen LeserInnen.

Zweitens wird die Ubersetzung der Originaltexte auf den Internetseiten in die deutsche
Sprache nicht im Detail analysiert, jedoch werden die wichtigsten Bemerkungen genannt. Das
heiit, dass die auffilligen UnregelméBigkeiten, wie z. B. das Vorhandensein einer anderen
Fremdsprache anstelle von Deutsch auf der deutschen Version der Webseite, die die
Gesamtqualitdt des ilibersetzten Textes auf der Internetseite beeinflussen, aufgezeigt werden.
Dieser Teil wird der qualitativen Analyse hinzugefiigt, weil bei der Recherche der Gestalt der
Webseiten mehrere auffillige Besonderheiten festgestellt wurden, die aber auch hervorgehoben
werden miissen. Diese Auffilligkeiten tragen ebenfalls dazu bei, einen ersten Eindruck bei den
Leserlnnen zu erwecken, und sollten daher in der Arbeit angesprochen werden. Wie im
vorherigen Absatz erwidhnt, beschéftigt sich Rike (2013) mit dem Vergleich zweier Versionen
einer Website. In ihrem Werk nennt sie drei Hauptprobleme bei der Ubersetzung, nimlich das
Auslassen von Ubersetzungen, nachlissige und mangelhafte Ubersetzungen sowie mangelnde
Kenntnis und Respekt vor den einzigartigen kulturellen Merkmalen des neuen Marktes, die im
Laufe der Forschung zur Gestalt der Internetseite entdeckt wurden.

Drittens ist ein Abschnitt den Multimedia-Beitrdgen gewidmet, weil die digitalen
Broschiiren zu diesem Abschnitt gehdren. Dieser Abschnitt ist enthalten, weil nur eine kleine
Anzahl der verfligbaren Broschiiren ins Deutsche iibersetzt wurde, obwohl alle Broschiiren,
egal in welcher Sprache, auf der deutschen Webseite angeboten werden. Dariiber hinaus weist
dieser Abschnitt in einigen Féllen Beispiele auf, in denen die Titel von Broschiiren in die
Fremdsprache tibersetzt sind, aber sobald sie heruntergeladen und ge6ffnet werden, entdecken
die LeserInnen, dass sie in Wirklichkeit nicht {ibersetzt sind. In anderen Fallen sind die Titel
der Broschiiren nicht einmal in die Fremdsprache iibersetzt, obwohl die gewiinschte
Fremdsprache ausgewihlt wurde. Dieser Umstand ldsst sich nochmal mit Rikes (2013)
Auslassung der Ubersetzung oder einfach mit einer fehlerhaften Ubersetzung verkniipfen.
Dieser Teil wird miteinbezogen, weil die Broschiiren den Kern des zweiten Teils der
qualitativen Analyse bilden.

Im zweiten Teil der qualitativen Analyse erfolgt eine griindliche Qualititsanalyse der
Ubersetzung aus der kroatischen in die deutsche Sprache. Aufgrund des Umstandes, dass nicht
alle veroffentlichten Broschiiren in die Zielsprache iibersetzt werden, ist diec Anzahl der

analysierten Broschiiren jedoch begrenzt. Infolgedessen werden insgesamt fiinf ins Deutsche



iibersetzte Broschiiren beriicksichtigt und mit dem kroatischen Originaltext verglichen. Aus den
iibersetzten Texten werden die begangenen Fehler in Bezug auf Syntax, Orthografie, Lexik,
Morphologie und Realieniibersetzung extrahiert und kommentiert. Zuletzt werden
Empfehlungen fiir eine geeignetere Ubersetzung gegeben. Am Beispiel der iibersetzten
Broschiiren wird somit ersichtlich, wie vielféltig die Sprache des Tourismus ist und wie sich
der an die potenziellen Besucherlnnen gerichtete Text auf das Allgemeinbild des Reiseziels
auswirkt. Die héhere Aufmerksamkeit demnach liegt auf der Ubersetzung der in den Online-
Broschiiren befindlichen Texte, weil der Umfang der Diplomarbeit nicht ausreichen wiirde, um
alle Textpassagen auf den Internetseiten abzudecken.

Der erste Schritt ist die Erstellung des Korpus, d.h. die Sammlung der in deutscher
Sprache erhéltlichen Broschiiren und die Extrahierung aller in den Broschiiren vorhandenen
Texte. Das Thema des Textes ist dabei unerheblich, denn es werden alle Textpassagen
untersucht. Der zweite Schritt ist die Gegeniiberstellung des Ausgangstextes und des
iibersetzten Textes. Dabei soll ermittelt werden, welche Fehler bei der Ubersetzung von
touristischen Texten auftreten, unabhingig davon, ob sie morphologischer, syntaktischer,
lexikosemantischer oder orthographischer Natur sind. Neben den Ubersetzungsfehlern wird
auch die Funktion des Textes jeder Broschiire bestimmt.

Der Schwerpunkt liegt jedoch auf der Ubersetzung von Realien, die in Broschiiren
hiufig enthalten sind. Die Herangehensweise an die Thematik der Qualitdt dhnelt der von
Lugari¢ (2018), der sich mit der Qualitit von Ubersetzungen aus dem Kroatischen in die

deutsche Sprache in Reisebroschiiren auseinandersetzt.

3. Tourismus

Hogg, Liao und O‘Gorman (2014) betonen, dass die Ubersetzung von durch touristische
Ziele bereitgestellten Informationen ein zentrales Element der Tourismuskommunikation ist.
Aus diesem Grund ist die mehrsprachige Verdffentlichung der Texte auf der Webseite und in
der Broschiire eine gute strategische Vorgehensweise, um die ausldndischen Besucherlnnen
anzusprechen und gleichzeitig das Bild eines freundlichen, zuginglichen Ortes zu schaffen, an
dem die sprachlichen und kulturellen Eigenheiten anerkannt werden. Da das Thema des
Tourismus in Kroatien von Bedeutung ist, stellt die Positionierung auf dem globalen Markt eine
Herausforderung dar, weil aufgrund des technischen Fortschritts Informationen mehr denn je
zuginglich sind. Die untersuchten touristischen Beitrdge sind bedeutsam, weil sie sich

vornehmlich an auslidndische potenzielle Besucherlnnen richten und folglich zum
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vielsprachigen Erscheinungsbild des Landes auf dem Internet beitragen. Dass ein Bedarf
besteht, zu verstehen, wie sich die Ubersetzung auf die allgemeine Kommunikation und die
Entscheidungsfindung potenzieller Besucherinnen auswirkt, zeigt die Tatsache, dass es eine
Reihe wissenschaftlicher Arbeiten gibt, die sich mit der Tourismuskommunikation und der
Bedeutung der Ubersetzung in diesem Bereich befassen (Ainestrom, 2012; Agorni, 2012;
Sulaiman, 2013; Katan, 2016; Komninos, 2016; Agorni, 2016; Cappelli, 2006; Hagg, Liao und
O‘Gorman, 2014; Federici, 2007), doch gibt es keine vergleichbare Forschung, die innerhalb
der kroatischen Landesgrenzen durchgefiihrt wurde. Mehr noch, keine Studie hat sich mit den
acht Nationalparks befasst, die hochattraktive kroatische Tourismusziele sind. Dennoch zeigen
die oben erwdhnten Forschungen, dass ein tieferes Erforschen und Verstehen dieser Art von
Texten erforderlich sind.

Im ersten theoretischen Teil, dem dritten Kapitel, steht die enge Beziehung zwischen
Tourismus und Ubersetzung im Mittelpunkt, begleitet von der Darstellung des aktuellen Stands
des Tourismus in Kroatien und einer Vorstellung von drei Nationalparks, die auf ihren
offiziellen Internetseiten Informationen in deutscher Sprache liefern. Der zweite theoretische
Teil, das vierte Kapitel, befasst sich mit dem Prozess der Ubersetzung im Allgemeinen und in
der Tourismusbranche. Dieser Teil wird weiter untergliedert in Sprache des Tourismus,
touristische Texte und touristische Webseiten.

Tourismus ist mehr als eine Téatigkeit, die mit dem Ziel der Gewinnerzielung ausgeiibt
wird. Aufgrund seiner Komplexitét kann er vielmehr als eine kulturelle Erfahrung betrachtet
werden (Bryce, McLaren und O‘Gorman, 2013). Dabei geht es keinesfalls darum, dem
Gewinnstreben weniger Aufmerksamkeit zu schenken, sondern vielmehr darum, die kulturellen
Nuancen bei der Durchfiihrung von Marketingaktivititen fiir potenzielle Besucherlnnen
einzubeziehen. Komninos (2016) stellt auBerdem fest, dass die Erwartungen der Touristinnen
an die Qualitdt der Dienstleistungen durch ihre eigene Kultur und ihre fritheren sozialen
Erwartungen beeinflusst werden. Agorni (2012) schlief3t sich der Aussage an, dass die Kultur
zwar ein Element darstellt, das einen erheblichen Einfluss auf die Erlebnisse der Touristinnen
hat, erkennt aber auch die Sprache als eine ebenso wertvolle Komponente bei der Schaffung
dieser Erlebnisse an. Aufgrund ihres bedeutenden Wertes, der eng mit dem Tourismussektor
zusammenhdngt, miissen daher sowohl die Kultur als auch die Sprache potenzieller
BesucherInnen bei der Erstellung einer digitalen Priasenz im Internet und der Ansprache eines

breiten Publikums in Betracht gezogen werden.



Als weiterer Beleg dafiir, dass die Sprache eine wichtige Voraussetzung fiir den
Tourismus ist, dient die Studie von Ruzi¢ (2011). In ihrer Forschung befasst sich Ruzi¢ (2011)
mit den Marketingstrategien des Nationalparks Plitvicer Seen und kommt zu dem Schluss, dass
die Besucherzahlen Jahr fiir Jahr kontinuierlich steigen. Die Autorin erklart im Weiteren, dass
sich dieses positive Ergebnis hinter einem proaktiven Marketing auf dem kroatischen,
europdischen und globalen Markt verbirgt. Es ist zu erwarten, dass die auf die nationalen
Grenzen ausgerichteten Marketingstrategien durch den Gebrauch der kroatischen Sprache
erreicht werden konnen. Auf den anderen beiden Marktsegmenten kann dies jedoch nicht der
Fall sein. Daher ist es nicht liberraschend, dass der Nationalpark Plitvicer Seen auf seiner
offiziellen Webseite auf einen mehrsprachigen Ansatz setzt und dass gerade dieses
Naturschutzgebiet im Vergleich zu anderen derartigen Anlagen relevante Informationen in den
meisten Fremdsprachen anbietet.

Die Auswirkungen der Globalisierungsprozesse zeigen sich deutlich im Bereich der
Digitalisierung und darin, dass die Welt heute vernetzter ist als je zuvor. Da sie viele kulturelle
Begriffe enthalten, werden nach Draganovic (2013) zur Kategorie der touristischen Texte auch
Texte auf den Internetseiten der Vertreter der Tourismusindustrie zugeordnet. Daneben versteht
Cappelli (2006) eine tourismusbezogene Webseite als eine Online-Broschiire. Heutzutage ist
die digitale Anwesenheit von Beteiligten in der Tourismusindustrie unerldsslich. Marcussen
(2009) bezeichnet den Tourismus sogar als den am schnellsten wachsenden Sektor im Internet.
Demnach sollte sich jede touristische Destination oder ein Unternehmen, das in diesem
Wirtschaftsbereich tétig ist, der vielen Moglichkeiten und Vorteile bewusst sein, die die Online-
Prasenz mit sich bringt.

Es ist sowohl unvorstellbar, von Ubersetzung zu sprechen, ohne irgendeinen Bezug zur
Kultur herzustellen, als auch von Tourismus zu reden, ohne dabei gleichzeitig die Kultur zu
erwihnen. Diese drei Bereiche ergénzen sich gegenseitig und sind ohneeinander nicht existent.
Um in der Ubersetzung effizient oder im Tourismus profitabel zu sein, gilt es, das Konzept der
Kultur im Auge zu behalten. Federici (2007) versteht die Ubersetzung touristischer Texte als
einen sprachlichen und kulturellen Transfer und stellt fest, dass ihr priméres Ziel darin besteht,
mogliche Missverstindnisse zu vermeiden, die beim Lesen solcher Texte entstehen kdnnten.
Da Realien unweigerlich mit der Kultur verbunden sind, kann ihre Ubertragung bestimmte

Herausforderungen mit sich bringen.



3.1. Tourismus in Kroatien

Nach den Daten der Kroatischen Nationalbank, die im Jahresbericht des Ministeriums
fiir Tourismus und Sport iiber den Tourismus im 2022 verdffentlicht wurden, betrigt der
Gewinn des Tourismus im Jahr 2021 mehr als 9 Millionen Euro, und diese Zahl steigt noch
weiter im Jahr 2022 mit einem Gewinn von iiber 13 Millionen Euro. Anhand der Angaben aus
dem Bericht ist ebenfalls ersichtlich, dass der Tourismussektor im Jahr 2021 einen Anteil von

15,7 % am nationalen BIP des Landes hatte und im Jahr 2022 um fast 5 % anstieg:

Prihodi od turizma
INDEKS

2021. 2022. 2022./2021.
BDP (u mil. EUR) 58.207 67.390 1158
PRIHODI OD TURIZMA (u mil EUR)* 9.1344 13.113,8 143,6
UDJEL TURIZMA U BDP-u (u %) 15,7 19,5 124,0

*|ZVOR: Hrvatska Narodna Banka

Abbildung 1. Einkommen im Tourismus

Laut dem Artikel des Ministeriums fiir Tourismus und Sport der Republik Kroatien?
gehort das Land zu den Top fiinf Urlaubszielen der Deutschen, denn Deutschland ist mit 22 %
der Ubernachtungen in Kroatien der wichtigste Tourismusmarkt, wie in dem Artikel steht. Das
zeigt auch, dass die Verwendung der deutschen Sprache bei der Vorstellung der bedeutendsten
touristischen Ziele in Kroatien durchaus von Vorteil sein kann. Neben der Vermittlung
grundlegender Informationen in der Muttersprache und der englischen Sprache, deren
Dominanz heute keinesfalls in Frage gestellt werden sollte, ist der Einsatz der deutschen

Sprache zu empfehlen.

3.2. Nationalparks

Laut dem Ministerium fiir Wirtschaft und nachhaltige Entwicklung gibt es in Kroatien

acht Nationalparks, die wie folgt definiert sind:

Nationalparks sind ausgedehnte, weitgehend unverdnderte Land- und/oder
Seegebiete von aullergewdhnlichem und vielféltigem Naturwert, die ein oder mehrere
erhaltene oder leicht veriinderte Okosysteme umfassen. Sie sollen die urspriinglichen
Natur- und Landschaftswerte bewahren und dienen wissenschaftlichen, kulturellen,
erzieherischen und Erholungszwecken. Eingriffe und Aktivitéten, die die Urspriinglichkeit

! Ministry of Tourism and Sport of the Republic of Croatia (2023): ,,Tourism in numbers 2022, In: URL: HTZ
TUB HR_ 2022.pdf (Stand: 15.3.2024).

2 Ministry of Tourism and Sport of the Republic of Croatia (14.02.2024): ,,Croatia among the top 5 vacation
destinations for Germans®. In: URL: Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske - Hrvatska medu top 5
odmori§nih destinacija Nijemaca (gov.hr) (Stand: 15.3.2024).
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https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-07/HTZ%20TUB%20HR_%202022.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2023-07/HTZ%20TUB%20HR_%202022.pdf
https://mints.gov.hr/vijesti/hrvatska-medju-top-5-odmorisnih-destinacija-nijemaca/23739
https://mints.gov.hr/vijesti/hrvatska-medju-top-5-odmorisnih-destinacija-nijemaca/23739

der Natur gefahrden, sind im Nationalpark erlaubt, und die kommerzielle Nutzung der
natiirlichen Ressourcen ist verboten.?

Auf derselben Webseite gibt es zusitzlich eine kurze Beschreibung jedes Nationalparks sowie
einen Link, der zu dessen offizieller Webseite fiihrt. Die fiir die Zwecke dieser Forschung
gesammelten Daten stammen von den betreffenden Internetseiten. Hervorzuheben ist, dass
MacCannell (1973) die Authentizitét eines Reiseziels als Hauptmotivation fiir den Tourismus
nennt. Diese Aussage ldsst sich mit der Beobachtung von Brali¢ (2000) verbinden, der
iibereinstimmend feststellt, dass Vielfalt und Einzigartigkeit zur Anziehung von Touristinnen
beitragen. Die vorstehende Kurzbeschreibung des Ministeriums fiir Wirtschaft und nachhaltige
Entwicklung unterstreicht eindeutig die Besonderheit und einzigartige Schonheit dieser
Schutzgebiete.

Aus dem Jahresbericht des Ministeriums fiir Tourismus und Sport fiir das Jahr 2022*
ergibt sich auch die Gesamtzahl der Besucherlnnen der einzelnen Nationalparks fiir 2019 und
2020. Die Daten in der vor- und letzten Spalte zeigen offensichtlich, dass die einzelnen

Nationalparks von mehr Besucherlnnen besucht wurden als im Jahr zuvor:

Nacionalni parkovi
Poqursrgu 8 Nélgmg?fnf“ BROJ POSJETITELJA
2019. 2020
NP Brijuni 34 0-55 165.140 273.592
NP Krka 109 0-253 733.824 1.071.912
NP Kornati 217 0-236 161.325 181.783
NP Mijet 54 0-391 90.642 127.070
NP Paklenica 95 50-1.571 109.166 130.913
NP Plitvicka jezera 297 380-1.280 804.800 1.160.884
NP Risnjak 64 680 - 1.528 20.665 23.445
NP Sjeverni Velebit 109 518-1.676 32317 33.621
UKUPNO 2.117.879 3.003.220

Abbildung 2. Zahl der Besucherlnnen im Jahr 2019 und 2020

Zusammenfassend ldsst sich sagen, dass trotz der steigenden Besucherzahlen in allen
acht Nationalparks die Bedeutung einer guten Werbung und Informationsbereitstellung nicht
vernachldssigt werden sollte. Jeder Nationalpark verfiigt iiber ein einzigartiges landschaftliches
und natiirliches Erbe, liber das jedoch auch das internationale Publikum entsprechend

informiert werden sollte. Ein mehrsprachiger Ansatz bei der Ansprache dieses breiten, weit

3 Ministry of Economy and Sustainable Development of the Republic of Croatia (2024): , Nationalparks®. Trans.
Matea Soch Rudi¢. In: URL: Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja Republike Hrvatske - Nacionalni
parkovi (gov.hr) (Stand 15.3.2024).

4 Ministry of Tourism and Sport of the Republic of Croatia (2023): ,,Tourism in numbers 2022, In: URL: HTZ
TUB HR_ 2022.pdf (Stand: 15.3.2024).
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entfernten Publikums konnte zu einem insgesamt freundlicheren und gastfreundlicheren Image
des ganzen Landes beitragen. Die natiirliche Schonheit dieser Gebiete wird zwar von der
Regierung bestitigt, aber es gibt noch Raum fiir die Verbesserung der interkulturellen
Kommunikation in dieser Hinsicht. Obwohl sich diese Gebiete auf ihre von der Natur
gegebenen Besonderheiten verlassen konnen, konnen sich Investitionen in eine gute
Ubersetzung der touristischen Texte auf ihren Webseiten positiv auf die Entscheidung der
Touristinnen auswirken, einen Nationalpark (erneut) zu besuchen. Mehr noch, es kann als eine

langfristige Strategie betrachtet werden, um die internationale Verstindigung zu erleichtern.

3.2.1. Nationalpark Plitvicer Seen

Die Plitvicer Seen sind seit dem 8. April 1949 zum Naturpark erkldrt und dieses
Naturschutzgebiet wurde 1979 in die Liste des UNESCO-Erbes® aufgenommen. Dass dieser
Nationalpark der meistbesuchte ist, belegen die oben im Text angefiihrten Nachweise. Die
einzigartige Schonheit ist weltweit anerkannt, was auch die folgenden Forschungen bestétigen.

Mebhr als 500 000 Menschen, die Kroatien als Reiseziel fiir 2022 gewéhlt haben, haben
an einer von GetByFerry durchgefiihrten Umfrage teilgenommen und ihre Meinung und
Erfahrungen iiber diese Tourismussaison geduBert®, Dem Bericht zufolge war der Nationalpark
Plitvicer Seen der meistbesuchte und hatte die beste Bewertung hinsichtlich der
Gesamtzufriedenheit mit dem Nationalpark. Laut einer Umfrage von Money.co.uk’ ist der
Nationalpark Plitivcer Seen einer der besten Nationalparks in Europa. Dem Artikel von
Croatiaweek® gemiB hat die Studie der Reiseexpertinnen von Bounce die Nationalparks der
Welt anhand von Beitrdgen in den sozialen Medien, Google-Suchen und Kundenrezensionen
analysiert und den Nationalpark Plitvicer Seen auf den fiinften Platz der entsprechenden Liste
gesetzt. Ein im Internet erschienener Artikel des kroatischen Tourismusverbandes informiert

iiber das amerikanische Magazin FatherMag.com, das eine Liste der 50 besten Reiseziele in

5 UNESCO (2024): ,,Plitvice Lakes National Park*. In: URL: Plitvice Lakes National Park - UNESCO World
Heritage Centre (Stand: 26.3.2024).
6 GetByFerry (2023): ,,Tourist season 2022 - opinion and experiences of our passengers®. In: URL: Turisticka
sezona 2022: Kako su gosti ocijenili proteklu sezonu? (getbyferry.com) (Stand: 17.3.2024).
" McDonagh, Shannon (2023): ,,Euronews. Seeking peace in the New Year? Get back to nature in Europe’s best
national parks®“. In: URL: Seeking peace in the New Year? Get back to nature in Europe’s best national parks |
Euronews (Stand: 17.3.2024)
8 Croatiaweek (2023): ,,Plitvice is the world’s most searched national park®. In: URL: Plitvice is the world’s most
searched national park | Croatia Week (Stand: 17.3.2024).
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https://whc.unesco.org/en/list/98
https://whc.unesco.org/en/list/98
https://getbyferry.com/hr/istrazivanje/hrvatska?utm_source=ActiveCampaign&utm_medium=email&utm_content=Turisti%C4%8Dka%20sezona%202022%3A%20Plitvice%20odu%C5%A1evile%20goste%20u%20nekoliko%20kategorija&utm_campaign=Outreach%20email%20-%20GBF%20Survey%20-%20Lika#nacionalni-parkovi-u-hrvatskoj-nezaobilazni
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https://www.euronews.com/travel/2023/01/01/these-national-parks-are-the-best-in-europe-for-kickstarting-your-mindfulness-journey
https://www.euronews.com/travel/2023/01/01/these-national-parks-are-the-best-in-europe-for-kickstarting-your-mindfulness-journey
https://www.croatiaweek.com/plitvice-is-the-worlds-most-searched-national-park/
https://www.croatiaweek.com/plitvice-is-the-worlds-most-searched-national-park/

Europa fiir Familien mit Kindern verdffentlicht und den Nationalpark Plitvicer Seen auf den
vierten Platz gesetzt hat.’

Diese Ergebnisse stellen einen Beweis fiir die Bedeutsamkeit des Nationalparks dar,
dessen Bekanntheitsgrad tliber die Landesgrenzen hinausgeht und als solcher beachtet werden
sollte. Die offiziellen Internetseiten der Institutionen miissen daher an der Erstellung eines
freundlichen Images des Landes beteiligt werden. Auch wenn die Schonheit des Nationalparks
durch die richtige Ansprache des ausldndischen Online-Publikums nicht beeintrachtigt wird,
kann ein mehrsprachiger und professioneller Ansatz zur Erreichung der interkulturellen

Kommunikation nur dazu beitragen, ein auslanderfreundliches Umfeld zu schaffen.

3.2.2. Nationalpark Nord Velebit

Der Nationalpark Nord Velebit ist der jiingste erklédrte kroatische Nationalpark und
diesen Status erlangte er im Jahr 1999. Dieser Naturschutzpark ist auch Teil des dkologischen

Netzwerks Natura 2000 und Mitglied von Herausragende européische Reiseziele (EDEN).

3.2.3. Nationalpark Paklenica

Am 19. Oktober 1949 erhielt Paklenica den Status des zweiten kroatischen
Nationalparks, und zwar sechs Monate nach dem Nationalpark Plitvicer Seen. Auf der
offiziellen Internetseite gibt es einen kurzen Absatz, der den Leserlnnen den Ursprung des

einpriagsamen Namens des Nationalparks vermittelt:

Der Name ,,Paklenica‘“ kommt wahrscheinlich vom Harz des Schwarzkiefers — sogenannte ,,paklina“. Die
Einheimischen benutzten das Herz in der traditionellen Medizin zur Wundheilung, sowie fiir Leuchten und

Beschichtung von Holzschiffen.?

Dieser kurze informative Text iiber den Namen des Nationalparks veranschaulicht den
Stellenwert, den Realien haben konnen. Der Name steht im Zusammenhang mit der
Lebensweise der Einheimischen in der Vergangenheit und ihren medizinischen Praktiken. Die
Nationalparkleitung beschloss, diese interessante Tatsache zu nutzen und ihre Leserlnnen

dariiber zu informieren.

® Croatian National Tourist Board (2021): ,,National Parks Plitvice Lakes and Krka included in Top 50 European

destinations for families with children. In: URL Nacionalni parkovi Plitvi¢ka jezera i Krka uvrSteni na popis top

50 europskih destinacija za obitelji s djecom | Business HTZ (Stand: 17.3.2024).

10 Nationalpark Paklenica (2024): ,,Uber den Park*. In: URL: Uber den Park (np-paklenica.hr) (Stand: 17.3.2024).
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4. Ubersetzung im Tourismus

Nach Ansicht von Koller (2011) handelt es sich bei touristischen Texten um Texte, die
absichtlich zum Zweck der Ubersetzung erstellt werden, und als solche muss ihre iibersetzte
Fassung bestimmte textuelle und kulturelle Bedingungen erfiillen. Diese Behauptung geht Hand
in Hand mit der Beobachtung von Kucis und Begonja (2020), die die kulturelle Dimension als
ein Hauptmerkmal jeder erstellten Ubersetzung auffiihren. Komninos (2016) zieht den Schluss,
dass eine erfolgreiche und effektive interkulturelle Kommunikation dann erreicht werden kann,
wenn kulturelle Unterschiede auf achtsame bzw. bewusste Weise gehandhabt werden. Der
Unterschied zwischen den bewussten (eng. mindfull) und den unbewussten (eng. mindless)
Ubersetzerlnnen steht im Mittelpunkt der Forschung von Katan (2013). In seiner neueren
Forschung priagt Katan (2016) den Begriff der ,,Transkreation®, der sich sowohl auf die
Ubersetzung als auch auf die Schaffung eines neuen Textes bezieht. Thm zufolge sollten die
fihigen Ubersetzerlnnen in der Lage sein, die beiden kulturellen Kontexte sowie die damit
verbundenen Liicken zu erkennen, die gegebenenfalls gefiillt werden miissen. Die Essenz der
Kultur ist ein Bestandeteil, der sich stindig mit der Ubersetzungstitigkeit {iberschneidet. Die
eigene und die fremde kulturelle Welt zu verstehen, stellt eine betrachtliche Herausforderung
dar. Die Ubertragung von Teilstiicken einer Kultur in eine andere gestaltet sich umso
schwieriger.

Einerseits, wenn die touristischen Texte das Ziel von Werbemalinahmen erfiillen, dann
erfordert der Ubersetzungsprozess ein Verstindnis von Werbetechniken, betont Séguinot
(1994). Andererseits ist fiir Torresi (2010) Kreativitit die wichtigste Eigenschaft, die die
Ubersetzerlnnen in diesem Fall besitzen konnen. Wie bereits erwihnt, hat sich auch Katan
(2016) zu diesem Thema gedufBBert und infolgedessen den Begriff , Transkreation® geprégt.
Agorni (2012) kommt zu dem Schluss, dass das Bild eines Ziellandes aus kulturspezifischen
Merkmalen besteht, deren Ubersetzung ein hohes Maf an Intervention der UbersetzerInnen
erfordert. Diese kulturspezifischen Merkmale lassen sich in kulturellen Wortern (Newmark,
1988), kulturspezifischen Konzepten oder Gegenstinden (Baker, 1992; Franco Aixeld, 1996),
Realien (Florin, 1993), culturemes (Nord, 1997) oder aullersprachlichen kulturellen Referenzen
(Pedersen, 2011) nachweisen. Snell-Hornby (1999) definiert Realien als ,,Identitétstriger eines
nationalen/ethnischen Gebildes, einer nationalen/ethnischen Kultur®.

Wihrend einige Wissenschaftlerlnnen die mangelhafte Ubersetzungsqualitiit
touristischer Texte bemerkt und kritisiert haben (Sulaiman, 2013), konzentrierten sich andere

auf die Folgen unzureichender Ubersetzungsqualitit in touristischen Publikationen und haben
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nachgewiesen, dass sich ein niedriger Qualititsgrad negativ auf die Attraktivitit eines
Reiseziels (Chen und Hsu, 2000) und die Bereitschaft der Besucherlnnen zur Teilnahme an
touristischen Aktivitdten auswirkt (Allison und Hibbler, 2004). Neben der Erforschung der
Ubersetzungsqualitit von iibersetzten Texten in der Tourismusbranche gibt es auch
Forschungen zur Ubersetzung von kulturellen Merkmalen (Ma und Song, 2011; Valdeon, 2009)
und zu Merkmalen der ausgangssprachlichen Texte, die einen Einfluss auf die Qualitdt der
iibersetzten Texte haben (Sulaiman, 2013). Manche Forschungen haben zusitzlich die
Stellungnahme der Endverbraucherlnnen hinsichtlich der Ubersetzungsqualitit gepriift
(Valdeon, 2009; Sulaiman, 2013). Diese Erkenntnisse belegen, dass die Ubersetzung operativer
Texte hiufig vernachléssigt wird und dass es Raum fiir betreffenden Verbesserungen gibt.

Dariiber hinaus stimmt Ainestroms Beobachtung mit der von Agorni (2012) tiberein,
weil er feststellt, dass die Ubersetzung in der Tourismusbranche zwischen einer quellnahen und
einer freieren Ubersetzungsstrategie wechseln sollte (Ainestrdm, 2012). Somit ist fiir die
Ubersetzung touristischer Texte die Fahigkeit zur interkulturellen Kompetenz erforderlich. Die
Erstellung eines iibersetzten Textes geht weit iiber die einfache Ubertragung von Wortern von
einer Sprache in die andere hinaus. Aufgrund des vielseitigen Inhalts touristischer Texte ist
nicht nur eine gute Beherrschung beider Sprachen gefordert, sondern auch ein gutes
Verstindnis fiir Werbetechniken und die Kultur, fiir die die Ubersetzung angefertigt wird.
Kreativitit ist eine weitere wiinschenswerte Fihigkeit, denn Ubersetzerlnnen werden auf viele
Hindernisse stofen, insbesondere wenn es um kulturbedingte Aspekte geht. Daher miissen sie
viele Entscheidungen treffen, um einen Text zu erstellen, der fiir den Endverbraucherlnnen gut
geeignet ist.

Im Rahmen der Ubersetzungswissenschaft verlagert sich seit den 1980er Jahren der
Schwerpunkt vom linguistisch orientierten Ansatz auf den kulturell orientierten. Das bedeutet,
dass die Ubersetzung nicht mehr als ein Prozess bzw. eine reine Ubertragung semantischer,
pragmatischer und kultureller Inhalte des Ausgangstextes betrachtet wird, sondern vielmehr als
eine Tétigkeit mit einem bestimmten Zweck. Gerade der Zweck wurde von vielen Expertlnnen,
die den Richtlinien des funktionalen Ubersetzungsansatzes folgen, als ein fundamentales
Element der Ubersetzungsarbeit hervorgehoben. Nord (1997) vertritt beispielsweise die
Ansicht, dass die Ubersetzerlnnen den Zweck bei ihren Entscheidungen wihrend der
Ubersetzung beachten sollte. Wie zuvor erwithnt, muss die gleiche Wirkung durch den

produzierten, libersetzten Text vermittelt werden, aber er muss auch an den letztendlichen
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LeserInnen angepasst werden. Dieser funktionale Ansatz bezieht sich auf alle Ubersetzungen,
was auch die Ubersetzung von touristischen Texten einschlieft.

Nach der Skopostheorie von Reil und anderen (2014) stellen die UbersetzerIlnnen
darauf ab, die endgiiltigen BenutzerInnen des Textes zu beachten. Das gewliinschte Ergebnis ist
demnach ein fiir den LeserInnen verstandlicher Text, der die tibermittelte Botschaft erfolgreich
iibertragt. Demzufolge werden die touristischen Texte oft als operativ und inhaltlich orientiert
angesehen, weil sie eine Kombination aus Werbung und der Vermittlung von Information
darstellen, wie Biither und Lundenius (2010) feststellen. Nach Ansicht von Sanning (2010)
enthalten in einigen Fillen die touristischen Broschiiren jedoch auch expressive Elemente, die
zur Attraktivitit des Textes beitragen sollen, aber oft mit dem kulturellen Aspekt eines
bestimmten Sprachsystems verbunden sind. Dariliber hinaus wird der Bedarf an fahigen
UbersetzerInnen hervorgehoben, deren Kenntnisse zur allgemeinen Attraktivitit, Qualitit und
Wahrnehmung der erstellten Texte beitragen konnen.

Grundsitzlich besteht das vorrangige Ziel der Ubersetzung darin, die gleiche Wirkung
oder Uberzeugungskraft wie der Ausgangstext zu erzielen (Munday, 2004). Im Fall der
touristischen Texte geben Hogg, Liao und O‘Gorman (2014) ferner an, dass der Ausgangstext
und der iibersetzte Text dasselbe Ziel haben, ndmlich Touristlnnen anzuziehen und zu
informieren. Wenn beide Texte das gleiche Hauptziel verfolgen, nimlich die Gewinnung neuer
BesucherInnen, ldsst sich behaupten, dass der touristische Text auch einen gewissen Grad an
Uberzeugungskraft besitzt. Eine im Quelltext enthaltene Funktion, die auf den iibersetzten Text
iibertragen werden muss, wenn dieser Kommunikationsstil fiir den Zielmarkt angemessen ist.

Wenn ihr Besuch nicht den Erwartungen entspricht, die durch den ersten Online-
Kontakt geweckt wurden, konnen die Besucherlnnen tiefes Bedauern und Enttduschung
empfinden, was sich dann auf ihre kiinftige Entscheidung auswirken konnte, nicht mehr an
denselben Ort zuriickzukehren oder sogar anderen zu raten, ihn nicht einmal zu besuchen. Die
Tourismusaktivitdt hdngt also nicht nur von einer bestimmten Dienstleistung sowie der Qualitét
und Attraktivitit der Ausgangstexte ab, sondern auch von der Fihigkeit der Ubersetzerinnen,
die Bevorzugungen und Erwartungen der Nutzerlnnen zu erkennen, die den iibersetzten Text
lesen werden. Letztendlich sind die Ubersetzerlnnen diejenigen, die die Fiden in der Hand
halten und die endgiiltigen Entscheidungen treffen, die einen grofen Einfluss auf dieses
hochkomplexe Netz von voneinander abhingigen Aktivititen haben kdnnen.

Gewisse Schwierigkeiten ergeben sich jedoch bei der kulturiibergreifenden

Kommunikation beim Ubersetzen von touristischen Texten, wie Agorni (2012) in ihrer Arbeit
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darlegt. FEinerseits ist es vollkommen unmoglich, die Identitit der EmpfangerInnen
festzustellen. Andererseits wird die Fihigkeit der UbersetzerInnen, ein bestimmtes Wissen zu
vermitteln, wihrend dieses Prozesses in Frage gestellt. Dadurch entsteht die Frage nach dem
Grad der Vermittlung, der erforderlich ist, um den produzierten Text fiir den LeserInnen
verstdndlich zu machen, ohne sich vom Ausgangstext zu entfernen. Der Mediationsgrad steht
im Mittelpunkt der Forschungen von Venuti (1995), der sich mit den Strategien befasst, die den
Ubersetzerlnnen in diesen unvermeidlichen Fillen zuginglich sind, nimlich Domestizierung
und Verfremdung. Ebenfalls gemal3 Katan (2009) und Liddicoat (2015) besteht die Rolle eines
Ubersetzers im Wesentlichen darin, ein Mediator zu sein.

Wie bereits angefiihrt, weisen Chen und Hsu (2000) darauf hin, dass eine Ubersetzung
von geringer Qualitédt das Image eines Reiseziels beeintridchtigen kann. Daraus ergibt sich eine
weitere Frage. Ist es besser, einen iibersetzten Text von minderwertiger Qualitit zu
veroffentlichen oder diesen tiberhaupt nicht zur Verfligung zu stellen? Leider ist der Umfang
dieser Forschung nicht ausreichend, um auf diese Frage ndher einzugehen. Da die Nationalparks
tatsdchlich Institutionen sind, die nicht nur ein Image fiir sich selbst schaffen, sondern auch das

Image des ganzen Landes mitgestalten, wére eine neuere Analyse zu dieser Thematik ratsam.

4.1. Sprache des Tourismus

Die Sprache des Tourismus wird als Sprache der Information und des Konsums (Dann,
1996), eine Form der ,kulturellen Vermittlung* (Agorni, 2012) oder als eine Sprache mit
,multidimensionalem® Charakter betrachtet, die dazu neigt, der allgemeinen Sprache dhnlich
zu sein (Gotti, 2006). In Anlehnung an Gotti bezeichnen Lombardi und andere (2010) sie als
ein Feld der Kommunikation zwischen Lailnnen und Expertinnen auf der Grundlage der
einigen Komponenten, die diesen Diskurs charakterisieren. Erstens besteht die Lexik
iiberwiegend aus allgemeinsprachlichem Vokabular. Zweitens werden Fachbegriffe aus den
Bereichen Kunstgeschichte, Architektur, Gastronomie und Geografie verwendet. Drittens
treten in hoher Intensitdt Realien und Eigennamen auf. Die flir viele Tatigkeiten in der
Tourismusbranche verwendete Sprache ist daher sehr vielseitig, weil es sich zwar um eine
Fachsprache handelt, diese aber fiir ein breites Publikum verstandlich sein muss.

Pavi¢ Pintari¢ und Loncar (2021) teilen ebenfalls die Meinung, dass die Sprache des
Tourismus eine spezifische Fachsprache ist. Dariiber hinaus befassen sich die Autorinnen mit
den kulturellen Begriffen im Bereich des Tourismus und weisen darauf hin, dass sie in einigen

Fillen nicht mit einem Aquivalent aus der Zielsprache iibersetzt werden konnen. Am Beispiel
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der Mikrostruktur eines mehrsprachigen Worterbuchs verdeutlichen die Autorinnen daher, dass
einige kulturbezogene Begriffe entweder durch das synonyme Aquivalent oder durch das
synonyme Aquivalent und die lexikografische Definition erklirt werden miissen. Fiir
Ubersetzerlnnen stellt dies zwar keine leichte Aufgabe dar, aber gerade der Bedarf an
qualifizierten UbersetzerInnen wird in dem Artikel hervorgehoben. Infolgedessen tragen sie zur

Forderung des kulturellen Verstiandnisses bei.

4.2. Tourismustexte

Die Ubersetzung touristischer Texte erfolgt durch die Umsetzung semantischer und
dann syntaktischer Elemente und beinhaltet auch die Losung pragmatischer Probleme (Federici,
2007). Sanning (2010) kommt aber zu dem Schluss, dass touristische Texte neben ihrer
informativen und operativen Funktion und in einigen Féllen auch eine zusétzliche dsthetische
Funktion und kulturelle Werte enthalten konnen. Letztere werden in inhdrente, traditionelle und
kiinstliche Werte unterteilt. Abgesehen von der Funktionalitdat touristischer Texte ist das
Element ihrer Asthetik auch ein Thema der Analyse von Biither und Ludenius (2010), die
behaupten, dass betreffende Texte als verdaulicher und verschonernder dargestellt werden.

Aus der Theorie hinsichtlich der Ubersetzung im Bereich vom Tourismus lésst sich
erkennen, wie sehr sich die kulturellen Unterschiede auf die Marketingstrategien eines
Reiseziels, den interkulturellen Kommunikationsfluss und sogar auf das touristische Erlebnis
selbst auswirken kénnen. Daher sollten sich Ubersetzerlnnen bei ihrer Arbeit auch dieser
Tatsache bewusst sein. Das bedeutet, dass die UbersetzerInnen, die fiir die Ubersetzung eines
touristischen Textes verantwortlich sind, in der Lage sein sollten, alle nétigen Einzelheiten
auszufiillen, damit der Text von guter Qualitit ist. Mit diesen Notwendigkeiten beschéftigen
sich die ForscherInnen der Ubersetzungswissenschaft. Zum Beispiel ist nach Sanning (2010)
die Ubersetzung von Tourismustexten eigentlich eine WerbemaBnahme. Das heift, abgesehen
von ihrer informativen Funktion, die potenziellen Besucherinnen einen Einblick in das
Reiseziel und seine Eigentiimlichkeiten anzubieten, haben touristische Texte auch eine andere
Seite, die mit der Gewinnerzielung zusammenhéngt.

Wie sehr sich eine Promotion auf das Wachstum eines Unternehmens auswirken kann,
zeigt auch die Behauptung von Kauppalethi (2017), wonach ein touristisches Unternehmen
allein durch eine gute Promotionsaktivitit ein Wachstum erzielen kann. Sulaiman (2013) weist
darauf hin, dass der Zweck des Tourismusmarketings darin besteht, aus potenziellen

Besucherlnnen tatsdchliche Besucherlnnen zu machen, und Napu (2016) erldutert, dass der
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Zweck von Tourismustexten ist, Leserinnen anzulocken und zu gewinnen. Folglich ergibt sich
die Schlussfolgerung, dass ein touristischer Text, der als Teil einer WerbemalBBnahme eingesetzt
wird, das ultimative Ziel der Gewinnung neuer Besucherlnnen und der Beeinflussung ihres
Verhaltens, bestimmten Ort zu besuchen, erfiillen kann. Soll also eine interkulturelle
Kommunikation diesem Anspruch entsprechen, dann miissen die UbersetzerInnen die Briicke
zwischen dem Text und dem Besuch des touristischen Ortes hinter dem Originaltext sein. Zu
demselben Schluss kommt Federici (2007) in ihrem Werk, in dem sie Leitlinien dafiir aufstellt,
was bei der Ubersetzung von Tourismusbroschiiren empfehlenswert ist und was nicht. Federici
(2007) deutet an, dass die Ubersetzung der interkulturellen Kommunikation dient, weil die
touristischen Texte in erster Linie auf ein performatives Ziel ausgerichtet sind.

Daher lassen sich die Tourismustexte als Promotionsmaterial betrachten, das informativ,
iiberzeugend und einprdgsam sein sollte. Die langanhaltende und intensive Auswirkung einer
guten oder schlechten Qualitdt der {ibersetzten Texte wurde zwar im theoretischen Rahmen
schon erwihnt, aber ihre Bedeutung fiir den Ruf eines touristischen Ziels sollte auch in diesem
Teil noch einmal deutlich gemacht werden. Aus diesem Grund ist Ubersetzungsvorgang der
touristischen Texte herausfordernd, denn sie werden mit der Absicht verfasst, Uibersetzt zu

werden und potenzielle KundInnen anzulocken.

4.3. Touristische Webseiten

Einige WissenschaftlerInnen haben die Sprache des Tourismus auf tourismusbezogenen
Webseiten als einen facettenreichen, multidisziplindren Diskurstyp charakterisiert (Fodde und
Denti, 2005) und Cappelli (2007) fiihrt aus, dass die Erstellung von Inhalten, die fiir die
Veroffentlichung auf einer Webseite gedacht sind, auf zwei Ebenen erfolgt, der sprachlichen
und der technischen Ebene. Auflerdem betrachtet Garzone (2002) eine Webseite als einen Text,
der aus geschriebener oder gesprochener Sprache mit bildlichen, grafischen und akustischen
Elementen besteht. Diese Sichtweise unterstreicht zusétzlich, dass es nicht nur um eine reine
Veroffentlichung von Text geht. Ein digitaler Inhalt besteht nicht nur aus Textdaten, und das
ist etwas, das die UbersetzerInnen auch im Auge behalten miissen.

Fiir Ainestrdm (2012) ergeben sich bei der Ubersetzung eines webbasierten
Tourismustextes drei unterschiedlichen Herausforderungen. Das erste Hindernis ist textueller
Natur, das zweite kultureller Art. Die dritte Herausforderung ergibt sich jedoch aus der Sprache
selbst. Zudem macht Ainestrom (2012) auch darauf aufmerksam, dass die Schwierigkeiten, die
beim Umgang mit touristischen Texten auftauchen, von derselben Art sind wie die, die
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allgemein auftreten. Bei der Erforschung der Ubersetzung von Tourismusinformationen sollte
der Schwerpunkt auf der Korrektheit der wortlichen Ubersetzung sowie auf den kulturellen
Erwartungen des Genres liegen (Hogg, Liao und O‘Gorman, 2014). Aulerdem kommen die
Autoren zu dem Schluss, dass eine Form der Ubersetzung, die in der Tourismusinformation am
hiufigsten angewandt wird, die dquifunktionale Ubersetzung nach dem instrumentellen Ansatz
ist. Dies bedeutet, dass ,,der libersetzte Text die Funktion des Ausgangstextes beibehilt, aber
nicht seine Form*®.

Es iiberrascht nicht, dass sich das Aussehen der Webseiten und die darauf enthaltenen
Inhalte stindig dandern. Mit den Fortschritten in der Technologie und dem starken Einfluss der
Globalisierung muss jedes Unternechmen mit den Verdnderungen der heutigen Zeit mithalten.
Das gilt auch fiir die Unternehmen und Institutionen der Tourismusindustrie. Heutzutage ist es
zwar einfach, ein geografisch weit entferntes Publikum zu erreichen, aber die mdglichen
kulturellen Unterschiede sollten dabei nicht auler Acht gelassen werden. Folglich ist die Wahl
der Sprache, die auf einer Webseite enthalten ist, ein Anliegen fiir jedes Unternehmen und

folglich eine Aufgabe fiir die geeigneten UbersetzerInnen.

5. Quantitative Analyse

5.1. Auswahl des linguistischen Ansatzes auf den Webseiten

Der Schwerpunkt der quantitativen Analyse liegt zunédchst auf der sprachlichen
Ansprache des Publikums im Internet. Wie aus der ersten Grafik hervorgeht, hat sich die Halfte
der Nationalparks dafiir entschieden, neben der Landessprache auch Englisch anzubieten. Die
Nationalparks Mljet, Kornati, Risnjak und Krka erstellten eine zweisprachige Webseite. Drei
Nationalparks, die im Mittelpunkt dieser Forschung stehen, stellen ihren potenziellen
BesucherInnen Informationen in mehr als einer Fremdsprache zur Verfiigung. Daher haben die
Nationalparks Plitvicer Seen, Nord Velebit und Paklenica einen mehrsprachigen Ansatz
gewdhlt. Letztlich setzte nur ein Nationalpark auf eine einsprachige Selbstdarstellung im
Internet. Daher bietet die offizielle Internetseite des Nationalparks Brijuni Informationen nur in

der Amtssprache des Landes.
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Grafik 1. Ansatz zur Ansprache des Publikums im Internet

5.2. Ubersicht von Anzahl der Sprachen

Was die Auswahl der auf den offiziellen Kanélen der digitalen Kommunikation
angezeigten Sprachen betrifft, so ist die Muttersprache auf allen Internetseiten vertreten. Die
am zweithdufigsten angezeigte Sprache und auch die am haufigsten verwendete Fremdsprache
in dieser Analyse ist Englisch. Die deutsche Sprache kommt auf drei Webseiten vor, wéhrend

Italienisch und Franzosisch nur auf zwei zu finden sind.

M Kroatisch W Deutsch MEnglisch MItalienisch HFranzosisch

Kroatisch Deutsch Englisch Italienisch Franzosisch

o N B OO

Grafik 2. Die auf den Internetseiten angezeigten Sprachen

Die folgende Tabelle enthdlt die Angaben zu den Sprachen, die auf den offiziellen
Webseiten der drei Nationalparks, die fiir diese Untersuchung ausgewéhlt wurden, vorhanden
sind. Der Nationalpark Plitvicer Seen zeigt insgesamt fiinf Sprachen an und ist damit der
Nationalpark mit der groBten sprachlichen  Vielfalt auf diesem  digitalen
Kommunikationsmittel. Sowohl Nationalpark Nord Velebit als auch Nationalpark Paklenica
zeigen Informationen in vier verschiedenen Sprachen an, allerdings mit einem Unterschied in
der Sprachauswahl. Neben Kroatisch, Deutsch und Englisch wihlt der Nationalpark Nord
Velebit Italienisch anstelle von Franzosisch. Im Fall des Nationalparks Paklenica ist Italienisch

nicht enthalten, Franzdsisch hingegen schon.
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NP Kroatisch Deutsch Englisch Italienisch Franzosisch

Plitvicer Seen v v v v v
Nord Velebit v v v v -
Paklenica v v v - v

Tabelle 1. Auswahl der Sprachen auf den Internetseiten der drei fiir die Untersuchung

ausgewahlten Nationalparks

Aus den erhobenen Daten lésst sich schlieen, dass die Notwendigkeit besteht, auf den
offiziellen Internetseiten neben der kroatischen Sprache auch eine Fremdsprache zu verwenden,
weil sich sieben von acht Nationalparks fiir diesen Ansatz im Bereich der digitalen
Kommunikation entschieden haben. Erwartungsgemil3 findet sich in den meisten Féllen die
englische Sprache. Die deutsche Sprache ist jedoch nur bei drei Nationalparks vorhanden,
obwohl bekannt ist, dass Kroatien ein begehrtes Ziel fiir deutschsprachige Reisende ist.
Dennoch lassen sich aus einer quantitativen Analyse allein keine Feststellungen iiber die
Ergebnisse der Ansprache des digitalen Publikums ableiten.

Aus diesem Grund wird im folgenden Abschnitt, der sich mit der qualitativen Analyse
beschiftigt, ein Licht auf diese Sachverhalte geworfen. Welche Ahnlichkeiten und
Unterschiede gibt es zwischen den auf den Internetseiten enthaltenen Informationen und sind

die auf der Internetseite erscheinenden Kategorien ins Deutsche ilibersetzt?

6. Qualitative Analyse

6.1. Analyse der Webseite
6.1.1. Nationalpark Plitvicer Seen

Die qualitative Analyse beginnt zundchst mit dem Vergleich zwischen der offiziellen
Webseite des Nationalparks Plitvicer Seen in kroatischer* und in deutscher Sprache®?. Wie
bereits im zweiten Kapitel iiber Korpus und Methodologie erwéihnt, werden insgesamt drei
Kategorien untersucht und im Diskussionsteil mit den beiden anderen Nationalparks

verglichen.

1 Plitvice Lakes National Park (2024): ,,Welcome to the official website of Plitvice Lakes National Park!“. In:
URL: Nacionalni park Plitvicka jezera (np-plitvicka-jezera.hr) (Stand: 19.3.2024).

12 Nationalpark Plitvicer Seen (2024): ,,Willkommen auf der offiziellen Webseite des Nationalparks Plitvicer
Seen!“. In: URL: Nationalparks Plitvicer Seen (np-plitvicka-jezera.hr) (Stand: 19.3.2024).
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https://np-plitvicka-jezera.hr/de/

6.1.1.1. Gestalt der Webseite

Die iibersetzte Internetseite sollte die sachdienlichen Informationen der urspriinglichen
Internetseite enthalten und muss eventuell weitere Informationen enthalten, die in der Zielkultur
erforderlich sind, behaupten Hogg, Liao und O‘Gorman (2014). Gegebenenfalls kann die
iibersetzte Webseite aber auch die Menge der Informationen reduzieren, wenn die potenziellen
BesucherInnen keinen Nutzen davon haben. Auf diese Weise kann die textliche und sonstige
Inhaltsmenge deutlich verringert werden, wie aus Abbildung 3 zu erkennen ist.
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Abbildung 3. Verfiigbare Unterkategorien der ersten in der Navigationssymbolleiste
angezeigten Kategorie

Auf den ersten Blick gibt es eine Abweichung im Angebot der Kategorien zwischen der
kroatischen und der tibersetzten Webseite. Ein weiterer auffilliger Unterschied tritt auf, wenn
die erste Kategorie ausgewahlt wird. Auf der kroatischen Webseite steht den Leserlnnen eine
grofle Anzahl von Unterkategorien zur Verfiigung. Bei der anderen Webseite ist das allerdings
nicht der Fall. Hier sind den deutschsprachigen Leserlnnen nur vier Auswahlmoglichkeiten
verfiigbar, und zwar ,,Allgemeines®, ,,Der innere Aufbau®, ,,Dokumente und ,,Kontakte*. Die
iibrigen auf der urspriinglichen Internetseite angezeigten Informationen sind ndmlich fiir
potenzielle Besucherlnnen nicht relevant.

Auffallend ist auch der Titel der ersten Kategorie. In der kroatischen Sprache ist es nicht
selten, dass Unternehmen die Formulierung ,,O nama* (dt. Uber uns) verwenden, aber der

Ubersetzer oder die Ubersetzerin hat sich fiir eine neutralere, objektivere Ubersetzung
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entschieden und betont mit dem Titel ,,Uber den Park* (kro. O parku), dass es um den

Nationalpark geht. Demnach ist die zweite Webseite auf auslédndliches Zielpublikum angepasst.
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Abbildung 4. Verfiigbare Unterkategorien der zweiten in der Navigationssymbolleiste

angezeigten Kategorie

Bei der Betrachtung der zweiten Hauptkategorie lassen sich mehrere Unterschiede
feststellen. Auf der kroatischen Webseite gibt es eine Kategorie mit dem Titel ,,Aktivnosti* (dt.
Aktivitdten), aber auf der fiir die deutschsprachige Kundschaft konzipierten Internetseite ist
diese Rubrik weiter in filinf verschiedene Optionen unterteilt. Wahrend es auf der kroatischen
Internetseite nur eine Kategorie ,,Organizirana dogadanja“ (dt. Organisierte Veranstaltungen)
gibt, fehlt auf der deutschen Seite eine Ubersetzung dieser Kategorie. Stattdessen gibt es zwei
weitere mit den Bezeichnungen ,,Hochzeiten® und ,,Business events“. Eine weitere
Unterscheidung findet sich im Originaltext der Kategorien ,,Kako do nas?* (dt. Wie kommt
man zu uns?) und ,,Gdje jesti? (dt. Wo kann man essen?). Im Vergleich zu den Ubersetzungen
,Anfahrt™ (kro. dolazak) und ,,Gastronomie® (kro. gastronomija) wirkt die kroatische Titelwahl

fiir die Kategorien nicht distanziert.
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Abbildung 5. Verfligbare Unterkategorien der dritten (und bei der deutschen Sprache der
vierten) in der Navigationssymbolleiste angezeigten Kategorie

Eine weitere unterschiedliche Vorgehensweise ist in der nédchsten, dritten Kategorie zu
beobachten. Im Falle der kroatischen Internetseite ist ,,Znanstveno-istrazivacki rad“ eine
Unterkategorie dieser Hauptkategorie. Allerdings ist dieselbe Unterkategorie auf der deutschen
Webseite tatsdchlich die vierte Hauptkategorie, ,,Wissenschaftliche Forschungsarbeit™, wie aus
Abbildung 5 abzulesen ist. Dadurch wird die bereits in der Diplomarbeit erwdhnte Aussage
iber die sprachlichen und technischen Ebenen der Erstellung der Inhalte von Cappelli (2007)
noch deutlicher.
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Abbildung 6. Verfiigbare Unterkategorien der fiinften in der Navigationssymbolleiste
angezeigten Kategorie

Beim Anklicken der letzten Kategorie wird eine zusdtzliche Auswahl an multimedialen
Angeboten angezeigt. Obwohl sich das visuelle Design leicht unterscheidet, gibt es keinen
Unterschied zwischen den Sprachen beziiglich des textlichen Inhalts.
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6.1.1.2. Anmerkungen zum tibersetzten Text auf der Webseite

Obwohl die Internetseite mit deutschem Text ausgewéhlt wurde, sind einige
Anmerkungen zur Verwendung der englischen Sprache zu beachten. Zum Beispiel finden sich
auf der deutschen Webseite Teile, die ins Englische iibersetzt sind. Erstens, trotz des
kroatischen Namens der App ,,Nacionalni park Plitvi¢ka jezera® wird derselbe Name nicht ins
Deutsche tlibersetzt, sondern ins Englische Plitvice Lakes National Park Apps. Zweitens werden
,, Trenutni uvjeti — upozorenja i obavijesti im Englischen mit Alerts iibersetzt. Drittens ist der

gleiche Fall auch in Declaration of accessability zu beobachten. Viertens findet sich das Wort

Livestream auf den beiden Internetseiten.

RADNO PRAVILA
VRIJEME PONASANJA

ISTRAZITE TRENUTNI UVJETI

PARK ADAN. UPOZORENJA |
OBAVIJEST!

VIDEOSTREAM

11 v

Plitvice Seen SONDER:
RESTAURANTS ANGEBOTE
UND CAFES

Abbildung 7. Erstes Beispiel fiir verschiedene Kategorien auf zwei Internetseiten

Die technischen Unterschiede zwischen den beiden Versionen der offiziellen Webseite
sind auch in Abbildung 7 zu ersehen. Die Kategorien, die kroatischen und deutschsprachigen
LeserInnen zur Verfiigung stehen, sind nicht vollig libereinstimmend. Auch wenn das Icon fiir
einige Kategorien das gleiche ist, z.B. die Kategorien ,,Progami obilaska jezera“ und ,,Besuch
der Seen®, ,, Trenutni uvjeti - upozorenja i obavijesti“ und ,,Alerts”, ,,Mobilne aplikacije* und
,»2Anwendungen®, gibt es ein Icon, das fiir zwei verschiedene Kategorien eingesetzt wird. Auf
der kroatischen Version gibt es eine Kategorie fiir ,,Organizirana dogadanja“ (dt. Organisierte
Veranstaltungen), wihrend auf der deutschen Webseite das gleiche Symbol fiir

»Sonderangebote* (kro. Posebne ponude) verwendet wird.

6.1.1.3. Multimedia

Federici (2007) weist darauf hin, dass die Ubersetzung einer Tourismusbroschiire zwei

Aufgaben erfiillen soll. Erstens soll die gleiche funktionale Botschaft vermittelt werden, die
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jedoch fiir das jeweilige Publikum angepasst werden muss. Zweitens sollte die Bedeutung der
Darstellung der Besonderheiten der Ausgangskultur nicht iibersehen werden.

Von den insgesamt zwolf Broschiiren, die in digitaler Form auf der Webseite des
Nationalparks Plitvicer Seen zur Verfligung stehen, sind nur zwei in deutscher Sprache.
AuBlerdem sind die Broschiiren, eine iliber die Gastronomie und die andere iiber den
Nationalpark, nicht ausschlieBflich in deutscher Fassung, sondern erscheinen in einer
Kombination mit der englischen Sprache. Hier stellt sich die Frage nach der geeigneteren
Kommunikationsstrategie. Ist es besser, einer deutschsprachigen Leserschaft alle
Lesematerialien anzubieten, auch wenn sie nicht Ubersetzt sind, oder sollte sich die
Nationalparkverwaltung in diesem Fall fiir das Bereitstellen von nur zwei Broschiiren auf der

Internetseite entscheiden?

Plitvicka jezena

W, DO g e

Abbildung 9. Faltblatt in deutscher und englischer Sprache
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Eine weitere diskussionswiirdige Beobachtung ist, dass, obwohl die LeserInnen eine
Webseite gewihlt haben, die Informationen in deutscher Sprache bieten sollte, die Namen der

einzelnen Broschiiren gar nicht in die gewéhlte Sprache, sondern ins Englische iibersetzt sind.

Blodiversity. .
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1
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/
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plants== = :
N\ ‘/\
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Thevillgg.e
M‘The of Mukinje
L Spoljari¢
p"’” atermill

i erest biotiversity | !
- i Plitvice Lakes | | ;i
¥ | National Park

Abbildung 10. Erstes Beispiel fiir die Ubersetzung in eine andere Sprache

In der multimedialen Einheit werden zwolf Videos verdffentlicht. Ein Video
funktioniert allerdings nicht, sieben haben keine Handlung, sondern konzentrieren sich nur auf
die Natur und die Musik, eines ist auf der englischen und drei sind auf der kroatischen Sprache.
Von den drei Videos, in denen die kroatische Sprache verwendet wird, sind in zwei Féllen
englische Untertitel in die Videos integriert. Die einzige Spur von deutscher Sprache findet sich
in dem Titel des Videos ,,Dalmacija 1939 - Dalmatien - Dalmatia - Plitvicka Jezera - Split -

Dubrovnik (Ragusa) in color®, in dem aber keine Sprache benutzt wird. Daraus lédsst sich
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folgern, dass der deutschen Sprache kein Wert beigemessen wurde, weil die Titel der Videos

nicht einmal {ibersetzt und fiir die LeserInnen angepasst sind.

o, 2CELLOS - | Will Waig [OFFICIAL VIDEO]
-

X'y
whi

Echdes of choir in virgin forest and water

Gledajte na (8 YouTube

@ flitvieka jezera nekada
0

!

Gledajte na (£ Youlube

Abbildung 11. Zweites Beispiel fiir die Ubersetzung in eine andere Sprache

Obwohl zu erwarten wire, dass in der Rubrik ,Foto”“ keine Ubersetzung vom
Kroatischen ins Deutsche erfolgen muss, wére diese Vermutung unzutreffend. Am Ende der
Galerie steht ein Satz auf Englisch ,,All photos in this gallery are the property of Lucija and
Rade Jug.” anstatt auf Deutsch.

Hinsichtlich der Kategorie ,,Aplikacije”, bzw. , Apps®, wird der Name der
herunterladbaren App zwar wieder ins Englische iibersetzt, aber die Kurzbeschreibung der

Web-App wird ordnungsgemal in die gewiinschte Sprache tibertragen.

APLIKACIJE
e,
Nacionalni park Plitvicka jezera Istrazite okolicu Nacionalnog parkal
ANWENDUNGEN
ﬁ ‘ :_‘. |

Abbildung 12. Drittes Beispiel fiir die Ubersetzung in eine andere Sprache
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6.1.2. Nationalpark Nord Velebit

In der Fortsetzung der qualitativen Analyse werden die Internetseiten des Nationalparks
Nord Velebit verglichen, die ihren Online-Leserlnnen hilfreiche und informative Texte in

kroatischer® und deutscher Sprache* liefern.

6.1.2.1. Gestalt der Webseite

Der erste sichtbare Unterschied im Angebot der Hauptkategorien zwischen den beiden
Sprachen besteht darin, dass es im Fall von Deutsch eine zusétzliche Kategorie ,,Home* gibt,

wie in der Abbildung 13 gezeigt wird.

DE EN IT MR MO EH A B Do m

SJEVERNI

VELEBIT ===~ NOVOST) PARK~ POSJETI~ PRIFODA | KULTURNA BASTINA +  UPRAVA ~ KONTAKTI St ettt b AA]
DE EM T HR 08 B A B Gopepresie: o o | Qucnen |

SJEVERNI

VELEBIT tzo=ie HOME MELNGHEITEN PARK~ BESUCHE~ MATUR .UND KULTURERBE + VERWALTUNG = KONTAKT tarrmntarms &AM

Abbildung 13. Verfligbare Hauptkategorien in der Navigationssymbolleiste

Hervorzuheben ist jedoch, dass bei Auswahl dieser zusdtzlichen Kategorie der Text in
Kroatisch und Englisch erscheint. Obwohl es auf der kroatischen Webseite keine Kategorie
,Home* gibt, werden die gleichen Texte angezeigt, wenn die BenutzerInnen auf das Logo des
Nationalparks klicken. Daher zeigt die Abbildung 14 einen in kroatischer Sprache verfassten

Text, der sogar auf der deutschen Webseite angezeigt wird.

Obavijest o sklapanju ugovora o O-I Obavijest o odabiru kandidata
radu za radno mjesto za radno mjesto
ra¢unovodstveni/a referent/ica Ll racunovodstveni/a referentlica
na neodredeno vrijeme na neodredeno vrijeme

Abbildung 14. Erstes Beispiel eines nicht iibersetzten Textes, der auf der deutschen Webseite

angezeigt wird

13 National Park Sjeverni Velebit (2024): , Discover Park“. In: URL: Nacionalni park | Sjeverni Velebit (np-
sjeverni-velebit.hr) (Stand: 26.3.2024).
14 National Park Sjeverni Velebit (2024): , Discover Park“. In: URL: Nacionalni park | Sjeverni Velebit (np-
sjeverni-velebit.hr) Stand: 26.3.2024).
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Unter demselben Text befindet sich ein Abschnitt iiber die Erkundung des Nationalparks.
Dieser Teil ist auf der kroatischen Internetseite auf Kroatisch geschrieben, auf der deutschen
jedoch auf Englisch, wie auf der folgenden Abbildung 15 zu sehen ist. Den deutschsprachigen
Leserlnnen mag dies unprofessionell erscheinen, denn egal, wer fiir diesen Fehler
verantwortlich ist, er ist vorhanden. Ungeachtet der Tatsache, dass der Nationalpark auf der
offiziellen Internetseite sogar eine Auswahl der deutschen Sprache anbietet, hinterldsst dieses
Versehen bei den Leserinnen den Eindruck von Inkompetenz und mangelnder

Aufmerksamkeit.

Speleologija 4
A

Abbildung 15. Erstes Beispiel fiir einen ins Englische tibersetzten Text, der auf der deutschen

Webseite angezeigt wird

Das gleiche Versehen passierte mit dem Text, der als Teil der ersten Kategorie im
Internet verdffentlicht wurde. Obwohl der Name der Hauptkategorie von ,,Novosti® in
»Neuigkeiten* {ibersetzt wird, sind die auf der deutschen Webseite verfiigbaren Texte erneut
nicht iibersetzt.

Beziiglich der verfligbaren Unterkategorien der ersten und zweiten Hauptkategorie gibt
es keine Abweichung von der kroatischen und deutschen Webseite. Alle Wahlmoglichkeiten
sind sowohl fiir den kroatischsprachigen als auch fiir den deutschsprachigen LeserInnen in ihren
eigenen Sprachen verfligbar. Diese sprachliche Anpassung an das Zielpublikum ist in den

Abbildungen 16 und 17 erkennbar.
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SJEVERNI
VELEBIT s NOVOSTI PARKv POSJETIv PRIRODA|KULTURNABASTINAY UPRAVAv KONTAKTI

Planinarske ture
Zavizan

Velebitsii botanieki vrt
Premuliceva staza

Lubenovac

SJEVERNI
VELEBIT HOME NEUIGKEITEN PARKv BESUCHEv NATUR-UND KULTURERBEv VERWALTUNGv KONTAKT

Premutie- Wandesplad
Lubenovac

Aan

Stirovaza

Velebit Haus

Abbildung 16. Verfligbare Unterkategorien der ersten in der Navigationssymbolleiste

angezeigten Kategorie

NOVOSTI PARKv POSJETIv PRIRODA | KULTURNA BASTINAY UPRAVA~ KONTAKTI

Kako do nas

Informacije

SJEVERNI
VELEBIT i HOME NEUIGKEITEN PARKv BESUCHEv NATUR-UND KULTURERBEv VERWALTUNGv KONTAKT

Wie findet man zu uns

Info

Abbildung 17. Verfiigbare Unterkategorien der zweiten in der Navigationssymbolleiste

angezeigten Kategorie

Auch bei der dritten und vierten Hauptkategorie besteht kein wesentlicher Unterschied
zwischen den vorhandenen Wahloptionen. Auf der kroatischen Webseite wird sowohl in der
dritten als auch in der vierten Kategorie ein zusitzliches Feld eingefiigt. Daher konnen
kroatischsprachige potenzielle Besucherlnnen ergidnzend die Rubriken ,,Geomorfologija* (dt.
Geomorfologie) und ,,iTRANSPARENTNOST* (dt. iTRANSPARENZ) auswihlen, die auf
den folgenden Abbildungen 18 und 19 dargestellt sind.
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SJEVERNI

VELEBIT s NOVOSTI PARKv POSJETIv PRIRODA | KULTURNA BASTINAv UPRAVA~ KONTAKTI

2Zivotinje Tio

2IVA PRIRODA NE2IVA PRIRODA
Stanidta Geologia
Bake Geomorfologija

Gljive Spelectogija

Kulturna balting

SJEVERNI
VELEBIT e

BELESTE NATUR

HOME NEUIGKEITEN PARK-v BESUCHEv NATUR-UND KULTURERBEv VERWALTUNGv KONTAKT

UNBELESTE NATUR

Habitate Geologie
Pflanzen Spetiologie
pilze Boden

Abbildung 18. Verfiigbare Unterkategorien der dritten in der Navigationssymbolleiste

angezeigten Kategorie

SJEVERNI
VELEBIT Lz

TR P 0 o / P A - ? By

NOVOSTI PARKv POSJETIv PRIRODAIKULTURNABASTINAY UPRAVAv KONTAKTI

SJEVERNI
VELEBIT i

HOME NEUIGKEITEN PARKv BESUCHEv NATUR-UND KULTURERBEv VERWALTUNGv KONTAKT

Vorschriften
Projekte
Forschungstitigheiten
Publationen
Mitarbeiter

Ausenmitecarbeiter

5
-]

Abbildung 19. Verfiigbare Unterkategorien der vierten in der Navigationssymbolleiste

angezeigten Kategorie

6.1.2.2. Anmerkungen zum tibersetzten Text auf der Webseite

Die Texte der einzelnen Kategorien sind ndmlich mit einer Ausnahme in die deutsche
Sprache tibersetzt. Wie auf der Abbildung 20 zu sehen ist, ist der Text zu einem Projekt auf
Englisch, auf der kroatischen Webseite dagegen auf Kroatisch. Dies beweist eine weitere
Nachlassigkeit seitens des Nationalparks Nord Velebit. Auf weitere Anmerkungen zum

Sprachgebrauch wird in der Kategorie ,,Multimedia“ hingewiesen und in der Folge des Textes

erlautert.
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STILL WATER REVIVAL - RESTORING AND CONSERVING STILL
WATER ECOSYSTEMS OF MEDITERRANEAN KARST
MOUNTAINS

STILL WATER REVIVAL
Restoring and conserving still water
- ecosystems of Mediterranean
‘ karst mountains

Abbildung 20. Zweites Beispiel fiir einen ins Englisch libersetzten Text, der auf der deutschen

Webseite angezeigt wird

6.1.2.3. Multimedia

Ebenso wie im Fall des Nationalparks Plitvicer Seen gibt es auch im Nord Velebit einige
Publikationen in digitaler Form. Merkwiirdig ist jedoch, dass es neun Broschiiren und finf
Werbeplakate gibt, deren Titel zwar ins Deutsche iibersetzt sind, aber wenn man sie aufschlégt,
ist der Text nicht iibersetzt (Abbildung 21). So sind zum Beispiel sieben der Broschiiren
komplett in kroatischer Sprache verfasst und zwei in einer Kombination aus Kroatisch und
Englisch. AuBlerdem gibt es drei Plakate vollstindig in kroatischer Sprache und zwei in der

gleichen Sprachkombination wie die Broschiiren.

Broschiiren und Faltblatter

Mationalpark Nordvelebit, Broschiire

Herunterladen

Plakate

E Nationalpark Nordvelebit

- J'
Herunterladen

Abbildung 21. Erstes Beispiel fiir die Ubersetzung von Broschiirentiteln, die jedoch nicht ins

Deutsche tibersetzt werden

Neben den digitalen Broschiiren und Plakaten gibt es auch die Publikationen
,,Botanischer Garten des Velebits — eine Oase in 1500 m Hohe®, ,,Vom flachen Meer zum

Gebirge — geologischer Fiihrer durch den Nationalpark Nord-Velebit (nur in Kroatisch)®,
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,Multimediale DVD (in Kroatisch und Englisch)* und ,,Bilderbuch ,,Ana und die Fee des
Velebit-Gebirges (nur in Kroatisch)“. Fiir die jeweilige Verdffentlichung ist eine kurze
Beschreibung in deutscher Sprache verfiigbar. Auch fiir solche, die nicht in deutscher Sprache
verfasst sind. Ein auf der folgenden Abbildung ersichtlicher orthographischer Fehler ist der
nicht vorhandene erste Buchstabe ,,D“ im ersten Satz der Beschreibung des Kinderbuchs.
Moglicherweise handelt es sich hier nicht um einen Ubersetzungsfehler, sondern um ein
technisches Problem, das beim Kopieren oder Umschreiben des iibersetzten Textes aufgetreten
ist. Leider kann der Ursprung des festgestellten Fehlers nur vermutet werden, weil es keine

Moglichkeit gibt, ihn mit Sicherheit zu bestimmen.

Bilderbuch "Ana und die Fee des Velebit-Gebirges" (nur in Kroatisch)

urch die Geschichte von Ana, einem Madchen aus der Stadt, und ihrer Grofdmutter, " - -
die ihre Kindheit im Velebit-Gebirge verbracht hat, lernen wir das Gebiet des - f) r
Nationalparks Nordlicher Velebit kennen. Dieses schon illustrierte Bilderbuch mit -~
Elementen der Phantasie wurde als Beitrag zum zehnten Jahrestag der : ~b
Verkiindung des Nationalparks Nérdlicher Velebit herausgegeben. Ll “:A
Autor des Textes und der lllustrationen ist Tomica Bajsic. Herunterladen

Abbildung 22. Zweites Beispiel fiir die Ubersetzung vom Bilderbuch, das jedoch nicht ins

Deutsche uibersetzt wird

6.1.3. Nationalpark Paklenica

Der letzte Teil der qualitativen Analyse bietet einen Einblick in die Gegeniiberstellung
von offiziellen Internetseiten, die sich an kroatische und deutschsprachige Leserinnen richten.
Zu diesem Zweck werden die in kroatischer®® und deutscher Sprache!® verdffentlichten

touristischen Texte ausgewertet.

6.1.3.1. Gestalt der Webseite

Auf der kroatischen Version der offiziellen Webseite des Nationalparks Paklenica gibt
es eine zusdtzliche Hauptkategorie (,,Projekti*) im ersten und zwei (,,Volontiraj“ und ,,Korisni
linkovi®) im zweiten Abschnitt im Gegensatz zur deutschen Fassung. Dies ist auf folgenden

zwei Abbildungen zu erkennen.

15 National Park Paklenica (2024): ,,Home*. In: URL: Nacionalni Park Paklenica (np-paklenica.hr) (Stand:
26.3.2024).
16 National Park Paklenica (2024): ,Home*. In: URL: Nationalpark Paklenica (np-paklenica.hr) (Stand:
26.3.2024).
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PAKLENICA

PARK
POSJETITE NAS
PLANINARENJE
PENJANJE
UPRAVLJANJE
PROJEKTI
MULTIMEDUA

NOVOSTI
KONTAKTI

CENIK

PRAVILA PONASANJA
FAQ

VOLONTIRAS

KARTA PARKA
VIRTUALNA SETNUA

KAXO DO NAS
KORISNI LINKOVI

WAS ZU BESUCHEN?
BERGSTEIGEN
KLETTERN
VERWALTUNG
MULTIMEDIA

NACHRICHTEN
KONTAKT

PREISLISTE
VERHALTENSREGELN
FAQ

WANDERKARTE
VIRTUELLER SPAZIERGANG

WIE ERREICHT MAN UNS

velicanstvenih juma, prostor Velike
progloien nocionalnim porkom. Osnovni
nacionalnim porkom bilo e zaitita
kompleksa na podrudju Dolmacije.

Noclonelni pork Paklenico
juinog Velebita, o tu se vrhovi

(17S7mirw) | Sweto bre b ucje b
Velike | Mole Poklenice, o
urezane u juine padine Vel

prepoznatijive kanjone okomito

koini prostor.

MWillkommen

Wegen seiner einheitlichen natiirlichen Gegebenheiten, der auBerordentlichen
geomorphologischen Formen und der herrlichen Wilder wurde das Gebiet von
Velika und Mala Poklenica schon im Johr 1949 zum Nationalpark erkldrt. Der
Hauptgrund fiir die Erkidrung dieses Gebiets zum Nationalpark war der Schutz des
meist erhaltenen und groRten Woldkomplexes auf dem Gebiet von Dalmatien,
welcher vom Raubbau gedroht war.

Der Nationalpark erstreckt sich auf der Fldche von 95 km3, wo sich die hochsten
Gebirgsgipfeln Vaganski vrh (1757 m 6. M) und Sveto brdo (1755 m @i. M) befinden.
Der Park umfasst das Gebiet der Sturzbdche Velika und Malo Paklenica bzw. deren
bekannten  Schluchten senkrecht in den Siidhang des Velebit-Gebirges
eingeschnitten, sowie die weitere Umgebung. zen- und Tierwelt, attraktive
Landschaften und unberilhrte Natur.

Abbildung 24. Verfligbare Hauptkategorien in der deutschen Navigationssymbolleiste

Die auf beiden Internetseiten tibermittelten Angaben sind in den vier Hauptkategorien
vollig identisch. Diese Kategorien sind ,,Park® und ,,Park®, ,,Planinarenje‘ und ,,Bergsteigen®,

,Penjanje” und ,,Klettern* sowie ,,Multimedia‘“ und ,,Multimedia“.

PAKLENICA PAKLENICA
Spilja "Manita pec"

Besucherzentrum
PARK
Lugarnica PARK

Poucne staze

Ulaz 1 Velika Paklenica Eingang 1 Velika Paklenica

Ulaz 2 Mala Paklenica Eingang 2 Mala Paklenica

Posjetiteljski centar Die Héhle Manita peé

Forsthaus Lugarnica
PLANINARENJE
PENJANJE
UPRAVLJANJE
PROJEKTI
MULTIMEDUA

BERGSTEIGEN fenpfode

KLETTERN
VERWALTUNG
MULTIMEDIA

Paklenicki mlin
Paklenica-Miihle

"§  Etno-kuca Marasovi¢

Ugostiteljska ponuda Ethno-Haus Marasovic

Kamp "Nacionalni park” Verpflegungseinrichtungen

Lika destinaciia Campingplatz "Nacionalni park”

Abbildung 25. Verfiigbare Unterkategorien der dritten in der Navigationssymbolleiste

angezeigten Kategorie
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Im Hinblick auf die dritte Hauptkategorie sind zwei Besonderheiten hervorzuheben.
Erstens gibt es in der kroatischen Version eine zusétzliche Unterkategorie ,,Lika destinacije®.
Zweitens wurde im iibersetzten Text ein Substantiv ,,Forsthaus* vor dem Wort ,,.Lugarnica*

eingefligt, um die Verstindlichkeit fiir das ausldndische Publikum zu erhdhen.

Verwaltung

PAKLENICA

Dokumenti

Natjecaji
POCETNA
PARK
POSJETITE NAS
PLANINARENJE

PENJANJE ¥
L%
'\‘ Zastita osobnih podataka

iTransparentnost
Javna naobava
Koncesijska odobrenja

Pristup informacijoma

PROJEKTI
MULTIMEDUJA

Abbildung 26. Verfligbare Unterkategorien der sechsten in der Navigationssymbolleiste
angezeigten Kategorie

Bei Auswahl der sechsten Kategorie auf der kroatischen Webseite stehen den
LeserInnen acht weitere Unterkategorien zur Verfligung. Wird jedoch dieselbe Kategorie auf
der deutschen Version der Webseite angeklickt, gelangen die Leserinnen sofort zu einem

kurzen Text in deutscher Sprache und erhalten keine zusétzlichen Auswahlmoglichkeiten.

Nacionalni park
National Park

‘y PAKLENICA Healthy Forest Regions

Plastic free zone

Podzemni grad u srcu Velebita
POCETNA BEECH POWER

PARK

POSJETITE NAS
PLANINARENJE
PENJANJE

MULTIMEDUJA

Abbildung 27. Verfigbare Unterkategorien der siebten in der kroatischen

Navigationssymbolleiste angezeigten Kategorie

Das letztgenannte Beispiel verdeutlicht, dass das fremdsprachige Publikum einen Text
zu der auf den beiden Internetseiten angebotenen Kategorie erhalten kann. Auf der kroatischen
Webseite gibt es jedoch auch eine Kategorie, die den auslandischen LeserInnen nicht angezeigt
wird. Die Abbildung 27 illustriert daher die Kategorie ,,Projekti* (dt. Projekte), zu der die

auslidndische Kundschaft keine Informationen in ihrer Sprache abrufen kann.
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6.1.3.2. Anmerkungen zum tibersetzten Text auf der Webseite

Ahnlich wie bei den beiden anderen Nationalparks sind auch auf dieser offiziellen
Internetseite iibersehene Fehler in den iibersetzten touristischen Texten auffallig. Zum Beispiel
finden sich englische Worter in den technischen Teilen der Internetseite, wie etwa font size (dt.

SchriftgroBe), accessibility (dt. Zugénglichkeit) und read more... (dt. mehr lesen...).

6.1.3.3. Multimedia

Auf der offiziellen Webseite des Nationalparks Paklenica befinden sich ausfiihrliche
Hinweise zu den Anlagen, die bei einem Besuch des Parks besichtigt werden konnen. In der
Hauptrubrik ,,Was zu besuchen? ist eine Broschiire iiber das Ethno-Haus Marasovi¢ in
deutscher Sprache zu finden. Der Text in italienischer und deutscher Sprache erscheint

nebeneinander, wie es auf der Abbildung 28 sichtbar ist.

. s TN T ]
Extyer s MARASOVIC Cose i [, vt PAKLENIC pec o

Nieta e

RIGRAD-PAKLENICA

we
Ethmo-Haus MARASOVIC Cara etpica

Abbildung 28. Broschiire iiber das Ethno-Haus in deutscher und englischer Sprache

Auffallend ist auch die Verwendung der englischen Sprache auf der Webseite, die der
Informationsvermittlung fiir deutschsprachige Besucherlnnen dient. Nach Auswahl der
Hauptkategorie ,Bergsteigen® und der Unterkategorie ,,Wanderwege* werden neun
informative Bilder zu den wichtigsten Pfaden des Nationalparks aufgelistet. Allerdings sind

acht davon in englischer und eines in kroatischer Sprache verfasst. Einen Eindruck davon, wie
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diese informativen Beschreibungen aussehen, vermittelt die Abbildung 29 Die deutsche

Sprache ist in diesen informierenden Kurzbeschreibungen nicht vertreten.

N \

Wi LD - o~
PAKLENICA | "2™ - et S0 PAKLENICA um‘h
R 0 B o0@3 # 0 (o] 0

Difficulty: 4,5/5 Interesting trall features: Difficulty: 4/5 Zanimijivosti na stazi:
Hiking time: 7.30 h demanding terrain Hiking time: 7.30 h suitable for a two-day hike
Max. elovation: 1757 mvast Max. elevation: 1757 m/ast - -

Abbildung 29. Bilder iiber den wichtigsten Pfaden in kroatischer und englischer Sprache

Dem Nationalpark Paklenica sind insgesamt sieben Broschiiren in der Hauptkategorie
»Multimedia“ gewidmet. Davon sind aber nur zwei in deutscher Sprache verfasst. Vielmehr
erscheint der deutsche Text zusammen mit dem italienischen in der ersten Broschiire iiber den
Nationalpark und in Kombination mit dem kroatischen und englischen in der zweiten Broschiire
iiber Winnetou. Hervorzuheben ist, dass die bereits erwidhnte Broschiire iiber das Ethno-Haus
Marasovi¢ hier in einer Kombination aus Kroatisch und Englisch zuginglich ist'’. Obwohl es
auch eine deutschsprachige Version gibt, scheint es, dass bei der Anpassung der deutschen
Webseite irgendwo ein Fehler passiert ist und die ,,falsche® Broschiire veroffentlicht wurde.
Ein Versehen, das mit ein wenig Aufwand und einer Uberarbeitung der Webseite korrigiert
werden kann, denn die deutsche Fassung existiert.

In der gleichen Hauptkategorie wurden auch zwei Plakate veroffentlicht. Eines handelt
von den endemischen Pflanzen, die auf dem Gebiet des Nationalparks wachsen, und das zweite
von den giftigen und ungiftigen Schlangen, die dort leben. Obgleich die deutsche Version der
offiziellen Webseite gewdhlt wurde, sind die beiden touristischen Texte auf den Plakaten in

Kroatisch und Englisch formuliert.

6.2. Analyse der Broschiiren der ausgewahlten Nationalparks

Im néchsten Teil der Diplomarbeit werden insgesamt fiinf digitale Tourismusbroschiiren
analysiert. Die Ubersetzung in die deutsche Sprache wird mit dem Originaltext verglichen, um

die Qualitit der Ubersetzung der gesammelten touristischen Texte zu erfassen.

17 Public Institution ,,National Park Paklenica“ (2007): ,,Etno-house Marasovié¢*. In: URL: etno letak slozeni.indd
(np-paklenica.hr) (Stand: 3.4.2024).
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Die touristischen Texte in kroatischer und deutscher Sprache werden zunéchst aus einer
oder zweier Broschiiren extrahiert. Sie werden dann in Form einer Abbildung
nebeneinandergestellt, um einen besseren Uberblick iiber den Ausgangstext und die
Ubersetzung zu erhalten. Die iibersetzten Texte werden anschlieBend kommentiert und bei
Bedarf wird auch eine bessere Ubersetzung vorgeschlagen. Erstens werden die Fehler in den
Bereichen Morphologie, Orthografie, Syntax und Lexikosemantik behandelt. Zweitens wird der
Ubersetzung von Realien besondere Aufmerksamkeit gewidmet. Drittens wird die Funktion des

Textes der jeweiligen Broschiire festgestellt.

6.2.1. Nationalpark Plitvicer Seen

Wie bereits in der Diplomarbeit dargelegt, gibt es zwolf verschiedene digitale
Broschiiren, die auf der offiziellen Webseite des Nationalparks Plitvicer Seen herausgegeben
werden. Davon sind jedoch nur zwei Broschiiren in deutscher Sprache verfasst. Ferner sind die
beiden Broschiiren nicht ausschlieBlich in deutscher Sprache verfiigbar, sondern erscheinen in
einer Kombination mit Englisch. Die erste Broschiire ist der Gastronomie gewidmet und enthalt
20 Seiten mit Informationen zu den Restaurants in der Ndhe des Nationalparks. Die zweite
Broschiire ist iiber den Nationalpark Plitvicer Seen selbst. Sie bietet auf sieben Seiten

allgemeine Informationen tliber den Park.

6.2.1.1. Gastronomisches Angebot im Nationalpark Plitvicer Seen

Da der deutsche Text in der zu untersuchende Broschiire zusammen mit dem englischen
Text erscheint, muss er mit dem kroatischen Originaltext'® verglichen werden, der zusammen
mit der italienischen Sprache vorkommt. Daher wird die deutsche Version der Broschiire!® mit

dem Text aus der anderen Broschiire verglichen.

18 Plitvice Lakes National Park (2.8.2022): ,,Gastro offer - Plitvice Lakes National Park (HR - IT)“. In: URL:
Gastro offer - Plitvice Lakes National Park (HR - IT) by Plitvice Lakes National Park - Issuu (Stand: 3.4.2024).

19 Plitvice Lakes National Park (2.8.2022): ,,Gastro offer - Plitvice Lakes National Park (EN - DE)*. In: URL:
Gastro offer - Plitvice Lakes National Park (EN - DE) by Plitvice Lakes National Park - Issuu. (Stand: 3.4.2024).
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Restoran hotela Jezero Restaurant im Hotel Jezero

L . . . . In der beruhigenden griinen Qase des National-
U smirujucoj zeleno; oazi Nacmnalnog parka Pli- parks Plitvicer Seen befindet sich das Hotel Jezero,

tvicka jezera smjestio se hotel Jezero, pravi dragulj ein wahres Juwel der griinen Erholung, das nur
zelenog odmora, koji je udaljen tek tristotinjak 300 Meter vom Ufer des kristallklaren und grofi-

metara od liepota kristalno &istog i naiveéeg pli- ten Sees, Kozjak, entfernt ist. Das Hotel verfiigt
Jep 8 J gpP uber das gleichnamige Restaurant Jezero, das

tvickog jezera Kozjak. U hotelu se nalazi istoimeni ein angenehmes Ambiente und ein reichhaltiges
restoran Jezero s ugodnim ambijentom i bogatom gastronomisches Angebot anbietet. Die Sommer-
gastronomskom ponudom. Ljetna terasa, do koje terrasse, dled_as Donnern de_r Wasserfalle ur_w_d von
N - et . . der aus der Blick auf das beeindruckende Griin des
Oplrfe u‘ s.e}pO\ira, [EIEEE pog ] ! MR Plitvicer Waldes. Das Hauptrestaurant des Hotels
zelenilo plitvicke Sume. Glavni restoran hotela Je- Jezero mit einer Kapazitat von 350 Sitzplatzen
zero, kapaciteta 350 sjedecih mjesta, nudiizdasan bietet ein grofiziigiges Frithsticks Biiffet und
bife-dorucak i specijalitete kontinentalne kuhinje Spezialitaten der kontinentalen Kiiche an, die
Sl . I d T Tl sorgfaltig zubereitet werden und ihren Ursprung
pa“ZJIVO prlprem]ene o namllrmca 0_ alnog po- in der Umgebung des Nationalparks haben und
drijetla zasticenih oznakom Lika Quality @ . mit dem Qualitatssiegel Lika Quality @ ausge-
U baru u predvorju hotela s pog|ed0m na Park zeichnet sind. Die Bar in der Hotellobby mit Blick
nudi se siroka ponuda pica i slastica, dok ¢e auf den Park bietet eine grofte Auswahl an Ge-
. tranken und Sifswaren an, wahrend das a-la-car-
la C_aFe res‘toran hotela Jezero g gaStr°n0m5k|m te-Restaurant des Hotels Jezero mit seinen gas-
delicijama i ponudom vrhunskih hrvatskih vina tronomischen Késtlichkeiten und Angebot an
biti idealan izbor za poslovne domjenke, vjenéanja, kroatischen Spitzenweinen die ideale Wahl flr
TSR e e AT e = e e e e Geschéftstreffen, Hochzeiten, Familientreffen und
J N . J J ) . “J abentliche Treffen sowie flr alle, die ein gastro-

u potrazi za lickim gastronomskim dozivljajima. nomisches Erlebnis in Lika suchen, ist.

Abbildung 30. Auszug iiber das Restaurant im Hotel Jezero

Der iibersetzte Text weist einen morphologischen Mangel auf. Demnach wird der
falsche Artikel fiir das Substantiv ,,Blick® verwendet. Anstelle des femininen Artikels sollte der
maskuline verwendet und als ,,aus dem Blick* dekliniert werden

AuBerdem gibt es einen orthographischen Fehler im Adjektiv ,,abendlich®, denn der
Buchstabe ,,T* wird anstelle von ,,D* verwendet. AuBerdem wird ,,A-la-carte-Restaurant mit
Kleinbuchstaben geschrieben.

Der Text enthélt auch einen Syntaxfehler. Demzufolge wird im dritten Satz kein Verb
verwendet. Ein Vorschlag fiir eine addquate Ubersetzung lautet daher ,,Die Sommerterrasse,
die das Rauschen der Wasserfille und einen Blick auf das beeindruckende Griin des Plitvicer
Waldes bietet”. Fiinftens wurde im letzten Satz ein Komma vor dem eingefiigten Satz ,,sowie
fiir all*“ weggelassen.

Was die Wortwahl im iibersetzten Text betrifft, so konnte ,,ein groBziigiges Friihstiicks*
durch ,.ein reichhaltiges Friihstiicks* ersetzt werden. Dieses Ubersetzungsbeispiel wird in die
Kategorie der lexikosemantischen Fehler eingeordnet.

Obwohl der Name des Sees in der Originalfassung nicht hervorgehoben ist, wird der
Name des Sees im iibersetzten Text durch zwei Kommata vom Rest des Satzes abgetrennt.
Dieser Teil des Textes zeigt ein Beispiel fiir die Realieniibersetzung. Da die Hervorhebung des
Namens des Sees den informativen Charakter des Textes nicht verbessert und ihn auch nicht

attraktiver macht, ist es zu empfehlen, ihn mit ,,der See Kozjak* zu {ibersetzen.
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Restoran hotela Plitvice Restaurant im Hotel Plitvice

Na ekskluzivnoj lokaciji u rasko$nom zelenilu Das Hotel Plitvice befindet sich in exklusiver Lage
Nacionalnog parka Plitvicka jezera, svega 200 m inmitten des prachtigen Griins des Nationalparks
od ulaza u posjetiteljsku zonu, smje3ten je hotel Plitvicer Seen, nur 200 Meter vom Eingang zur Be-
Plitvice. To jedinstveno arhitektonsko ostvare- sucherzone entfernt. Diese einzigartige architek-
} _— . - tonische Schopfung des bekannten kroatischen
nje renomiranog hrvatskog arhitekta Marijana q & =
e st ; £t Kult dob Architekten Marijan Haberle gehért zu den ge-
R:psgl?;eulj:vaiziejf soz:t:Silcszn:ajzu;or;?pc?w';:— schitzten Kulturgltern der Republik Kroatien und

i S L ) g d rahmt sich der langsten Tourismustatigkeit im
5¢u bavljenja turistickom djelatno3cu na podrugju Gebiet des Nationalparks Plitvicer Seen.

Nacionalnog parka Plitvicka jezera.

A la carte restoran hotela Plitvice svojom gastro- Das A-la-carte-Restaurant des Hotels Plitvice mit
nomskom ponudom jela i lokalnih specijaliteta seinem gastronomischen Angebot an Speisen
proizvedenih od namirnica uzgojenih u Lici, kao und lokalen Spezialitaten zubereitet mit Lebens-
i zadivljujuéom panaramom, jaméi autohtono mitteln aus Lika sowie seinem atemberaubenden

Landschaft garantiert ein authentisches Erlebnis
flir alle Sinne im Herzen des Nationalparks. Mit
einer Kapazitat von 160 Sitzplatzen ist es fir die
Organisation von Geschiftstreffen, Abendessen
und Prasentationen geeignet, wahrend Sie auf der
Terrasse der Foyerbar einem reichhaltigen Angebot

gurmansko iskustvo i doZivljaj za sva osjetila u
srcu Nacionalnog parka.

S kapacitetom od 160 sjedecih mjesta pogodan
je za organiziranje poslovnih ruckova, vecera i

prezentacija, dok se s terase bara u predvorju s an Getranken und Sif2waren leicht dem hektischen
bogatom ponudom pica i slastica mozZete uz Sum Alltag eintauchen und in eine andere Dimension
vode, pjev ptica i mirise Sume lako prebaciti iz entfliehen kénnen, die von Ruhe und Natur, Rau-
uZurbane svakodnevice u neku drugu dimenziju schen des Wassers, Végelgesang und dem Geruch
ispunjenu mirom i prirodom. des Waldes erflillt ist.

Abbildung 31. Auszug iiber das Restaurant im Hotel Plitvice

Der zweite ilibersetzte Text enthélt ebenfalls einige morphologische Fehler. Erstens fallt
die falsche Verwendung des Artikels fiir das Substantiv ,,Landschaft™ auf. Dementsprechend
lautet die richtige Deklination ,seine atemberaubende Landschaft”. Zweitens lautet die
Nominativform des Substantivs ,,Vogelgesang® im Plural lautet ,,Vogelgesinge®“. Der
Ubersetzer oder die Ubersetzerin hat im zusammengesetzten Substantiv das erste statt des
zweiten Substantivs dekliniert.

Im letzten Satz des deutschen Textes wird das Verb ,.eintauchen verwendet. Es gibt
jedoch einen Vorschlag fiir eine verbesserte Ubersetzung dieses Satzes und er lautet , Mit einer
Kapazitit von 160 Plitzen eignet es sich fiir die Organisation von Geschiftstreffen, Abendessen
und Prisentationen, wéhrend Sie auf der Terrasse der Foyer-Bar ganz einfach der Hektik des
Alltags entfliehen und in eine andere Dimension voller Ruhe und Natur, Wasserrauschen,
Vogelgesang und dem Duft des Waldes entkommen konnen“. Hier geht es um die
lexikosemantische Verbesserung.

41



Restoran hotela Grabovac Restaurant im Hotel Grabovac

Smjesten u idiliénom zelenom okruzju, svega 9 In einer idyllischen griinen Umgebung, nur 9 km
km od Nacionalnog parka Plitvicka jezera, ovaj vom Nationalpark Plitvicer Seen entfernt, bietet
mali hotel pruZa udobnost i odmor u harmoniji s dieses kleine Hotel Komfort und Entspannungim

Einklang mit der Natur an. Es ist ideal fiir einen
romantischen Ausflug oder eine entspannende
Pause von der Alltagroutine. Mit Blick auf die
friedliche ldndliche Landschaft verbindet das
Restaurant des Hotels Grabovac die Aromen der

prirodom. Idealan je za romanti¢an bijeg ili obitelj-
ski predah od svakodnevne rutine. Uz prekrasan
pogled na smirujuci seoski krajolik restoran hotela
Grabovac spaja okuse Like s okusima svjetske

kuhinje. Svakodnevno nudi lokalna, medunarodna Region Lika mit den Geschmacken der Weltkiiche.
i vegetarijanska jela proizvedena od namirnica iz Es bietet taglich lokale, internationale und vege-
domaceg uzgoja. Gastronomske delicije lickog tarische Gerichte aus einheimischen Zutaten an.
kraja u restoranu hotela Grabovac skladno su Im Restaurant des Hotels Grabovac werden die
povezane s modernom gastronomijom, stoga u kulinarischen Delikatessen der Region Lika harmo-
restoranu moZete uZivati u uitipcima i masnica- nisch mit der modernen Gastronomie verbunden,

so dass Sie die Krapfen und Masnice aus Omas
Kiiche, innovative Varianten Skripavac-Kése vom
Crill oder Risotto mit hausgemachter Plitvicer
Wourst, sowie Safte, Cocktails, Frucht-Smoothies
und Shakes genieften kénnen.

ma iz bakine kuhinje, inovativnim inagicama jela
poput sira Skripavca sa Zara ili riZzota s domacom
plitvitkom kobasicom, kao i u sokovima, koktelima,
vocnim frapeima ili Sejkovima.

Restoran hotela Grabovac s kapacitetom a la Das A-la-carte-Restaurant des Hotels Grabovac
carte restorana od 40 sjedecih mjesta, restorana mit einer Kapazitat von 40 Sitzplatzen, einem
sa samoposluZivanjem od go sjedecih mjesta i Selbstbedienungsrestaurant mit 9o Sitzplatzen
lietnom terasom od 150 sjedecih mjesta, djecjim und einer Sommerterrasse mit 150 Sitzplatzen, ei-
igraliStem i Setnicom prikladan je za pojedinacne nem Kinderspielplatz und einer Promenade eignet
goste i manje skupine koje Zele uZivati u prirodi i es sich fur Gaste und kleinere Besuchergruppen,

die die Natur und den Reichtum der lokalen Spe-
zialititen genieffen mochten.

bogatstvima okusa lokalnih specijaliteta.

Abbildung 32. Auszug iiber das Restaurant im Hotel Grabovac

Eine Bemerkung zu den innersprachlichen Instruktionen bzw. zur Wortwahl ist
angebracht. Im letzten Satz des ersten Absatzes kann ein Vorschlag unter Einbeziehung des
Wortes ,,Grill* gemacht werden. Daher kann die Formulierung ,,gkripavac-Kéise vom Grill*“ mit
~innovative Varianten von gegrilltem Skripavac-Kise* ersetzt werden.

Auf die Ubersetzung einiger Realien muss hingewiesen werden. Eine fiir diese Region
iibliche Késesorte ist zum Beispiel ,,sir Skripavac®, wie aus dem Originaltext zu ersehen ist. In
der iibersetzten Fassung wurde dem Namen des Kidses das Substantiv ,,Kdse* angefiigt. Im
zweiten Fall des lokalen Lebensmittels ,,Masnice* werden Realien iiberhaupt nicht {ibersetzt.
Im dritten Fall sind die Worter ,,Cocktails®, ,,Shakes* und ,,Smoothies” zu finden, die den
englischen Ursprung haben. Diese Worter sind in der deutschen Sprache sehr verwurzelt und
vielleicht ist das der Grund, warum der Ubersetzer oder die Ubersetzerin nicht die Strategie der
Paraphrasierung angewendet hat. Den LeserInnen fehlen durch die Wahl dieser Worter keine

Informationen.
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Restoran Korana Restaurant Korana

Udaljen svega & km od sjevernog ulaza u Nacio- Nur 6 km vom Nordeingang in den Nationalpark
nalni park Plitvicka jezera i smjeiten na samom Plitvicer Seen entfernt und direkt am Rande des
rubu kanjona rijeke Korane, kamp Korana slovi Canyons des Flusses Korana gelegen, ist der Cam-
kao jedan od najljepsih kam‘pova kontinentalne pingplatz Korana einer der als einer der schonsten

. Campingplatze auf dem kroatischen Festland gilt.
Hrvatske. Na tom ugodnom mjestu netaknute In diesem angenehmen Ort unberuhrter Natur,

prirode, stvorenom za odmor i besprijekoran mir, der fur Entspannung und Ruhe geschaffen wurde,
unutar istoimenog kampa smjesten je restoran gibt es auf dem gleichnamigen Campingplatz ein
koji svojom odliénom lokacijom omogucuje sva- Restaurant, das in seiner hervorragenden Lage
kom posjetitelju uZivanje u tihoj idili kanjona ri- seinen Gasten erlaubt, die ruhige Idylle der Kora-
jeke Korane. Restoranski prostor, s pogledom na na-Schlucht zu geniefRen. Der Restaurantbereich

mit Blick auf die reiche Natur verfiigt tber ein
A-la-carte-Restaurant und ein Selbstbedienungs-
restaurant mit einer Gesamtkapazitiat von 400

bogato prirodno okruZje, obuhvaca & la carte re-
storan i restoran sa samoposluzivanjem ukupnog

kapaciteta 400 sjedecih mjesta, kao i otvorenu Sitzplatzen sowie Uber eine offene Terrasse, auf
terasu koja ljeti postaje pozornica za glazbene der im Sommer Musiknichte und Auftritte von
vederi | nastupe umjetnickih drustava. Razno- Kiinstlergruppen stattfinden. Das abwechslungs-
vrsna gastronomska ponuda restorana Korana reiche gastronomische Angebot des Restaurants
protkana je specijalitetima paZljivo pripremljenim Korana ist hebt sich mit Spezialititen aus der

Lebensmittel lokaler Herkunft hervor, die durch
den regionalen Qualitatsstandard Lika Quality @
geschitzt sind.

Abbildung 33. Auszug iiber das Restaurant Korana

od namirnica lokalnog podrijetla koje su zasticene
regionalnim sustavom kvalitete Lika Quality @ .

Die fehlerhafte Artikelwahl, ein morphologischer Fehler, kommt auch im vierten
touristischen Text vor. In ,,Spezialititen aus der Lebensmittel lokaler Herkunft® gibt es auch
einen morphologischen Fehler, denn der richtige Artikel sollte in diesem Fall ,,den* lauten.
Folglich lautet die Ubersetzung ,,Spezialititen aus den Lebensmitteln lokaler Herkunft“. Der
Buchstabe ,,N“ sollte auch am Ende des Substantivs ,,Lebensmittel* angefiigt werden.

Hinsichtlich der Ausdrucksweise bzw. lexikosemantischer Auswahl im Text ist fiir den
zweiten Satz ein Verbesserungsvorschlag fiir die Ubersetzung zu nennen. Anstelle der
Verwendung des Verbs ,.erlauben® kann der gesamte Satz auf geeignetere Weise wie folgt
formuliert werden ,,An diesem angenehmen Ort unberiihrter Natur, der fiir Entspannung und
Ruhe geschaffen wurde, gibt es auf dem gleichnamigen Campingplatz ein Restaurant, das durch
seine hervorragende Lage seinen Gésten die Moglichkeit gibt, die ruhige Idylle der Schlucht
Korana zu genieBen®. Im vorliegenden Satz gibt es auch eine Anderung in Bezug auf die
Realieniibersetzung. Daher wird ,,Korana-Schlucht* durch ,,Schlucht Korana* ersetzt.

Erwidhnenswert ist auch die nétige Ersetzung der Préposition ,,in“ durch ,,an‘ am Anfang
des zweiten Satzes ,,In diesem angenehmen Ort unberiihrter Natur [...]. Dieser Fehler kann
entweder als syntaktischer oder als orthografischer Fehler klassifiziert werden.

Ferner ldsst sich das Substantiv ,,Musikndchte* durch ,,Musikabende* infolge weiterer

lexikosemantischer Korrektur des Zieltextes austauschen.
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Restoran Borje

Pod stoljetnim borovima u prirodnoj oazi unutar
zasticenog podrucja Nacionalnog parka Plitvicka
jezera i svega 15 km od Ulaza 2 smjesten je ma-
len i idilican kamp Borje. Unutar kampa nalazi
se istoimeni restoran, koji je zbog svog pogleda
na obliznju planinu Li¢ku PljeSivicu i Sumovito
brdo Mrsinj savréeno mjesto za predah i kusanje
tradicionalnih specijaliteta licke kuhinje. Uz svo-
ju prepoznatljivu gastronomsku ponudu i topli
rustikalni ambijent restoran Borje djeluje kao a
la carte i samoposluzni restoran s kapacitetom
od 240 sjedecih mjesta. Boravak na ljetnoj terasi
restorana uz prekrasan pogled, zrikanje zrikava-
ca, pjev ptica i hladovinu borove sume dodatno
oplemenjuje cjelokupnu ponudu restorana Borje.

Restaurant Borje

Unter jahrhundertealten Kiefern in einer natrli-
chen Oase des geschiitzten Bereichs des National-
parks Plitvicer Seen, nur 15 km von Eingang 2 ent-
fernt, liegt der kleine und idyllische Campingplatz
Borje. Das gleichnamige Restaurant befindet sich
innerhalb des Campingplatzes und ist mit seinem
Blick auf den umliegenden Berg Licka Pljesivica
und den bewaldeten Hiigel Mrsinj ein idealer Ort,
um sich zu entspannen und die traditionellen
Spezialitaten der Lika-Kiche zu geniefien. Das
Restaurant Borje mit seinem unverwechselbaren
gastronomischen Angebot und seinem warmen,
rustikalen Ambiente ist gleichzeitig ein a-la-carte-
und Selbstbedienungsrestaurant mit einer Kapa-
zitat von 240 Sitzplatzen. Die Sommerterrasse des
Restaurants mit einer grofdartigen Aussicht, dem
Zwitschern der Grillen, dem Vogelgesang und den
Schatten der Kiefern verfeinert das Angebot des
Restaurants Borje.

Abbildung 34. Auszug tliber das Restaurant Borje

Im fiinften Ubersetzungsabschnitt kommt wieder das Wort ,,Vogelgesang® vor. Das
Substantiv steht zwar wieder in der Pluralform ,,Vogelgesang®, aber der Artikel davor ist im

Dativ und wird fiir die Singularform benutzt. Diese Art von Ubersetzungsfehler lisst sich unter

den morphologischen Fehlern einordnen.

Wiederum wird A-la-carte-Restaurant mit einem kleinen Anfangsbuchstaben

geschrieben. Ein weiteres Beispiel fiir einen orthografischen Fehler.

Hervorzuheben ist die Realieniibersetzung ,,Lika-Kiiche“. Dieses Beispiel verdeutlicht

erneut, welche Herausforderungen beim Ubersetzen zu bewiltigen sind. Eine andere mdgliche

Losung fiir dieses Problem konnte ,,die Kiiche aus/von Lika* sein.

Restoran Licka kuéa

Izgraden 1972 i ureden kao inadica etnomuzeja,
restoran [icka kuda swajim ambigentom | gastro-
nomskem penudom utermneljnom na naminmi-
cama kokalnog podrijetla autentitno ofivijava
brgatstvo tradicipe lifkog kraja. Sama Setnja kroz
restoran wvodi was u dnegl svigat u kojemas vas oba-
wvija umirujuca toplina nekadasnje lidke kuce, dok
rririsi | okusi wracaju u distingsteo | kuhngu nasih
baka, u kojoj je hrana nuéno radena od namimica
iz domaceg uzgaja. Okruden liepatama Macional-
nog parka Plitwicka jecera kod Uleza 1, restoran
Litka kuca raspolafe ukupnim kapacitetom od
zyo sjededih mjesta rasporedenih na duije etaZe.
Interijer restorana osvaja toplinom seoskog do-
madinstva svofim atvorenirm ognjitem, mirsima
tek pedenog kruha i tradicionalnim specijalitetima
poput janjeting i telatine izpod peks, pastres
Fara, orzota ad anjeting, lickog sira s polama od
krurnpira, toplih ustipaka | savijada od sira, jabuka
ili &ljiva. Jela na tanjuru restorana Licka kuda svoiim
okusima pritaju o hrani proizvedend) u zelano,
ekolntko) oazi Like, pripremijanoj kombinacijom
Lradicionalmih receplura i vrhunske gastronamije.
Restoramn se dici viastitomn proizvadnjom domacih
kobasica, terneljzca 2a juhu, lokalnog l2vomog sira
licke base testening, peciva i slastica, 3 svakog
s& dana peku i tri vrste domadeg kruha Uz au-
tohrone okuse | otkrivanje lickih blaga iz proglin
wrermena restoran Licko bialo pustolovina je za
sva osjetila

Restaurant Licka kuca

1972 gebautund als eine Cthnomuseum-Yariante
eingerichter [Asst das Restaurant Litka kuca den
Raichturn der Traditionen der Region Lika au-
thentisch wieder aufleban, und rwar mit seinem
Ambiente und gastronomischen Angabol, das
aul den Lebensmitbeln lokaler Herkunil basiert.
Der Spasiergamg durch das Restaurant fiibr: Sie
in gine andere Welt, in der Sie von der beruhi-
genden Wirme des unvergesshichen Lika-Hauses
urmihdillt werden, wiahrend Gemuch und Geschmack
Sie in die Kindheit und die Kuche unserer Omas
2uriickbringen, wo das Cssen aus selbst ange-
bauten Mahmungsmittaln handgemacht wurde.
Umgeben von der Schidnheit des Nationalparks
Plitwicer Seen neben dem Eingang 1 verflgt das
Restaurant Licka kuco dber 270 Sitzplitee aul swed
Etagen. Das Innere des Restaurants erobert mit
der Wiknme eines landlichen Haushalles, offenem
Feuer, Genuch eines frisch gebackenan Brotes und
traditionellen Spazialitatan wia Larmim und Kak
wnter dar Glocks, Forelle vom Grill, Lamm-Or-
rotto, Lika-Kise mit Kartoffelhdlften, wanmen
Krapfenund Kase-, Apfel- oder Pllaumenstrudel.
Die Speisen auf den Tellern des festaurants Lic-
ka kuto erzihlen mit ihren Ceschmackerm eine
Geschecle von Lebensmitsaln, die in der griinen,
akologischen Oase von Lika angebaut werden und
nach traditionellen Rezepten der Spitzengastno
nomée subeneibel werden. Das Restaurant ist stols
sl seine sigene Produklion von hausgemachien
Wilrsten, Suppenbriiben, lokalern authentischen
Késa Litka basa, Teig- und Backwaren, Stitwaren
sowie droi Arton von hausgemachtam Brot, das
iglich gebacken wird. Mit seinen authentischen
Goschméackan und Entdeckung dor Schitze ms
dien vergangenen Zeiten ist das Restaurant Licka
kucia ein Abenteuer fur alle Sinne.

Abbildung 35. Auszug iiber das Restaurant Licka kuca
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Ein Beispiel fiir die unkorrekte Deklination eines Wortes wird auch im sechsten Text
festgestellt. Hier lautet das Wort ,,von hausgemachten Brot™ anstelle der korrekten Deklination
,vom hausgemachten Brot“. Hier liegt ein Beispiel fiir einen morphologischen Fehler vor, der
von einem Ubersetzer oder einer Ubersetzerin begangen wurde.

Fir den Teil, in dem die Spezialititen erwdhnt werden, konnte eine andere
Realieniibersetzung vorgeschlagen werden. Auch wenn die ausgewihlte Ubersetzung ,,Forelle

vom Grill* nicht falsch ist, kann das Gericht auch als ,,gegrillte Forelle* iibersetzt werden.

Restoran Poljana Restaurant Poljana
. ) o Das Restaurant Poljana befindet sich inmitten der
Usred bogatog zelenila Nacionalnog parka Plitvié- lippigen Vegetation des Nationalparks Plitvicer
ka jezera u neposrednoj blizini Ulaza 2 te hotela Seen, in unmittelbarer Nahe vom Eingang 2 und
Bellevue i Plitvice smje&ten je restoran Poljana. der_w Hot_els_ Be_Hevue und Plitvice._Das Restaurant
Izgraden u toplom, rustikalnom stilu s otvorenim Ao eI AV, OS] T e 2
— oy A . e e und verflgt tber einen offenes Feuer und eine
ognjistem i ljetnom terasom s koje se moze uzivati angenehme Sommerterrasse, von der aus man
u zvukovima slapova i pogledu na Sume Parka, das Rauschen der Wasserfille und den Blick auf
restoran Poljana idealno je mjesto za okrepu za die Walder des Parks geniefden kann. Es ist der

ideale Ort fur alle Gaste, die auf dem Weg zur
Besichtigung des Sees oder auf dem Riickweg
sind. Das Restaurant bietet traditionelle Gerich-

sve posjetitelje koji tek krecu u obilazak jezera ili
su na svom povratku. Restoran nudi tradicionalna

jela licke kuhinje ¢iji izvanredan okus potjece i te der Lika-Kiiche an, deren aufkergewdhnlicher
od namirnica lokalnog podrijetla koje se rabe u Geschmack auch auf die fir ihre Zubereitung
njihovoj pripremi. Osim nadaleko poznatog lickog verwendeten lokalen Zutaten zuriickzufiihren

S 3 . ; . ist. Auf der Speisekarte des Restaurants Poljana
i
sira, domace slanine, polica od krumpira, graha stehen neben dem weit bekannten Lika-Kase,

i kiselog kI-.IpUSEI“ﬂaneh‘:I\.‘nlku rt?st?r.alna Poljjana hausgemachtem Speck, Kartoffelhilften, Bohnen
nalaze se i specijaliteti poput janjetine koja se und Sauerkraut auch Spezialitaten wie Lamm
sprema na raznju, ispod peke, u kotlu ili loncu i das auf dem Spief3, unter der Glocke, im Kessel
slastice poput toplih lickih ustipaka i savijaéa od oder im Topf zubereitet wird, sowie Siwaren

sira, jabuka i vifanja. U sastavu restorana Poljana (i s (M (L O] L, Al Gty
/) I U Sauerkirschstrudel. Das Restaurant Poljana ver-

nalazi se restoran sa samoposluZivanjem i nacio- fligt Uber ein Selbstbedienungsrestaurant und ein
nalni restoran (oba s kapacitetom od 100 sjedecih nationales Restaurant (beide mit einer Kapazitit
mjesta), steak bar i otvorena terasa na kojoj se u von 100 Sitzplatzen), eine Steak-Bar und eine

offene Terrasse, auf der Sie in den Sommermo-
naten gastronomische Kostlichkeiten aus Lika
genieféen kénnen.

Abbildung 36. Auszug liber das Restaurant Poljana

ljetnim mjesecima moZe uZivati u gastronomskim
delicijama iz Like.

Der siebte ilibersetzte Text enthélt ebenfalls einen Fehler in Grammatik bzw. einen
morphologischen Fehler. Das Substantiv ,,Feuer® wird sowohl mit maskulinem (,,einen*) als
auch mit neutralem Artikel (,,offenes*) geschrieben. Es hat jedoch einen neutralen Artikel und
die korrekte Ubersetzung dieses Teils des Satzes sollte ,,verfiigt iiber ein offenes Feuer* lauten.

Wie im fiinften Text aus der Broschiire erscheint auch in diesem das zusammengesetzte
Substantiv ,,Lika-Kiiche*. Auch hier wird vorgeschlagen, ,,Kiiche von/aus Lika* zu verwenden.
Das gleiche gilt fiir das zweite Beispiel der Ubersetzung von kulinarischen Spezialititen. In
diesem Fall kann ,,Lika-Krapfen* mit , Krapfen aus Lika* oder ,,Krapfen typisch fiir Lika*
libersetzt werden. Zudem gibt es auch einen dritten Fall der Realieniibersetzung. Da jedoch im
Originaltext das nicht kroatische Wort ,,steak bar* verwendet wird, ist es nicht unbedingt

erforderlich, eine Ersetzung fiir ,,Steak-Bar* vorzuschlagen.
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Bistro Kozjacka draga

Bistro Kozjacka draga nalazi se u srcu Nacionalnog
parka Plitvicka jezera na prostranoj livadi tik uz
najvece plitvicko jezero Kozjak. Zahvaljujuci svojoj
ekskluzivnoj lokaciji uz rub guste plitvicke Sume
koja pruza hladovinu posjetiteljima i uz modroze-
leni Kozjak po kojem plove elektrobrodovi bistro
Kozjacka draga idealno je mjesto za predah tijekom
obilaska Parka. Posjetiteljima se nude jela s rostilja
i ukusni brzi obroci koje mogu konzumirati na svje-
zem zraku, na otvorenoj livadiili pod natkrivenom
terasom. Ovo mjesto za piknik s drvenim stolovima
i klupama jedno je od omiljenih stajalista gostiju
u potrazi za odmorom i okrepom u zelenilu Parka.

Bistro Kozjacka draga

Das Bistro Kozjacka Draga befindet sich im Herzen
des Nationalparks Plitvicer Seen auf einer weiten
Wiese direkt am grofiten Pltivicer See, dem Ko-
zjak-See. Dank seiner exklusiven Lage am Rande
des dichten Plitvicer Waldes, der den Besuchern
Schatten bietet, am blaugriinen Kozjak-See, auf
dem Elektroboote fahren, ist das Bistro Kozjacka
draga ein idealer Ort fiir eine Pause wahrend der
Parkbesichtigung. Den Gasten werden gegrillte
Speisen und geschmackvolle, schnelle Mahlzeiten
angeboten, die sie im Freien, auf der offenen Wie-
se oder unter der (iberdachten Terrasse verzehren
kénnen. Dieser Picknickplatz mit Holzsttihlen und
banken ist einer der beliebtesten Orte fiir Gaste,
die eine Pause wollen und sich im Griin des Parks
erfrischen mochten.

Abbildung 37. Auszug tiber das Bistro Kozjacka draga

Im achten Text der Broschiire l4sst sich ein weiterer Ubersetzungsvorschlag machen.
Anstelle der Ubersetzung ,,Kozjak-See** kann der Name des Sees einfach hinter das Substantiv
gesetzt werden. Demnach kann es ,,See Kozjak* heifien. Die gleiche Ubersetzungsalternative
wurde im ersten Text als Losung vorgeschlagen. Trotz der Tatsache, dass diese Realien auf
angemessenere Weise iibersetzt werden konnte, war der Ubersetzer oder die Ubersetzerin

zumindest konsequent in seiner oder ihrer Wahl.

Bistro Hladovina

U ugodnoj hladovini bukove Sume na Ulazu 2 u
Nacionalni park Plitvicka jezera smjesten je bistro
Hladovina. Ponuda osvjeZavajucih pi¢a i napitaka,
jela s rostilja te drugih brzih toplih obroka i slastica
ovog bistroa privlace sve posjetitelje koji krec¢u s
ovog ulaza u obilazak Parka, dok obilje dubokog
hlada i opustajuce zelenilo nude predah i uZivanje
u sumskoj idili.

Bistro Hladovina

Das Bistro Hladovina befindet sich im angeneh-
men Schatten des Buchenwaldes am Eingang 2
in den Nationalpark Plitvicer Seen. Das Angebot
an erfrischenden Getranken, gegrillten Speisen
und anderen schnellen warmen Speisen und SUf3-
waren dieses Bistros lockt alle Besucher an, die
ihre Besichtigung an diesem Eingang anfangen,
wahrend der tiefe Schatten und das entspan-
nende Grlin eine Pause und das Genief3en der
Waldidylle bieten.

Abbildung 38. Auszug iiber das Bistro Hladovina

Zur neunten Ubersetzung des Textes sind keine Kommentare zu machen.

Bistro Kupaliste

Bistro Kupaliste nalazi se u Sumskom okruzju uz
obalu najveceg plitvickog jezera, tj. jezera Kozjak.
Na ovom mjestu, idealnom za predah i upijanje
ljepota Nacionalnog parka, u neposrednoj bli-
zini pristanista za elektrobrodove P1 pogled se
pruza na Stefanijin otok i slapove Burgeta, dok
ocaravajuci zvukovi slapova koji dopiru s Gornjih
jezera stvaraju poseban ugodaj mira i povezano-
sti s prirodom. Terasa bistroa Kupaliste nudi tu
fantastiénu atmosferu za uZivanje u napitcima,
sendvic¢ima i jelima s rostilja.

Bistro Kupaliste

Das Bistro Kupaliste befindet sich im Wald am
Ufer des groféten Plitivicer-Sees Kozjak. An diesem
Ort, der ideal ist, um sich auszuruhen und die
Schonheit des Nationalparks zu geniefien, und der
sich in unmittelbarer Nahe des Liegeplatzes P1 flir
die Elektrobote befindet, 6ffnet sich der Blick auf
die Insel Stefanijin otok und die Wasserfille von
Burget, wahrend das bezaubernde Rauschen der
Wasserfalle, die aus den Oberen Seen fliefsen, eine
besondere Atmosphare der Ruhe und Verbunden-
heit mit der Natur schafft. Die Terrasse des Bistros
Kupaliste bietet eine fantastische Atmosphare
zum GeniefRen von Getranken, Sandwiches und
gegrillten Speisen.

Abbildung 39. Auszug tiber das Bistro Kupaliste
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Der zweite Satz im zehnten Text ist liberzeugend der ldngste in der betrachteten
Broschiire. Der Satz ist jedoch dem Originaltext treu und korrekt iibersetzt. Dennoch sind zwei
Anmerkungen zur Ubersetzung von Realien zu machen. Die erste Korrektur betrifft erneut
Kozjak. In diesem Text heilit es im ersten Satz ,,Plitvicer-Sees Kozjak*. Stattdessen konnte es
heiflen ,,am Ufer des groBBten Sees in Plitivice, des Sees Kozjak®. Die zweite Korrektur bezieht
sich auf eine sonderbare Entscheidung des Ubersetzers oder der Ubersetzerin. Er oder sie hat
die Namen der verschiedenen Realien folgerichtig in kroatischer Sprache gehalten. Doch in

diesem Text werden die Seen ,,Gornja jezera™ ins Deutsche mit ,,die Oberen Seen* iibersetzt.

Buffet Labudovac Gasthaus Labudovac

Das Gasthaus Labudovac befindet sich in un-
mittelbarer Niahe des Prodéan-Sees, eines der 12
Naturperlen, die das Netz der oberen Seen bilden.

Buffet Labudovac smjestio se u neposrednoj blizini
Proscanskoga jezera, jednog od 12 prirodnih bisera

k_oji Eir:nesplet qunjihjezera. RijeCjeo [P i_na_j- Er ist der erste und hochste See auf einer Hhe
visem jezeru, smjestenom na nadmorskoj visini od von 638 Metern (iber dem Meeresspiegel und der
638 metara, a ujedno i drugom najvecem jezeru zweitgrofite See des Seekomplexes. Eine weite

griine Wiese, eine Sommerterrasse und ein Bistro,
das sich unaufdringlich in die bezaubernde Natur
einfiigt, heifsen jeden Gast herzlich willkormmen.
Das Bistro liegt auch an der Strecke der Pano-

u jezerskom kompleksu. Otvorena zelena poljana,
lietna terasa i bistro koji se nenametljivo spaja s
ocaravajucim prirodnim okruzjem svakom gostu

pruzaju toplu dobrodoslicu. Bistro se nalazi i na ramabahn, in der Ndhe der Haltestelle 3 (ST3),
ruti panoramskoga vlaka, u blizini Stanice 3 (ST3), und wenn Sie von hier aus zur Parkbesichtigung
a prije nego $to se s ove toéke uputite u obilazak gehen oder eine Cetrdnk am Ende der Besich-

Parka ili potrazite osvjezenje nakon obilaska, u tigung geniefen mochten, bietet das Gasthaus
eine grofée Auswahl an belegten Brotchen und

buffetu vas olekuje Siroka paleta sendvica, pica Getranken, die in angenehmer Atmosphére auf der

i napitaka koje moZete konzumirati u ugodnoj Terrasse oder im Schatten des Waldes konsumiert
atmosferi na terasi ili u hladu Sume. werden kénnen.

Abbildung 40. Auszug iiber das Gasthaus Labudovac

Im elften Text gibt es auch Raum fiir KorrekturmaBBnahmen am {ibersetzten Text.
Erstens wird das Wort ,,Getrdnk* mit dem weiblichen Artikel geschrieben, obwohl der richtige
Artikel neutral ist. Ein Beispiel fiir eine morphologische Fehlkonstruktion. Es konnte aber auch
das Wort ,,Erfrischung® gewéhlt werden, dessen Artikel feminin ist. Aus diesem Grund wird
vorgeschlagen, den Artikel unverdndert zu lassen und das zweite Wort anstelle des
geschriebenen zu benutzen. Auf diese Weise kann eine Wiederholung desselben Wortes in zwei
Sétzen vermieden werden, was den endgiiltigen Text spannender macht. Hier geht es um ein
Beispiel fiir eine lexikosemantische Uberarbeitung.

Zweitens ist ein Fall der Realieniibersetzung des Sees zu beobachten. Die Ubersetzung
des Namens kann durch das Substantiv ,,See* ersetzt werden, gefolgt von dem Namen des Sees
,,Proséan*. Die Entscheidung einer fiir die Ubersetzung zustindigen Person, konsequent bei der

gleichen Ubersetzungsstrategie wie im Fall des Sees Kozjak zu bleiben, ist eindeutig.
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Bistro Vucnica

U malom pitoresknom naselju Mukinje, svega 2,5
km od juznog ulaza (Ulaza 2) u Nacionalni park
Plitvicka jezera, nalazi se bistro i pizzeria Vuénica.
S 40 sjedecih mjesta u zatvorenom dijelu i 40
sjedecih mjesta na otvorenoj terasi s pogledom
na idilican licki krajolik bistro Vucnica odlican je
izbor za obiteljska okupljanja i skupine gostiju. U
zimskim mjesecima, s dolaskom snijega, ovaj ugo-
stiteljski objekt vrvi ljubiteljima snjeznih sportova
koji na obliznjoj padini uzivaju u skijanju, sanjkanju
idaskanju. U bistrou Yucnica bogata ponuda pica
inapitaka te pizza, hamburgera, kobasica i ostalih
jela spravljenih od namirnica lokalnog podrijetla
osvaja sve narastaje tijekom cijele godine.

Bistro Vuénica

In dem kleinen malerischen Dorf Mukinje, nur 2,5
km vom stidlichen Eingang (Eingang 2) in den
Mationalpark Plitvicer Seen entfernt, gibt es ein
Bistro und eine Pizzeria namens Vuénica. Mit 40
Sitzplatzen in einem geschlossenen Bereich und
40 Sitzplatzen auf einer offenen Terrasse und
dem Blick auf die idyllische Lika-Landschaft ist
das Bistro Vucnica eine ausgezeichnete Wahl
flir Familientreffen und Gastegruppen. In den
Wintermonaten, wenn der Schnee fallt, ist diese
Gaststatte ideal flr Liebhaber der Wintersport-
arten, die auf den nahe liegenden Berghangen
Skifahren, Rodeln und Snowboarden konnen. Das
reichhaltige Angebot an Getrénken, Pizzas, Ham-
burgern, Wiirsten und anderen Speisen die mit
Lebensmitteln lokalen Herkunft im Bistro Vuénica
zubereitet werden, lockt alle Generationen das
ganze Jahr tber an.

Abbildung 41. Auszug tiber das Bistro Vu¢nica

In diesem Text kommt die Ubersetzung ,,Lika-Landschaft* vor. Diese kann jedoch in
,,die Landschaft von Lika® umgewandelt werden, um die Verwendung des zusammengesetzten
Substantives zu vermeiden. Dabei handelt es sich um einen weiteren Ubersetzungsvorgang von

Realien.

Caffe bar Rapajinka

Povrh kanjona Donjih jezera tik do stanice pa-
noramskoga vlaka (ST1) smjestio se caffe bar
Rapajinka i posluzio kao idilicna postaja za upi-
janje prirodne atmosfere. Dok Cekate polazak
panoramskoga vlaka, svakako zastanite kako bi-
ste uZivali u pogledu i prirodi koja vas okruzuje.
Duboko udahnite, napunite pluca lickim zrakom
i priustite si trenutak ¢istog opustanja. Ako vam
prije nastavka obilaska zatreba okrepa, osvjezite
se hladnim i toplim napitcima, sendvicima, piros-
kama i savijatama te obnovite energiju pijucka-
niem 3alice kave u miru zelenila.

Café Rapajinka

Uber den Canyon der unteren Seen, direkt neben
dem Panoramabahnhaltestelle (ST1), befindet sich
das Café Rapajinka - ein idyllischer Ort, um die
nattrliche Atmosphare zu genief3en. Wahrend
Sie auf die Fahrt mit dem Panoramazug war-
ten, machen Sie unbedingt halt, um die Aussicht
und die umgebende Natur genieften zu konnen.
Atmen Sie tief ein, fillen Sie Ihre Lungen mit fri-
scher Luft und geniefien Sie einen Moment purer
Entspannung. Wenn Sie vor dem Fortsetzen der
Besichtigung eine Erfrischung brauchen, starken
Sie sich mit kalten und warmen Getranken, beleg-
ten Brotchen, Piroschkas und sowie Strudeln und
tanken Sie neue Energie bei einer Tasse Kaffee in
der Ruhe des Griins.

Abbildung 42. Auszug iiber das Café Rapajinka

Da der Titel in der kroatischen Fassung des dreizehnten Textes nicht ganz im Einklang
mit der Sprache steht, weil das Wort ,,Caffe bar* verwendet wird, besteht keine Notwendigkeit,
den Titel des deutschen Textes zu dndern. In einem anderen Fall konnte das Wort mit
franzosischem Ursprung ,,Café* durch ,,Kaffeehaus* ersetzt werden.

Im ersten Satz hingegen kdnnte eine andere Ubersetzung vorgenommen werden. ,,[...]
direkt neben der Haltestelle der Panoramabahn (ST1)*“ konnte die eingefiigte adverbiale

Ortsangabe ersetzen. Dies ldsst sich als lexikosemantische Verbesserung bezeichnen.
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Auch im letzten Satz gibt es eine verbesserungswiirdige Formulierung. Daher lautet die
neue Reihenfolge der Worter im Satz ,,[...] und tanken Sie bei einer Tasse Kaffee neue Energie
in der Ruhe des Griins [...]*. In diesem Satz wird eine syntaktische Anderung durchgefiihrt.

Hinsichtlich der Realieniibersetzung gibt es eine Schwierigkeit mit dem kroatischen
Wort ,,piroska“ bzw. der Ubersetzung ,,Piroschkas®. Den auslindischen LeserInnen mag dieses
Wort nicht dasselbe Bild von dem Essen vermitteln wie den kroatischen Leserinnen. Vielleicht

wire es ratsam, die Zutaten dieses Nahrungsmittels zu erkldren, um den Text verstidndlicher zu

machen.
Caffe bar Flora Café Flora
Caffe bar Flora nalazi se na sjeciétu posjetiteljskih Das Café Flora befindet sich an der Kreuzung der
staza na stanici panoramskog vlaka (ST2) svega FuRwege auf der Panoramabahnhaltestelle (ST2),

nur wenige Gehminuten vom Hotel Jezero und
dem grofiten Pltivicer See Kozjak entfernt. Es han-
delt sich um einen angenehmen Ort fir eine Pause
im Herzen des Nationalparks, wo sich die Besucher
zwischen den Fahrten mit dem Panoramazug die

par minuta hoda od hotela Jezero i najveceg pli-
tvickog jezera Kozjak. Rije¢ je o ugodnom mjestu
za predah u srcu Nacionalnog parka na kojem
posjetitelji mogu prikratiti vrijeme izmedu pola-

zaka panoramskih vlakova i posegnuti za hladnim Zeit mit kalten und warmen Getrdnken und lecke-
i toplim napitcima te slasnim malim zalogajima ren kleinen Snacks wie Sandwiches, Piroschka und
poput sendvica, piroski i savijaca. Strudel verbringen verkirzen kénnen.

Abbildung 43. Auszug iiber das Café Flora

Im vierzehnten Text erscheint die Ubersetzung des Namens des Sees Kozjak, aber in
einer anderen Variante. In diesem Text werden Realien auf der Art und Weise iibersetzt, wie er
zuvor in den Texten eins, acht und elf vorgeschlagen worden war. Es stellt sich daher die Frage
nach der endgiiltigen Korrektur. Hat der Ubersetzer oder die Ubersetzerin den Text am Ende
iiberpriift, um sicherzustellen, dass er in allen in der Broschiire veroffentlichten Texten mit den
Ubersetzungsstrategien iibereinstimmt? Wenn ja, warum hat er oder sie sich entschieden,
denselben Namen des Sees auf zwei verschiedene Arten in verschiedenen Texten zu iibersetzen,
anstatt bei einer Methode zu bleiben?

Wie im vorigen Text kann eine geringfiigige lexikosemantische Anderung im Teil {iber
die Panoramabahn wie folgt vorgenommen werden ,,[...] an der Kreuzung der Wanderwege an

der Haltestelle der Panoramabahn (ST2) [...]*.

49



Buffet Slap

Ulaz 1 mnogim je posjetiteljima pocetna i zavrsna
tocka u istraZivackoj pustolovini po Nacionalnom
parku Plitvicka jezera. Upravo je na tom ulazu
smjesten buffet Slap, koji svojom gastronomskom
ponudom jednostavnih toplih i hladnih jela, sla-
stica te pica i napitaka privlaci brojne posjetitelje
Parka. Idealan je za okrepu prije polaska u Park ili
pri povratku iz njega, a ljetna terasa u sjeni sta-
bala poziva na predah i uZivanje u neposrednoj
blizini prirodnog fenomena. Ipak se na tom mjestu,
svega nekoliko koraka dalje, prostire fantastican
pogled na Veliki slap, najvedi slap Nacionalnog
parka Plitvicka jezera i Hrvatske.

Gasthaus Slap

Eingang1ist fir viele Besucher ein Anfangs- und
Endpunkt auf ihrem Abenteuer durch den Natio-
nalpark Plitvicer Seen. Gerade an diesem Eingang
befindet sich das Gasthaus Slap, das viele Park-
besucher mit seinem gastronomischen Angebot
an warmen und kalten Gerichten, StiRwaren und
Getranken anlockt. Es ist ideal fiir eine Erfrischung
auf dem Weg zum oder vom Park, und die ange-
nehme Terrasse im Baumschatten ladt zum Ent-
spannen und Genief3en in der unmittelbaren Nahe
des Naturphdanomens ein. Nur ein paar Schritte
entfernt, bietet sich ein fantastischer Blick auf
den Grofden Wasserfall, den gréfiten Wasserfall
im Nationalpark Plitvicer Seen und Kroatien.

Abbildung 44. Auszug tiber das Gasthaus Slap

Der Artikel ,,der” muss am Anfang des ersten Satzes im fiinfzehnten Text hinzugefiigt
werden. Es handelt sich dabei um einen Beweis fiir Fehler bei der Morphologie.

Auch im zweiten Satz ist ein Korrekturhinweis angebracht. Der eingefiigte Satz sollte
lauten ,,[...] das Gasthaus Slap, das mit seinem gastronomischen Angebot [...] viele
Parkbesucher anlockt“. Hier liegt ein Fehler in der syntaktischen Reihenfolge vor. AuBlerdem
steht gleich am Anfang des letzten Satzes steht ein unnotiges Komma. Dieser Fehler wird
ebenfalls in die Kategorie der syntaktischen Fehler eingeordnet.

Ebenso wie im zehnten Text ist eine Realien vollig in die deutsche Sprache tibersetzt.

Im letzten Satz wird der Name des Wasserfalls ,,Veliki slap* mit ,,Gro8er Wasserfall* {ibersetzt.

Macionalni park Plitvicka jezera dio je Lika de-
stinacije - destinacije zasticenih podrudja i
gastro-destinacie koja nudi jedinstven spoj
kopna i mora gdie u swega 30 minuta voFnje
inate priliku mijanic Sk tri klime kao malo
gdpe u svijety | dodrvjeti taj jedinstveni fenomen
kontrasta, Lika je swojevrsna ekolofka jerpra
Republike Hrvatske kaja, osim jedanstvenid pri-
rodnih ljepota, ima i jedinstwenu kuhingu, s na
mirnicama proivedensm u ove) ekololkeo) oazl.
Svatko tho posjeti Liku trebao bi immati priliku
U potpunosti osjetrt, dokived, ali i kuSati licks
specijalivete. U surhu stvaranja prepoznatijive-
sti destinacije kao gastro-destinacije, izgraden
J& cieloviti regionalni sustav kvalitete hrane,
pica | suvenira pod naziviem Lika Quality
Sustav Lika Quality voden je filozofijom odr-
fivog razwoja. Suskaw Lika Quality potitie ved
obujam lokalne proizvadnje | potrodnje te na taj
macin Suwa radna mjesta domadeg stanowmistva
i nhiteljskih poljoprivrednib gospodarstava
Proizvodi & oznakom Lika Quakty jamstvo su
iznimne kvalitete

%@E ——

'.-E wlikelika

Deer Mationalpark Plitvicer Seen st Teil von Lika -
giner Destination der geschiltzren Geblete und
elner Gastro-Destination, die eine einzigartige
Verbindung von Binnenland und Meer ru bieten
hat. In Lika, wia nur an wenigen Orten der Welt,
haken Sie in nur 30 Fehrminuten die Gelegen
henit, soar drai Kimazonen zu durchfahren und
dieses ginrmalkge KonLrastphanomen 2u erlaben.
Lifca bildet prwissorrmaon den dkologiscbon Kerm
Kroatiens; dieser Raum bietet auler sinmmaligen
Naturschanheiten auch eine sneegar tige Kiche
mit Lebensmittedn, die in dieser Oko-Crase erzeugt
wierdlen. Wer die Lika besuchl, sollte die Gelegenhet
haben, sie mit allen Sinnen wahrzunehmen und
zu erbeben, aber auch die Spezialithten aus Lika
zu kosten, Um einen Wiedererkanmamgswert: der
Destination als Gastro-Resseziel zu schaffen, wurde
das umfassende regionale Glteraichen-System
Lika-Qualitit”™ & entwickelt, das sich mit der
Oumalitit des Essens und Trinkens sowie der Sou
winirs befasst. Dias Lika-Oualicktssysnom Al
der Philosophie der nachhaltizen Entwickiung, Es
fordert ein griferes Yolumen an lokaler Produk
tion und Komsurm und sichert auf diese Weise die
Arbeitspiatze der ortlichen Bewilioerung und des
Familien-Landwirtschaftsbetriskee. Erzeugnisse
it dern Gatezeichen Lika-Cualitit” sind ewne
Gararrtie fr herausragands Qualitat.

Abbildung 45. Auszug tiber Lika
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Einige Anderungen konnen auch im sechzehnten bzw. letzten Text der ersten digitalen
Broschiire beriicksichtigt werden. Im ersten Satz ldsst sich ,,der geschiitzten Gebiete* durch
,der Schutzgebiete* ersetzen, um die Lange der deutschen Version des Textes zu verkiirzen.
Diese Verbesserung bezieht sich auf die Lexikosemantik. ,,Gastro-Destination* und ,,Gastro-
Reiseziel“ sind Worter, die im libersetzten Text vorkommen, es besteht jedoch die Moglichkeit,
sie als ,gastronomische Destination und ,,gastronomisches Reiseziel“ zu iibersetzen.
Moglicherweise bestand die Notwendigkeit, die genannten Worter zu verwenden, weil sie im
Originaltext enthalten sind. Diese Vorschldge beziehen sich ebenso auf lexikosemantische
Korrekturen. Zudem wird auch empfohlen, ,,zwischen Land und Meer* anstelle von
,,Binnenland und Meer* zu verwenden.

Fiir den zweiten Satz ist ebenso eine Anpassung ratsam. Er konnte gedndert werden in
,»In Lika, wie nur an wenigen Orten der Welt, haben Sie in nur 30 Fahrminuten die Gelegenheit,
durch drei Klimazonen zu fahren und diesen einzigartigen Kontrast zu erleben®“. Die
Verwendung von ,,einzigartig* anstelle von ,,einmalig™ ist angebracht, weil im selben Satz steht,
dass es zwar seltene, aber dennoch einige Orte auf der Welt gibt, an denen diese Erfahrung
moglich ist. Daher ist ,,einzigartig™ besser geeignet. Diese Korrektur ist lexikosemantischer Art.
Bei der vorgeschlagenen Ubersetzung wird auBerdem darauf verzichtet, den kroatischen Satz
Wort fiir Wort zu iibersetzen. Aus diesem Grund wird die Ubersetzung des Wortes ,,fenomen*
absichtlich weggelassen.

Was die Ubersetzung der Realien betrifft, erscheint im vierten Text in der
urspriinglichen Fassung ,sustav kvalitete Lika Quality”, was mit ,,Qualititsstandard Lika
Quality* {ibersetzt wird. In diesem Text wird jedoch fiir die ,sustav Lika Quality* die
Ubersetzung ,,Lika-Qualititssystem* angegeben. Dariiber hinaus gibt es ,,Giitezeichen-System
,Lika Qualitat*“ und ,,Glitezeichen ,Lika-Qualitdt‘, was bedeutet, dass in allen Fillen, in denen
,,Lika Qualitit“ erwdhnt wird, der Name in seiner unverinderten Form belassen wurde. In
diesem Fall ist jedoch das Wort ,,System* mit dem betreffenden Namen verbunden. Daher wire
es ratsam, diese Ubersetzung in ,,das System von ,Lika Qualitit** zu &ndern.

Wenn alle in Broschiiren angebotenen Texte in Betracht gezogen werden, ist die
Funktion des Textes informierender und appellativer Charakter. Die wichtigsten Informationen
tiber das gastronomische Angebot des Nationalparks Plitvicer Seen sind in der Broschiire
aufgefiihrt. Der Text enthdlt jedoch nicht nur Fakten, sondern ist so verfasst, dass die
LeserInnen die kroatischen Spezialititen fast schmecken und riechen sowie zugleich die schone

Umgebung erleben kdnnen.
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6.2.1.2. Nationalpark Plitvicer Seen

Wie die vorherige Broschiire enthélt auch die zweite Broschiire in deutscher Sprache
die englische Ubersetzung. Daher miissen auch hier die Texte aus zwei getrennten Broschiiren
miteinander verglichen werden. Die deutsche Ubersetzung?® wird daher mit dem kroatischen

Originaltext?! verglichen, der zusammen mit dem italienischen Text angezeigt wird.

Jahr der Erkldarung zum Nationalpark: 1949

Jahr der Aufnahme in das UNESCO-Weltnaturerbe: 1979
Flache: 29.630,8 ha

Hdéchste Erhebung: 1.278,5 m, Seliski vrh

Niedrigster Punkt: 368,6 m, Canyon des Flusses Korana

Godina proglasenja nacionalnim parkom: 1949,

Godina upisa na UNESCO-ov Popis svjetske bastine: 1979.
Povriina: 29630,8 ha

Najvisa tocka: 1278,5 m, Seliskivrh

NajniZa to€ka: 368,6 m, kanjon rijeke Korane Seen: 16 + (grdRere Zahl kleinerer Seen)

Héchster Wasserfall: Veliki slap (dt. groBer Wasserfall), 78 m
(der hochste Wasserfall in der Republik Kroatien)
Sonderreservat der Waldvegetation: Corkova uvala

Jezera: 16 + (veci brojmanijih jezera)
Najvisi vodopad: Veliki slap, 78 m (najvisi vodopad RH)
Posebni rezervat Sumske vegetacije: Corkova uvala (bukovo-

jelova prasuma) (Urwaldgebiet mit Buchen und Tannen)

Geomorfoloski spomenik prirode: 3 $pilje (Golubnjaéa, Supljara

Geomorphologische Naturdenkmaler: 3 Hohlen

iCrnapecina) (Golubnjaéa, Supljara und Crna pecina)

Abbildung 46. Auszug tiber die Hauptmerkmale des Nationalparks Plitvicer Seen

Der erste Text aus der zweiten Broschiire, die auf der Internetseite des Nationalparks
Plitvicer Seen veroffentlicht wurde, bleibt ohne Anmerkungen. Hier steht das Wichtigste iiber
den Nationalpark und der Text ist in kurze Abschnitte ohne Sitze unterteilt. Dies ermdglicht
eine schnellere und prizisere Ubersetzung, weil die UbersetzerInnen nicht ganze Sitze, sondern

nur bestimmte Begriffe libersetzen miissen.

Nacionalni park Plitvicka jezera najstariji j@ | najved Der Nationalpark Plitvicer Seen ist der alteste und
nacionalni park Aepublike Hrvatske, poznat po nizu s'c&: N76ma'|?avk der Ren_«:'buk Kraauep, bekannt
modrozelenih jezera odvojenih sedranim barljerama. durch seine aneinandergereihten sfaugrinen Seen,

die durch Sintertarrieren voneinander getrenat sind.
Ovo kesko podrutie karakterizira specifitna Dieses Karstgeblet zelchnat sich durch spezifische

hidrologija i iznimna bioledka raznolikost, zbog dega je Hydrologie und eine sehr ausgeprigte Artenvielfalt
Nacionalni Park stekao i medunarodni znadaj. aus, weswegen sich cer Nationalpark auch

International einen Namen machte,

Specifitne hidrogeoioske osobine stijena omogutile Die hydrogeologischen Eigenschaiten des Gesteins

su zadriavanje vede na dolomitnim stijenama | o die W gerung in dea

jensk j& vode u vap ke naslage, Dolomitfelsen wie auch Wasserelnschnitte in die
rhog foga se jezerski sustav dijeli na Gornja i Donja Kalksteinschichten der Schiuchten, sc dass sich die
jezera. Danainji izgled jezerskog sustava uvjetovan je Seenlandschaft in die Oberen Seen und Unteren Seen

procesom osedravanja kojim nastaju sedrene glledert. Das heutige Erschelnungstild der

Seenlandschaft wird durch den Prozess der
barjere. Rujed je o iznimno kompleksnom | osjetijivom "

Veersinterung geprage, der die Sinterbarrieren bildet, Es

blogdinami¢kam procesu koji owisi © mnogobrojnim nandelt sich dabei um einen &ukarst komplexen und
ekaladkim Eimbenicima, a tinjenica da se proces empfindlichen biodynamischen Prozess, der von vielen
odvija i danas dovoljno gavori o nenaruienim Siologischen Faktoren abhiingt; die Tatsache, cass
choloskim uvjebma. dieser Prozess auch heute nach ablauft, sagt genug

Uiber die die ungestdrten Umweltbedingungen aus.
Nacionalni park Plitvitka jezera padrutje je bogatih Der Nationalpark Plitvicer Seen umfasst ein Gebiet
Lamskih i travajackih staniita s raznolikom florom i artenreicher Wald- und Wiesenlebensriume, die eine
faunom. Sume prekrivaju gotovo 80 % povriine Vielfalt an Flara und Fauna aufweisen, Fast 80% des
Parka, 3 unutar granica Parka nalazi se i posebni Parks werden von Waldfiichen eingenommen;

innerhalb der Grenzen des Parks befindet sich auch

i Il U i la, A
ezervat sumske vegetacie, Corkova uvala €in Sonderreservat der Waldvegetation, Corkova

U pogledu bicrazalikosti Nacicnalni park Plitvicka wvala,
Jjezera predstavija jedno od najvrjednijih podruéja Hinsichtlich der Artenvielfalt stellt der Nationalpark
Hrvatske u kojom nadajan dic populaciim mnogih Plitvicer Seen eines der wertvollsten Gebiete Kroatiens

dar, in dem ein bedeutender Teil des Bestands vieler
national und weltweit gefahrdeter Arten noch immer
gut erha'tene Lebensraume hat,

Abbildung 47. Auszug iiber den Nationalpark Plitvicer Seen

vrsta ugrodenih na naclonalno) | svjetsko| razinl Ima
ok uvljek dobro cduvana staniita,

20 Plitvice Lakes National Park (2.8.2022): ,,Gastro offer - Plitvice Lakes National Park (EN - DE)“. In: URL:
Plitvice Lakes National Park leaflet - english and german by Plitvice Lakes National Park - Issuu. (Stand:
3.4.2024).

2 Plitvice Lakes National Park (31.7.2018): , National Park Plitvice Lakes - HR, ITA*. In: URL: Nacionalni park
Plitvicka jezera - HR, ITA by Plitvice Lakes National Park - Issuu. (Stand: 3.4.2024).
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https://issuu.com/plitvicelakes/docs/eng_-_de_web
https://issuu.com/plitvicelakes/docs/hr_-_it_web
https://issuu.com/plitvicelakes/docs/hr_-_it_web

Im zweiten Text sind keine Fehler zu finden.

AKTIVNOSTI
U NACIONALNOM PARKU

OBILAZAK JEZERSKE ZONE

Za obilazak jezerske zone odaberite neki
od osam krulnih programa obilaska.
Radi lakSeg kretanja, posjetiteljima koji
ulaze u Park na Ulazu 1 omogucen je
izbor izmedu Eetiri programa obilaska
oznatenih zelenom bojom na
informativnim ploéama, Cetiri programa
koji 2apocinju na Ulazu 2 oznadeni su
naranfastom bojom.

PLANINARENJE

Ukolko vite preferirate pjesaéenje u
mirnijem okrufenju i Zelite svoj boravak
obogatiti znanjem o Sumskim
ekosustavima, modete odabrati neku od
Eetir planinarske staze

AKTIVITATEN w nanonaceark
: ¢

BESUCH DES SEENBEREICHS

Wahlen Sie zum Be
€inen der acht R

05 Seenbereichs
rwege aus. Um
ichter zu gestalten,
nam Eingang 1 die

W

urprogrammen
tafeln in griner
ellt sind. Die vier
em Ausgangspunit

offen, dle auf den H
Farbe da

am Eingang 2 sind in orznger Farbe

I dargestell:.

BERGWANDERUNGEN

Falls Sia es vorzichen, in ruhigerer
Umgebung zu Wandern, und falls Sie Ihren
Aufenthalt um Wissen iiber
Wald&kosysteme bereicharn wol'en,
konnen Sle sich fir einen der vier
Bergwanderwege entscheiden,

Abbildung 48. Auszug iiber die Aktivititen im Nationalparks Plitvicer Seen

Der dritte Text ist ldnger als der erste, aber kiirzer als der zweite. Die Sétze im
Originaltext sind kurz und einfach, und es gibt keine Anmerkungen, die sich auf die {ibersetzte

Fassung beziehen konnten.

NE ZABORAVITE:

-

NICHT VERGESSEN:

Bequemes Schuhwerk (wir empfehlen Wanderschuhe)

ugodnu obucu (preporuiujemo gleinjate)

. X Mehrschichtige Bekleddung
videslojmu odjedu
Regen- und Sonnenschutz

Abfallbeutel (Abfall kann an mehreren Stellen entsorgt
werden)

zadtitu od kise/sunca

vrefice za odlaganje otpada (otpad se odlaie na
nekoliko lokscija)

Sich Uber die Wetterlage Informisren

Informirati se o vremenskim prililkama Sich Uber Sesichtigungsmaglichkeiten im Park

Informirati se 0o moguénostima obilaska Parka mnformiecen

Abbildung 49. Auszug der Empfehlungen fiir den Besuch des Nationalparks Plitvicer Seen

Der vierte Text aus der digitalen Broschiire liber den Nationalpark Plitvicer Seen ist
identisch mit dem ersten und enthélt, wie der erste, keine ganzen Sétze. Wie der erste Text weist
auch dieser iibersetzte Text keine Ubersetzungsfehler auf und es besteht kein Bedarf an

Vorschliagen.
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Plitvice Lakes National Park Plitvice Lakes National Park
Znanstveno-stru¢ni centar Dr. Ivo Pevalek Znanstveno-stru¢ni centar Dr. lvo Pevalek
Josipa Jovica 19 Josipa Jovica 19

53 231 Plitvitka Jezera 53 231 Plitvitka Jezera
Croatia Croatia
Please contact our Marketing and Sales Department Please contact our Marketing and Sales Department
for any inquiries regarding tourist information or for any inquiries regarding tourist information or
reservations reservations
Tel: +385 (0)53 751 014 Tel: +385 (0)53 751 014
Tel: +385 (0)53 751 015 Tel: +385 (0)53 751 015
Fax: +385 (0)53 751 013 Fax: +385 (0)53 751 013

e-mail: info@np-plitvicka-jezera.hr e-mail: info@np-plitvicka-jezera.hr

Please find additional information about the Park and the Please find additional information about the Park and the
rrounding area in

or visit our website at surrounding area in o

www.np-plitvicka-je:

Abbildung 50. Auszug tiber die Kontaktinformationen

Der Gebrauch der englischen Sprache steht bei den Kontaktinformationen im
Vordergrund. Wie aus der Abbildung 50 zu entnehmen ist, wird Englisch sowohl in der
kroatischen als auch in der deutschen Version der Broschiire verwendet. Dementsprechend
werden die Angaben in der untersuchten Broschiire nicht in die Zielsprache iibersetzt.

Die Funktion der in dieser Broschiire befindlichen Texte ist informativ, was besonders
im ersten und vierten Text zum Ausdruck kommt. Hervorzuheben ist, dass die iibersetzten
Texte von hoher Qualitdt sind, denn es wurden keine Fehler gefunden. Der thematische Inhalt
ist anders als in der ersten Broschiire. Dennoch enthilt der Text viele Realien und erfordert

keine Korrekturen in der Ubersetzung.

6.2.2. Nationalpark Nord Velebit

Der Nationalpark Nord Velebit bietet auf seiner offiziellen Webseite nur eine
Publikation fiir deutschsprachige Besucherlnnen an. Diese Broschiire iiber die botanische
Vielfalt, die auf dem Geldnde des Nationalparks zu finden ist, ist in vier verschiedenen
Sprachen verfasst. Neben der offiziellen Landessprache sind in der untersuchten Broschiire

auch die touristischen Texte in englischer, deutscher und italienischer Sprache verfiigbar.

6.2.2.1. Botanischer Garten des Velebits — eine Oase in 1500 m Hohe

Da diese Publikation?? Texte in vier verschiedenen Sprachen enthilt, kann der
Originaltext in kroatischer Sprache direkt mit seiner Ubersetzung in deutscher Sprache

verglichen werden. Wichtig ist auch zu betonen, dass diese Broschiire Informationen in den

22 Skorup et al. (2008): ,,Velebit botanical garden. Oasis at 1500 m.“. In: URL: 4-4-Publikacije-Vodici-01.pdf
(np-sjeverni-velebit.hr) (Stand: 3.4.2024).
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https://np-sjeverni-velebit.hr/www/images/dokumenti/4-4-Publikacije-Vodici-01.pdf
https://np-sjeverni-velebit.hr/www/images/dokumenti/4-4-Publikacije-Vodici-01.pdf

meisten verschiedenen Sprachen enthidlt, wenn man alle im Rahmen dieser Forschung
untersuchten Broschiiren in Betracht zieht.

Diese Publikation umfasst im Gegensatz zu allen anderen digitalen Materialien, die bei
der Forschung beriicksichtigt wurden, die Informationen iiber den Ubersetzer und den Lektor.
Auf der zweiten Seite der digitalen PDF-Broschiire werden auf insgesamt zwolf Seiten die
Informationen iiber die Autoren, Herausgeber, Ubersetzer, Dozenten, Fotos, Illustrationen,
Grafiker, Druck und Auflage angegeben. Fiir die Ubersetzung der Texte in die deutsche und
italienische Sprache ist das Unternehmen ,,Apostrof d.o.0.“ aus Zagreb verantwortlich. Das

gleiche Unternehmen hat auch den Lektor der Ubersetzung nach den vorgegebenen Daten

ubernommen.
SADRZAJ INHALT
Uvodna rijeé 1 Vorwort 1
O Velebi b ik vrtu 11 0 11

Uvod 13
Osnutak i rad Velebitskog boranickog vita i rezervatt v 14

Nawurwissenschafiliche Merkmale des Bo n Garten

des Velebit 51
Popularisicrung und die Promotion des Botanischen Garten

des Velebit

Literatura 343

Kazalo b i¢kih naziva 349 Literatur 343
¥ ichnis der b ischen Namen 349

54 Latein 351
357 Kroatisch 354
y h e

359)

Abbildung 51. Auszug iiber das Inhaltsverzeichnis der Broschiire

Obwohl aus der Abbildung 51 ersichtlich ist, dass die vollstindige Broschiire insgesamt
363 Seiten umfasst, hat die PDF-Version des botanischen Fiihrers nur zwolf Seiten (23
insgesamt, denn auf elf PDF-Seiten sind zwei Seiten der Broschiire enthalten). Aulerdem sind
nicht alle ver6ffentlichten Seiten in Fremdsprachen iibersetzt. So gibt es zum Beispiel einen
kurzen Text, der nur in kroatischer Sprache verfasst ist (Seiten drei, vier und fiinf der PDF-
Version), und es gibt keine Ubersetzung in eine der Fremdsprachen, die in dem Fiihrer
erscheinen. Der Fiihrer ist in mehrere Teile gegliedert. Es gibt die Vorderseite des Fiihrers,
relevante Informationen iiber die Veroffentlichung und die Ubersetzung, eine Liste des Inhalts,
einen kurzen Text iiber das Nord Velebit, der nur in kroatischer Sprache verfasst ist,
Piktogramme, einen Abschnitt, der den Blumenteilen gewidmet ist, und vier Texte iliber
Pflanzen, die in diesem Gebiet vorkommen.

Die verfassten Texte haben einen informativen Charakter und enthalten die fiir das
Fachgebiet der Botanik iibliche Terminologie. Trotzdem sind die vier Texte in der digitalen
Broschiire von guter Ubersetzungsqualitit, wie aus den Abbildungen 52, 53, 54 und 55

ersichtlich ist.
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Hrvatsko zvonce

Ova vrlo promjenljiva svojta u tpiénom se obliku djetko nalaxd na

Velebitu; raste najcedce kao E. gwaticus, hrvatsko wvonce. Visine je
2-15 cm. Listovi prizemne rozete linearna 1 lopatasta su oblika dok
su listovi stabljike linearni, uspravni ili savijeni te obuhvacaju stabljiku
do polovice. Cvjetovi hrvatskog zvonca mogu biti pojedinacni ik
nekoliko njth (2-5) sastavlja vrdnu glavicn, Caska i vien&ic wvonolika
su oblika, peterodijelni; ¢adka ima 5 uspravnih 1 &iljastih zubaca dol
je viendic izvana gol, ljubicaste boje. Raste na vapnenackim stijenama
kamenjarskih travnjaka i rudina. (DM)

Kroatische Biischelglocke

Dieses sehr formenreiche Taxon findet man in seiner typischen Form
auf Velebit zwar selten; kommt meistens als E. craaticns, die Kroatische
Biischelglocke, vor. Die Pllanze erreicht Wuchshdhen von 2 bis 15
cm. Die Blitter der Bodenrosette sind linealisch und schaufelférmig,
gelblitter hnealisch, anfrecht oder gebogen, und

withrend die
bis zur Hilfte stingelumfassend sind. Die Bliten der Kroatischen
Biischelglocke sind Finzelbliten oder mehrere Blitten (2 bis 5) bilden ein
Bliitenképfchen. Der Kelch und die Blitenkrone sind glockenformig,
fiinfteilig; der Kelch hat fiinf aufrechte und spitaige Zihne und die lila
Bliitenkrone 1st von auBen kahl. Sie kommt auf Karbonatfelsen der
felsdurchsetzten Wiesen und Rasen vor. (DN)

Abbildung 52. Auszug iiber Kroatische Biischelglocke

Kranjski ljiljan

Lukovicasta trajnica stabljike visoke 50-100 em, s naizmjeni¢nim

listovima dugim do 8 cm. Ocviede mirisavih, visecih i najéesce

pojedinacnih cvietova gradeno je od po Sest unatrag presavinutih
listova dugih oko 5 cm, naranéastocrvene ili zlatnozute boje sa smedim
1 3 !
piegama. Ljiljan zlatan (I martagos) od kranjskoga se razlikuje po
listovima smjeftenim u prilienovima 1 ljubicastocrvenim cvjetovima
I ] ] I
s tamnim pjegama. Lukoviéasti liljan (1. Aw/bifernm) ima cvat s
uspraviim narancastim cvjetovima posutim smedim crticama, a u
pazuscima listova nosi rasplodne pupove (bulbili). (SK)

Kreiner Lilie

Die Krainer Lilie ist eine mehrjihrige Zwiebelpflanze, 50 bis 100
cm hoch, mit wechselstindigen, bis 8 c¢m langen Blittern. Die
Bliittenhiillen der wohlriechenden, hingenden und meistens einzelnen
Bliten bestehen aus sechs zuriickgebogenen, etwa 5 cm langen
Bliittern, orangenfarbig oder goldgelb mit braunen Flecken. Die
Tiirkenbund-Lilie (I martagor) unterscheidet sich von der Krainer
Lilie in den Bliittern, die in Quirlen stehen, und violettroten Bliiten mit
dunklen Flecken. Die Feuner-Lilie (I.. bulbiferus) hat den Blitenstand
mit aufrechten orangenfarbigen Bliiten mit braunen Flecken. Tn den
Blattachseln triigt sie Bulbillen. (SK)

Abbildung 53. Auszug tiber Kreiner Lilie

Bor krivulj

Vazdazeleni grm, rjede stabalce visine do 12 m. Iglice su po dvije
zajedno u ¢uperku, duge 3-8 cm, diroke 1,5-2 mm, ravne ili srpasto
povinute prema izbojku Zenski su dederidi duguljasti, Jubicasti, dok
su muski crvenkasti ili zelenkastozuti, Zreli su Cederi jajasti ili jajasto
cunjasti, dugi 2-7 cm, Zuckastosmed i crvenkastosmeds, na kratkoj
stapet ili sjededi, sazrijevaju u listopadu mjesecu druge godine. Raste u
pretplaninskim podruéjima gdje ¢ini gornju granicu Sumske vegetacije.

DK)

Berg-Kiefer

Die Berg-Kiefer ist ein Nadelholzgewiichs, bzw. ein immergriiner
Strauch, seltener ein kleiner Baum bis 12 m hoch. Die Nadeln, 3 bis
8 cm lang und 1,5 bis 2 mm breit, gerade oder sichelformig gebogen,
stehen paarweise und bilden ein Biischel. Die weiblichen Zapfen sind
linglich und violett, und die méinnlichen rétlich oder griinlich-gelb. Die
reifen Zapfen sind etférmig oder eiftrmig-kegelarug, 2 bis 7 cm lang,
gelblich-braun oder rétlich-braun, kurzgestielt oder sitzend, und reifen
im Oktober des wweiten Jahres. Die Berg-Kiefer kommt in Berggebieten
vor, wo sie die obere Grenze der Waldvegetation darstellt. (DK)

Abbildung 54. Auszug tiber Berg-Kiefer

Hrvatska sibireja

Listopadni grm visine do 1 m tanke, sivosmede, plitko 1spucale kore.
Listovi su izmjeniéni, duguljasto sulicasti, dugi 1,59 em, $iroki 0,6-1,8
cm, plavicastozeleni, goli, s tupim vehom 1 malim, tankim, mekanim
giljlkom. Cvijetovi su bijeli, promjera 6—7 mm, skupljeni u rahle vrine
metlice. Plod je duguljasto jajasti mjehur dug 34,5 mm u kojem se nalazi
5-6 vretenastih sjemenki. Raste na kamenitim tlima, u pukotinama
stijena i medu krupnijim kamenjem u pretplaninskom podrudju. (DK)

Kroatische Blauspiere

Die Kroatische Blauspiere ist ein bis 1 m hoher Strauch mit
dinner, graubrauner, oberflichlich rissiger Rinde. Die Blitter sind
wechselstindig, linglich lanzettlich, etwa 1,5 bis 9 cm lang, etwa
0,6 bis 1,8 cm breit, bliulich-griin, kahl, stumpfspitzig, mit einer
kleinen, dinnen, weichen Spitze. Die Blaten sind weil}, 6 bis 7 mm
im Durchmesser, und bilden lockere endstindige Rispen. Die Frucht
ist eine linglich-eifGrmige Balgfrucht, 3 bis 4,5 mm lang, in der sich
5 oder 6 spindelférmige Samen befinden. Die Kroatische Blauspiere
kommt auf steinigen Béden, in Felsenspalten und zwischen griBeren
Steinbléicken in voralpinen Gebieten vor. (DK

Abbildung 55. Auszug tiber Kroatische Blauspiere

Wie bereits erwihnt, sind die Texte durchaus informativ und somit ist auch die Funktion
der Broschiire informativer Natur. Trotz der groBen Anzahl von Realien wurden bei der

Ubersetzung keine Fehler festgestellt. Es sind auch keine anderen Miéngel zu erkennen.
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6.2.3. Nationalpark Paklenica

Insgesamt gibt es sieben verschiedene digitale Broschiiren, die auf der offiziellen
Webseite des Nationalparks Paklenica zu finden sind. In zwei der sieben Tourismusbroschiiren
ist die deutsche Sprache vertreten. Auf der einen Seite erscheint die deutsche Sprache
zusammen mit der italienischen in der ersten Broschiire, die dem Ethno-Haus Marasovié¢
gewidmet ist. Auf der anderen Seite erscheint die deutsche Sprache zusammen mit der

kroatischen und englischen Sprache in der Broschiire iiber den Film Winnetou.

6.2.3.1. Ethno-Haus Marasovié

Da die Ubersetzung in deutscher und italienischer Sprache in einer selbstéindigen
Broschiire verdffentlicht wird, und nicht zusammen mit dem Originaltext in kroatischer
Sprache, miissen die Texte in zwei verschiedenen Tourismusbroschiiren erneut
gegeniibergestellt werden. Deshalb wird die deutsch-italienische Variante?® mit der kroatisch-
englischen Broschiire?* verglichen.

Auf der digitalen Broschiire lassen sich die Angaben zu den Autoren des Textes, den
Eigentiimern der Fotos, dem Grafikdesign, dem Druck und dem Herausgeber nachlesen. Die
Informationen iiber die Verantwortlichen fiir die Ubersetzung in die Fremdsprachen sind jedoch

nicht aufgefiihrt.

Ull \ ’ > -ij Ethno-Haus Marasovic gibt es eine klei-
etno-kuci Marasovic, mali etno- ne Ethno-Ausstellung: gezeigt wird ein Teil des

postav sadrzi dio sac¢uvanih kucanskih, erhaltenen Hausrats, sowie verschiedenartiges

stocarskih. poliodielskih i drugih pribor Werkzeug, das in der Viehzucht. der Landwirtschaft
Y S » poljodjels rugin pribora, und bei anderen Tatigkeiten zum Einsatz kam.
alata i namjestaja, koji nam docaravaju Die Sammlung erweckt die lange und interessante
: | 03 &in. Ziv Vergangenheit der Menschen aus diesem Gebiet,
dl(? dllgC' .)ogat(' IA)IO'SIOS_“' gacia l_'“Ota' ihre lingst vergangene Lebensart, ihre Sitten,
obicaje i vierovanja ljudi ovog kraja. Brauche und ihren Glauben zu neuem Leben.

Abbildung 56. Auszug tiber die Ethno-Ausstellung im Ethno-Haus Marasovic¢

Wo es im Originaltext nur einen Satz gibt, hat der Ubersetzer oder die Ubersetzerin
beschlossen, ihn in zwei Hauptsitze aufzuteilen. Um den ersten Satz zu iibersetzen, hat fiir die
Ubersetzung verantwortliche Person einen Doppelpunkt verwendet. Es gibt jedoch auch die
Mbglichkeit, der Form des Satzes treu zu bleiben, und die Ubersetzung dafiir lautet ,,Im Ethno-

Haus Marasovi¢ gibt es eine kleine Ethno-Ausstellung, in der einige der erhaltenen

23 Public Institution ,,National Park Paklenica“ (2007): ,,Ethno-Haus Marasovié¢“. In: URL: etno letak slozeni D
l.indd (np-paklenica.hr) (Stand: 27.3.2024).
24 Public Institution ,,National Park Paklenica“ (2007): ,,Etno-house Marasovié¢*. In: URL: etno letak slozeni.indd

(np-paklenica.hr) (Stand: 27.3.2024).
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Haushaltsgegenstidnde und verschiedene Werkzeuge ausgestellt sind, die in der Viehzucht, der
Landwirtschaft und anderen Tétigkeiten verwendet wurden.* Dabei handelt es sich um eine

Anderung der Syntax.

C

¢ jm Haus befindet sich auch ein klei-
nes Informationspunkt mit einem Ethno-
Souvenirshop.

€ X ! 41
U kuéi se nalazi i mali info-centar

(@)
SR J as traditionelle Ethno-haus befindet sich in
s etno-suvenirnicom.

unmittelbahrer Nahe des National Park Paklenica
in kleinem Dorf Marasovici.

Abbildung 57. Auszug tliber das Ethno-Haus Marasovi¢

Abbildung 57 zeigt einen Fall, in dem der iibersetzten Version des Originaltextes
zusitzliche Informationen hinzugefiigt wurden. So gibt es im deutschen Text zwei Sitze und
im kroatischen Text nur einen.

Das Wort ,,Informationspunkt® wird im deutschen Text mit dem neutralen Artikel
geschrieben. Das ist falsch, denn es sollte mit dem maskulinen Artikel geschrieben werden.
Dieses Beispiel stellt einen morphologischen Fehler dar. Im letzten Satz gibt es aber
orthographische Fehler. Erstens wird im Kroatischen das Wort ,,nacionalni park® getrennt
geschrieben, wihrend es im Deutschen ein Wort ,,Nationalpark® ist. Zweitens gibt es einen
unndtigen Buchstaben ,,H* in dem Adjektiv ,,unmittelbar. Drittens fehlt der Umlaut auf dem
Buchstaben ,,A“ im Wort ,Nihe“. Die korrekte Ubersetzung sollte daher lauten ,,Das
traditionelle Ethno-Haus befindet sich in unmittelbarer Néhe des Nationalparks Paklenica in

kleinem Dorf Marasovic¢i®.

L’“ autohtonom ambijentu konobe -bjn dem authentischen Ambiente der
etno-kuce Marasovi¢, u gastro- “"Konoba" des Ethno-Hauses Marasovic
& g = haben Sie die Méglichkeit, in dem gastrono-

nomskoj ponudi mozete pronaci b 3
lici ) ll el k]l' ia kol mischen Angebot die traditionellen Gerichte
tradicionalna jela ovog kraja koja, dieser Region zu entdecken, die trotz ihrer

iako skromna i jednostavna, obiluju Einfachheit und Bescheidenheit durch
bogatstvom okusa i mirisa. die Reichhaltigkeit ithres Geschmacks und
Geruchs nberzeugen.

Abbildung 58. Auszug tiber die ,,Konoba‘*

Auch der dritte Text aus der Broschiire ldsst sich verbessern. Es wird eine Anpassung
in Bezug auf die Wortwahl vorgeschlagen. Das Verb ,,iiberzeugen® ist kein Aquivalent fiir
,;,obilovati“. Ein ndheres Wort, das die Essenz des Verbs beschreibt, das verwendet wird, um
auszudriicken, dass es viel von etwas gibt, wire ,voll von etwas sein“. Der
Ubersetzungsvorschlag lautet daher ,,[...] die trotz ihrer Einfachheit und Bescheidenheit voller
Reichtum an Geschmack und Duft sind.“ Bei diesem Ubersetzungsfehler handelt es sich um

einen lexikosemantischen Fehler.
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Ono sto je Olimp Grcima, Mont Blanc
Kilas

Indijcima 1 Tibetancima, to je Velebit

Europljanima, Fuji  Japancima,

Hrvatima. Bogata osebujnim biljnim i
zivotinjskim svijetom, ta je krska planina jos
bila
Indoeuropljani,

od pretpovijesti temelj ljudskoga

opstanka. lliri, Japodi,
Liburni, Romani, Hrvati...

Svi su ti narodi zivjeli na velebitskim
prostorima i nikada nisu nestali u cijelosti,
nego su se uvijek jednim dijelom zadrzali i
asimilirali s

doseljenicima, prenosili i

preuzimali nacin privredivanja, obicaje,

vjerovanja...

Od davnina glavna privredna grana bila je
stoCarstvo. Nacin Zivota 1 privredivanja, uz
neznatne promjene, stoljeima je ostao isti, a

mijenjati se poceo tek nedavno.

Kada bi ljeti u priobalju ponestalo ispasSe,
stoCari su mnogobrojna stada ovaca i koza
izdizali u planinu, gdje bi boravili pet do Sest
mjeseci. Na planinskim obroncima, uz
pasnjake ili vodu, podizali bi pastirske
stanove - skromne niske kucée gradene

suhozidom.

Das, was der Olymp fiir die Griechen, der
Mont Blanc fiir die Européer, der Fuji fiir die
Japaner, der Kilas fiir die Inder und Tibeter
bedeutet, das bedeutet der Velebit fiir die
Kroaten. Reich an  charakteristischen
Pflanzen und Tieren, dient dieses karstige
Gebirge bereits seit Urzeiten menschlicher
Existenz als Grundlage. Indoeuropéer, Ilirer,
Japoden, Liburner, Romanen, Kroaten... Alle
diese Volker lebten bereits in den Velebiter
Gebieten und verschwanden nie
vollkommen, da sie sich immer wieder mit
den Neuankoémmlingen assimilierten. Auf
diese Weise fand ein bestindiger Austausch
und

zwischen Alteingesessenen

Neuankémmlingen statt, was
Lebensgewohnheiten, Sitten, Glauben etc.
betraf.
Seit die Viehzucht

wichtigster Wirtschaftszweig. Die Art zu

Urzeiten gilt als
leben und zu arbeiten blieb - sieht man von
einigen unbedeutenden Variationen ab - iiber
Jahrhunderte hinweg identisch. Erst seit
kurzem werden Verdnderungen sichtbar.
Wenn das Weideland in den Kiistengebieten
im Sommer rar wurde, triecben die Schifer
ihre zahlreichen Schaf- und Ziegenherden in
das Gebirge, in dem sie sich zwischen fiinf
und sechs Monaten aufhielten. Auf den
Gebirgshingen, in der Ndhe von Weiden
oder Wasserquellen, errichteten sie ihre
Schiferunterkiinfte - bescheidene niedrige

Hauser, die aus Trockenstein gebaut wurden.
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Ljeti je na velebitskim paSnjacima boravilo
mnostvo ljudi, o ¢emu svjedoce i mnogi
manji ili ve¢i sakralni objekti, i to: crkvice,
kapelice, mirila, oltari... Velebitom su
prolazili 1 karavanski trgovacki putovi.
Stanovnici su svoje proizvode, prvenstveno
sol, a potom i drvene rukotvorine, smokve i
druge poljoprivredne proizvode, na konjima,
magarcima ili na ledima nosili u Liku, gdje
su ih mijenjali za brasno, poku¢stvo i sli¢no.
Jedan od takvih putova vodio je kroz Veliku
Paklenicu, a u Liku se njime stizalo za

desetak sati.

Uz stocarstvo, stanovniStvo se bavilo
proizvodnjom mlije¢nih proizvoda (sir), te
preradbom vune od koje su Zene proizvodile
odje¢u, prekrivate 1 druge uporabne
predmete - za osobnu uporabu i za prodaju ili
razmjenu. Muskarci su se bavili izradbom
drvenih predmeta - manjeg pokuéstva i
alatki.

bilo

vinogradarstvo, koje se u danaSnje vrijeme

U priobalju je razvijeno i
ugasilo, te maslinarstvo koje se ponovno
razvija. Naselja u priobalju su mala i zbijena,
ve¢inom mediteranskog tipa. Kuce su bile
skromno, a

namjeStene jednostavno i

pokuéstvo je bilo drveno, domace izradbe.

Im Sommer weilten viele Menschen auf den

Velebiter Weiden - hiervon zeugen
zahlreiche kleinere oder auch grof3ere sakrale
Objekte, wie z.B. kleine Kirchen, Kapellen,
"Mirilas", Altire... Uber den Velebit fiihrten
Die
Bewohnen brachten ihre Produkte, vor allem

auch Karawanenhandelswege.
Salz, aber auch Holzschnitzereien, Feigen
und andere landwirtschaftliche Produkte auf
Pferden, Eseln aber auch auf ihrem eigenen
Riicken nach Lika, wo sie das eben genannte
fir Mehl, Haushaltswaren und &hnliches
eintauschten. Einer der Handelswege fiihrte
durch die Velika Paklenica - entschied man
sich fiir diesen Weg, schaffte man es in ca.
zehn Stunden nach Lika.

Neben der Viehzucht waren die Bewohner
auch in der Milchproduktion (Kise) titig und
beschéftigten sich mit der Wollverarbeitung -
die Frauen stellten Kleidung, Decken sowie
andere Nutzgegenstinde wie fiir den
Eigengebrauch so auch als Tauschobjekte
her. Die Ménner fertigten Holzgegenstdnde
an - kleinere Haushaltsgeriate und Werkzeug.
In der Kiistengegend baute man auch Wein
und Oliven an. Wihrend der Weinanbau in
der heutigen Zeit nicht mehr betrieben wird,
lebt der Olivenbau wieder verstirkt auf. In
den Ortschaften der Kiistenregion, die klein
und eng scheinen, herrscht ein mediterraner
Stil vor. Die Héuser waren einfach und

bescheiden eingerichtet, der Hausrat bestand

aus Holz und war von Hand gefertigt.

60




U prizemlju se nalazio komin (ognjiste) i
konoba ili pak stoka, a na podu (katu)

spavaonica (kamara).

Krovovi su pokrivani crijepom, a oko
pocetka 20. st., pojavom cementa, postavljali
su se bacvasti betonski betonski krovovi bez
armature, tzv. krov na kubu.

Takav je stil izgradnje krova jedinstven, iako

ima sli¢nosti s krovovima kakvi su se gradili

Im Erdgeschoss befanden sich der Kamin
(die Feuerstelle) und der Keller (die Konoba)
oder aber das Vieh; im Dachboden (im
Stockwerk)  befand
Schlafraum (die Kammer).

oberen sich der
Die Dacher wurden mit Dachziegeln gedeckt.
Anfang des 20. Jh., mit dem Auftreten von
Zement, wurden fassartige Betondidcher ohne
Armaturen errichtet, sog. "Kuppeldédcher".

Dieser Stil des Dachbaus ist einzigartig, auch

wenn Ahnlichkeiten zu anderen Stilen des

u nekim drugim mediteranskim podru¢jima. | Dachbaus, die in einigen anderen
mediterranen Gebieten angewandt wurden,

bestehen.

Od polovice prosloga stoljeca, tocnije od
izgradnje tzv. Jadranske magistrale te pojave
turizma i mogucénosti odlaska u veca sredista,

Zivot se ubrzano mijenja.

Abbildung 59. Auszug tiber die Geschichte der Bewohnerlnnen des Gebiets von Velebit

Das vierte Textsegment ist zu lang, um es in Form einer Abbildung aus der digitalen
Broschiire zu extrahieren. Daher wird der Text kopiert und in die Tabelle eingefiigt, wobei er
in einzelne Abschnitte unterteilt wird, damit die LeserInnen ihn besser {iberblicken kénnen.

Da die Pluralform des kroatischen Wortes ,,mirila“ im nidchsten Text der Broschiire nicht
verwendet wurde, hitte der Ubersetzer oder die Ubersetzerin vielleicht die gleiche
Ubersetzungstechnik auch in diesem Textsegment anwenden sollen. Dadurch entspricht die
ibersetzte Version des Wortes im Plural seiner Form in der kroatischen Sprache. Daher kann
die Realieniibersetzung ,,Mirilas* auch als ein morphologischer Fehler betrachtet werden.

Wie problematisch die Ubersetzung von Realien sein kann, zeigt der Satz ,Im
Erdgeschoss befanden sich der Kamin (die Feuerstelle) und der Keller (die Konoba) oder aber
das Vieh; im Dachboden (im oberen Stockwerk) befand sich der Schlafraum (die Kammer)*.
Das kroatische Wort ,.konoba* hat zwei Bedeutungen und entspricht in dieser Hinsicht der

folgenden Bedeutung: ,,ein Raum im Keller eines Hauses am Meer, in dem Fasser mit Wein,
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Ol und stidndigen Vorrdten aufbewahrt werden.“ 2°. Der Ubersetzer oder die Ubersetzerin
entschied sich fiir eine einfache Option und wihlte das Wort ,,Keller*, was zwar korrekt ist,
denn es ist der Ort in einem Haus, an dem sich ,,konoba‘* befindet, aber bietet aulerdem eine
zusiétzliche Erklarung in Klammern nach den Realien.

In der deutschen Fassung des Textes werden die LeserIinnen vermutlich bemerken,
dass der letzte Satz des Originaltextes nicht vorhanden ist. Ob dies absichtlich geschah oder
ob er versehentlich weggelassen wurde, ist nicht zu bestimmen. Dies ist ein Beweis fiir eine

Auslassung.

Mirila

Pogrebna kamena spomen-znamenja uz velebitske putove. Sastoje se od uzglavnog i

uznoznog kamena s poplo¢enjem izmedu njih. Nastajala su u razdoblju od 17. do 20.

stoljeca. Mirilo éuva uspomenu na pokojnika preminulog u planini, kojeg se prenosilo do

mati¢nog groblja. Na mjestu za odmor, pokojnika se spustalo na tlo. Na tom je mjestu

nastajalo mirilo - pokojnikova mjera (mira). ozna¢ena uzglavnim i podnoznim kamenom s

poplo¢enjem izmedu njih.

Misti¢ni crtezi na uzglavnom kamenu, od kojih su najcesci kriz i solarni krug, upucuju ng

kontinuitet umjetnickog ukrasavanja od pretpovijesnih kultura, preko ranog krscanstva |
ikonografije stecaka. dok su natpisi rijetki i pripadaju novijem dobu.

Mirila

Steinerne Grabdenkmiiler neben den velebiter Wegen. Sie bestehen aus je einem Stein an Kopf- und
FuBende, der Raum zwischen beiden war gepflastert. Zwischen dem 17. und dem 20. Jh. entstanden,
halt ein "Mirilo" die Erinnerung an den im Gebirge Verstorbenen wach, der zu seinem Heimatfriedhof
getragen wurde. Am Rastort wurde der Tote auf die Erde gelegt. An dieser Stelle entstand ein "Mirilo” -
das Totenmaf (von kroat. mjera, mira), gekennzeichnet durch je einen Stein an Kopf- und Fugende, der
Raum zwischen beiden gepflastert.

Die mystischen Zeichnungen auf dem Stein am Kopfi - am haufigsten sind Kreuz- und
Sonnenkreiszeichnungen - weisen auf die kontinuierliche Verzierungskunst hin. die sich von den
Urkulturen tber das frithe Christentum bis zur lkonographie der Grabsteine (kroat. “stecak”) zurtickver-
folgen lisst, wohingegen Beschriftungen eher selten und der Neuzeit zuzuordnen sind.

Abbildung 60. Auszug tiber Mirila

Im fiinften Text sind zwei Eingriffe des Ubersetzers oder der Ubersetzerin zur besseren
Erklirung der Bedeutung zu erkennen. Erstens fiigte der Ubersetzer oder die Ubersetzerin ein
zusétzliches Substantiv nach dem kroatischen Wort ,,Mirilo* ein, um die Bedeutung dahinter
zu verdeutlichen. Zweitens wird die gleiche Ubersetzungsstrategie des Hinzufiigens eines
zusatzlichen Wortes, um etwas zu erkldren, auch im letzten Satz angewandt, in dem das Wort
,stecak® in den Klammern erscheint. Beide Worter sind als Realien einzustufen und diese
Beispiele illustrieren, dass die Strategie des Hinzufligens eines Wortes als zusétzliche

Erlduterung bei der Ubersetzung dieser Spezifika zum Einsatz kommt.

Crkva Velike Gospe na Velikom Rujnu
Medina preostala crkva na Velebitu u kojoj se i danas sluzi misa za blagdan Velike Gospe
(15. kolovoza). Izgradena je godine 1930. na mjestu gdje se | nekada nalazila crkvica | stari
pastirski zrivenik. Kameni Zrtvenik premjesten je u dvoriste obliznje kuce, gdje se nalazi i
u danasnje vrijeme, ali je izgubio svaki kultni znacaj. Nekada su se ondje okupljali stoéari.
a u danasnje vrijeme ovdje se na blagdan Velike Gospe okupljaju stanovnici priobalnih
sela i planinari.

5 Croatian Linguistic Portal (2024): ,,Konoba“. Trans. Matea Soch Rudié¢. In: URL: Hrvatski jeziéni portal
(znanje.hr) (Stand: 22.5.2024).
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Maria-Himmelfahrt-Kirche auf dem Veliko Rujno
Die einzige erhaltene Kirche auf dem Velebit, in der auch heute noch am Feiertag Maria Himmelfahrt
(15. August) ein Gottesdienst gefelert wird. Sie wurde im Jahr 1930 an einem Ort erbaut, an dem
sich bereits frither eine Kapelle und ein alter Schiiferalter befunden hatten. Der Steinaltar wurde in
den Garten des nahe gelegenen Hauses verlegt, an dem er heute noch steht - jedoch weist er keiner-
lei kulturelle Bedeutung mehr auf. Einst Andachtsort der Schifer, zieht die Kirche in der heutigen
Zeit am Felertag Maria Himmelfahrt die Bewohner der Kiistendorfer und die Bergsteiger an.

Abbildung 61. Auszug tiber die Maria-Himmelfahrt-Kirche auf dem Veliko Rujno

Im sechsten Text taucht ein morphologischer Fehler auf. Die korrekte Deklination des
Wortes ,,Haus* mit dem verwendeten Adjektiv im Genitivfall lautet ,,des nahen gelegenen
Hauses*.

Ein Beispiel fiir eine gute Ubersetzungsstrategie ist im letzten Satz zu finden. Der
Ubersetzer oder die Ubersetzerin hat nicht wortwdrtlich iibersetzt, denn in diesem Fall wiirde
der Satz mit ,,Einst Treffpunkt der Schafer* oder ,,Friiher haben sich die Schafer dort getroffen*
beginnen. Der Ubersetzer oder die Ubersetzerin erkannte jedoch die Notwendigkeit, das Ziel
dieser Zusammenkunft hervorzuheben, und beschloss, ein deutsches Wort bzw. ,,Andachtsort*
zu verwenden, das die gesamte Bedeutung des kroatischen Satzes wiedergibt. An diesem
Beispiel wird die Notwendigkeit hervorragender Kenntnisse der Fremdsprache deutlich. Ferner
zeigt diese Ubersetzungsentscheidung, wie wichtig es ist, auch die fremde Kultur zu verstehen.
Diese Ubersetzungstitigkeit zeigt, dass die UbersetzerInnen tatsichlich eine Briicke zwischen
den Kulturen darstellen.

Die Funktion der Broschiire ldsst sich als informativ einstufen. Entscheidend dabei ist,
dass es mehrere gute Beispiele gibt, die veranschaulichen, wie Realien tibersetzt bzw. erklart
werden konnen, indem ein Wort in Klammern hinzugefiigt wird, das als zusétzliche Erklarung
einer spezifischen Realien verwendet wird. Auch hier werden keine Fehler in Bezug auf

Realieniibersetzung festgestellt.

6.2.3.2. Auf den Spuren von Winnetou

Wie im Fall des Nationalparks Nord Velebit und seiner Broschiire iiber die botanische
Oase des Velebit erscheint neben dem Originaltext auch die Ubersetzung in die deutsche
Sprache. Dies erleichtert die Navigation beim Vergleich der beiden touristischen Texte zum
Zweck dieser Diplomarbeit. Eine weitere Gemeinsamkeit zwischen diesen beiden Broschiiren

liegt darin, dass sie mehr als zwei Sprachen enthalten, was bei der Mehrzahl der ausgewéhlten
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Broschiiren in dieser Untersuchung der Fall war. Die Broschiire des Nationalparks Paklenica

iiber Winnetou® ist in kroatischer, englischer und deutscher Sprache gestaltet.

@ Tragovima Winnetoua

tobrododl 1

Dragi gosti, u Hrvatsku, d Wi
Prije vide od 40 godina na prostorima nacionalnih parkova Paklenica,
Plitvicka jezera i Krka, Parka prirode Velebit te na drugim mjestima u
Hrvatskoj, prema romanima njemackog pisca Karla Maya bili su snimani
filmovi o indijanskom poglavici Winnetouu.

Prekrasna mjesta snimanja i danas su saduvana u svoj svojoj ljepoti, a to
Vam omogucuje da se upustite u avanturu i da krenete Winnetouovim
tragovima.

U ovom prospektu su opisana najzanimljivija mjesta snimanja u bliZoj
okolici Starigrada-Paklenice, a za sve one koji mjesta snimanja Zele upo-
znati u pratnji struénog vodiéa, na raspolaganju su jeep safari ture ili izleti
autobusom.

Zelimo Vam ugodan boravak na Rivijeri Paklenica i nezaboravan Win-
netou doZivljaj.

2 Following the trails of Winnetou

Dear guests, welcome to Croatia, the homeland of Winnetou!

Films about the Indian chief Winnetou were made more than 40 years
ago, in the area of the national parks of Paklenica, the Plitvice Lakes and
Krka, the Velebit Nature reserve and other places in Croatia following the
novels by Karl May.

The beautiful places where those films were made are still well-preserved
in all of their beauty and thanks to this, you will be able to start your
adventure and follow in the footsteps of Winnetou.

In this brochure you will find a description of the most interesting places
where the films were made which are close to Starigrad-Paklenica. Those
who would like to visit the area accompanied by a qualified guide, will
have jeep safari tours or bus excursions at their disposal.

We wish you a very pleasant stay here at the Paklenica Riviera and hope
you have an unforgettable Winnetou experience.

Auf den Spuren von Winnetou

Liebe Gaste, willkommen in Kroatien, der Heimat von Winnetou!

Vor mehr als 40 Jahren wurden in den Gebieten der Nationalparks

Paklenica, den Plitvicer Seen und Krka, dem Naturpark Velebit sowie

an anderen Orten in Kroatien Biicher des deutschen Schriftstellers Karl

May iiber den Indianerhiuptling Winnetou verfilmt.

Die wunderschénen Drehorte sind auch heute in all ihrer Schonheit

erhalten und dies ermoglicht es Thnen, sich aufein Abenteuer einzulassen

und sich auf die Spuren von Winnetou zu begeben.

In diesem Prospekt sind die interessantesten Drehorte in der naheren

Umgebung von Starigrad-Paklenica beschrieben, und fiir all Jene,
Beol Tack

welche die Drehorte in cines ischen Fithrers

kennen lernen machten, stehen Jeep-Safari Touren oder Busausfliige

zur Verfligung.
Wir wiinschen Thnen einen angenehmen Aufenthalt an der Riviera von
Paklenica und ein unvergessliches Winnetou Erlebnis.

Abbildung 62. Auszug tiber den Film Winnetou

Der erste libersetzte Text der fiinften Broschiire weist eine angemessene Qualitét auf.
Der Satz vor dem letzten Satz kann eventuell ein wenig gedndert werden. Er kann wie folgt
geschrieben werden ,,[...] und fiir alle, die die Drehorte in Begleitung eines fachkundigen
Fiihrers kennenlernen mochten, stehen Jeep-Safari-Touren [...]°. Im Vorschlag werden die
Worter ,,fachménnisch® und ,,Jeep-Safari Touren* korrigiert. Dieser Vorschlag hingt mit der

lexikosemantischen Auswahl bei der Ubersetzung zusammen.

26 Tourist Board of Starigrad (2008): ,,Tragovima/Following the Trails of/Auf den Spuren von Winnetou*. In:
URL: Winnetou-letak.pdf (rivijera-paklenica.hr) (Stand: 27.3.2024).
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T l d . Von der Staatsstrafe D54 Richtung Obrovac, ca. 8 km nach der
u o v e gr e e Ortschaft Jasenice, biegt man links auf die alte Strafle Richtung Sveti

Rok ab. An der ausgedehnten Ebene zur linken Straflenseite befand sich
Filmovi snimani na ovoj lokaciji / Films made at this location / Filme die | | das Camp der Eisenbahner im Film Wi IIT und man kann noch
an dicsem Ort gedreht wurden: die Spuren der dort gelegten Schienen erkennen.

L Gold), 196.’!/ Lakls The Warricr (Abache Nach 9 km geht die Strafle in einen 6 km langen Schotterweg @iber. Auf

2. Medu jastrebovima / Unter Geiern / Among Vultures (Frontier der Hilfte des Weges zur Spitze, auf der rechten Seite, vor der scharfen

3 Hellcat), l?;‘:/ . Smiakn & D 1o Kurve neben dem alten Straenwirterhiiuschen, befindet sich der Ort an

51 OMSunﬁandl/Old:surrhaudl Teil / Flaming Frontier, 1965. weldwm sich dasAToltm des weilen Vaters der Apatschen befand.

5 i Apanadi / Wi und das Halbblut Ap Wi/ Direkt vor dem Gipfel selbst kommt man zum Drehort der Szene aus dem
The Half Breed, 1966. Film Winnetou und das Halbblut Apanatschi in der Happy (Marinko

. S difame cee 1S4 tt siojeeny Obeoven, 6k A Kin od et faacaie, Cosic) versucht cine Feder aus dem Adlernest fiir seine Schwester

valja skrenuti lijevo na staru cestu za Sveti Rok. Na prostranoj ravnici Apanatschi (Ursula Glas) zu erlangen.
s lijeve strane ceste nalazio se kamp Zeljeznidara u filmu Winnetou I, te| | Danach erreicht man die Windschutzmauer, von der aus sich ein

‘\: :ff’%“f,:“’d msl:rr:p:zc;u dtasaw postavijenih !‘m:‘ - herrlicher Ausblick auf die Spitzen der Tulove Grede und die weite griine
B n cesta prelazi u g makadamski put. Na pola puta El . it klei : schi =

do vrha, s desne strane, prije ostrog zavoja pored stare Euvarske kudice, B & sp1ckt 2 e Kd, d R '." e
nalazi se mjesto na kojemu se nalazio totem 2a bijelog oca Apata. Gleicham Anfangder Maver, auf der rechten Seite, sicht man eine Erhebung,

Neposredno prije samog vrha nalazi se mjesto snimanja scene iz filma | [ welche das Versteck der Geier Bande darstellte. Hier wurde auch die letzte
Winnetou i Apanadi, u kojoj Happy (Marinko Cosic) pokudava dohvati- [ | Syene der Auseinandersetzung zwischen dem Banditen Weller (Miha

ti pero iz orlova gnijezda za svoju sestru Apanadi (Ursula Glas). s, A .
Potom se stize do zidanog vietrobrana, odakle se pruZa velicanstveni Baloh).und Old Surchand (Stewart Granger), sowie: die dramatischste

pogled na vrhove Tulovih greda i prostranu zelenu ravnicu uresenu si- | | - Szene aller Karl May Filme - die Ermordung Winnetous - gedreht.

tnim kamenom najrazliitijih oblika. | Westlich der Windschutzmauer fithrt ¢in Pfad zu ¢inem grofien Krater.

:‘M P“"‘k“ “:d-‘- s _;"5"“ str -‘l"‘ vidi 5;:““"“ "m"l je bi‘” ""w‘“"-‘“ | Hier wurden die Szenen der Auseinandersetzung zwischen den Apatschen
e Jast OV, unmlmyﬂuln Ja scena s a 1zmedu ita . " . W s ) "

Wellera (Miha Baloh) i Old Surchanda (Stewart Granger), te najdrama- | | Und den Banditen fiir den Film I sowie die g des

ti¢nija scena svih Karl May filmova - pogibija Winnetoua. Vaters von Winnetou und der Tod Santers gedreht.

Zapadno od stijena kod zidanog vietrobrana nalazi se veliki krater. On- | | Auf der Wiese am Fufle des Kraters wurde die traurige Szene des Sterbens
dje su bile snimane scene sukoba Apata i bandita u filmu Winnetou I,te| | von Nscho-tschi (Marie Versini) in den Armen von Old Shatterhand

pogibija Winnetouovog oca i Santera. | ‘4t - :
Na Tivadi podno Krileea Salmljena Je ¥k scena uriisanje Cho-Chi gefilmt und man kann dort noch immer Uberreste der steinernen Griiber

(Marie Versini) na rukama Old Shatterhanda, te se jo uvijek mogu| [ finden. Der gleiche Ort wurde auch am Anfang des Films Winnetou Il als
nadi ostaci kamenih grobova. Isto je mjesto koridteno i u poéetku filma Tn.-ﬂpunkl der Blutsbriider verwendet. Genau hier entstanden zahlreiche
Winnetou 111 kao mijesto susreta krvne braée. Upravo ondje su nastale fi d 1l Pierr

brojne poznate fotografije glavnih filmskih zvijezda - Lex Barkera, Pier- G \r(ancher;m mm\':l:‘im 5 Filmpl. & Lcﬂ);'B.a‘x"’kcr le e
re Bricea | Marle Versini, ko i legendarni filmski plakat za Winnetou .| || i b s =

Abbildung 63. Auszug tiber Tulove grede

Obwohl der zweite Text sehr lang ist, sind nicht allzu viele Fehler zu erkennen.
Allerdings fehlt ein Komma in dem Satz ,,Auf der Hilfte des Weges zur Spitze, auf der rechten
Seite, vor der scharfen Kurve neben dem alten Straf3enwiérterhduschen, befindet sich der Ort an
welchem sich das Totem des weilen Vaters der Apatschen befand.“ Nach dem Wort ,,Ort*
sollte ein Komma gesetzt werden, damit der Satz grammatikalisch korrekt ist. Hier liegt ein

Fehler in der Syntax vor.

Rovanjska/Modric

Filmovi snimani na ovoj lokaciji / Films made at this location / Filme die

an diesem Ort gedreht wurden:

1. Winnetou I/ Winnetou 1. Teil / Winnetou The Warrior (Apache
Gold), 1963

2. Winnetou I11 / Winnetou 3. Teil / The Desperado Trail, 1965.

Vozedi se iz Starigrada-Paklenice prema Zadru, u mjestu Rovanjska

valja skrenuti lijevo prema lokalitetu Modrié $pilja, odakle se pruza
pogled na prekrasan zalazak sunca. Zbog toga je prostor u neposrednoj
blizini odabran za snimanje poznate scene u kojoj krvna braca jadu pre-
ma zalasku sunca (Winnetou I), te posljednje scene iz filma Winnetou
I, u kojoj Winnetoua odnose u grob.

fq) Driving from Starigrad - Paklenica towards Zadar, you turn right

into Rovanjska in the direction of the locality of Modrié 3pilja, where
there is a view of a beautiful sunset and because of this, the area close
by was chosen to make the famous scene where the blood brothers are

ndmg ds the sunset (Wi The Wa he Gold), and the
last scene from The Desperado Trail, where Winnetou is brought to his
grave.

. Von Starigrad-Paklenica Richtung Zadar fahrend, biegen Sie

im Ort Rovanjska links in Richtung der Ortlichkeit Modrié
Spilja (Hohle) ab, von wo aus sich ein Blick auf den wunderschonen
Sonnenuntergang bietet. Deshalb wurde das Gebiet auf dem Hiigel fiir
die bekannten Abschlussszenen, in welcher die Blutsbriider in Richtung
S gang reiten (Wi I) sowie fiir die zu Grabetragung
wi (Wi TI1) ausgewshlt.

Abbildung 64. Auszug tiber Rovanjska/Modri¢
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Die Person, die fiir die deutsche Ubersetzung zustindig ist, hat im dritten Text die
Strategie des Hinzufiigens bei der Realieniibersetzung angewandt. Um den LeserInnen den
Namen der Hohle zu erkliren, fiigte er oder sie das deutsche Wort ,,Hohle* nach deren Namen
ein. Diese Vorgehensweise eignet sich sehr gut, um den Leserlnnen zu beschreiben, was sie
erwartet, wenn sie sich entschlieBen, die Orte zu besuchen, die im touristischen Text auf dem

verdffentlichten Infomaterial genannt sind.
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Prijevoj preko Velebita zvan Prezid bio je glavno mjesto snimanja

filma Winnetou i Apanaci 1966.g.

Pass over the Velebit known as Prezid, which was mainly where The
Half Breed 1966 was made.

. Der Gebirgspass {iber den Velebit, genannt Prezid, war der Haupt-
drehort des Filmes Winnetou und das Halbblut Apanatschi im
Jahre 1966. Hier befand sich Mac Hallers Goldmine.

Abbildung 65. Auszug tiber Prezid

Im vierten Text der flinften Broschiire sind keine Fehler zu entdecken. Erwahnenswert

ist jedoch, dass der iibersetzte Text im Vergleich zum Original einen zusétzlichen Satz enthilt.

Filmovi snimani na ovoj lokaciji / Films made at this lacmon / dee dn:

an diesem Ort gedreht wurden:

1 1/ 1.Teil / The Warrior
(Apache Gold), 1963.

2 mr/ 3.Teil / The Desperado Trail, 1965.

3. Old Surehand 1/ Old Surehand 1. Teil / Flaming Frontier, 1966.

4. Winnetou i Shatterhand u dolini smrti / Winnetou und
Shatterhand im Tal der Toten / Valley Of The Death, 1968.

. Bis zum Standort Pueblo Plateau (PariZevacka glavica) gelangt man
iiber die Strafle von Starigrad-Paklenica Richtung Obrovac. Einige
hundert Meter hinter der Ortschaft Jasenica biegt man rechts auf einen
Schotterweg ab, welcher bis zu dem groflen Plateau fithrt, das direkt
am Rande des imposanten Canyon des Flusses Zrmanja liegt, dem
filmischen Rio Pecos. An diesem Ort befand sich das Indianer-Pueblo
- die Heimat von Winnetou (Pierre Brwc) Hner wurden er und Old
d (Lex Barker) in Izu Bl
Vom Plateau aus bietet sich ¢in bemerkenswerter Ausblick auf den tief
eingeschnittenen Canyon des Flusses Zrmanja, welcher jedem Besucher
unvergesslich in Erinnerung bleiben wird.
Die Drehorte entlang des Flusses konnen wihrend organisierter
Schiffsausfliige besichtigt werden, die von Starigrad-Paklenica aus
starten. Neben den eindrucksvollen Felsen, die aus dem Fluss gleich
nach dessen Einmilndung hervorstechen, beginnt die Kanuszene
von Old Shatterhand und Intschu-tschuna. Die Szene endet 2 km
flussaufwirts, neben dem eindrucksvollen Steinblock auf der rechten
Seite. An diesem Ort wurden ebenfalls die Szenen von Old Shatterhand
gefilmt, in welchen er versucht den Totem-Stamm zu erreichen. Auch die
spektakulire Fahrt der Banditen in Winnetou I auf den brennenden
FloRen entlang des Flusses Rio Pecos entstand hier.

. Do lokacije Pueblo plato (Parizevatka glz\nca) suze se cestom iz
Starigrada-Paklenice prema Obroveu. Nakon prolaska kroz mjesto
Jasenice, valja skrenuti desno na makadamski put koji vodi do nevelike
zaravni smj uzsam rub i kanjona rijeke Zrmanje, film-
ske Rio Pecos. Na ovom se m)cslu nalazilo indijansko selo - domovina
Winnetoua, a Winnetou (Pierre Brice) i Old Shatterhand (Lex Barker)
postali su krvna braca.
S platoa se pruZa zadivljujuéi pogled na duboko usjeceni kanjon rijeke
Zrmanje koji ée svakom posjetitelju neizbrisivo ostati u sjecanju.
Mijesta snimanja na rijeci mogu se vidjeti za vrijeme organiziranih izleta
brodom koji polazi iz Starigrada-Paklenice. Uz dojmljive stijene koje izvi-
ru iz rijeke odmah iza njenog uséa, podinje kanu scena Old Shatterhan-
da i Intschu-tschuna. Scena zavrdava 2 km uzvodno, pored impozantne
kamene gromade na desnoj strani. Na tome su mjestu snimljene scene
Old Shatterhandova pokusaja da dohvati totemsko deblo te spektakularna

vornia handita na splavima goméom riekom Ria Pecos

Abbildung 66. Auszug tiber Zrmanja
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Im fiinften Text befindet sich ein morphologischer Fehler beziiglich der Deklination
eines Substantivs. Der Textteil ,,am Rande des imposanten Canyon des Flusses Zrmanja“ sollte
,am Rande des imposanten Canyons des Flusses Zrmanja“ lauten, weil das Substantiv mit

einem maskulinen Artikel im Genitivfall ein ,,S“ am Ende erhilt.

(NP Krka

Filmovi snimani na podrudju NP Krka / Films made at the National
Park Krka area / Filme die auf dem Gebiet des NP Krka gedreht wurden:
1. Wismetou I/ Winnetou 1. Teil / Winnetou The Warrior (Apache

Gold), 1963. | 'y o ' \
2. Winnetou i Shatterhand u dolini smrti / Winnetow und . ¥
Shatterhand im Tal der Toten / Valley of the Death, 1968, ; l a ] ezera
@ Micsta snimanja: Skradinsks buk. Roiki slap 2 - . /

Kod velitanstvenog Skradinskog buka bila je postavijena misijska po Filmovi snimani na podrudju NP Plitvicka jezera / Films made at the

staga “Bijele golubice Paloma Nakama™ (Winmetow | Old Shatterhand u National Park Plitvice Lakes area / Filme dic auf dem Gebiet des NP
dolinmi smrti), a u Winnetou I yu Winnctou i nicgova lisopa sestra Nscho Plitvicer Seen gedreht wurden:

tschi ovdje bovili ribu

Na drugoj strani obale je za potrebe filma “Winsetou | Old Shatterhand 1. Blago u srebrnom jezeru / Der Schatz im Silbersee | The Treasure

u dolini smeti” bio postavlien lictai kamp Apada, te je snimbena scena Of Silverlake (Treasure Of Silver Lake), 1962.

umiranja hrabrog vojnika Kingsleya na rukama Winnetoua. 2. Winmnetou H1 / Winnetou 3. Teil / The Desperade Trall, 1965,
Danadnii turisticki brodovi Parka plove istim rijelnim prolazom kofim

s nekada u svojim kanuima veskali Winnetou i Shattechand, dok je po- @ Miets smimania: dapovi Galovacki buk Prtavac i Veliki sap
red atraktivnog Rodkog slapa snimana scena u kojoj indijanski poglavi PR SR SR

a pokudava prisvositi kartu skrivenog blaga ameritke vojske. =
Erda P! i s “Srebrno jezero” u filmu predstaviia jezero Kaluderovac, a mala prirodna

fpiljia na kraju jezera, do koje vode strme stepenice, predstavijala je

@ places of shooting Skradinski buk, Rogki slap. P

poznaty $pilju blaga
Near the fabulous Skradinski buk the mission station of "Palosna Nakama
white dove” (Valley of the Death) was placed, whilst in Winnetou the
Warrior (Apache Gold), Winnetou and his beautiful sister Nscho-tschi

were scen fishing here @ Places of shooting: the waterfalls Galovadki buk, Pritavac and

06 e ol sk oF e comt o Sheniner Ay e s allocuted e Veliki sap;, the Kaloderovac and the Galovac lakes
“Valley of the Death” film purposes and the scene when the brave saldier “Silver lake” in the Film is in fact the Kaluderovac Lake, whilst the small
Kinguey died n Winnctou's arms was nade natural cave at the end of the lake that is accessible through the sheer
Today, National Park tourist boats pass through the same river passing stairs, is represented as the famous treasure cave

where ance, Winnetou and Shatterhand rowed their canoes whilst a scene
where the Indian chief is trying to get the map of the American army's

hidden treasury was made near 10 attractive waterfall Rodks slap. - i - =
Drehorte: Wasserfille Galovadki buk, Pritavac und Veliki slap, Seen

3 PRy
Drehorte: Skradinski buk, Roski slap. Raludenrec und Geloyec

Beim priichtigen Skradinski buk wurde die Missionarsstation “Weifle
Tauben von Paloma Nakam” platzicrt (Wimnetou und Shatterhand im
Tl der Toten), und in Winnetou I haben Winnetou und seine schane
Schwester Nscho-tschi hier Fische gefangen.

Auf der anderen Ulerseite wurde Rir Filmawecke in “Winnetow und
Shatterhand im Tal der Toten™ das Sommercamp der Apatschen aul-
gestellt, sowie die Sterbeszene des tapferen Soldaten Kingsley in den
Hinden von Winnetou gefilme.

Der “Silbersee” im Film wurde vom See Kaluderovac dargestellt, und
dic kleine nat@rliche Hohle am Ende des Sees, zu welcher steile Treppen
fishren, stelite die bekannte Schatzhhle dar,

Die heutigen touristischen Schiffe des Parks treiben durch dic gheichen
Flussdurchliufe, wo auch cinst Winnetou und Shatterhand in ihren Ka
nus gerudert sind, wihrend neben dem attraktiven Rodki slap die Szene
gedreht wunde, in welcher der indianische Hiupthing versocht dic Karte
des versteckten Schataes des amerikanischen Heeres an sich xu reifilen

Abbildungen 67 und 68. Ausziige liber Nationalparks Krka und Plitvicer Seen

Beim sechsten und siebten touristischen Text liegen keine Textfehler vor. Auf den
Abbildungen 67 und 68 sind die beiden Texte gemeinsam mit dem Originaltext dargestelit.

Die Abbildung 69 enthilt den Text in kroatischer Sprache, wihrend die Abbildung 70
die Ubersetzung in deutscher Sprache zeigt. Der achte Text ist gleichzeitig der letzte Text in
der digitalen Broschiire. Aufgrund ihres Formats und ihres Platzes in der Broschiire miissen die
Texte als getrennte Abbildungen dargestellt werden.

Der iibersetzte Text weist keine bedeutenden Abweichungen auf. Allerdings gibt es eine
Sache, die darauf hingewiesen werden soll. Im Originaltext steht das Wort ,,Bunkeri® in
Klammern hinter dem neuen Prisentationszentrum. In der {ibersetzten Fassung steht dasselbe

Wort auch in Klammern, aber im Singular und nicht im Plural. Es handelt sich zwar um einen
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morphologischen Fehler, aber da er sich um Realien dreht,

Fehler bei der Realieniibersetzung aufgefiihrt.

NP Paklenica

Filmovi snimani na ovoj lokaciji / Films made at this location / Filme die

an diesem Ort gedreht wurden:

1. Blago u srebrnom jezeru / Der Schatz im Silbersee / The Treasure Of
Silverlake (Treasure Of Silver Lake), 1962.

2. Medu jastrebovima / Unter Geiern / Among Vultures (Frontier
Hellcat), 1964.

3. oid Swdnmd 1/0ld Surehand 1. Teil / Flaming anlitr. I%i

5. Crvena stijena I1

- Blago u srebrnom jezeru - prolazak postanske kodije netom prije
pljacke;

- Medu jastrebovima - banditi skatu sa stijene na konje;

- Old Surehand I - Old Surehand u zadnji tren izbjegava napad;

6. Lijevi zavoj na ulazu u kanjon

- Medu j bovima - susret trgovaca d ima pod
Lcaderz (Rmalo Baldini) s banditima;

4. Wi iS) hand u dolini smrti / Wi und d
im Tal der Toten / Valley Of The Death, 1968.
Wl(an}onvdikn"“ ica, najatraktivniji predio N parka
Paklenica, m]eslo p snimanja brojnih scena iz filmova 0 Winnetouu.
0Od ulazne recepcij g ulaza u novi p ijski centar (Bunkeri)
nalazi se desetak ﬁlmsluh lokacqa. hkn je uslijed bujanja vegetacije
posljednjih desetljeca izgled kanjona dosta promijenjen, mjesta snimanja
su jos uvijek prepoznatliiva te nas podsjecaju na slavno doba Winnetoua.

1. Ulazna recepcija

- Blago u srebrnom jezeru - lutajuéa banda jase prema El Doru;

- Winnetou i Shatterhand u dolini smrti - Siouxi jaSu na celu s

poglavicom Crnim bivolom (Vojo Govedarica);

. Paklenicki mlin

- Blago u srebrnom jezeru - stari paklenicki mlin je pretvoren u
“El Doro", sastajaliste lutajucih bandi;

- Medu jastrebovima - mlin predstavlja saloon u malom mjestu kopaca
lata, sklonidte zloglasne bande, kojega je Winnetou preciznim hicem
iz svoje srebrne puske dignuo u zrak.

3. Kratki odv mnk s ;,h\ nog pula

~

- Blagou - 10ld s hand traZe tragove
nakon pliacke posunskc kodije te se na kraju filma pozdravliaju sa svojim
p liima. Ovdje je snimljena i poznata ja za filmski plakat;

- Medu jastrebovima - prolazak bandita na konjima;
- Old Surehand I - Toby (Mario Girotti, danas poznat kao Terence Hill)
susrece bandite;

=

. Crvena stijena 1
Blago u srebrnom jezeru - napad na postansku kodiju i ubojstvo Erika
Engelsa; Shatterhand pronalazi noZ kojim je napadnut Engels;

- Blngo u srebrnom jezeru - Utah ratnici progone poglavicu Apaca;

- Winnetou i Shatterhand u dolini smrti - dolazak u “dolinu smrti”;
banditi otimaju Mabel (Karin Dor);

8. Viseca stijena

- koriftena u sva etiri filma snimana u Paklenici, a posebno izraZajna
utri:

- Old Surehand I - Old Surchand ispod stijene nalazi zaklon od lavine
kamenja i prasine;

- Blago u srebrnom jezeru - u potoku ispod stijene se nalazio noéni
logor lutajuée bande. Tu je snimljena i scena u kojoj Old Shatterhand
pudi luly mira s Utah ratnicima. Na kamenju je jos uvijek moguée
uoditi tragove crvene i bijele boje kojom su za potrebe filma bili
slikani indijanski simboli.

- Medu jastreb - Winnetou i Wokadeh (Gojko Mitic) predvodedi
Sodone jasu kroz Dolinu smrti te ugledaju opustofeno indijansko selo
koje se nalazilo u koritu presudenog potoka (zavoj iza visece stijene);

9. Plato kod ulaza u prezentacijski centar

- Winnetou i Shatterhand u dolini smrti - cijela posljednja sekvenca
filma s ogromnom eksplozijom zemnog plina. U pukotini s lijeve
strane su se nalazila kola sa zlatom iz utvrde Fort Dawson;

- Old Surehand I - u pukotini s lijeve strane nalazila se samotnjacka
ipilja Old Wabblea (Milan Srdo¢).

10. Plocasta stijena na podetku uspona

- Blago u srebrnom jezeru - Sam Hawkings (Ralf Wolter) i Gunstick
Uncle (Mirko Boman) promatraju prolazak Utah ratnika;

- Winnetou i Shatterhand u dolini smrti - u zavrinoj sceni glavni
junaci se skrivaju na ovoj stijeni .

Abbildung 69. Auszug tiber den Nationalpark Paklenica auf Kroatisch

. Der Canyon Velika Paklenica, der attraktivste Landstrich des

Nationalparks Paklenica, ist der Drehort zahlreicher Szenen der
Winnetou-Filme. Zwischen dem Kassenhauschen und dem Eingang in das
neue Prisentationszentrum (Bunker) befinden sich ca. 10 Filmschauplatze.
Auch wenn sich auch das Ausschen des Canyon nufgrund der {ippigen
Vegetation und der Asphaltierung in den letzten J; } reichlich

6. Linkskurve am Eingang in den Canyon
- Unter Geiern - Treffen der Diamantenhiindler unter der Fithrung des
Richters Leader (Renato Baldini) mit den Banditen;

7. Parkplatz
- Der Schatz im Silbersee - die Utah Krieger verfolgen den Hauptling der

verindert hat, sind die Drehorte noch immer gut erkennbar und erinnern
uns daher an die ruhmreiche Zeit Winnetous.

1. Kassenhiiuschen

- Der Schatz im Silbersee - die Gruppe der Tramps reitet nach El Doro;

- Winnetou und Shatterhand im Tal der Toten - die Sioux reiten mit dem
Hiuptling Schwarzer Biffel (Vojo Goverdarica) an der Spitze;

2. Paklenicki mlin (Miihle von Paklenica)

- Der Schatz im Silbersee - die alte Miihle von Paklenica wurde zu
“El Doro’, Treffpunkt der Tramps;

- Unter Geiern - ¢inige Meter rechts der Mithle wurde ein Saloon aufge-
baut, der den Mittelpunkt eines kleinen Goldgrib darstellte. Er
war das Versteck der Geier Bande und wurde von Winnetou mit einem
priizisen Schuss aus seiner Silberbiichse in die Luft gejagt.

3. Linksseitiger Abzweig vom 4

- Der Sch Silbersee - Wi und Old Sh hand suchen Spuren
nach dem Uberfall auf die Postkutsche und verabschieden sich hier von
ihren Freunden am Ende des Films. Hier wurde auch das bekannte
Fotomotiv fitr das DIN A 0 Filmplakat aufgenommen;

- Unter Geiern - Reitaufnahmen der ins “Tal des Todes” galoppierenden
Geier Bande;

- Old Surehand I - Toby (Mario Girotti, heute bekannt als Terence Hill)
trifft auf die Banditen;

4.Roter Felsen 1

- Der Schatz im Silbersee - Uberfall auf die Postkutsche und Ermordung

von Erik Engels; Old Shatterhand findet das Messer mit welchem
Engels angegriffen wurde;

. Roter Felsen I

- Der Schatz im Silbersee - Durchfahrt der Postkutsche kurz vor dem
Uberfall;

- Unter Geiern - Die Banditen springen vom Felsen auf die Plerde;

- Old Surehand I - Old Surchand entgeht im letzten Moment dem Uberfall;

w

- Winnetou und Shatterhand im Tal der Toten - Ankunftirn “Tal des
Todes"; die Banditen entfithren Mabel (Karin Dor);

8. Uberhiingender Felsen

- verwendet in allen 4 Filmen die in Paklenica aufgenommen wurden
und besonders aussagekriftig in dreien:

- Old Surehand I - Old Surehand findet unter dem Felsen Deckung vor
der Steinlawine und dem Staub;

- Der Schatz im Silbersee - im Bach unter dem Felsen befand sich das
Nachtlager der Tramps. Hier wurde auch die Szene gedreht, in welcher
Old shatterhand die Friedenspfeife mit den Utah Kriegern raucht. Es
ist immer noch moglich auf den Steinen Spuren roter und weiler Farbe
zu erkennen, mit welcher fir Filmzwecke indianische Symbole
aufgemalt wurden.

- Unter Geiern - Winnetou und Wokadeh (Gojko Mitic) reiten, die
Schoschonen anfithrend, durch das Tal des Todes und erblicken das
verlassene Indianerdorf, welches sich im Lauf des ausgetrockneten
Baches befand (Abbiegung hinter dem hingenden Felsen);

9. Plateau beim Eingang in das Priisentationszentrum

- Winnetou und Shatterhand im Tal der Toten - die ganze letzte Filmse-
quenz mit der enormen Explosion des Erdgases. In der Kluft auf der
linken Seite befand sich der Wagen mit dem Gold aus Fort Dawson;

- Old Surehand I - in der Kluft auf der linken Seite befand sich die
einsame Hohle des Old Wabble (Milan Srdo¢).

10. Flacher Felsen am Anfang der Steigung

- Der Schatz im Silbersee - Sam Hawkins (Ralf Wolter) und Gunstick
Uncle (Mirko Boman) beobachten den Einritt der Utah Krieger;

- Winnetou und Shatterhand im Tal der Toten - in der Schlussszene
verstecken sich die Helden auf diesem Felsen .

wird er unter der Kategorie der

Abbildung 70. Auszug tiber den Nationalpark Paklenica auf Deutsch

Im Gegensatz zu anderen Texten werden die Leserlnnen zu Beginn der Broschiire bzw.
im ersten Text direkt angesprochen. Deshalb und wegen des Inhalts kann der erste Text sowohl
als informativ als auch als appellativ eingeordnet werden. Die iibrigen Texte sind jedoch

informativ, so dass die Broschiire auch als solche klassifiziert werden kann.
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7. Diskussion

Die quantitative Analyse hat ein Licht auf die sprachliche Vielfalt des offiziellen
Kommunikationskanals in allen acht kroatischen Nationalparks geworfen. Erstens ergibt die
Analyse der offiziellen Internetseiten, dass der einsprachige Ansatz zur Ansprache der
Besucherlnnen am wenigsten bevorzugt wird. Obwohl die Muttersprache auf allen acht
Webseiten vertreten ist, wird sie nur im Fall des Nationalparks Brijuni als einzige Sprache
verwendet. Zweitens wihlen drei Nationalparks, Plitvicer Seen, Nord Velebit und Paklenica,
den mehrsprachigen Ansatz. Da diese drei Nationalparks auch die Ubersetzung der
Originalwebseite in die deutsche Version bereitstellen, basiert die qualitative Analyse auf
ihnen. Drittens setzten insgesamt vier Nationalparks auf die zweisprachige Selbstdarstellung
auf ihren offiziellen Internetseiten. Somit vermitteln sie ihren Leserinnen alle wesentlichen
Informationen sowohl in kroatischer als auch in englischer Sprache. Auf der Grundlage der
gesammelten Daten erweist sich die englische Sprache als die am haufigsten verwendete, weil
sieben von acht Nationalparks ihre Bedeutung anerkennen und sie auf dem digitalen
Kommunikationskanal benutzen. Abgesehen von der Dominanz des Englischen als erste
meistgenutzte Fremdsprache, lassen sich Informationen auch in deutscher, italienischer und
franzosischer Sprache finden. Vor allem schitzt der Nationalpark Plitvicer Seen die
Mehrsprachigkeit, denn seine Leserlnnen haben die Auswahl zwischen fiinf unterschiedlichen
Sprachen. Daraus ldsst sich schlieBen, dass alle Nationalparks, mit Ausnahme des
Nationalparks Brijuni, die Vorteile der Mehrsprachigkeit bei der Ansprache des potenziellen
Publikums berticksichtigen.

Die qualitative Analyse betrifft die Erforschung sowohl der offiziellen Internetseiten der
drei Nationalparks als auch der in deutscher Sprache verfligbaren digitalen Broschiiren. Der
erste Teil der Analyse gliedert sich in drei verschiedene Themenbereiche.

Als erstes ergibt die Uberpriifung der Gestaltung der Internetseiten, dass es beim
Informationsangebot fiir kroatische und deutschsprachige KundInnen deutliche Unterschiede
gibt. Was auf den ersten Blick auffallt, ist die Unterschiedlichkeit der Kategorien, die den
deutschsprachigen LeserInnen zur Verfiigung stehen. Im Falle des Nationalparks Plitvicer Seen
ist die Anzahl der vorhandenen Kategorien auf der kroatischen Internetseite hoher als auf der
deutschen Version. Dasselbe gilt fiir den Nationalpark Paklenica. Beim Nationalpark Nord
Velebit hingegen bietet die deutsche Variante eine zusdtzliche Hauptkategorie an.
Erwédhnenswert ist jedoch, dass diese Hauptkategorie nicht in die gewiinschte Sprache iibersetzt

ist, sondern der Text in einer Kombination aus kroatischer und englischer Sprache erscheint.
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Als zweites folgt ein Abschnitt, der den Anmerkungen gewidmet ist, weil sich im Laufe
der Recherche ein Bedarf dafiir ergab. Auf den {iibersetzten Internetseiten aller drei
Nationalparks féllt der Gebrauch der englischen Sprache auf. Zum einen tauchen auf den
deutschen Webseiten des Nationalparks Plitvicer Seen ein paar englische Worter auf. Zum
anderen kommen auf der deutschen Version des Nationalparks Nord Velebit zwei ganze
Kategorien in englischer Sprache vor und auf der Internetseite des Nationalparks Paklenica eine
Kategorie in kroatischer Sprache. Ungeachtet dieser Fehler, fiir die auf den offiziellen
Internetseiten derartig ausgepragter Institutionen kein Platz sein sollte, ist eine Anpassung an
die fremde Kultur zu beobachten. Insbesondere die Ubersetzung einiger Kategorien des
Nationalparks Plitvicer Seen ist angepasst, dass sie respektvoller und distanzierter ist, als es bei
den Originaltiteln in kroatischer Sprache der Fall ist. Wihrend in der kroatischen Kultur
Formulierungen wie ,,0 nama“ und ,,Gdje jesti“ iiblich sind, ist die Ubersetzung ins Deutsche
nicht wortwdrtlich, sondern der Zielgruppe entsprechend gestaltet. Ein ebenfalls angepasster
Begriff kommt im Fall des Nationalparks Paklenica vor. Die Ubersetzung von ,,lugarnica® wird
durch die Hinzufiigung des Substantivs ,,Forsthaus® erreicht, um den deutschsprachigen
LeserInnen eine zusitzliche Erkldrung der Bezeichnung zu liefern.

Als drittes ist der dritte Abschnitt, der sich mit Multimedia befasst, als weiteres Segment
einzubeziehen, weil viele Unzulinglichkeiten in Bezug auf die Ubersetzungstitigkeit bestehen.
Es gibt eine Reithe von Mingeln, die zu beheben sind. Erstens ist die Zahl der iibersetzten
Broschiiren im Vergleich zur Gesamtzahl der Broschiiren recht gering. Fiir den Nationalpark
Plitvicer Seen liegen nur zwei von zwolf Broschiiren in deutscher Sprache vor, wobei der Text
gleichzeitig in englischer Sprache verfasst ist. Von den dreizehn Broschiiren des Nationalparks
Nord Velebit ist nur eine ins Deutsche iibersetzt. Der Nationalpark Paklenica bietet insgesamt
sieben Broschiiren an, aber auch hier sind nur zwei davon iibersetzt. Zweitens ist die englische
Sprache auf den deutschen Internetseiten wieder vorhanden. Einerseits enthélt die Seite tiber
die Plitvicer Seen einen ganzen Satz in englischer Sprache. Andererseits sind die informativen
Bilder iiber die Wanderwege in Paklenica achtmal in englischer und einmal in kroatischer
Sprache geschrieben. Die Erléuterung zu den einzelnen Strecken in deutscher Sprache ist nicht
enthalten. Drittens gibt es in diesem Abschnitt ernsthafte Ubersetzungsmingel. Beispielsweise
werden beim Nationalpark Plitvicer Seen die Titel der Broschiiren nicht einmal iibersetzt. Der
Nationalpark Nord Velebit bietet zwar eine Ubersetzung der Titel aller Broschiiren an, aber
wenn die gewiinschten Beitrdge angeklickt werden, konnen die LeserInnen enttduscht sein,

denn der Text ist nicht ins Deutsche iibersetzt. Auf der Internetseite des Nationalparks Paklenica
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tritt eine andere Art von Ubersetzungsfehler auf. Eine Broschiire, die sogar in die deutsche
Sprache iibersetzt ist und sich in einem anderen Abschnitt der offiziellen Website befindet, wird
nicht unter der Rubrik Multimedia angezeigt, aber ihre Version in einer Kombination aus
Englisch und Kroatisch ist verfiigbar, obwohl die deutsche Internetseite gewahlt wurde.

Der zweite Teil der qualitativen Analyse dient der Uberpriifung der
Ubersetzungsqualitit aus dem Kroatischen ins Deutsche in den publizierten Broschiiren. Dazu
werden zwei verschiedene Broschiiren fiir die Nationalparks Plitvicer Seen und Paklenica sowie
eine Broschiire fiir den Nationalpark Nord Velebit analysiert.

Zunéchst ist darauf hinzuweisen, dass in der ersten Broschiire iiber das gastronomische
Angebot im Nationalpark Plitvicer Seen Fehler in Bezug auf Morphologie, Orthografie, Syntax
und Lexik zu finden sind, wahrend in der zweiten Broschiire keine derartigen Méngel auftreten.
Schwierigkeiten bei der Realieniibersetzung sind ebenfalls zu beobachten. Besonders
problematisch ist die Ubersetzung der Namen, der gastronomischen Spezialititen und der
geografischen Angaben. Erstens ist auf die Inkonsistenz bei der Ubersetzung der Realien zu
achten. Im ersten, achten und elften Text ist ein Vorschlag zur Verbesserung der Ubersetzung
des Namens eines Sees aufgefiihrt. Im vierzehnten Text beschloss der Ubersetzer oder die
Ubersetzerin jedoch, den See auf dieselbe Weise zu iibersetzen, wie die Korrektur in den
vorherigen Texten vorgenommen wurde. Zweitens werden nur in zwei von sechszehn Texten
die Realien vollstindig ins Deutsche iibersetzt. Daher erscheinen ,,Gornja jezera™ als ,,die
Oberen Seen‘ sowie ,,Veliki slap* als ,,GroBer Wasserfall“. Wie bereits festgestellt, enthilt die
zweite Broschiire des Nationalparks Plitvicer Seen zwar keine Ubersetzungsprobleme, aber es
gibt einen wichtigen Punkt, der behoben werden muss. Der letzte, fiinfte Text, der aus der
Broschiire stammt, zeigt, dass ein Text, der die Kontaktinformationen betrifft, nicht in
deutscher, sondern in englischer Sprache wiedergegeben ist. Obwohl die zweite Broschiire eine
bessere Ubersetzungsqualitit zu haben scheint als die erste, mag dieser Umstand fiir einige
LeserInnen problematisch erscheinen.

Fiir den zweiten Nationalpark Paklenica steht dem deutschsprachigen Publikum nur eine
Broschiire zur Verfiigung, deren iibersetzter Text von angemessener Qualitét ist. Obwohl keine
Fehler in der Ubersetzung zu erkennen sind, gibt es doch einige Besonderheiten, die zu beachten
sind. Diese Broschiire ist die einzige, in der die Angaben zum Ubersetzer und Lektor angegeben
sind. Dennoch gibt es einige negative Aspekte. Nur 24 von 363 Seiten sind in diesem digitalen

Exemplar zu lesen, und nicht alle Texte auf dieser geringen Anzahl von Seiten sind in deutscher
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Sprache iibersetzt. Mehr noch, die Texte sind nicht einmal in die beiden anderen Fremdsprachen
iibersetzt, die in derselben Broschiire enthalten sind, ndmlich ins Englische und Italienische.
Anhand der Analyse von zwei Broschiiren des dritten Nationalparks Nord Velebit lassen
sich weitere Merkmale der Ubersetzung von touristischen Texten aufzeigen. In der ersten
Broschiire sind syntaktische, morphologische, orthographische und lexikosemantische Fehler
im tibersetzten Text zu erkennen. Beachtenswert ist, dass der Ubersetzer oder die Ubersetzerin
im ersten Text einen einzigen Satz in Form von zwei Sétzen iibersetzt hat. Im zweiten Text wird
dem iibersetzten Text ein zusitzlicher Satz hinzugefiigt. Diese beiden Entscheidungen kénnen
als Versuch gewertet werden, den Text fiir den ausldndischen LeserInnen verstidndlicher zu
machen, indem kiirzere Sitze oder ein zusétzlicher Satz hinzugefiigt werden. Im vierten Text
wird jedoch ein ganzer letzter Satz des Originaltextes nicht ibertragen. Bei der
Realientibersetzung sind keine Anpassungsvorschlidge fiir den iibersetzten Text erforderlich.
Dariiber hinaus gibt es drei Fille von Realieniibersetzung, die veranschaulichen, wie bestimmte
Realien durch das Hinzufiligen eines Wortes in einer Klammer dahinter erklart werden konnen.
AuBerdem demonstriert der Ubersetzer oder die Ubersetzerin im sechsten, dem letzten Text der
Broschiire, seine oder ihre Kenntnisse der zweiten Sprache, indem die Bedeutung eines ganzen
Nebensatzes mit einem deutschen Wort erfasst wird. In der zweiten Broschiire werden
Vorschlige zur Ubersetzung im Bereich der Lexik, Syntax und Morphologie sowie Realien
gemacht. Dieser Realieniibersetzungsfehler kann indessen sowohl als morphologischer als auch
als orthographischer Fehler betrachtet werden. Die Realien sind im Singular statt im Plural

geschrieben, es kann sich aber auch um einen Rechtschreibfehler handeln.

8. Schlussfolgerung

Zusammenfassend ldsst sich sagen, dass die untersuchten Internetseiten sowohl in
technischer als auch in sprachlicher Hinsicht Verbesserungspotenzial aufweisen. Unter
Umstidnden trdgt die Online-Pridsentation am meisten dazu bei, den ersten Eindruck der
potenziellen BesucherInnen zu pragen. Trotz der atemberaubenden Schonheit und Authentizitét
dieser Orte sollte die ordnungsgemifle Selbstdarstellung im Internet nicht vernachldssigt
werden. Diese Einrichtungen sind von groler Bedeutung fiir das Land und, wie in den
theoretischen Teilen dargelegt, auch iiber die Grenzen hinaus beliebt. Daher ist es ratsam, ein
Image von Einrichtungen zu schaffen, die verschiedene Kulturen und Sprachen pflegen und
ihre Zeit und Ressourcen in die Gestaltung eines mehrsprachigen Kommunikationsmittels

investieren.
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Was die iibersetzten touristischen Texte in den digitalen Broschiiren betrifft, lasst sich
feststellen, dass sie ebenfalls optimierungsfihig sind. Trotz des unterschiedlichen thematischen
Inhalts der fiinf ausgewerteten Informationsmaterialien wurden nur in zwei Fillen keine
Mingel in der Ubersetzungsarbeit entdeckt. Bei der ersten ist jedoch ein gesamter Textauszug
in englischer Sprache verfasst und bei der zweiten sind nicht alle Texte in kroatischer Sprache
ins Deutsche libersetzt. Deshalb sind selbst bei diesen beiden Broschiiren gewisse Liicken zu
erkennen. Die am Anfang der Diplomarbeit gestellte Hypothese, dass die iibersetzten
touristischen Texte fehlerhaft sind, wird somit bestatigt.

Die Informationen in den kroatischen Texten iiberschneiden sich mit den iibersetzten,
denn das Fehlen von Informationen in deutscher Sprache wird nur in zwei Broschiiren bemerkt.
Einerseits kann die fehlende Ubersetzung in deutscher Sprache in der Vollversion des
botanischen Fiihrers von Nord Velebit bereitgestellt werden. Andererseits wurde in der
Broschiire iiber Paklenica nur ein einziger Satz ausgelassen.

Zum einen werden Zusatzinformationen in den deutschen touristischen Texten in Form
eines weiteren Satzes nur in einer Broschiire hinzugefiigt. Zum anderen finden sich zusétzliche
Erkldrungen in Form eines Wortes in Klammern in zwei Broschiiren, und zwar in insgesamt
drei Wortern.

Leider sind in der Mehrzahl der Veroftentlichungen vielféltige Fehler zu finden. Nur
zwel Broschiiren beinhalten keine Fehler in der Syntax, Morphologie, Lexik, Orthografie und
in der Realieniibersetzung. Wie oben dargelegt, weisen diese beiden digitalen Broschiiren
jedoch andere Mingel auf, die eine negative Meinung der LeserInnen hinsichtlich der
Professionalitdt und des Respekts gegeniiber der Fremdsprache beeinflussen konnen. Da alle
touristischen Texte eine sehr hohe Anzahl von Realien enthalten, wird insgesamt eine geringe
Anzahl von Vorschligen fiir eine andere Ubersetzungsmdglichkeit eingebracht. Die gegebene
Ubersetzung hat die Verstindlichkeit des gesamten Textes nicht beeintriichtigt, aber bestimmte
Anderungen konnen vorgenommen werden, wie im obigen Text erldutert. Der Schwerpunkt
liegt auf der Konsistenz der Ubersetzung und dem Korrekturlesen des endgiiltigen Textes, weil
diese Fehler hitten vermieden werden konnen, wenn der iibersetzte Text mit groBerer Sorgfalt
liberarbeitet worden wire. Die Strategie, in den Klammern nach den Realien ein erkldrendes
Wort einzufiigen, hat sich als die am héufigsten verwendete erwiesen, weil in den Texten keine

Paraphrasen zu finden sind.
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Sprachenvielfalt in den Nationalparks: Analyse touristischer Texte und ihrer

Ubersetzungsqualitit auf den offiziellen Internetseiten der drei Nationalparks in Kroatien
Zusammenfassung

Das Ziel der Diplomarbeit besteht darin, die Herausforderungen bei der Ubersetzung
von touristischen Texten anhand von drei Nationalparks in Kroatien zu beleuchten. Die fiir die
Forschung verwendete Methodologie ist gemischt. Einerseits befasst sich der quantitative Teil
der Forschung mit der sprachlichen Vielfalt auf den offiziellen Internetseiten aller acht
kroatischen Nationalparks. Es wird angenommen, dass Nationalparks einen zwei- oder
mehrsprachigen Ansatz bevorzugen, um ihre potenziellen Besucherlnnen {iber ihre digitalen
Kommunikationskanéle anzusprechen, anstatt den einsprachigen. Andererseits beschéftigt sich
der qualitative Teil mit Fehlern, die bei der Ubersetzungstitigkeit im Bereich des Tourismus
entstehen. Der Schwerpunkt liegt jedoch auf der kulturell bedingten Ubersetzung
(Realieniibersetzung), weil sich die Arbeit mit der Komplexitit der kulturellen Kontakte und
der Verwendung von Fremdsprachen in der Kommunikation in der Tourismusbranche befasst.
Dariiber hinaus wird davon ausgegangen, dass die Qualitét der iibersetzten Texte in deutscher
Sprache in den digitalen Broschiiren der Nationalparks Plitvicer Seen, Nord Velebit und
Paklenica verbessert werden kann. Dabei wird betont, dass sowohl gute als auch schlechte
Ubersetzungen die Meinung der Leserlnnen iiber ein touristisches Unternehmen prigen
konnen, wie Federici (2007) erklirt: ,,Die Ubersetzung ist eine Landkarte der Welt, die die
Touristinnen entdecken werden; eine Landkarte muss klar sein, um niitzlich zu sein, aber sie

muss auch anziehend sein‘.

Schliisselworter:  Tourismustexte; Tourismusbroschiire; Nationalpark; Kulturspezifika;

Ubersetzungsfehler.
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Jezi¢na raznolikost u nacionalnim parkovima: Analiza turistickih tekstova i njihove kvalitete

prijevoda na sluzbenim mreznim stranicama tri nacionalna parka u Hrvatskoj
SaZetak

Diplomski rad ima za cilj rasvijetliti izazove prevodenja turistickih tekstova na temelju
triju nacionalnih parkova u Hrvatskoj. Mjesovita metodologija koriStena je u svrhe istrazivanja.
S jedne strane, kvantitativni je dio istraZivanja usmjeren na jezi¢nu raznolikost na sluzbenim
mreznim stranicama svih osam hrvatskih nacionalnih parkova. Pretpostavlja se da nacionalni
parkovi preferiraju dvojezi¢ni ili viSejeziCni pristup obracanja potencijalnim posjetiteljima
putem digitalnih komunikacijskih kanala umjesto jednojezi¢nog. S druge strane, kvalitativni se
dio istrazivanja bavi pogreskama koje se pojavljuju tijekom prevodenja na njemacki jezik u
podrudju turizma. Ipak, posebna paznja pridaje se prijevodu vezanom uz kulturu, odnosno
prijevodu realija, jer se rad bavi kompleksnos¢u kulturnih kontakata i upotrebom stranih jezika
u komunikaciji u turistickoj industriji. Nadalje, pretpostavlja se da se kvaliteta tekstova
prevedenih na njemacki jezik u digitalnim broSurama nacionalnih parkova Plitvicka jezera,
Sjeverni Velebit i Paklenica moze poboljsati. Svrha je rada naglasiti kako dobri, ali i losi
prijevodi mogu oblikovati misljenje Citatelja o turisticCkom objektu jer, kako navodi Federici
(2007): ,,Prijevod je karta svijeta koju Ce turisti otkriti; karta mora biti jasna da bi bila korisna,

ali bi trebala biti 1 privlacna.”

Klju¢ne rijeci: turisticki tekstovi; turistiCka broSura; nacionalni park; kulturno specifi¢ni

elementi; pogreske u prevodenju.
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Linguistic diversity in national parks: Analysis of tourist texts and their translation quality on

the official websites of three national parks in Croatia
Summary

The goal of the thesis is to shed light on the challenges of translating tourism texts based
on three national parks in Croatia. The methodology used for the research is mixed. On the one
hand, the quantitative part of the research focuses on the linguistic diversity on the official
websites of all eight Croatian national parks. It is assumed that national parks prefer a bilingual
or multilingual approach to address their potential visitors through their digital communication
channels rather than the monolingual one. On the other hand, the qualitative part concerns errors
that occur in translation into the German language in the field of tourism. However, the focus
is on the culture-bound translation (translation of realia) because the paper deals with the
complexity of cultural contacts and the use of foreign languages in communication in the
tourism industry. Furthermore, it is assumed that the quality of the translated texts in German
language in the digital brochures of the Plitvice Lakes, North Velebit and Paklenica National
Parks can be improved. The aim is to emphasize that both good and bad translations can shape
the reader's opinion of a tourism enterprise because, as Federici (2007) states, ,,The translation
is a map of the world that the tourist will discover; a map must be clear to be useful, but it

should also be appealing”.

Keywords: touristic texts; touristic brochures; national park; culture specific elements; mistakes

in translation.
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