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1. UVOD
1.1. PREDMET ISTRAZIVANJA

Koliko god nas razli¢ite definicije i objasnjenja kulture zbunjuju njezin utjecaj i vaznost
u ljudskom zivotu su neupitni. Kroz utjecaj na vjerovanja, vrijednosti, ponaSanja i norme Kreira
i oblikuje identitet ljudi. Utjece na sve aspekte ljudskog zivota te je uvijek prisutna. Ljudi
neprestano komuniciraju svoju kulturu i identitet kroz nacin na koji se oblace, hranu koju
konzumiraju, blagdane i praznike koje slave. Kroz tu komunikaciju posljedi¢no su i u kontaktu

s drugim kulturama.

Zahvaljujuéi globalizaciji, tehnoloSkom razvoju, migracijama, masovnim medijima,
popularnoj kulturi te izmedu ostalog 1 interkulturalnim brakovima kontakti izmedu kultura sve

su ¢es¢i (NSW Department of Education, 2024).

Uslijed tih kulturnih kontakata dolazi do dijeljenja elemenata odnosno aspekata kulture.
Pa je tako danas sasvim normalno da se konzumiraju tradicionalno japanska ili kineska jela ili
da se slusa glazba specifi¢nu za odredenu kulturu. U svom poslovanju mnoga poduzeéa, mediji,
kreativne industrije poput filmske, glazbene i modne te narocito drustvene mreze inspiraciju
pronalaze u razliitim kulturama, preuzimaju¢i odredene elemente uz razumijevanje i
postivanje. No, ponekad pri kontaktu i dijeljenju aspekata kulture umjesto uvazavanja dolazi
do prisvajanju i prelazenja granice same inspiracije te to postaje “kulturna krada”. Takve
situacije oznacavaju se pojmom kulturalne aproprijacije. Svjedoci smo kako ¢esto osobe koje
nisu pripadnici odredene kulture prozivaju nesto aproprijacijom, dok se stvarni pripadnici te
kulture tako ne osjecaju. Ovaj diplomski rad posvecen je upravo tome. Rad se temelji na
istrazivanju 1 predstavljanju fenomena kulturalne aproprijacije odnosno njegove teorijske

osnove, relevantnosti i problematike.

1.2. CILJEVI ISTRAZIVANJA

Glavni cilj ovog rada je istrazivanje relevantnost fenomena kulturalne aproprijacije te
njezine problemati¢nosti. Posebna pozornost posvecena je predstavljanju primjera inspiracije
kulturom te primjera kulturalne aproprijacije iz dijelova ljudske svakodnevice (drustvene

mreze, glazba, film i moda).
Specifi¢ni ciljevi rada su:

- Predstaviti teorijsku osnovu fenomena kulturalna aproprijacije

- Istraziti 1 predstaviti primjere inspiracije kulturom i kulturalne aproprijacije



- Utvrditi relevantnost kulturalne aproprijacije

- Utvrditi problemati¢nost kulturalne aproprijacije

1.3. ISTRAZIVACKA PITANJA
Prema prethodno definiranom predmetu i ciljevima kroz rad se nastojati odgovoriti na

sljedeca istrazivacka pitanja:
1. Na koji nacin je kulturalna aproprijacija relevantna za suvremeno drustvo?
2. Koja je problematika kulturalne aproprijacije?

1.4. KORISTENE ZANSTVENE METODE

Kako bi se pruzio uvid u teorijsku osnovu ovog rada, odnosno u fenomen kulturalne
aproprijacije, njezinu relevantnost te problematiku koristena je analiza ve¢ postojecih podataka,
odnosno sekundarnih izvora kao §to su: knjige, znanstveni 1 stru¢ni radovi te Internet izvori. U
svrhu pruzanja primjera inspiracije kulturom te primjera kulturalne aproprijacije iz razlicitih

podrucja ljudske svakodnevice koristena je analiza sadrZaja za tematiku relevantnih radova.

1.5. STRUKTURA RADA
Prvim, uvodnim poglavljem definira se predmet i cilj istrazivanja. Odreduju se
istrazivacka pitanja na koja ¢e se kroz pojasnjene znanstvene metode nastojati odgovoriti kroz

rad. Kao posljednji dio ovog poglavlja daje se kratak uvid u strukturu rada.

Drugim poglavljem rada definira se pojam kulture s naglaskom na njezinoj

kompleksnost.

Kako je kultura jedan od bitnih faktora koji utjecu na formiranje identiteta trece
poglavlje posveceno je toj povezanosti, kulture i identiteta, te nac¢inu na koji se ona ocituje u

svakodnevnom zivotu.

Cetvrto poglavlje nastoji definirati pojam kulturalne aproprijacije. Iznosi se pregled s
objasnjenjima njezinih razlicitih vrsta, prikazan je njezin razvoj te je predstavljena vaznost

postojanja i razumijevanja odnosa mo¢i za sam konceptu kulturalne aproprijacije.

Peto poglavlje predstavlja pitanje vlasnistva nad kulturom, odnosno nastoji utvrditi ima
li kultura vlasnika, tko ju ima pravo predstavljati i koristiti u svrhu ostvarivanja profita te tko

ima pravo odredeno ponasanje proglasiti kulturalnom aproprijacijom.



Sesto poglavlje posveéeno je definiranju pojam kulturalne difuzije, koji je prema
mnogima neizbjezan proces uslijed kulturnog kontakta. U ovom poglavlju nastoji se objasniti i

njezin odnos s kulturalnom aproprijacijom.

Sedmo poglavlje kljuéno je poglavlje ovog rada. Ovo poglavlje posveceno je
predstavljanju analiziranih primjera iz svakodnevnog zivota u kojima se mogu vidjeti na¢ini na
koje se kultura moze koristiti kao inspiracija, ali i kako se ona moze aproprirati. Drustvene
mreze (TikTok i Instagram), moda, glazba i film dio su ljudske svakodnevice te Su upravo iz
tih podrucja predstavljeni i analizirani primjeri inspiracije i aproprijacije. Ovo poglavlje

zavrSava kratkim zaklju¢kom do kojeg se doslo kroz analizu primjera.

Rad zavrSava iznasanjem zakljucka do kojeg se doslo kroz istrazivanje i pisanje rada.



2. KULTURA

Poput zraka koji se udiSe kultura je sveprisutna i od nje se ne moze pobjeéi. Toliko je
dio i prozeta kroz svaki aspekt i sferu svakodnevnog ljudskog zivota da se ponekad ne vidi

njezin utjecaj i vaznost (IEduNte, 2024).

Kultura se kao fundamentalan dio ¢ovjeka i njegova Zivota pronalazi na svakom koraku.
Od impozantnih gradevina kao S§to su egipatske piramide, Semiramidini vise¢i vrtovi, Norte
Dame, Berlinski zid ili Amfiteatar u Puli, slikarskih remek djela kao $to su Van Goghovi
Suncokreti, Monetovi Lopoci ili Ivekovicev Dolazak Hrvata sve do jezika, mitova, legendi,
pjesmi, rituala, obicaja, vrijednosti, vjerovanja i normi. Koristi se kao sredstvo kreativnog
izrazavanja, komuniciranja 1 predstavljanja. Ona je inspiracija i muza brojnih suvremenih
umjetnickih i kreativnih djela. Modna, glazbena i filmska industrija kao i kreativna industrija
opcenito vrve takvim primjerima. Ovo poglavlje posveceno je definiranju samog pojma kulture

te kratkoj analizi njezine vaznosti.

Termin kultura dolazi iz latinskog pojma cultura i oznacava obradivanje zemlje, njegu
tijela 1 duha kao 1 oplemenjivanje 1 postovanje (kultura, 2024). Kultura svoju etimologiju dijeli
s brojnim drugim rije¢ima koje povezuje aktivno poticanje rasta (Pappas 1 McKelvie, 2022).
Termin cultura je u klasi¢noj antici po prvi put upotrijebio rimski govornik Ciceron u inacici
“cultura animi”, a kroz 18. i1 19. stoljece se pocCinje koristiti u Europi kao oznaka za proces
uzgoja ili poboljSanja Sto poljoprivrede Sto hortikulture. U 19. stoljecu termin kultura najprije
se koristio za izrazavanje poboljSanja ili usavrSavanje pojedinca narocito kroz obrazovanje, a
potom na nacionalne ideale i teZnje. Neki znanstvenici su, ¢ak i sredinom 19. stolje¢a koristili
izraz za oznacavanje univerzalne ljudske sposobnosti. U 20. stoljecu kultura postaje srediSnjim
pojmom antropologije kojim se nastojalo objasniti niz ljudskih fenomena koje nije moguce

pripisati genetskom nasljedivanju (LibreTexts, 2024).

Kultura je viSeznacan pojam 1 izrazito teSka rije¢ za jedinstveno i precizno definiranje
(Eagleton, 2017). U sociologiji 1 antropologiji taj se termin veze uz skup ponasanja, vjerovanja,
misli, osjecaja i nadina Zivota, odnosno povezuje sve $to ljude ¢ini drustvenim bi¢ima. No ¢ak
ni izmedu sociologije i antropologije, ali ni unutar samih tih grana nema konsenzusa oko jedne
dovoljno dobre i ispravne definicije kulture. Kako bi se ta definicija upotpunila mnogi smatraju
potrebnim da se tim karakteristikama, koje ljude ¢ine druStvenim bi¢ima, trebaju dodati i druge
specifi¢ne sposobnosti i navike kao $to su jezik te nacini izrade i koristenja alata (iIEduNote,
2024).



Koncept kulture godinama se pokusava definicijski suziti kako bi sadrzavao manje, a
otkrivao viSe (Eagleton, 2017 prema: Keesing, 1974). Najve¢i problem u tom definiranju
predstavlja neprestana potreba, pa i prisila njezinog prosirivanja. Pojam je potrebno Siriti sve
dok on ne postane identi¢an granicama sveukupnog zajedni¢kog zivota (Eagleton, 2017 prema:

Williams, 1958).

U siroj povijesti ideja, koncept kulture pojavio se kao privilegirana sfera ljudske
aktivnosti uz romantizam krajem osamnaestog i ranog devetnaestog stolje¢a u Njemackoj.
Postavljajuc¢i tako temelje za kasnije antropoloS8ka proucavanja koncepta kulture. Ovim
konceptom kultura je suprotstavljena prirodi te opisuje vrhunac ljudskih postignuca, slavi
jedinstvo ljudi i njihovog okolisa te uzdize rad onih koji su njegovatelji takvog jedinstva. Ovaj
koncept utjecao je na teorije komunikacije 1 druStva kao i pomalo neocekivano na
neomarksisticke poglede Frankfurtske Skole (1920-ih - 1970-ih). Oni su kroz koncept kulture
odbacili artefakte masovne potro$nje i tezili prema onome $to drustvo za razliku od prirodnog

stanja moze postati (Cobley, 2008).

Usprkos brojnim definicijama i kompleksnosti definiranja pojma kulture u nastavku se
navode neke definicije kulture za koje se smatra da mogu olaksati njezino shvacanje kao i

shvacanje teme ovoga rada, odnosno kulturalne aproprijacije.

Smatra se da je britanski antropolog Edward Burnett Taylor u svom djelu Primitivna
kultura 1871. godine po prvi put znanstveno definirao kulturu. Njegova definicija ujedno se
smatra i najSirom definicijom (White, 2022). Prema Tayloru (1871:1) kultura je “... slozena
cjelina koja ukljucuje znanje, vjerovanje, umjetnost, moral, zakon, obicaje 1 sve druge

sposobnosti 1 navike koje je ¢ovjek stekao kao ¢lan drustva”.

Ona obuhvaca zajedniCki obrazac interakcija i ponaSanja, kognitivnih konstrukata i

razumijevanje nauc¢eno kroz proces socijalizacije (IEduNote, 2024).

(13

Kulturu mozemo opcenito smatrati kao sredstvo kojim se “...odrazava Zivot jednog
naroda, regije, drustvene klase ili etnicke skupine...” (Eagleton, 2017:24). Shodno tome moze
se re¢i da je kultura svojevrstan zajednicki obrazac ponaSanja, interakcija, kognitivnih
konstrukata i afektivnih razumijevanja naucenih kroz proces socijalizacije (iEduNote, 2024).
Na kulturu se moze gledati kao na svojevrsno programiranje ljudskog uma koje omoguéuje
razlikovanje jedne skupine od druge. Neovisno o definiciji i njezinoj $irini zajednicko svim

definicijama je pretpostavka da je kultura naucena iz okoline, da je zajednicka (The Factor



Group, 2023) te da ju stvaraju ljudi, pri ¢emu su oni i stvaratelj i sam dio stvorenog (Eagleton,
2017).

Eagleton (2017) istice i kako je kultura dekorativni visak, odnosno da nije temeljna
bioloska potreba ljudi. No, to Sto je dekorativni viSak ne znaci da nema vrijednost. Dapace,
upravo taj visak koji ne zadovoljava samo bioloske potrebe, daje smisao i znacenje zivotu.

Prema njemu upravo je zbog kulture Zivot vrijedan Zivljenja.

Prethodno predstavljena kompleksnost i izazov definiranja opéeg pojma kulture ne staje
tu. Uz koncept kulture opcenito, koncept specificnih kultura (primjer americka kultura ili
Navaho kultura) puno je teze definirati 1 analizirati. lako je teSko analizirati koncept bilo koje
specificne kulture, bez nje se ne moze u potpunosti shvatiti sam koncept kulturalne
aproprijacije. Analiza specifiénih kultura svodi se na pronalaZenje nacina kojim se mogu
identificirati ljudi koji dijele istu (pripadaju istoj) kulturu. Ako se ne mogu analizirati i
ustanoviti razlike izmedu specifi¢nih kultura, njihovih pripadnika (insidera) i nepripadnika
(outsidera), ne moze se primijeniti ni koncept kulturalne aproprijacije (Young, 2005). Ukoliko
se ne moze ustanoviti razlika izmedu “mi” i “oni”, ne mogu se razlikovati ni narodi, ni jezici

kao ni kultura (Castells, 2002 prema: Spence, 1996).

Upravo u analizi i definiranju specifi¢nih kultura lezi glavni problem. Naime, Cesto je,
ako ne 1 uvijek, gotovo pa i nemoguce definirati kulture u kontekstu potrebnih i dovoljnih
uvjeta. Nadalje, definiranje samih uvjeta za pripadnost odredenoj kulturi takoder je puno
izazova. Niti jedna skupina ljudi ne dijeli istu religiju, isti jezik, sve iste vrijednosti, uvjerenja,

kulturne praske i aktivnosti. Kulture su medusobno povezane i podudaraju se (Young, 2005).

Gotovo pa svatko pripada nizu razliCitth skupina s pripadaju¢im kognitivnim

programiranjem odnosno odgovaraju¢om kulturom. Na primjer:

e Nacionalna pripadnost (prema zemlji ili zemljama za ljude koji su migrirali)

e Etnicka i/ili jezi¢na 1/ili regionalna i/ili vjerska pripadnost

e Spolna pripadnost (musko ili Zensko)

e Generacijska pripadnost (odvaja generacije, na primjer djecu od roditelja, a njih od
baka i djedova)

e Pripadnost ulogama (npr. ucenik, ucitelj, roditelj, k¢i...)

e Pripadnost druStvenoj klasi (povezana je s moguéno$éu obrazovanja te profesijom

ili zanimanjem pojedinca)



e Korporativna ili organizacijska pripadnost (odnosi se na zaposlene pojedince i nacin

socijalizacije unutar radne organizacije)
(Spencer-Oatey, 2012 prema: Hofstede, 1991)

Prema tome svaki pojedinac istovremeno pripada u nekoliko razli¢itih kultura. Na
primjer, netko moze istovremeno pripadati afroamerickoj, zapadnoj, americkoj kulturi, kulturi
Nove Engleske, bostonskoj i kr$¢anskoj kulturi (Young, 2005). Slijedom toga niti jedna
populacija ne moZe se to¢no okarakterizirati kao samo jedna kultura. Sto je populacija sloZenija
to je ona slozenije socioloSki organizirana (etnicka pripadnost, regije, klasa...) 1 teza za

definiranje (Spencer-Oatey, 2012 prema: Avruch, 1998).

Stoga je koncept kulture potrebno promatrati na alternativan nac¢in. Kulturu se ne
promatra kao koncept nuznih i dovoljnih uvjeta, ve¢ kao postojanje dovoljnih karakteristika.
Ovo shvacanje kulture vodi se idejom da je za neku kulturu mozda bitna samo neka temeljna
vrijednost ili uvjerenje, za razliku od svih. Tako se kanadsku kulturu jednostavnije i to¢nije
moze definirati na temelju posjedovanja karakteristika kao §to su ljubav prema hokeju, slusanje
CBC-a i predanosti parlamentarnoj demokraciji za razliku od posjedovanja istih zajednic¢kih
vjerovanja, vrijednosti, obicaja i praksi. Dakako, jos uvijek se moze postaviti pitanje je li netko
uistinu pripadnik odredene kulture, no kroz ovaj koncept nakratko je pojednostavljeno
shvacanje i prepoznavanje pripadnika (insidera) i nepripadnika (outsidera) odredene kulture

Sto omogucuje da se govori o konceptu kulturalne aproprijacije (Young, 2005).

Kultura je sve ono §to ljude ¢ini ljudima. U ovom poglavlju navedeno je samo nekoliko
definicija kulture, kako bi se prikazala kompleksnost i zahtjevnost samog definiranja. No mozda
je ta kompleksnost i prikladna jer se kultura temelji na znaenju i mnozini koje ljudi stvaraju i

medusobno dijele (Study Smarter, 2024).



3. KULTURA I IDENTITET

U prethodnom poglavlju istaknuto je kako je kultura ono nesto $to ljude ¢ini ljudima,
Sto ih povezuje s odredenom skupinom i §to ih razlikuje od druge. Kao ¢ovjekov fundamentalan
dio kultura se ocituje na svakom koraku bio on toga svjestan ili ne pa tako i na identitet. Ovo
poglavlje posveceno je vezi i utjecaju kulture na identitet te njihovoj manifestaciji kroz ljudsku

svakodnevicu.

Identitet je izvor smisla pojedinca i1 druStva. Castells (2002) pod identitetom
podrazumijeva smisao stvoren na temelju kulturnog atributa ili srodnog niza kulturnih atributa.
Ako tome nadodamo prethodno spomenuto stajaliSte Eagletona (2017) kako je covjek
istovremeno stvaratelj kulture kao i1 sam njezin produkt razumljivo je zaSto Horvat (2006) tvrdi
da je kultura u sustini duh jednog naroda. Za njega kultura 1 narod “... dva su neodjeljiva pojma,

jednog nema bez drugoga, jedno proizlazi iz drugoga” (Horvat, 2006:21).

Radanjem se na svijet dolazi bez kulture. Ljudsko ponaSanje, stavovi, vrijednosti,
uvjerenja, ideali kao i ponasanje pod snaznim su utjecajem kulture koja ih okruzuje sa svih
strana te je gotovo pa i nemoguce preuvelicati utjecaj i mo¢ koju kultura ima na ljude (White,
2024). Ako kulturu promatramo kao kolektivni obrazac ponasanja i uputa te kao razumijevanje
i kognitivni konstrukt, koji se u¢i socijalizacijom, ona rezultira rastom jedinstvenog grupnog
identiteta (Pappas i McKelvie, 2022).

Kultura je dio kolektivne memorije koja svojim utjecajem formira i definira ljude kroz
nacin na koji ljudi misle o onome S§to ih okruzuje i1 kako percipiraju svijet oko njih, njihova
vjerovanja, emocije i znanje (Domitrovi¢, 2020). Drustveno uredenje, pravni poredak, religija,
umjetnost, djela, misli, ideje, vrijednosti, predodzbe 1 odnos prema svijetu samo su neki od

vidljivih rezultata kulture. Ona uistinu oblikuje zivot (Horvat, 2006).

Ljudsko znanje, razumijevanje, pretpostavke, ocekivanja koja posjeduju; pravila,
zakoni, norme i moral koji oblikuju i upravljaju pojedincima i zajednicama; rije¢i koje se koriste
u pismu i govoru te nacin na koji ih se Koristi; simboli koji se koriste za izrazavanje ideja,
koncepata i znacenja (npr. emoji ili prometni znakovi); ponasanje (s obzirom na vrijeme, mjesto
1 publiku); Sto se i na koji nacin radi (npr. nain hodanja, sjedenja, polozaj tijela prilikom
komunikacije s drugima); kolektivne prakse (obredi, proslave, rituali) sve to prozeto je

kulturom i identitetom (Cole, 2019).



Mjesto zivljenja, etnicka pripadnost, rasa ili religija odreduju kulturu, shodno tome i
identitet (Murphy, 2023), a kako pojedinac moze istovremeno pripadati u nekoliko razli¢itih
kultura isto vrijedi i za identitet (Spencer-Oatey 2008). Kao i kultura, identiteti se medusobno
preklapaju i povezuju (Murphy, 2023). Svojim utjecajem na identitet kultura je poprimila
vrijednu zada¢u u drustvu. Naime, prema francuskom sociologu Durkheimu kultura kroz

kreiranje kolektivnog osjecaja svrhe i identitet drzi drustvo na okupu (Cole, 2019) .

Upravo zbog vaznosti kulture u formiranju i definiranju identiteta ona se svakodnevno
komunicira na Sarolike nacine. Pa se tako kultura kao sredstvo suvremene komunikacije
identiteta pojavljuje u suvremenoj modnoj, glazbenoj i filmskoj industriji, sportu...
(Domitrovi¢, 2020).

Kultura u¢i ljude kako komunicirati, u §to vjerovati, kako se ponasati i odnositi prema
drugima, samima sebi, ali i svijetu. UtjeCe i na to §to se jede, oblaci, slusa i gleda. Sve to ¢ini
ljude ljudima, oni jesu kultura. Zadiranje u neéiju kulturu predstavlja zadiranje u same temelje
njezinih pripadnika. Stoga nije ni ¢udno da se prilikom iskrivljivanja necije kulture od strane
nepripadnika (outsidera) kulture radaju burne reakcije i postavljaju pitanja o pravima na

koriStenje i predstavljanja te same kulture.



4. KULTURALNA APROPRIJACIJA

Kulturna aproprijacija kontroverzno je drustveno pitanje. Za neke je kulturalna
aproprijacija pozitivan u¢inak globalizacije, za druge ni ne postoji (Kendall, 2024). No i sami
smo svjedoci kako su u suvremeno doba mnoga umjetni¢ka i kreativna djela rezultat iste
(Young, 2005). Kroz ovo poglavlje nastoji se definirati i objasniti pojam kulturalne
aproprijacije kroz prikaz i objasnjenje njezinih vrsta te kroz kratak prikaza razvoja nastanka

koncepta kulturalne aproprijacije kao i vaznosti odnosa moci za sam proces.

Pojam kulturalne aproprijacije tesko se definira zbog poprili¢no velikog broja razli¢itih
postupaka koji se klasificiraju kao slucajevi same kulturalne aproprijacije. Stoga se moze

zakljuciti da je ona poprilicno heterogena (Young, 2005).

Kulturalna aproprijacija u najjednostavnijem opisu predstavlja proces kojim se kreativni
ili umjetnicki oblici, teme ili prakse jedne kulturne skupine preuzimaju od strane druge kulturne
skupine (Pappas i McKelvie, 2022). Kroz proces kulturne aproprijacije uzima se i prisvaja nesto
Sto su proizveli pripadnici jedne kulture (Cesto nazvani insideri) na neprikladan, uvredljiv i
pogrdan nacin od strane onih koji nisu pripadnici te kulture i pripadaju drugoj kulturi (outsideri)
(Young, 2005).

Elementi kulture koji se preuzimaju i prisvajaju mogu biti bilo Sto: artefakti, motivi,
price, umjetnost, znanje, vjerovanja i tradicije koje se generacijama prenose s koljena na koljeno
(Domitrovi¢, 2020). Browning aproprijaciju shvaca kao preuzimanje iskustava iz jedne kulture
stvaraju¢i im novo tumacenje i $to je najvaznije Samim time ostvarujuc¢i materijalnu korist
(Haldki, 1994 prema: Browning, 1992).

Ono $to mozda djeluje kao obi¢na kulturna razmjena dodatno postaje problematicnom
temom u trenutku kada dominantna kultura preuzima i prisvaja kulturne elemente manjinske
kulture. Kada dominantna kultura preuzima elemente od manjinske ti elementi se stavljaju van
svog izvornog (originalnog) konteksta, najcesée i protiv zelje same manjinske kulture. Ti
elementi gube svoje znacenje te dovode do oskvrnjivanja kulture i stvaranja osjecaja

nepostivanja (Domitrovi¢, 2020).

Ako se na kulturu gleda kao na nesto $to je temelj identiteta pojedinca, odnosno ono $to
kreira i ¢ini osobu onakvom kakva je, vlastito JA, moze se reci da je aproprijacija krada necega
i nastajanje onoga $to nismo MI (Murphy, 2023). Upravo zbog toga O. J. Young (2005) navodi
kako se ne moze razjasniti pojam kulturalne aproprijacije bez da se dotakne problematika
osjecaja duboke uvrede. U kontekstu kulturalne aproprijacije ta uvreda predstavlja stanje uma
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pojedinca koje mu se ne svida. Pod uvredu mogu se ubrojiti raznolika stanja kao §to su
zgrozenosti, uzasnutosti ili ogorcenosti. Duboka uvreda skup je uvrijedenih stanja pojedinca.
Ona vrijeda 1 pogada temeljne osobne vrijednosti koje grade osjecaj vlastitog JA. Primjer
duboke uvrede je oskvrnjenje raspela. Taj ¢in na temelju duboko ukorijenjenih vrijednosti
kr§¢ana predstavljao bi duboku uvredu. Dakako potrebno je napomenuti kako duboke uvrede
imaju karakteristiku da mogu biti uvredljive ¢ak i kada nisu posvjedocene osobno. Prisvajanje
kulture duboko je uvredljivo na sli¢an nacin te moze biti uvredljivo ¢ak i kada ¢lan povrijedene
zajednice tome ne svjedoc¢i osobno ili ¢ak nije ni njezin ¢lan. Spoznaja da nesto nastaje kao
rezultat kulturnog prisvajanja moze biti uvredljivo ¢ak i za pojedince koji nisu dio kulture i1z
koje se prisvaja. Pa tako i sama spoznaja o oskvrnjenju raspela postaje uvredljiva bez obzira na

pripadnost kr§¢anskoj zajednici.

4.1. VRSTE KULTURALNE APROPRIJACIJE

Ovaj rad posvecen je istrazivanju pojave, relevantnosti i problematike kulturalne
aproprijacije u svakodnevnom Zzivotu na primjerima mode, filma, glazbe i1 sadrZaja na
popularnim drustvenim mrezama. Moda, film, glazba kao 1 kreativni sadrzaj na drustvenim
mrezama kroz ovaj rad smatrani su svojevrsnim umjetni¢kim nacinom izrazavanja. Shodno
tome za podjelu kulturalne aproprijacije izabrana je podjela O. Younga (2005) koja se temelji
na podru¢ju umjetnosti. Prema toj klasifikaciji razlikuju se tri osnovna tipa Kkulturalne

aproprijacije, to su prisvajanje subjekta, prisvajanje sadrzaja i prisvajanje predmeta.

Prisvajanje subjekta oznacava kulturalnu aproprijaciju koja se dogada kada ¢lan jedne
kulture (outsider) predstavlja aspekte ili same ¢lanove druge kulture (insidere). Kroz to
prisvajanje outsideri kulturu i zivot insidera pretvaraju u predmete raznih umjetnickih djela kao

Sto su slika, film ili pri¢a (Young, 2005).

Prisvajanje sadrzaja oznaCava koristenje kulturnih proizvoda jedne kulture (insidera) u
proizvodnji vlastite umjetnosti. Ovaj tip prisvajanja kulture poprili¢no je raznolik. Izvodenje
pjesama kultura, kojih sami glazbenici nisu pripadnici, smatra se prisvajanjem sadrzaja.
Prisvojeni sadrzaj ne mora nuzno biti kompletno umjetnicko djelo, ve¢ moze biti samo 1 motiv
ili stil. Prema ovom tipu aproprijacije bijeli glazbenici ¢iji stilovi su jazz ili blues provode ovu

vrstu prisvajanja buduéi da su oba stila razvili Afroamerikanci (Young, 2005).

Prisvajanje predmeta predstavlja prenasanje vlasni$tva nad opipljivim predmetom s
pripadnika kulture koji su proizveli proizvod (insidera) na strance (outsidere) (Young, 2005).

Kod prisvajanja predmeta ne stvaraju se nikakvi novi proizvodi te stoga Young ovaj tip
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aproprijacije smatra kao vrstu krade (Bicskei, 2011). Brojni artefakti manjinskih kultura u
muzejima, javnim i privatnim zbirkama rezultat su upravo prisvajanja predmeta (Y oung, 2005).
Mramorne skulpture s Partenona, Hoa Hakananai'a, Beninska bronca i Kamen iz Rosette u
British Museumu, Zlatna kruna iz Maqgdale u Victoria and Albert Museumu, Koh-i-Noor
dijamant u londonskom Toweru, Bista kraljice Nefertiti u Neues Museumu, Istrina vrata u
muzeju Pergamon, Ankhanovo poprsje u Umjetnickom muzeju u Bostonu te Prijamovo blago
u Puskinovom muzeju samo su neki od brojnih primjera ovog tipa kulturalne aproprijacije

(Ilwala, 2022).

4.2. RAZVOJ KONCEPTA KULTURALNE APROPRIJACIJE

Smatra se da je 1970-ih termin kulturalne aproprijacije nastao iz akademskog diskursa
vezanog uz zapadni kolonijalizam. Inovacija termina ne moze Se prepisati jednoj specifi¢noj
osobi, no mogu mu se identificirati bliski prethodnici. Britanski povjesni¢ar Kenneth Coutts-
Smith 1976. godine u jednom je radu predstavio kulturni kolonijalizam, koji je imao sli¢no
znacenje kulturalnoj aproprijaciji. Smatra se da je Smithov rad potaknuo velik dio suvremene
rasprave o kulturalnoj aproprijaciji, iako se sam fenomen kulturalne aproprijacije dogadao kroz

povijest i prije nego li je dobio svoje ime (Kendall, 2024).

Od 1980-ih pojam kulturalne aproprijacije pocinje se po prvi put upotrebljavati u
akademskim krugovima u raspravama o pitanjima i temama kao $to su ve¢ prethodno spomenuti
kolonijalizam te odnos izmedu manjinskih i ve¢inskih grupa. Pojam kulturalne aproprijacije se,
kao 1 mnogi takvi sli¢ni pojmovi, s viemenom proSirio iz akademskih krugova u popularnu

kulturu (Britannica, 2024).

Globalizacijom, razvojem tehnologije i1 drustvenih platformi (poput TikToka i
Instagrama) pojam kulturalne aproprijacije sve se ¢eSce i ¢eSce susrece u ljudskoj svakodnevici

(YPulse, 2022).

U ranijim vremenima, kada su se razli¢ite kulture susretale kroz kolonizaciju ili
trgovinu, preuzimanje kulturnih elemenata cesto je bilo rezultat nejednakosti 1 mo¢i, gdje su
dominantne kulture iskoriStavale 1 komercijalizirale aspekte marginaliziranih kultura.
Razvojem drustva promijenio se i nacin na koji se promislja o kulturalnoj aproprijaciji. Kulturna
aproprijacija postala je tako predmet intenzivnih rasprava, s naglaskom na etickim aspektima
preuzimanja kulturnih elemenata. No, bez obzira na razvoj drustva, odnos mo¢i u konceptu
kulturalne aproprijacije jo$ uvijek ima klju¢nu ulogu.
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4.3. ODNOS MOCI

Odnos moc¢i duboko je ukorijenjen u drustvo te ono bez njega ne moze postojati (Hladki,
1994). Za koncept kulturalne aproprijacije od klju¢ne je vaznosti pojava neuravnotezene moci
izmedu onih koji prisvajaju i onih od kojih se prisvaja (Kendall, 2024). Proces usvajanja
elemenata manjinske kulture od strane dominantne kada je glavni motiv samog usvajanja
istinska zelja za ucenjem iste i kada postoji ravnopravnost i pristanak nazivamo kulturnom
razmjenom. No, kada dominantna kultura iskoriStava elemente manjinske kulture protiv
njihove volje, bez dubljeg razumijevanja i davanja zasluga te s ciljem ostvarivanja dobiti
govorimo o kulturalnoj aproprijaciji. Odnosno, proces preuzimanja kulturnih elemenata
manjinske kulture moze biti pozitivna prirodna promjena ili pak znak dominacije ovisno o
motivaciji, interpretaciji i okolnostima u kojima dominantna kultura to provodi (Kunst,
Lefringhausen i Zagefka, 2024).

Koncept kulturalne aproprijacije ucestalo se percipira kao problem postkolonijalnog
svijeta. Tom percepcijom kulturalna aproprijacija oznacava proces prisvajanja aspekata
nezapadnih, odnosno nebijelih kultura od strane zapadnog, odnosno bijelog stanovnistva
(Kendall, 2024).

Povijest CovjeCanstva puna je primjera u kojima je eurocentri¢na kultura, vodena mislju
“Sto je tvoje je 1 moje”, koja odrazava kolonijalistiCke 1 rasisticke prakse, uzrokovala brisanje
autohtonih domorodackih kultura (Hladki, 1994). Neovisno o tome radi li se o kulturalnoj
aproprijaciji ili samo oponaSanju kulturnih aspekata, kultura iz koje se preuzima nikada nije

mocnija od samog preuzimatelja (Oh, 2024).

Mo¢ tako daje privilegiju oCuvanja granica i hijerarhije zapadnim dominantnim

kulturama (Oh, 2024 prema: Eberhardt i Freeman, 2015).

Dominantne kulture transformiraju manjinske kulture, koje im se mogu pokusSati
suprotstaviti 1 oduprijeti. Dominantna kultura kao ona koja ima mo¢ moze dopustiti odredene
oblike otpora manjinske kulture, ali postoje i oni koje u potpunosti prekida. Kulturalna
aproprijacija kroz odnose moc¢i nagraduje jedne, a druge oStecuje (Hladki, 1994). Ona
podrazumijeva odredenu dozu apatije ili neznanja dominantne kulture, odnosno prisvajaca koji
odredeni aspekt manjinske kulture koriste za vlastitu dobrobit (drustvenu, ekonomsku ili neku
drugu). Sve to dogada se bez razumijevanja i brige o zna¢enju onoga $to se prisvaja (Kendall,
2024). Odnosno, prisvaja¢i odredeni element vide samo kao neSto egzoti¢no i strano

(Domitrovi¢, 2020).
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Za manjinske kulture koje su kroz svoju proslost bile suofene sa sustavnim
ugnjetavanjem i komodifikacijom vlastite kulture upravo zbog onih u polozaju moci
(dominantnih), kulturalna aproprijacija predstavlja uvredljivo i bolno iskustvo (Kendall, 2024).
Ovo najbolje opisuje Kjerstin Johnson koji govori da...,.kada dode do kulturne aproprijacije,
ona kultura koja prisvaja ili imitira, ali nije iskusila opresiju koju manjinska kultura dobro
poznaje, privremeno preuzima ulogu onog egzoti¢nog, bez diskriminacije i opresije koja prati
manjinsku kulturu® (Domitrovié, 2020:16 prema: Johnson, 2011). U svojoj biti kulturalnu
aproprijaciju veZzemo uz mo¢, mo¢ da se od nekoga ukrade, a da se ne moraju snositi nikakve
posljedice (Murphy, 2023), mo¢ da se zazeli i dobije zabranjeno (Oh, 2024 prema: Rogers,
2007).

Tako bijelci postaju sofisticirani umjetnici koji su vjeStinom utjelovili egzoti¢nost
drugoga i stekli kulturni kapital (Oh, 2024 prema: Yoshihara, 2002) uz istovremeno zadrzavanje
vlastitih svjetonazora i vrijednosti kojima se mogu vratiti nakon $to se zasite egzoti¢nog (Oh,
2024 prema: Hooks, 1992/ Shugart, 2008).

To stajaliSte potvrduje 1 Giddens (1979) prema kojem se mo¢ oclituje upravo u
upravljanju nad resursima kao i sposobnosti utjecaja na djelovanje drugih. No, mo¢ nije
stati¢na, ve¢ dinamicna karakteristika i sposobnost koja omogucuje koriStenje resursa kako bi

se ostvarili odredeni ciljevi.

U napetim odnosima izmedu kulture i mo¢ s vremenom bi moglo do¢i do promjene u
samoj dinamici kojom bi se mogla promijeniti strana koja profitira kulturalnom aproprijacijom
(Oh, 2024).

Kulturalnu aproprijaciju moze Se Smatrati svojevrsnim rezultatom duge povijesti
drustvene nejednakosti dviju kultura. S obzirom na odnose mo¢i izmedu dviju kultura dolazimo
do problema koji se ti¢e same kulture i nacina na koji se njezini elementi koriste za
komuniciranje i izraZavanje suvremenog identiteta. Odnosno, ako je kulturalna aproprijacija
upravo zbog nejednakosti u odnosu moci gotovo pa neizbjezna, kako se onda kulturni elementi
mogu Kkoristiti u umjetnosti i kreativnoj industriji? Te, na posljetku smiju li se i ako da Kkoji

elementi uopce koristiti (Domitrovi¢, 2020)?
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5. KULTURA I VLASNISTVO

“Kultura pripada ljudima koji ju zive” ideja je koja ujedinjuje pripadnike Sirokog
spektara ideologija, od desnicarskih nativista koji se zalazu za nacionalnu tradiciju do ljevice
koja proglasavanjem odredene kulture kao zabranjene za outsidere nastoji sprijeciti pojavu
kulturalne aproprijacije. Neki (ponajprije autoritarni vode) ¢ak tu ideju o pripadnosti, vlasnistvu
I potrebi da se kultura brani od outsidera koriste kako bi se sprijecilo Sirenje “zapadnjackih”
ideja i vrijednosti (na primjer LGBTQ prava). Diskusije o vlasnistvu nad kulturom povremeno
su 1 smijesne. Jedan od primjera je kada su studenti iz Ohia (Oberlin Collage) bili glavna tema
nacionalnih vijesti zale¢i se na svoje blagovaonice koje su navodno krive za kulturalnu

aproprijaciju i to ni manje ni vise nego zbog posluzivanja neautenti¢nog sushia (Kirsch, 2023).

Kultura je diskutabilan pojam bez jasnog vlasniStva. Kulturno vlasniStvo svojevrstan je
paradoks. Ono pridaje posebnu vrijednost i1 pravnu zastitu elementima kulture, ali to radi na
temelju prilagodenog i domesticiranog pogleda na kulturnu proizvodnju i identitet. Prema ideji
kulturnog vlasnistva svaka kultura posjeduje i kontrolira ili bi to barem trebala, svoju kulturu.
Ovakav nacin proucavanja i gledanja na kulturno vlasniStvo upucuje na konzervatorski stav

prema kulturi jer na nju ne gleda kao na nesto dinamicno 1 zivo (Mezey, 2007).

Young sugerira da su u brojnim slucajevima upravo svi pripadnici kulture kolektivni
vlasnici samih kulturnih dobara ba$§ kao Sto su 1 pojedinci autori umjetni¢kih djela. Pa tako
odredena umjetnicka djela (skulpture, slike, glazbena djela, price...) djela i predmete od
religijske, ritualne 1 povijesne vaznosti ponekad smatramo kolektivnim vlasniStvom odredene
kulture. Shodno tome neke sjevernoamericke autohtone kulture mogu s pravom zahtijevati
vlasni$tvo nad arheoloskim nalazima koje su proizveli njihovi preci. Neki kulturni elementi
mogu imati iznimnu vrijednost za odredenu kulturu te to samo po sebi moze predstavljati
dovoljan temelj 1 pravo da se kreira kolektivno vlasniStvo. Ovim diskursom nije nuzno da se
neki element kulture naslijedi, stvori, kupi ili da je poklonjen kako bi mogli govoriti o
vlasniStvu, ve¢ je dovoljno istinski prepoznati i cijeniti vrijednost tog elementa. Autohtone
narode Cesto se smatra kolektivnim vlasnicima odredenih kulturnih dobara, no oni nisu nuzno

i jedini vlasnici (Young, 2007).

Primjer takvog vlasniStva je prijepis sage Flateyjarbok iz 14. stolje¢a (Lesar, 2020). U
samoj sagi veliki je naglasak na norveskoj povijesti 1 na Vikinzima. No, iako je Norveska u
mnogim pripovijestima u prvom planu, saga obuhvaca dogadaje i ljude iz kompletne

skandinavske regije te se tako moze rec¢i da ona ustvari predstavlja nordijsku kulturnu bastinu.
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Uz navedeno sagu su sacuvali islandski pisci. Islandani su tvrdili da imaju pravo na taj rukopis

i to pravo im je uspjesno dano (Nordan, 2016).

No, tko sve predstavlja kulturu insidera, u kojim okolnostima te tko ima pravo

proglasavanja necega kulturalnom aproprijacijom?

O kulturama se stotinama godina ucilo kroz izvje$¢a zapadnjackih promatraca. Na taj

oblik (The New York Times, 2022).

Odnos mo¢i ne moze se izbjeci 1 olako shvatiti. Financijska sredstva, posao, prilike 1
pozornost samo su neke od povlastica koje zapadnjatko dominantno drustvo posjeduje.
Pripadnici manjinskih autohtonih kultura ¢e$¢e se moraju boriti kako bi postigli isto. Pronalazak
izvora financiranja ili sufinanciranja, povezivanje sa Sirom masom, brojnost i raznolikost
prilike... samo se neke od stavki koje njima otezavaju komunikaciju i predstavljanje vlastite
kulture. Tako 1 unato¢ sve povezanijem svijetu, domorodacke kulture i zajednice jo§ uvijek
nisu dovoljno zastupljene u mainstream medijima pa tako ni na internetu i drustvenim
platformama (The New York Times, 2022).

Iz toga proizlazi i ¢injenica da upravo dominantna zapadnjacka kultura posjeduje
sposobnost da komunicira elemente manjinske nedominantne kulture, te da nesto prozove
kulturalnom aproprijacijom, odnosno ona ima pravo GLASA, iako bi trebalo biti obrnuto. Bitno
je napomenuti kako je ta sposobnost pod utjecajem raznih rasistickih, seksistickih kao 1
kapitalistickih praksi te odrazava svojevrsnu privilegiju. Upravo je ta privilegija faktor koji
dominantnoj kulturi omoguc¢uje da svoj superioran polozaj moc¢i transformira u svojevrsno
pravo. To pravo pak nadalje postaje ideologija koju moze upotrebljavati i drustvo opcenito.
Koristenjem prava drugih, koje njima ne pripada prisiljava druge na tiSinu. Takoder, to pravo
koje dominantna grupa sebi pripisuje dolazi bez ikakvih obaveza, a bez njih mozZe postojati
samo zlouporaba. Stoga se javlja nuZnost postojanja drustvene odgovornosti koja ¢e sprijeciti
kulturalnu aproprijaciju kao i prisvajanje GLASA o tome je li neSto aproprijacija ili ne (Hladki,

1994 prema: Philip, 1990).

Keeshig-Tobias (1990:177) govori kako “dolazi vrijeme kada ¢e se svi bijeli pristase
domorodackih ciljeva morati povudi...i pustiti da se ¢uju pravi domorodacki glasovi”. Veéina
ljudi u nekom drustvu moze tolerirati kulturalno prisvajanje, no bitnije je tolerira li to manjinska
kultura unutar tog druStva. Oni su ti koji su zbog odnosa mo¢i kroz povijest prolazili kroz

omalovazavanja 1 ostali ¢lanovi drustva moraju toga biti svjesni i pruzati odredenu zastitu
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(Young, 2005). Nakon dugogodisnjih marginalizacija njihovih kultura razumljivo je zaSto im
ista predstavlja iznimnu vrijednosti i zasto ne Zele da ju netko drugi (outsider) predstavlja i
tumaci (Chesterton, 2020).

Stoga su autenticne manjinske kulture te koje imaju pravo predstavljati ili barem biti
ukljuceni u to predstavljanje, ostvariti koristi (monetarne ili druge) i odlucivati o osjecaju
duboke uvrede i o proglasavanju specifi¢nih slucajeva aproprijacijom ili prihvatljivim

komuniciranjem i predstavljanjem elemenata kulture.

No, uz razumijevanje, priznanje 1 poStovanje granice za inspiraciju kulturom su otvorene.
Kulture i razlicitost tu su da se slave 1 dijele. Ako se Zivi prema mentalitetu “gledaj, ali ne diraj”

ne moze se do¢i do razumijevanja i shvacanja te Se ostaje u proslosti (Chesterton, 2020).
6. KULTURNA DIFUZIJA

Zivot je pun promjena. Covjek se na svakom koraku svog Zivota susreée s njima.
Nemoguce je da se zivot iz dana u dan ne promjeni bar malo. Te promjene mogu biti razlicitih
razmjera, od usputnog kontakta s nekom novom osobom sve do promjene u ljudskoj percepciji
necega. Bez obzira na intenzitet promjena neupitno je da one imaju mo¢ da mijenjaju navike,
rutine, prosiruju horizonte 1 percepciju samih sebe kao i svijeta (Hajni¢, 2023). Suvremena
drustva globalizacijom postaju medusobno povezanija i kulturno isprepletena (Castells, 2002),
a Covjek 1 njegov zivot neprestano se mijenjaju. Kako je istaknuto prethodno u radu kultura i
covjek dolaze ruku pod ruku. Jedno podrazumijeva drugo, shodno tome promjene u Zivotu i
covjeka osobno dovode do promjena u kulturi. Narocito ako se vodimo antologijom da je

kultura ocitovanje nacina zivota ljudi u danom vremenu.

Svaki opis kulture bilo kojeg drustva jedinstven je prikaz trenutacne slike. Ta slika
predstavlja kulturu u tom kratkom trenutku. Promjene u druStvu i kulturi dogadaju se pod
utjecajem raznih unutarnjih i vanjskih sila. Unutar kulture govorimo o promjenama koje
rezultiraju kulturnim inovacijama, odnosno uvodenjem novih misli, normi.... Ako sile djeluju
unutar kulture govorimo o otkri¢ima 1 izumima. No, unato¢ iznimnoj vaznosti otkri¢a 1 izuma
vecina promjena nastaje djelovanjem vanjskih sila. Tako je vecina inovacija u kulturi ustvari

rezultat posudivanja od drugih kultura (Spencer-Oatey, 2012).

Kulturna difuzija podrazumijeva Sirenje kulturnih obiljeZja iz jednog drustva u drugo
drustva kroz migraciju, trgovinu i komunikaciju (FasterCapital, 2024). Kulturna difuzija nije

nova suvremena pojava, vec¢ se odvija stolje¢ima. Pojava razmjene ideja, dobara i obi¢aja moze
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se pratiti od antickog doba. Tako se korijeni kulturne difuzije mogu vidjeti u trgovini i raznim

osvajanjima kroz proslost (FasterCapital, 2024).

Primjeri o tome kako se kulturna difuzija odvija oduvijek i posvuda su brojni. Prema
arheoloskim dokazima jantar se iz balticke regije prosirio sve do obale Sredozemlja, a rani
nov¢i¢i s podru¢ja Bliskog istoka prosirili su se do sjeverne Europe. Perje ara iz Srednje
Amerike pronadeno je na nalaziStima sjeverne Arizone, a aboridzinski bakreni predmeti iz
Michigena pronadeni su u Georgijiu u humcima. Siroka rasprostranjenost brojnih proizvoda

kao $to su duhan, kukuruz, krumpir i kava vidljiv su primjer kulturne difuzije (White, 2022).

Stovise, prema nekima cjelokupna zapadna civilizacija utjelovljena je na dva primjera
kulturne difuzije. Prvi se odnosi na rimsko masovno usvajanje grcke kulture (pa je tako Zeus
preimenovan u Jupitera, a Afrodita u Veneru...), a drugi na nastanak kr$¢anstva (spajanjem

religijskih ideja starog Izraela, gréke filozofije i rimskih institucija) (Cole, 2019).

Kultura se moze smatrati ne¢im zaraznim, odnosno obicaji, vjerovanja, vrijednosti, alati
1 tehnike, price, ukrasi i jo§ mnogo toga Siri se s jedne generacije na drugu, od jednog narod do
drugog, od jedne religije do druge. Kako bi se kultura Sirila potrebno je zadovoljiti dva
preduvjeta. Prvi predvjet je da jedna grupa mora prepoznati i pozeljeti odredene elemente druge
kulture, a drugi je da ta kultura moze i zeli komunicirati svoju kulturu. Naravno, ne dijele se i
preuzimaju svi elementi kulture, ve¢ oni koji mogu pruziti neku prednost, korist ili zadovoljstvo

(White, 2022).

Kulturna difuzija razlikuje se od situacije do situacije. No, moguce je identificirati

nekoliko pravilnosti koje vrijede i iste su za sve kulture (Spencer-Oatey, 2012).
e Kaulturna difuzija je selektivan proces:

Pri susretu dviju kultura, jedna od druge ne preuzima sve elemente. Da kulture kroz
proces difuzije jedna od druge preuzimaju sve kulturne elemente ne bi postojala kulturalna
raznolikost. Kulture preuzimaju elemente koje smatraju korisnim i/ili kompatibilnima. Kulture
¢e najvjerojatnije preuzeti kulturne elemente u slucaju da a) je taj element superiorniji od
postojeceg; b) je u skladu s postoje¢im kulturnim obrascima; c) jednostavno je razumljiv; d)
element se moze testirati na elementarnoj osnovi; e) prednosti i koristi prisvajanja su jasno

vidljivi relativno velikom broju pripadnika kulture (Spencer-Oatey, 2012).

e Kaulturna difuzija je dvosmjeran proces:
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Nekada se smatralo da u kontaktu i preuzimanju kulturnih elemenata izmedu
“primitivnih” i1 “civiliziranih™ drusStava ima samo jedan smjer, odnosno prva kao “inferiorna”
skupina nema §to ponuditi “superiornoj” drugoj skupini te samo preuzimaju “bolje i vrijednije”
elemente. Danas antropolozi uvijek iznova utvrduju da se kulturni elementi Sire i preuzimaju u
oba smjera te se odbacuje takvo stajaliste (Spencer-Oately, 2012). Gotovo pa uvijek postoji

uzajamnost izmedu dviju kultura u kontaktu (Ili¢, 2021).
e Kulturna difuzija reinterpretira posudeno:

Cesto posudeni elementi kulture ne zadrzavaju svoj izvorni oblik, veé¢ dobivaju novu
interpretaciju i preraduju se kako bi se $to lakse mogli inkorporirati i integrirati u svoju kulturu
(Spencer-Oatey, 2012).

Na taj nacin susret i dodir dviju kultura nikada ne rezultira dvjema istim kulturama, ne
postoji original i njegova kopija. Umjesto toga, stvara se neSto sasvim novo. Najbolja usporedba
ovoga je i sam ¢ovjek. On nasljeduje karakteristike oba svoja roditelja, no on nije njihova kopija
vec je jedinstvena osoba. Jo§ jedan primjer u nizu je 1 poznata gravura Nosoroga njemackog
umjetnika Albrechta Diirera iz 1515. godine. O nosorogu je Diirer ¢uo od jednog trgovca. Diirer
je samo na temelju opisa izradio gravuru egzoti¢ne Zivotinje, koju ni sam nikada nije vidio. Pa
nije ni iznenaduju¢e da gravura nije bila najtocniji prikaz nosoroga. Diirer je ¢vrstu kozu
nosoroga na svom djelu prikazao gotovo kao oklop. lako ovaj primjer prikazuje nesporazum do
kojeg moze do¢i prilikom kontakta dviju kultura neosporno je da je, iako se radi 0 nesporazumu,

rezultat neSto novo i zanimljivo (Cole, 2019).

Kad se govori o kulturnoj difuziji bitno je napomenuti kako se odredeni elementi kulture
lakSe 1 ¢eS¢e preuzimaju od drugih. Vece su vjerojatnosti da se prosire i preuzmu tehnoloske
inovacije od odredenih drustvenih obrazaca ili vjerovanja jer se kod njih lakSe uocavaju

prednosti i koristi koje sobom donose (Spencer-Oately, 2012).

Kulturna difuzija danas je ubrzana procesom globalizacije. Puno je lakSe premjestati
ljude, robu i informacije Sto dovodi do brze kulturne difuzije. Tome dodatno doprinosi i
Internet, pogotovo drustvene mreze, koji briSu granice izmedu kultura. Drustvene platforme
kao §to su Twitter, Instagram, TikTok i Facebook omogucuju ljudima diljem svijeta da se
medusobno povezu i dijele svoju kulturu. Tako su se prosirile razne kulturne prakse, moda,
glazba i hrana. Utjecaj koji Internet i druStvene mreZe imaju na proces kulturne difuzije je dubok

i on preoblikuje nacin na koji ljudi percipiraju i stupaju u kontakt s drugim kulturama. Stoga je
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suvremeno druStvo prepoznalo vaznost kulturne difuzije kao i njezine prednosti i nedostatke

(FasterCapital, 2024).

Jedna od njezinih prednosti je ekonomicnost. Puno je jednostavnije i brze posuditi neki
kulturni element (ideju, predmet, vjestinu...) nego je iznova izmisliti ili otkriti. Kulturnom
difuzijom kulture bez obzira na pozadinu i vrijeme uz manje truda dolaze do novih ideja. Cak
90% svih ideja, stvari i obrazaca ponasanja koje mozemo pronaci skoro u bilo kojoj kulturi
potjecu od negdje drugdje (Spencer-Oatey, 2012). Prednosti kulturne difuzije su i povecanje
raznolikosti kao 1 povecanje razumijevanja 1 tolerancije. Kulturna difuzija omogucuje da se
razmjenjuju ideje 1 prakse izmedu kultura $to povecava raznolikost 1 mogucnost za inovacije
kultura. Ova prednost najjednostavnije je vidljiva u pogledu uvodenja raznolikosti u prehrani,
pa je tako sushi postao planetarno popularan. Kulturna difuzija kroz kontakt 1 izloZenost
razli¢itim kulturama povecava razumijevanje i toleranciju te nadilazi stereotipe i predrasude
(FasterCapital, 2024).

Kao najveci nedostatci kulturne difuzije isticu se moguénost pojave dvaju procesa,
kulturne homogenizacije te kulturalne aproprijacije. Proces kulturne homogenizacija dogada se
kada zbog kulturne difuzije dolazi do gubitka tradicionalnih kulturnih praksi i usvajanja
standardnih. Sirenje lanaca brze hrane diljem svijeta jedan je od primjera u kojem dolazi do
gubitka tradicionalnog nacina prehrane i usvajanja standardiziranog, onoga koje je jednako
diljem svijeta. Kada kulture prisvajaju od drugih bez razumijevanja i posStovanja dolazi do

kulturalne aproprijacije (FasterCapital, 2024).

Kulturna difuzija i kulturalna aproprijacija razlikuju se u dvije klju¢ne stavke. U procesu
kulturne difuzije obje kulture “pristaju” na razmjenu, dok u procesu kulturalne aproprijacije ne
dolazi do nikakve razmjene, ve¢ do otimanja dijela tude kulture bez ispravnog razumijevanja i
to sve temeljeno na moc¢i koju neka kultura posjeduje. U sustini kulturalna aproprijacija i
difuzija razlikuju se prema nacinu na koji preuzimaju kulturni elementi vanjske kulture u

vlastitu (Ili¢, 2021).

Jo$ jedna vazna razlika izmedu ta dva procesa je i u tome kako se do njih dolazi. Za
razliku od aproprijacije do kulturne difuzije se “najceS¢e dolazi spontano i organski, kada jedna

kultura dode u dodri s drugom, izvanjskom kulturom” ( Ili¢, 2021: 24 prema: Eckhardt, 2015).

Bez obzira o kojoj kulturi se govori jedno je uvijek sigurno, a to je da se kulture
mijenjaju. Kultura je dinami¢na i neprestano u pokretu. Kultura postaje kljuénim faktorom u

globalno povezanom svijetu koji se sastoji od brojnih etnicki razli¢itih drustava kao i brojnih
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sukoba vezanih uz etnicitet, uvjerenja i opcenito elemente kulture (Pappas i McKelvie, 2022).
Kulturna difuzija neizbjezna je pojava. Sve dok ima ljudi postojat ¢e i1 kulturna difuzija.
Kulturna difuzija omogucila je napredak i donijela koristi brojnim drustvima. lako ima
nedostataka kulturna difuzija donosi Kkoristi za obje kulture te ima potencijal da s vremenom

pozitivno utjece na njih (1li¢, 2021).

Kada ne bi postojale promjene u kulturi ona bi ostala okamenjena u odredenom trenutku
i kroz vrijeme postala nefunkcionalna i nedostatna za drustvo. Ako se nesto cuva u izvornom
“okamenjenom” obliku ne moze do¢i do promjena, a one dovode do napretka. Kada nastupi
promjena moze se govoriti 0 ne¢emu novome, bez obzira bilo to novo nesto dobro ili loSe bitno
je da se desi ta promjena. Promjene su sastavan dio ljudskog zivota. No, promjene

podrazumijevaju neSto novo i nepoznato, a sve §to je nepoznato ljudima izaziva strah.

Kulturna difuzija u svojoj sustini ne napusta elemente vlastite kulture radi druge, ve¢
ih unaprjeduje u skladu s vlastitim obrascima. Takoder, kulturnom difuzijom ne gubi se nuzno
raznolikost izmedu kultura, ve¢ joj se doprinosi. Sve pocinje od ljudi, kako se oni mijenjaju
mora se mijenjati i kultura kao njihov sastavan dio. Promjene kakve god da bile treba prihvatiti

kao nesto prirodno.
“Stalna na tom svietu
Samo miena jest” (Preradovi¢, 1997:165).

Stoga je kulturnoj difuziji potrebno pristupiti s razumijevanjem i poStovanjem, na taj
naCin potaknut ¢e se veca raznolikost kao 1 razumijevanje 1 tolerancija u globalnom svijetu

(FasterCapital, 2024).

Kulturna difuzija igra klju¢nu ulogu u suvremenom drustvu, poti¢uci inovacije i jacajuci
medusobno razumijevanje medu razli¢itim zajednicama. U globaliziranom svijetu, gdje su
granice izmedu kultura sve manje izraZene, dijeljenje kulturnih elemenata postaje prirodan
proces. Ova razmjena omogucava ljudima da uce jedni od drugih, razvijaju¢i novu kreativnost

1 poticudi sinergiju koja moze obogatiti zivot pojedinaca i zajednica.

Kulturna difuzija ne doprinosi samo umjetni¢kim i estetskim aspektima Zivota, ve¢ i

jaca druStvene veze, poti¢uc¢i empatiju i smanjujuci strah od nepoznatog.

Kultura je dinami¢na i neprekidno se mijenja, a te promjene su prirodne i neizbjezne.
Kroz povijest, kulture su se razvijale 1 prilagodavale novim okolnostima, tehnologijama i
idejama. Ova fluidnost kulture omogucava drustvima da rastu i evoluiraju. Promjene u kulturi
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Cesto odrazavaju Sire socijalne, politicke i ekonomske transformacije, ¢ime postaju vaznim

pokazateljem vremena u kojem Zivimo.

Za suvremeno dru$tvo, koje se svakodnevno susrece s razliCitim kulturama putem medija,
interneta, trgovine, poslovanja i putovanja, od klju¢ne je vaznosti prepoznati i cijeniti znacaj
kulturne difuzije. Ovaj proces omoguéava stvaranje novih identiteta i ideja, poti¢u¢i otvorenost
i inkluzivnost. Umjesto opiranju promjenama, treba ih se prihvatiti kao priliku za rast, ucenje i
povezivanje s drugima. Kulturna difuzija moze dovesti do stvaranja bogatijeg, raznolikijeg i

harmoni¢nijeg drustva koje slavi razlicitosti 1 potice zajedniStvo.
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7. INSPIRACIJA ILI APROPRIJACIJA

Klju¢nu ulogu u globalizaciji imao je Internet. Njegovom dostupnoséu i moguénostima
primjene svijet je postao sve povezaniji, a kulture i njihovi elementi nikad laksi za dijeljenje.
Drustvene platforme (kao §to su TikTok, Instagram, Twitter i Facebook) omogucuju svim
svojim korisnicima, neovisno o dijelu svijeta iz kojeg dolaze, da se medusobno povezu i dijele
svoju kulturu. Rezultat tog dijeljenja je Sirenje raznih kulturnih praksi, ukljucujuéi i modu,
glazbu i film van originalnih okvira kulture. Posljedi¢no tome Internet i drustvene platforme
kreirali su globalnu publiku i potrosa¢e za kulturne proizvode. Tako se danas glazba iz
kao $to je mega popularna K-Pop grupa BTS ostvarili su svoj uspon do slave (FasterCapital,
2024).

Uz povezivanje i dijeljenje kultura Internet i drustvene platforme doprinijeli su lakSem
ucenju o drugacijim i nepoznatim kulturama. Od razli¢itih recepata za hranu, modnih stilova pa
do kulturnih obicaja sve stoji na raspolaganju korisnicima. Dostupnost tih informacija i interes
za iste rezultirao je porastom u brojnosti programa kulturnih razmjena koje omoguéuju 0sobno
iskustvo 1 dozivljaje odredene kulture. Dijeljenjem i uenjem o drugim kulturama Internet i
drustvene platforme svojevrsno kreiraju platformu za ocuvanje kulture. Tako autohtone kulture
kojima je prijetila opasnost od izumiranja ostaju ouvane. Primjer toga je Centar za folklor i
kulturnu bastinu Smithsonian koji je kreirao projekt “Living Cultures” kojim nastoje ocuvati
autohtone kulture upravo tako da ih putem Interneta dijele sa svijetom. Internet i drustvene
mreze imaju dubok utjecaj na proces kulturne difuzije, te preoblikuju nacin na koje se kulture
percipiraju i na koji se s njima komunicira. No, kroz internet i druStvene mreze zapadnjacka
kultura postala je sve dominantnija. Brisu¢i tako autohtone kulture i pridonoseci
homogenizaciji kultura. Sto nadalje stvara zabrinutost oko kulturalnog imperijalizma u kojem
se upravo zapadnjacka kultura smatra superiornijom. Stoga je potrebno pronaci ravnotezu koja
¢e omoguciti kulturne kontakte i razmjene, a ujedno i njihovo vrednovanje, razumijevanje i

oCuvanje (FasterCapital, 2024).

Mogu¢énost slobodnog izraZzavanja od velike je vrijednosti za suvremeno drustvo, a velik
dio tog izrazavanja svoju inspiraciju pronalazi upravo u kulturi, §to svojoj $to kroz kontakt s
drugima. Shodno tome u brojnim podruc¢jima poput glazbe, filma, sporta i mode vidljivi su

utjecaju kulture kao inspiracije, ali i njezinog prisvajanja. Posljednji rezultiraju pojavom sve
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veceg i veceg broja brendova i javnih osoba koji se prozivaju za eksploataciju tudih kultura.

Sto nadalje rezultira brojnim javnim isprikama i otkazivanjima kampanja (Kendall, 2024).

Ovo poglavlje posveceno je predstavljanju analiziranih primjera iz svakodnevnog Zivota u
kojima se mogu vidjeti nacini na koje se kultura moze koristiti kao inspiracija, ali i kako se ona
moze aproprirati. Drustvene mreze (TikTok i Instagram), moda, glazba i film dio su ljudske

svakodnevice te su upravo iz tih podrucja predstavljeni i analizirani primjeri.

7.1. FILM

Film se najjednostavnije definira kao audio vizualna umjetnost (Luo, 2021). Film kao
umjetnost 1 nacin kreativnog izrazavanja svojevrstan je produkt kulture. Film posjeduje mo¢
odrazavanja trenutacnih drustvenih trendova, dogadaja, problema, ponasanja i vjerovanja. On
ne samo da odrazava drustvo i kulturu koja ga stvara, ve¢ ju i oblikuje i solidificira. Kao takav

moze se smatrati svojevrsnim izvorom svog zeitgeista (University of Minnesota, 2024).

Film ima mo¢ istovremenog ispunjavanja vise funkcija. Uz izvor zabavne kroz svoju
simboliku prenosi informativan i edukativan sadrzaj te moze utjecati na ljude (Al’ula i
Sihombing, 2023 prema: Septiani et. al., 2019), oblikuju¢i tako njihov individualni pogled i
percepciju svijeta kao i vlastitog identiteta (Keyser, 2024 prema: Johnson, 2015). Stoga film

predstavlja alat uvodenja promjena i rjeSavanja brojnih drustvenih pitanja (Keyser, 2024).

Upravo zahvaljujuci svojoj multifunkcionalnosti i Sirokoj prihvacéenosti zajednice film
je jedan od najucinkovitijih alata prenaSanja poruka (Al’ula i Sihombing, 2023 prema: Septiani
et. al., 2019).

Kao takav on predstavlja moc¢an medij kulturne diplomacije. Svojim Sirokim dosegom
i dostupnos¢u ne samo da animira ve¢ i obrazuje, razbija stereotipe te nadilazi postojece
kulturne granice. Film kroz svoju umjetnost, predstavljanje i razmjenu ideja, informacija i

elemenata kulture potice medusobno razumijevanje unutar i van odredene kulture (Lee, 2022).

Filmovi inspirirani kulturom istrazuju, predstavljaju i slave tradiciju, povijest i
vrijednosti odredenih druStvenih zajednica. Kada se takvi filmovi osmisljaju i ostvaruju s
dozom poStovanja, razumijevanja i brige o to¢nosti prikazanog kulturnog sadrZaja nastaju
filmovi koji nude vrijedan uvid i razumijevanje u predstavljenu kulturu. Povijest filma bogata

je takvim primjerima.
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Jedan od njih je film “Parazit* u reziji Bong Joon-hoa. Parazit je prvi korejski film koji
je osvojio prestiznu nagradu Zlatnu palmu na filmskom festivalu u Cannesu kao i ukupno ¢etiri
Oscara u kategorijama rezije, originalnog scenarija, medunarodnog igranog filma i najboljeg
filma 2019. godine (Eldridge, 2024). Ovaj juznokorejski film daje kritiku klasne razlike kroz
narativ koji spaja elemente korejske kulture s univerzalnim temama. Odnosno, nudi jedinstvenu
perspektivu druStvenih pitanja unutar specificnog kulturnog konteksta. Joon-ho u svojoj
drustvenoj satiri “Parazit* predstavlja univerzalnu temu, simbiotsku odnosno parazitsku vezu
izmedu bogate (Park) i siromasne (Kim) obitelji, s kojom se svi lako mogu poistovjetiti (Lee,
2022). Upravo u ¢injenici da film prenosi poruku publici na relevantan i razumljiv naéin bez
obzira na njihovu specifi¢nu kulturu lezi uspjeh i popularnost filma (Vandenburg 2019). Radnja
filma, s korejskim kao primarnim jezikom, smjeStena je u Juznoj Koreji (ulice Seoula i studio
u gradu Goyangu). U produkciji su sudjelovali gotovo iskljuc¢ivo korejski glumci i ekipa, a svoje
intervjue medunarodnim medijima kao i govore odrzali su na korejskom jeziku uz pomo¢
prevoditelja (Lee, 2022).

Slika 1. Film Parazit

~

o

A FILM BY'BONG JOON HO

Se:
)

Izvor: Parazit (2019.), IMDB, Parazit (2019) (imdb.com) (preuzeto: 18. listopada 2024.)
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Uz univerzalnu i lako poistovjec¢ivu temu film obiluje duhom korejske kulture. Jedan od
primjera u kojem je to vidljivo su imena likova kod kojih je primijenjeno tradicionalno
generacijsko davanje imena potomcima. Kod generacijske dodjele imena, braca jedne
generacije dijele jedno od dva imena. Film je bogat referencama na korejske povijesne
dogadaje, politicke skandale i tradicionalne nacine izrade proizvoda npr. lijekova. Pa je tako u
filmu prikazan Maeshil cheong, odnosno konzervirana zelena sljiva koja je poznata kao narodni

lijek protiv kaslja, bolova u misi¢ima, upala i drugih laksih bolesti (Park, 2020).

No, kako je radnja filma smjeStena u suvremeno doba 0sim tih elemenata tradicionalne
korejske kulture predstavljeni su i elementi moderne korejske kulture i svakodnevnog Zivota
(Silva, 2020). Pa tako film predstavlja izazove, tezinu i zahtjevnost korejskog obrazovnog
sustava, vaznosti ako ne 1 nuznost pohadanja privatnih akademija te o buducnosti odlucujuce
prijemne ispite. Film predstavlja i korejsku kulturu ispijanja kave koja je jedna od vodec¢ih
trziSta kave na svijetu. Samo u Seoulu ima viSe kafi¢ca nego u New Yorku. Takoder, su
predstavljeni maleni ducani u susjedstvu Cesto s plastiénim stolovima, stolicama i
suncobranima. Otvoreni su 24/7 ili rade do jako kasno te omoguéuju svima da lezerno
konzumiraju jeftin alkohol (pivo ili soju). Besplatni godi$nji sveobuhvatni zdravstveni pregled,
koriStenje najpopularnijeg i najistaknutijeg servisa za razmjenu poruka “Kakao Talk* kojeg
koristi 97% svih korisnika pametnih telefona u Koreji te koristenje PC soba s izuzetno brzim
Internetom samo su jos neki od elemenata suvremene korejske kulture prikazanih u filmu (Park,

2020).

Takoder, uz sve kulturne elemente predstavljene u filmu vrijedna spomena je i injenica
da je Joon-ho samu ideju za film pronasao u vlastitoj zivotnoj situaciji. U svojim 20-ima je na
temelju preporuke svoje zene, koja je bila instruktorica engleskog jezika jednoj bogatoj obitelji,
dobio posao instruktora matematike, iako nije bio osobito nadaren u tom podrucju.
NaglaSavaju¢i tako dodatno jo$ jedan aspekt korejske kulture u kojoj se ne objavljuju oglasi za
posao, ve¢ je potrebno da vas netko upozna, kao i u samom filmu (Donohoo, et. al., 2024).
Uspjeh “Parazita® simboli¢no predstavlja i globalnu ekspanziju kulturnih industrija Juzne

Koreje kao i njihove strategije brendiranja zemlje i kulturne diplomacije (Lee, 2022).

Djeca, kao najmlada skupina u drustvu, najizlozeniji su porukama koje im $alju masovni
mediji. Cesto, bez kritickog razmisljanja, preuzimaju plasiran sadrzaj kao normu. Kreirajuéi
tako podosta pravocrtan pogled na svijet. Izlozenost to¢nim, informativnim i edukativnim
sadrzajima od kljucne je vaznosti za zdrav pogled na svijet kao i za zdravo funkcionalno
drustvo. Za djecu u tom pogledu zna¢ajnu ulogu igraju animirani filmovi. Oni djeci na zabavan
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nacin prenose moralne poruke i vrijednosti. Kada se govori o animiranim filmovima u srcima

mnoge djece Disney ima posebno mjesto.

Walt Disney, tvrtka iz SAD-a, kroz svoje filmove, TV emisije, tematske parkove i robu proSirila

se cijelim svijetom (Walt Disney, 2024).

Disney je danas jedna od najuspjesnijih tvrtki u sektoru zabave (Beattie, 2024). Moze
se re¢i da i svojevrsno predstavlja tu industriju. Disney ima znacajan utjecaj na popularnu
kulturu i medije. Atraktivne animacije i uzbudljive price S moralnim porukama privlaée sirok
spektar populacije, od djece, obitelji pa sve do odraslih. Tako Disney ima obozavatelje razli¢itih
obiljezja 1 identiteta, a ujedinjuje ih ljubav prema brendu i1 podrSka vrijednostima koje on

predstavlja (Walt Disney, 2024).

Disney preslikava vrijednosti samog drustva, oblikujuéi tako nac¢in na koji pojedinci
vide svijet. Jedan od primjera njegovog utjecaja je percepcija prihvatljivog ponasanja za Zene i
muskarce, definiranje obiteljske strukture kroz idealiziranje nuklearne obitelji i prikazivanje
tradicionalnih rodnih uloga. No, Disney posjeduje i mo¢ informiranja o opéim drustvenim i
kulturnim problemima, ukljucujuéi prikazivanje razlicitih rasa, etnicke pripadnosti 1 identiteta

(Walt Disney, 2024).

Mnoge Disneyjeve price kritizirane su zbog stereotipiziranog prikazivanja ne bijelih
likova kao i zbog ne ukljucivanja njihovih glasova i misljenja (Walt Disney, 2024). No,
posljednjih nekoliko godina Disney radi na $to inkluzivnijem i to¢nijem prikazivanju Kultura.
Jedan od primjera je animirani film “Encanto koji je prozvan Disneyjevim kulturoloski
najto¢nijim filmom (Puthoff, 2022).

Animirani film “Encanto®, u reZziji Jerada Busha i Bayrona Howarda, prati mladu
djevojku Mirabel kao jedinu ¢lanicu obitelji Madrigal koja nije dobila ¢arobnu sposobnost
nakon petog rodendana. Kroz film Mirabel dolazi do spoznaje da ne treba poseban dar ni
caroliju da bi bila iznimna i1 posebna osoba. Svojim moc¢ima Mirabelina obitelj pomaze selu u
napretku, no iako su moéni i oni imaju svoje probleme. Clanovi Madrigal obitelji i njihove moéi
kreirani su prema poznatim arhetipovima. Tako je Isabela, Mirabelina najstarija sestra, zlatno
dijete, a mo¢ joj se manifestira kroz cvjetanja cvijeca. Jo$ jedna Mirabelina starija sestra je
snazna, a hrana njezine majke Juliete moze izlije¢iti bolesti. Mnogi gledatelji filma mogli su se
poistovjetiti s ovim obiteljskim arhetipovaima, no film ih je uputio da promjene svoju
perspektivu i dublje promisle i shvati da su svi oni puno slozeniji od skupina osobina koje im

se genericki pripisuju (Brown, 2021).
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Zelja da film ispri¢a drugaciju perspektivu o dinamici unutar obitelji naveo je redatelje
I filmsku ekipu da radnju smjeste u Kolumbiju. Ona kao juznoamericka zemlja s dubokim
domorodackim, africkim i europskim kulturnim korijenima ima nevjerojatno raznolike, ali i
prihvac¢ene obitelji. Kako bi uistinu predstavili kulturu Kolumbije provedena su duboka
istrazivanja i konzultacije s izvornim stru¢njacima. Istrazivanja su ukljucivala edukaciju o
bogatoj povijesti i kulturi, posjet Kolumbiji kako bi se osjetio duh istinskog nacina
svakodnevnog zivota te razgovor s arhitektima, kuharima, obrtni¢kim skupinama pa i
botani¢arima. Sve kako bi hranu, arhitekturu i njezine materijale, prirodu i tradiciju Sto to¢nije
mogli prikazati. Isti¢uéi kako nije bilo bitno samo da se kultura prikaze intelektualno to¢no, veé¢
da se pogodi i osje¢aj. Sva istrazivanja i proucavanja kao i konstantno trazenje feedbacka za
vrijeme produkcije rezultirali su brojnim pohvalama za istinsko predstavljanje duha i

raznolikosti kolumbijske kulture (Brown, 2021).

Mnogi su hvalili upravo koristenje brojnih likova kako bi se predstavila kompleksnost
ove hispanoamericke kulture. 1zazvavsi tako val objava, sto fotografija Sto videozapisa, na

drustvenim mrezama u kojim se mala djeca smijese kraj njima sli¢nih likova (Gutlerrez, 2022).

Slika 2. Film Encanto i raznovrsnost likova

Izvor: Gutlerrez, B. (2022.) ‘Encanto’ praised for authentic representation of Colombian culture, University of
Miami, ‘Encanto’ praised for authentic representation of Colombian culture (miami.edu) (preuzeto: 18. listopada
2024.)

Mnogi poznati klasi¢ni Disney filmovi do tada su predstavljali bijele princeze koje

pronalaze svoje princeve. Odmicanje od klasi¢ne radnje u kojoj princeze ¢ekaju da ih se spasi
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vrijedna je i dobra poruka koja se $alje djeci. Disney je u tom pogledu napravio pomak ve¢ i u
ranijim filmovima kao $to su “Mulan® i “Moana®, koji prikazuju glavne likove drugacijih rasa,
veli¢ina i jakih osobnosti. No, “Encanto* je napravio jo$ jedan korak naprijed ukljucivsi prvu
Disneyjevu kompletnu latino glumacku postavu, netipi¢ne likove poput glave junakinje Mirabel
koja nosi naocale te likove mjeSovite rase. “Encanto* je dobio tri nominacije za prestiznog
Oscara, a njegova pjesma “We Don't Talk About Bruno” nadmasila je i legendarnu princezu
Elsu i njezinu pjesmu “Let It Go* (Gutlerrez, 2022).

Filmovi inspirirani kulturom Cesto pristupaju temi s paznjom i poStovanjem, pridonoseci
tako boljem poznavanju, razumijevanju i uvazavanju prikazane kulture. No, ponekad se
elementi odredene kulture u filmovima predstavljaju na neosjetljiv, iskoristavajuci nacin ili bez
postovanja. Takvi filmovi primorani su suoditi se s kritikama zbog kulturnog prisvajanja. Jedan

od takvih primjera je poznati film Avatar.

James Cameron napisao je, rezirao i koproducirao blockbuster filmove “Avatar® i
“Avatar: Put vode (Lu, 2023). Uz tehnologiju snimanja lica kao i upotrebe CGI- ja filmovi su

odjeknuli u javnosti i zbog brojnih optuzni za kulturalnu aproprijaciju (Thompson, 2022).

“Avatar: Put Vode* predstavlja Pandoru, novi svijet smjesten na fiktivnom egzomjesecu
naseljen Na’vi bi¢ima. Na’vi su humanoidna vrsta plave koze. Film tematizira teznju ljudi da
koloniziraju Pandoru i ekstrahiraju njezine resurse. Na’vi su prisiljeni braniti se. No, mnogi se
prepoznali previse poveznica izmedu fikcije i1 stvarnog zivota te su prozvali na odgovornost.
Plava stvorenja s velikih ekrana inspirirana su crnackom i domorodackom kulturom. Na’vi
narod ima dredove i pletenice povijesno povezene s crnackim i africkim kulturama.
Upotrebljavaju luk i strijelu s otrovnim vrhom S§to potjeCe iz autohtonih juznih |
sjevernoameri¢kih kultura. Nose tradicionalnu domorodacku odjec¢u, koriste boju za tijelo, a i
jezik kojim komuniciraju ima korijene u nekoliko afric¢kih, indijskih i polinezijskih jezika (Lu,

2023).

Brojni obicaji Na’viija kopirani su iz tradicija pacifi¢kih otoka, ponajprije maorske
tradicije. Drustvena struktura plemena, gostoprimstvo, vjerovanja, nazivi zajedni¢kog doma,
maorske tetovaze na licu i tijelu te whetero grimase (isplazeni jezik kao ratna grimasa prkosa)
samo su neki od elemenata preuzeti iz maorske tradicije (Yang, 2023). Slika 3. prikazuje Na’vi

narod s pletenicama i tetovazama na licu i tijelu preuzetih iz maorske tradicije.
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Slika 3. Avatar: Put Vode - maorska kultura

Izvor: Chery, S. (2022.) Indigenous people slam Avatar (again) for tropes and inaccuracies, The Washington Post,

Indigenous people call ‘Avatar 2 racist for Na'vi portrayal - The Washington Post (preuzeto: 19. listopada 2024.)

Svi preuzeti kulturni elementi izvuceni su iz svog originalnog konteksta, Cime je
obrisana i povijest ljudi koji su tim elementima dali znacenje i vrijednost, te su fragmentarno
spojeni zajedno kreirajuci egzoti¢an osjecaj znanstveno-fantasti¢nog filma (Yang, 2023). James

Cameron time je generalizirao i izjedna¢io mnoge domorodacke kulture (Lu, 2023).

Prema mnogima film nije niSta viSe negoli pripovijest o bjelackoj kolonizaciji
domorodackih naroda i to iz perspektive bijelaca. Pojacavajuéi tako postoje¢i narativ i
aroganciju bijelaca da mogu tudu pri¢i ispricati bolje (Yang, 2023). Optuzbe za aproprijaciju
ne staju tu. Cameron i njegov film “Avatar* kritizirani su da perpetuiraju koncept plemenitih
divljaka prema kojem se Na’vi narod kao ne bijela kultura romantiziran zbog svoje
primitivnosti i neiskvarenosti civilizacijom, u¢vrs¢ujuéi tako njihov inferioran polozaj (Lu,
2023). No, §to se drugo moglo ocekivati od filma o bijelcu (Sully) kojeg su presadili u Na’vi,
odnosno, ne bijelo tijelo. Kroz film je u viSe navrata prikazana nadmo¢ bijelaca nad

“divljacima” pa ¢ak i u stvarima koje su prirodno njihove (Yang, 2023).

Prvi nastavak filma “Avatar* triput je tuZen za plagijat, no James Cameron dobio je sva
tri slu¢aja brane¢i se da je inspiracija za film bilo upravo kolonijalno razdoblje, sa svim svojim
sukobima i krvoproli¢em. No mnogi domorodacki aktivisti i znanstvenici upitali su se u kolikoj

mjeru film tu temu uistinu nastoji reprezentirati, a u kolikoj od nje odvu¢i paznju. Stoga su
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mnogi pozvali na bojkot filma kao i optuzili Camerona za aproprijaciju te zadovoljavanje

vlastitog kompleksa spasitelja kroz svoje filmove (Yang. 2023).

Cameron u najavi ima jos tri filma kao nastavak. Mnogi domorodacki vode i edukatori
sugerirali su kako bi za njih Cameron trebao suradivati s pripadnicima domorodackih kultura
koje ¢e prikazati u filmu. James Cameron je na kritike za oba dosadasnja filma priznao da je
govorio iz svoje privilegirane pozicije koja mu je zajamcena bojom koze te da ¢e kritike

poslusati (Yang, 2023).

21. stoljece obiljeZeno je fenomenom binge-watchinga. Termin se odnosi na gledanje
viSe od dvije epizode serije ili showa odjednom te je sve ucestaliji nacin provodenja slobodnog
vremena (Bastos, et. al., 2024). Binge-watching omogucuje eskapizam, bijeg i distrakciju od
svakodnevice punu obaveza, stresa i problema. Jedna od serija koja se isti¢e kod svih ljubitelja
britkog humora i mra¢ne satire je “Bijeli lotus“. Mnogi gledatelji smatraju seriju remekdjelom,

no isticu 1 kako nije za one koji se lako uvrijede.

lako nije film, popularna serije “Bijeli lotus jedan je od primjera kulturalne
aproprijacije u filmskoj industriji. Serija do sada ima dvije sezone. Prethodne dvije sezone,
locirane na Havajima i Italiji, prikazuju skupinu bijelih bogataskih obitelji na njihovom odmoru
u odmaralistu (Venkatraman, 2023). Ova Serija na satiriCan nacin nastoji tematizirati klasizam,

rasizam, kolonijalizam i ljudski osjecaj praznine u okrilju turisticke industrije (Tolkein, 2021).

Druga sezona TV serija "Bijeli lotus™ kritizirana je zbog prikazivanja talijanske kulture
1 upotrebe stereotipa. Kriticari su tvrdili da se serija oslanja na kliSeizirane i povrsne prikaze
talijanske kulture, $to je dovelo do optuzbi za kulturnu neosjetljivost. A za prvu sezonu, na
Havajima, mnogi smatraju da povrsno prikazuje domorodacko stanovniStvo te da povrsno

dotice teme rasizma, imperijalizma i kolonijalizma (Venkatraman, 2023).
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Slika 4. Serija Bijeli lotus

WRITTEN AND DIRECTED BY

MIKE WHITE

HB® oriciNaL
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PARADISE IS NO VACATION

NEW LIMITED SERIES } H
STREAMING JULY. n

Izvor: Burton, J. (2021) 'The White Lotus": The Real Life Resort Where the HBO Show is Filmed, Newsweek,
https://www.newsweek.com/white-lotus-real-life-resort-where-hbo-show-filmed-hawaii-1608274 (preuzeto: 15.
listopada 2024.)

U prvoj sezoni havajska glazba koristi se kao zvu¢na pozadina za duhovna iskustva
povlastenih bijelih turista, a lokalno stanovnisStvo kao egzoti¢na pojava koja sluzi za njihovo
daljnje prosvjetljenje (Tolkein, 2021). Lokalci se, uz iznimku dva poblize predstavljena lika
(Lani i Kai), u seriji koristi samo kao sredstvo zapleta i prosvjetljenja bjelackih turista, a tema
kolonijalizam i imperijalizma povrsno je obradena. Te teme dotaknute su u iznimno kratkim
scenama, i nikada se ne ulazi u dubinu. Pa tako na pitanje o imperijalizmu povlasteni turist u
seriji odgovara samo s kratkim osvrtom da je imperijalizam ocigledno bio losa stvar, ali da je
takvo ¢ovjecanstvo i povijest. Nadodajuéi i izreku “Dobrodosli u Ameriku”. Kroz takav pristup
pokusalo se prikazati moralno opredjeljenje naspram imperijalizmu, no sve ostaje na razini

puke geste (Kuga, 2021).

Mnogi upravo to smatraju razocaravajuc¢im za seriju koja primarno nastoji prikazati

privilegije i povlastenost bijelaca kao i toksi¢nost cjelokupne turistiCke industrije (Tolkein,

2021).

Mnogi uz “Bijeli lotus® nadovezuju i ¢injenicu da mainstream mediji emisije o

Havajima rade precesto zabijeljeno (“whitewashed”) i da sluze neokolonijalizmu. Odnosno,
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prikazuju otok kao utopiju i zanemaruju negativne (ekstraktivne) ucinke turizma i vanredno
stanje otoka nakon vise od stoljeéa ilegalne okupacije SAD-a. “Bijeli lotus* malen je kamen u
borbi za havajsku samoupravu, no svaki negativan prikaz pa tako i ovaj od iznimne su vaznosti
za havajski moral. Pri¢u o Havajima trebaju ispri¢ati oni koji uistinu znaju kako je to Zivjeti
kao Havajci i mogu vidjeti njegovu buduénost ne povezanu s imperijalistickom vladavinom, a

ne oni koji ga vide kao bijeg (Rigg, 2022).

Predvideno je da se sljedeca sezona snima na Tajlandu te su mnogi u strahu de ¢ée se
kroz seriju povrSno prikazati istocnjacka vjera i da ¢e bijeli zapadnjacki pisci egzotizirati

njihovu kulturu (Venkatraman, 2023).

Ovi primjeri ilustriraju kako inspiracija kulturom moze rezultirati filmskim remek-
djelima, ali i kako se kulturalno prisvajanje u filmskoj industriji moze manifestirati kroz lazno
predstavljanje, probleme s neadekvatnom glumac¢kom postavom i upotrebu kulturnih elemenata

bez odgovarajuceg posStovanja ili razumijevanja.

Primjeri filmova “Parazit” i “Encanto* prikazuju kako se kulturu moze predstaviti na
univerzalno razumljiv nain bez gubitka njezine vrijednosti ili iskrivljene interpretacije.
“Parazit i “Encanto* svaki u svojim kategorijama, ostvarili su znacajan pomak u filmskoj
industriju kao i u drustvu opcenito. “Encanto®, koji je primarno namijenjen djeci, pozitivno
utjece na njihovu percepciju 0 sebi, svom identitetu, sposobnostima i izgledu. Pomazucéi tako u
kreiranju zdravije slike o sebi i svijetu. “Encanto‘ §alje poruku o prihvacenosti, ljepoti i vaznosti
postojanja raznolikih kultura i ljudi, kao i o nuznosti sagledavanja stvari dublje od pukih
stereotipa i generalizacija. Reprezentacija razli¢itih likova u filmu tako znacajno doprinosi
zdravijem i sretnijem druStvu. S druge strane, film “Parazit jo§ jednom dokazuje kako ne-
mainstream, odnosno neamericki filmovi mogu biti iznimno kvalitetni. Spoj zanimljive teme,
autenticne kulture i ljudi koji ju uistinu poznaju i Zive recept je za njezino najto¢nije

predstavljanje svijetu koji je nauc¢en na gledanje filmova iz zapadnjacke perspektive.

Primjeri “Avatar: Put vode* i “Bijeli lotus* prikazuju kako se ponekad i dobre ideje, u
ovom slucaju tematiziranje problematike kolonizacije i toksi¢nosti turisticke industrije, mogu
brzo izokrenuti i uciniti mozda i viSe Stete nego koristi domorodackim zajednicama.
Zapadnjacko samo stvoreno pravo da iz svoje privilegirane pozicije “bolje” predstavlja tudu
pricu, postajuéi time svojevrsni “spasitelji” te kulture ono je $to dovodi do neodobravanja i

kritika. Rjesavanje ovih problema ukljucuje vec¢i naglasak na razumijevanju, raznolikosti,
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tocnosti, osjetljivosti i pridavanju priznanja u predstavljanju razli¢itih kultura. Takoder,

naglasak se treba staviti i na preuzimanje odgovornosti za takvo ponasanje.

U filmskoj industriji, bez obzira na to postane li film blockbuster ili ima ograni¢enu
publiku, svi trebaju biti svjesni poruke koju Salju i njenog utjecaja na odredene skupine.
Odnosno situacije, u kojim dominantna zajednica zaraduje i uziva u brojnim drugim Koristima
(npr. slava, popularnost, napredak karijere...) dok se zajednica od koje se nesto preuzelo u
pogledu kreativnog stvaralastva osje¢a duboko uvrijedeno, iskoristeno i krivo predstavljeno, ne
bi smjele biti toliko u€estale. Komunikacija 1 savjetovanje s pripadnicima kulture koja ¢e se
predstavljati u filmu kao i njihov feedback kroz njegovu realizaciju najjednostavniji je nacin da

se to izbjegne.

Analizirani primjeri dokazuju da je to itekako moguce. Takoder, vrijedi napomenuti i
kako bez obzira na optuzbe i kritike filmova zbog kulturalna aproprijacije, njihov uspjeh i
zarada jedva da se mijenjaju. Sto dovodi do pitanja bi li se redatelji i filmska industrija ponagali
odgovornije kada bi snosili ozbiljnije posljedice te kako posti¢i ozbiljnije posljedice kad je
vec¢ina konzumenata filmske industrije iz iste skupine kao i oni koji stvaraju filmove, odnosno

dominantna bijela kultura.
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7.2. MODA

Na modu se najceS¢e gleda kao na industriju, koja predstavlja kreativan izricaj
odredenog dizajnera, modne kuc¢e i brenda. No, moda oznacava i nesto popularno, u stilu i
trenutacno, svojevrstan zeitgeist. Ono $to je u modi odrazava drustvo, politiku i umjetnost.
Moda je svojevrstan jezik kojim se komunicira. Odjec¢a odrazava i predstavlja ono §to pojedinac

je 1 ono $to on zeli biti (Street, 2024).

Nikako se ne smije zaboraviti da je moda i vrsta umjetnosti (Street, 2024) usko povezana
s kulturom s kojom se medusobno nadahnjuje i uzajamno izmjenjuje stilove i ideje (ARCH
Team, 2024). Stoga je odjeca utkana u ljudsku povijest, kulturu i nasljede. Pa tako kada se
govori o Indiji govori se 0 povijesti jedne zemlje koja je presavijena u sari. Jos jedan od primjera
je 1 durag u afroamerickoj zajednici. Za tu zajednicu durag ima utilitarno svrhu zastite 1
ocuvanja kose te predstavlja simbol zajednickog kulturnog iskustva. Upravo iz tog razloga
stvara se negativna reakcija i misljenje kada slavne osobe koje ne pripadaju zajednici, poput
Kylie Jenner, odjenu komad odjece kao $to je spomenuti durag. Odjeca je stoga vise od pukog

pokrivala za tijelo koje se moze olako staviti i skinuti po zelji (Street, 2024).

S vremenom se drustvo mijenja, a kultura i moda ga vijerno prate. Odrazavajuci tako
potrebe drustva kroz popularne trendove (ARCH Team, 2024). Modni trendovi ¢esto se ¢ine
avangardnim i vrhunskim dosegom te umjetnosti, no oni svoje korijene ¢esto nalaze upravo u
razli¢itim kulturama i njihovoj tradicionalnoj odje¢i diljem svijeta. Moda posjeduje sposobnost
nadilaZzenja granica i povezivanja razli¢itih ljudi diljem svijeta. Tradicionalna odjeca, puna
povijesti 1 znacenja, vidljiva je na svjetskoj modnoj pozornici. Od zivih boja indijskog sarija do
elegantnog japanskog kimona, tradicionalnu odjec¢u prihvaéaju i prilagodavaju mnogi dizajneri.
Pa je tako utjecaj japanske kulture, pogotovo kimona bogatog zamr$enim uzorcima, gracioznim
linijama i bezvremenske ljepote vidljiv u suvremenoj odjeéi kroz Siroke rukave, obi pojaseve |

ogrtaca inspiriranih stilom kimona (Holmes, 2023).

No, tradicija se ne odnosi samo na kreiranje odjece ve¢ i na nacin njezine izrade. Nacin
1 proces izrade, materijali koji se koriste sve to odrazava odredenu zajednicu i njezinu kulturu.
Te vjeStine ve¢inom se prenose iz generacije na generaciju. Odjeca i njezina povijest idu ruku
pod ruku s povije$¢u ljudi. Svako jutro oblaceci se ljudi odlu¢uju komunicirati i predstavljati
svoju povijesti, politiku i kulturu. Odjeéa je stoga odraz ljudi i njihove kulture u svakodnevnom
zivotu (Street, 2024).
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Mnogi svjetski dizajneri poput Alexander McQueena, Yves Saint-Laurena, Cristobala
Balenciage i Christian Louboutina inspiraciju su pronasli u kulturi. Louboutin je za kolekciju
jesen/zima 2017. dizajnirao par ¢izama od luksuznog tekstila inspiriranog japanskim kasnim
Edo razdobljem (sredina 19. stoljeca). Cipele su kreirane i izradene prema dizajnu tekstila

kimona, s ukrasima kao $to su bambus, cvjetovi §ljive i zdralovi (Fukai, 2019).

Slika 5. Louboutin c¢izme iz kolekcije jesen/zima 2017.

Izvor: Fukai, A. (2019.) How the Kimono has Influenced the World of Fashion, nippon.com,
https://www.nippon.com/en/japan-topics/g00646/how-the-kimono-has-influenced-the-world-of-fashion.html
(preuzeto: 18. listopada 2024.)

Japan, njegova kultura, tradicija i obrti u vi$e su navrata bili inspiracija za kolekcije
Alegandera McQueena. Kreacije kao $to su crni ogrta¢i s apliciranim hrabrim ruzi¢astim
krizantemama i geometrijskim uzorkom poput friza po sredini te haljine sa Sirokim rukavima
po uzoru na kimono samo su neki od primjera te inspiracije. A, kako bi docarao jo$ jedan aspekt

japanske kulture, kabuki, njegovi modeli nosili bi sjajne crne maske (Cochrane, 2018).

Kabuki podrazumijeva kazaliSnu umjetnost nastalu u razdoblju Edo koja inkorporira

glumu, glazbu, ples, kostimografiju (maske) (Gaza, 2024).

Za svoje kreacije McQueen je suradivao i s obrtnicima iz Japana, pa je tako kolekcija

bila obogacena komadima ¢ija je svila tkana izravno u Japanu (Cochrane, 2018).
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Slika 6. McQueenova inspiracija Japanom
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Izvor:  Alexander ~ McQueen  (2024.)  https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2015-ready-to-

wear/alexander-mcqueen/slideshow/collection#1 (preuzeto: 18. listopada 2024.)

Sari, tradicionalni simbol elegancije i gracioznosti u indijskoj kulturi kroz modu je
nadiSao svoje granice i postao globalna modna izjava. Uklju¢ivanjem tehnika slaganja sarija u
haljine, upotrebe Zivih boja, i slozenog veza dizajneri stvaraju spoj modernog stila i indijske
tradicije (Holmes, 2023).

Jedan od takvih dizajnera je Manish Malhotra. U svojim kreacijama Malhotra ¢esto
koristi ru¢ni rad 1 regionalne stilove vezenja $to je dovelo do znatnog ozivljavanja bastine u
modi Juzne Azije. Najistaknutiji kulturni element koji Malhotra koristi je chikankari,
tradicionalna tehnika vezenja koja korijene vuce iz grada Lucknowa sa sjevera Indije. Ovaj stil
karakterizira niz razli¢itih tehnika Sivanja koji se koriste za stvaranje cvjetnih motiva na

pamuc¢nim tkaninama (Pawa, 2023).

Koriste¢i modu Malhorta je prenio indijsku kulturu van nacionalnih granica. Njegove
kreacije nosile su brojne zvijezde, neke od njih su brojni Viktorijini andeli (Lais Ribeiro,

Josephine Skriver), Jennifer Aniston, Ivanka Trump, Jeniffer Lopez... (Duggal, 2024).

Jennifer Lopez u viSe navrata nosila je njegove kreacije. Nedavno je proslavila svoj 55.

rodendan zabavom na temu popularne Netflixove serije “Bridgerton”. Tom prigodom nosila je
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upravo Malhotrinu haljinu priguseno zlatne-plave boje. Haljina otvorenih ramena spoj je
viktorijanskog stila (korzet i suknja) i iznimne indijske izrade. Sredisnji fokus haljine bili su
ukrasi od slozenih cvjetnih uzoraka, precizno ru¢no oblikovani od S$ljokica i viSe od pola
milijuna kristala, koji odiSu duhom indijske tradicije. Izrada haljine trajala je 3490 sati, a u
kreiranju je sudjelovalo 40 vjestih obrtnika. Malhotra je kroz ovu kreaciju istaknuo iznimno
indijsko umijece i tradiciju (TOI Lifestyle Desk, 2024).

Slika 7. Jennifer Lopez u haljni M. Malhtre

Izvor: Chatterjee, S. (2024.) Jennifer Lopez wore a Manish Malhotra gown for her Bridgerton-themed birthday
bash, The Telegraph online, Jennifer Lopez | Jennifer Lopez wore a Manish Malhotra gown for her Bridgerton-
themed birthday bash - Telegraph India (preuzeto: 10. listopada 2024.)

Kulturna aproprijacija u modi javlja se kada se koriste elementi jedne kulture bez
razumijevanja, postovanja i priznanja od strane druge kulture. Tako nastaju kreacije i dizajni
koji se smatraju kao iskoristavanje ili nepostivanje. Svijet mode prepun je primjera kulturalne
aproprijacije. Od Viktorijinih andela (2017. godine) koji su na reviji uz donje rublje nosili
indijske ukrase za glavu, Chanelovih (2017. godine) modela s box pletenicama i Bantu
¢vorovima, Guccijevih modela (2018. godine) s turbanima u stilu Sikha do Diorovog (2019.
godine) reklamiranja parfema koriStenjem tradicionalne sjevernoamericke autohtone odjece
kako bi se prikazao indijski plesa¢, kojeg naravno predstavlja bijelac. Kada su navedeni
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sluc¢ajevi dospjeli u sferu drustvenih mreza, uslijedile su lavine bijesa. Navedeni pojedinci
vladaju modnom industrijom te kreiraju i predstavljaju trendove za vecinu ljudi. Samim time
utjecu i na odjecu koja ¢e se proizvoditi u velikim koli¢inama. Posljednjih nekoliko godina sve
je veci broj poznatih i uglednih dizajnera proglasenih prisvojiteljima kulture na platformama
drustvenih medija (Choudhary, 2019).

Oni su svojim postupcima iskopirali ne¢iju kulturu i prodali je po visokim cijenama bez
razumijevanja, uvazavanja ili davanja priznanja izvoru svoje inspiracije (Devadhar, 2023).
Samim time njihov ugled postaje narusen u o¢ima mnogih drustvenih aktivista, no njihova neto
vrijednost i prihod jedva da se mijenjaju (Choudhary, 2019). Jacajuci tako negativne kulturne
stereotipe i pridajuéi postoje¢oj neravnotezi moc¢i u kojoj deblji kraj izvlace upravo oni

nedominantni, autohtoni (Devadhar, 2023).

No, nisu samo poznati veliki brendovi i dizajneri ti koji vrSe kulturalnu aproprijaciji. U
svijetu brze mode taj pojam je gotovo pa i neizbjezan. Pa su tako brojni brendovi poput Zare i
Antropologie videni u tim vodama (Marriott, 2021).

Jedna od vodeéih tvrtki brze mode ‘As Seen On Screen’, odnosno ASOS cesto se
susre¢e s optuzbama za kulturalnu aproprijaciju (Carrillo, 2024). Medu brojnim primjerima
isti¢e se onaj iz 2019. godine kada su prodavali artikl pod nazivom Chandelier Hair Clip. No
nije se radilo o bilo kakvoj kop¢i za kosu te su mnogi prozvali tvrtku na druStvenim mrezama
nakon ¢ega je proizvod maknut s njihove stranice te je izdana javna isprika. Naime, neslavan
artikl nije bio nista drugo negoli tradicionalan vjerski nakit za glavu iz Juzne Azije, posebice

Indije. Nakit je poznat pod imenom bindi ili tikli (Devadhar, 2023).
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Slika 8. ASOS-ova Chandelier Hair Clip

Izvor: Matera, A. (2017.) News ASOS Faux Chandelier Hair Clip Slammed for Cultural Appropriation, teen
VOGUE, https://www.teenvogue.com/story/asos-faux-chandelier-hair-clip-cultural-appropriation (preuzeto: 10.
listopada 2024.)

Nakit se tradicionalno stavlja izmedu razdjeljka kose uz pomo¢ kukice te obicno ima
privjesak koji se spuSta do cCela. Koliko god mozda bio malen ovaj nakit bitan je dio
tradicionalne indijske no$nje te ima duboko fizicko, duhovno i kulturno znacenje. Ovaj nakit
najcesce nose mladenke tijekom vjencanja te se svadbena odjeca bez njega smatra nepotpunom
(Kumar, 2020).

Predmet koji indijskoj kulturi simbolizira jedinstvo dvoje ljudi i ima duboko znacenje
ASOS je nazvao i predstavio kao puku kop¢u. No, ASOS-ove avanture u pogledu aproprijacije
indijske kulture tu nisu stale te su se svega dvije godine kasnije ponovno susreli s optuzbama o
aproprijaciji, ovaj put zbog prisvajanja tradicionalne indijske odje¢e ponovno bez ikakvog

razumijevanja i pocasti (Carrillo, 2024).

Upravo zbog duboke povezanosti izmedu bastine i kulture, pitanje kulturalne
aproprijacije od velikog je znacaja. KoriStenje kultura na uvredljiv nacin i bez poStovanja
rezultirao je radanjem pokreta i svijesti da kulture nisi kostimi koje drugi mogu nositi iskljucivo

radi estetskih razloga ili profita. A kako bi se povecala svijest o Stetnosti kulturalne aproprijacije
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pokrenute su brojne ideje i pokreti. Pa je tako i Festival Glastonbury 2015. godine zabranio
prodaju tradicionalnih pokrivala za glavu ameri¢kih domorodaca. Onemogucivsi tako svojim

posjetiteljima da vrSe kulturalnu aproprijaciju (Street, 2024).

Linija izmedu kulturnog uvazavanja i kulturnog prisvajanja je tanka, ali itekako
postojana. Povucena je izmedu pojave pretjeranog pojednostavljivanja, fetiSizacije i dominacije
dominantne skupine nad manjinskom te izmedu davanja postovanja kulturi iz koje se crpi

inspiracija (Choudhary, 2019).

Suradnja s izvorom inspiracije, odnosno predstavnicima kulture, njezinim obrtnicima i
umjetnicima, uz razumijevanje i priznanje samog izvora, kao i podjela profita, smjer je kojem
se treba teziti unutar svijeta mode (Devadhar, 2023). Neki dizajneri to ve¢ primjenjuju, kao §to
prikazuju primjeri Malhotre i McQueena, koji su suradivali s izvornim obrtnicima i
predstavnicima kultura. Medutim, veci dio njih kulturne elemente preuzima zdravo za gotovo,
pogotovu u svijetu brze mode. Brza moda, koja se fokusira na brzu proizvodnju i konzumaciju,
¢esto zanemaruje kulturne korijene 1 identitete, Sto dovodi do povrSnog tretiranja kulturnih
elemenata. Moda se zasniva na estetici, no to ne znaci da je radi nje dozvoljeno povrsno

preuzimanje elemenata tudih kultura, koji imaju duboko znacenje.

Ovim se ponovno otvara vazno pitanje o kulturolos$koj odgovornosti i etici u brzo
razvijajuem svijetu modne industrije. Odgovornost modnih brendova i dizajnera lezi u
prepoznavanju i poStovanju tih korijena, kao i u etickom pristupu stvaranju. Promicanje svjesne
potrosnje koja slavi raznolikost, umjesto da je eksploatira, doprinosi odrzivijem poslovanju i
osnazuje zajednice ¢ije se kulture prisvajaju. Klju¢nu ulogu pri tome imaju 1 sami potrosaci,
koji svojim izborima o potro$nji i konzumaciji izravno utjeCu na razvoj odrzive mode koja
postuje raznolikost. Moda kao industrija, ali i drustvo opcenito trebaju se kretati prema

odrzivosti.
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7.3. GLAZBA

Glazba nije samo umjetnost, ona utje¢e na izgradnju identiteta (Dowd, 2007 prema:
DeNora, 2000), drustvene interakcije kao i komunikaciju (Frith, 2007). Stoga je glazba
svojevrstan instrument ocuvanja kulturne bastine, poticanja zajedniStva i izrazavanja otpora
(Hesmondhalgh i Pratt, 2005).

Glazba prati dinami¢ne promjene drustva i kulture, te u sve globaliziranijem svijetu,
koji omogucuje brz i jednostavan kontakt s drugim kulturama dolazi do promjena u pogledu
nastajanja ili mijeSanja zanrova (Barton, 2018). Tako se razlikuje konvencionalna glazba koja
uvelike nalikuje ve¢ postoje¢em i inovativna koja stvara nove glazbene temelje (Dowd, 2007
prema Becker, 1982).

Interakcija izmedu glazbe 1 kulture prikazuje kako glazba moze biti i odraz i motor
promjena unutar druStava. MijeSanjem glazbenih Zanrova, stilova, utjecaja i na posljetku
kultura stvara se nov naéin umjetnickog izrazavanja, no ponekad umjesto stvaranja neceg
umjetnicki novog rezultira prisvajanjem tude kulture. Jedan od primjera u kojem mijeSanje

glazbenih zanrova, stilova, utjecaja i kultura rezultira ne¢im novim je hit pjevacice Sevdalize.

Viralna pjesma “Alibi*, iransko-nizozemske pjevacice Sevdalize, predstavlja jedinstven
spoj razlic¢itih kultura, stilova i zvukova. Uz Sevdalize pjesma ukljucuje i francusku pjevacdicu
Yseult i brazilsku drag queen Pabllo Vittar. Zahvaljujuc¢i kulturnoj raznolikosti izvodaca pjesma
sadrzi tekst na Cak Cetiri jezika (engleski, francuski, portugalski i $panjolski) (Decter, 2024).
Pjesma “Alibi* u produkciji Mathias Janmaata isti¢e se svojim spojem brazilskog funka,
juznoameri¢kih autohtonih ritmova (Hooks, 2024), francuske Sansone (Music+Culture, 2024) i
eksperimentalne elektronike, a uzorak iz pjesme “Rosa“ poznatog kolumbijskog umjetnika Tota

la Momposina koristen je kao poveznica izmedu navedenih stilova i tradicija (Hooks, 2024).
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Slika 9. Sevdaliza, Pabllo Vittar & Yseult

Izvor: Decter, R., L. (2024.) Sevdaliza, Pabllo Vittar & Yseult's Multilingual Hit 'Alibi* Debuts on the Billboard
Canadian Hot 100, Billboard Canada, https://ca.billboard.com/music/chart-beat/sevdaliza-alibi-yseult (preuzeto:
8. listopada 2024.)

Pjesma “Alibi“ govori o ljubavi, boli i prezivljavanju. Dubina i sloZenost tih emocija i
iskustava proizlazi upravo iz jedinstvenog spoja kultura i jezika. Visejezi¢ni pristup pjesmi ne
samo da prikazuje razlicite pozadine svojih izvodaca (Sevdalize, Pablla Vittara i Yseulta), ve¢
i naglasava univerzalnu prirodu njezinih tema. “Alibi* tako nadilazi jezi¢ne i kulturne barijere,

govoreci o zajednickim iskustvima ljubavi, boli i otpornosti (Music+Culture, 2024).

Svjetski poznata pjevacica Shakira i njezin hit ,,Waka Waka (This Time for Africa)"
hvaljeni su kao pravi nacin prikazivanja i predstavljanja tudih kultura. Pjesma i njezin glazbeni
spot koriSteni su 2010. za Svjetsko prvenstvo u nogometu u Juznoj Africi, a Shakira je hvaljena

za istinsko razumijevanje tradicionalnih afri¢kih fraza i plesova koristenih u pjesmi (Wong,

2023).

Pjevacica Tyla bila je hit 2023. godine. Njezina pjesma “Water bila je viralna, a svi
njezini obozavatelji upoznali su i okusali se u juznoafri¢kom tradicionalnom plesu, Bacardi,
kojeg pjevacica izvodi u glazbenom spotu. Tyla je postala prva juznoafricka umjetnica u
povijesti koja je osvojila Video Music Awarda (VMA) 2024. godine. Takoder je i prva
dobitnica novouvedene Grammy nagrade za najbolju africku glazbenu izvedbu (Best African

Music Performance). Prihvacajuéi svoju nagradu Tyla je u govoru istaknula zabrinutost oko
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pretjeranog pojednostavljivanja africke glazbe. Odnosno, kako se svi afri¢ki glazbenici
automatski klasificiraju kao afrobeats, samo zato jer su iz Afrike. Takvo svodenje umjetnika
na zanr iskljucivo na temelju njihove etnicke pripadnosti je uskogrudno i stereotipno te u
potpunosti iskljucuje i1 zanemaruje raznolikost afri¢kih glazbenih stilova koje ti umjetnici
nastoje predstaviti (Levy, 2024). Generalizacija africke glazbe Cesto je tema sklona
zanemarivanju. Tyla je svojim govorom istaknula vaznost prepoznavanja, razlikovanja i
vrednovanja razlicitih Zanrova africke glazbe kako bi se postiglo ono najbitnije, vjerodostojno

predstavljanje raznolikih stilova i kulture kontinenta (Ekpo, 2024).

Jo§ jedan u nizu primjera inspiracije kulturom u glazbi je 1 poznati reper Eminem. On
bi se uvijek pozvao na svoju inspiraciju crnackom glazbom prilikom dodjeljivanja nagrada ili
pohvala. Dok su ga mase gledale kao inovatora, on bi na svijetlo stavio ¢injenicu da su drugi to
osmislili i radili prije njega i da on to samo Koristi, iskazujuéi tako postovanje prema kulturi

koja je zasluzna za kreiranje stila (Mendez, 2019).

Svi navedeni primjeri predstavljaju kako se kultura moze s posStovanjem,

razumijevanjem i priznanjem primijeniti kao inspiracija za kreativno glazbeno stvaranje.

Aproprijacija u glazbi oduvijek je bila prisutna. Zahvaljujuci globalizaciji i popularnosti
drustvenih medija sve je vise vidljiva, a ljudi koji prisvajaju tude kulture za vlastitu monetarnu

dobrobit ili animaciju javno se prozivaju (Jon, 2023).

Brojni su primjeri u kojima su bijeli umjetnici prisvojili crnac¢ku kulturu, pa tako pop
kultura vrvi elementima njihove kulture i glazbe kao $to su rani rock 'n' roll i jazz ... Jedan od
najpoznatijih primjera je Elvis Preseley koji je obradivao pjesme crnackih izvodaca, poput
“That’s Alright, Mama,” “Don’t Be Cruel,” i “Hound Dog,”. Elvis se time proslavio te je
prozvan Kraljem Rock 'n' Rolla. No crni izvodaci poput Chuck Berrya i Little Richarda, koji su

taj zanr glazbe ubiti i zapoceli nisi ni priblizno toliko profitirali (White, 2020).

Uz aproprijaciju same glazbe, veliki problem u pop kulturi je aproprijacija kultura u
estetske svrhe. Brojni glazbeni spotovi i nastupi osudeni su kao aproprijacija. Jedan od primjera
je Iggy Azalea. Glazbeni spot za njezinu pjesmu “Bounce” prikazuje urbano susjedstvo u Indiji
i nju obucenu u tradicionalnu indijsku odjecu za svadbu kao i bindi, tradicionalnu crvenu to¢ku
izmedu ociju koja predstavlja religijsko ili duhovno budenje. Mnogi su ju prozvali bjelkinjom
iz Australija, obucenu u tradicionalnu ceremonijalnu indijsku odjecu koja oponasa rep crnacke
kulture. Pjevacica je shodno tome prozvana za aproprijaciju indijske kulture, ali i crnacke

kulture. Miley Cyrus takoder je kritizirana zbog prisvajanja crnacke kulture. Pjevacica je kroz
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album “Bangerz” zakoracila u svoju hip-hop fazu §to zvukom Sto svojim izgledom. U toj fazi
Cesto je bila videna s cornrowima, dreadlocksima i grillovima. Pjevacica se nakon te faze vratila

svojim country korijenima (White, 2020).

Country glazba sve vise se susrece na brojnim Spotify playlistama. Country glazba kao
I estetika country glazbe trenuta¢no Su in pa se tako zapadnjacka odje¢a moze pronaci na nekim
od najznacajnijih kulturnih pozornica (Paris Fashion Week, Grammys). Mnogi pop umjetnici
upustili su se u country Zanr pa tako i Beyoncé, Lil Nas X i Lana Del Ray. Amerika prihvaca i
inkorporira zvuk i stil countryja, no country zajednica nije spremna prihvatiti cijelu Ameriku.
Beyonce se nedavno kroz dva albuma "Texas Hold"' Em" te 16 Carriages,” upustila u country
vode. Albumi su dozivjeli velik uspjeh, no jedna country radio stanica unato¢ Zeljama i
zahtjevima sluSatelja, odbijala je pustati njezine pjesme, govoreci da su oni radio za “country
glazbu”. Ta izjava ne samo da odbacuje njezine novije country pjesme vec i prethodne (pjesma
“Daddy Lessons” s albuma “Lemonade” iz 2016.). Uzimajuci u obzir povijest i korijene country
glazbe takav nacin gatekeepinga i iskljuc¢ivanja klasi¢an je primjer aproprijacije. Country glazba
dugi niz godina poistovjecivala se s bijelcima. No, korijeni country glazbe razvijeni su pod
jakim utjecajima crnacke glazbe i tradicije. Country glazba plod je popularne glazbe Juga, te je
odraz tadaSnjih rasno integriranih izri¢aja (poput bluesa i jazza) kao i1 narodnih 1 hillbilly
Country je crnacka glazba, te je ideja o isklju¢ivanju crnaca iz tog zanra krajnje besmislena te

sluzi kao primjer dominacije i aproprijacije povlastenih bijelaca (Collins, 2024).

Donedavno se za Juznu Koreju u medijskom prostoru ¢ulo samo zbog sloZzenih
geopolitickih odnosa sa Sjevernom Korejom i brzog tehnoloskog napretka. Od 2008. godine
Juzna Koreja pocela je zauzimati znacajno mjesto na svjetskoj glazbenoj sceni. U posljednjih
20 godina korejski pop, K-Pop, postao je multi-bilijunskom industrijom i svjetskom
senzacijom. K-pop grupe poput BTS-a, EXO-a i Blackpink-a postale se svjetski poznata
izvodacka imena s velikim internacionalnim utjecajem na svoje fanove, u prvom redu mlade.
O njihovom utjecaju i popularnosti svjedoc¢e brojni uspjesi poput sudjelovanja u reklamama
luksuznih brendova poput Prade, Chanela i Guccija (Hong, Cho, i Kinney, 2023), imenovanja
globalnim ambasadorima luksuznih brendova kao §to su Tiffany & Co., Cartier, Yves Saint
Laurent, Bulgari...(Ratna, 2024).

Njihov utjecaj prepoznale su i brojne svjetske organizacije pa je tako UN pozvao BTS,

a UNESCO grupu Seventeen da odrze govor i mladima diljem svijeta prenesu svoju poruku.
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Grupe Blackpink i aespa takoder su sluzile kao ambasadorice odnosa s javnos$¢u i govornice za

UN. Stavljaju¢i tako K-Pop u prvi red svjetske kulturne diplomacije (Song, 2023).

No, kako bi K-Pop postao toliko popularan i uspjesan trebalo je mnogo truda da se kreira
umjetnost koja se moze svidjeti ljudima diljem svijeta. Kako bi doprli do i privukli
internacionalnu publiku razli¢itih socioeckonomskih kao i etni¢kih pozadina preuzeli su
elemente razli¢itih kultura. Upravo to preuzimanje kreira esencijalnu problemati¢nost K-Popa.
Mnogi K-Pop izvodaci kao i same izdavacke kuce prozvani su i optuZeni za preuzimanje,
predstavljanje i profitiranje od kulturnih elemenata marginaliziranih zajednica, naravno bez

ikakvog priznanja (Hong, Cho, i Kinney, 2023).

Medutim, kritike 1 optuzbe ucinile su malo, ako uopce i ikakvu Stetu ovoj multi-
bilijunskoj industriji. Mnogi samo, ako i uopce, izdaju javnu ispriku. Sve to naravno uz
minimalno Zaljenja za svojim postupcima. Fanovi Zanra nastoje doprijeti do svojih idola 1
njihovih kompanija kako bi ih informirali i educirali o pogreskama i propustima u nadi za
razumijevanje i empatiju. No, odgovor kao i zelje za poboljSanjem izostaje (Hong, Cho, i
Kinney, 2023 prema: Narayanan, 2020). Iz dana u dan njihova popularnost i utjecaj sve vise se
Siri, samim time njihova publika postaje sve raznolikija. Na temelju utjecaja koji imaju malo je
vjerojatno da sami izvodaci kao ni njihove tvrtke ne znaju za kritike 1 prozivke vezane uz
kulturalnu aproprijaciju, no svejedno ne uvode nikakve mjere rjeSavanja ili barem ublaZavanja
takvih situacija (Hong, Cho, i Kinney, 2023).

Juzna Koreja nije tipican primjer zemlje koja posjeduje mo¢. Kroz svoju povijest 1 sami
su bili kolonizirani (Oh, 2024 prema: Kim, 2021) te je danas jedna od rijetkih takvih zemalja s
jednim od najvecih svjetskih gospodarstava (Oh, 2024 prema: Hohn i Moon, 2021).

No, kako bi se probili na svjetsku glazbenu scenu trebali su preuzeti americki pristup
popularnoj glazbi (Oh, 2024 prema: Kim, 2021), kojim su svjesno ili nesvjesno nastavili
zapadnjacku praksu prisvajanja bez posljedica (Hong, Cho, i Kinney, 2023). Bez obzira na
svjesnost i dobrovoljnost sudjelovanja u kulturalnom prisvajanju nista taj ¢in ne ¢ini manje
problemati¢nim (Oh, 2024).

Primjeri kulturalne aproprijacije u K-Popu su brojni. Najcesce se prisvajaju elementi
crnacke kulture, pa tako blackface, oponasanje naglaska (AAVE) i box pletenice nisu nimalo
rijetka pojava. Stereotipno prikazivanje kultura poput Egipta, Meksika i Indije samo u estetske
svrhe Cesta su pojava (Zapata, 2021). Grupa NCT U glazbenim spotom za pjesmu “Make A

Wish* razbjesnila je muslimansku zajednicu svojim dubokim nepostivanjem religije. Set
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glazbenog spota nalikovao je na dzamiju, religijsko mjesto za molitvu. No, svojim ponasanjem
¢lanovi grupe razbjesnili su i desi zajednicu (Vaidehi, 2022). Desi predstavlja termin koji
oznacava narode, tradicije, kulture i proizvode s podru¢ja indijskog potkontinenta (Teekah,
2024). Nakon nastupa ¢lanovi su radili geste rukama i licem kako bi docarali stereotipan indijski
ples (Vaidehi, 2022). Slika 10. predstavlja ¢lanove grupe NCZ U sa sklopljenim rukama,
prstima usmjerenim prema gore i platevima blizu prca. Ova gesta Koristi se pri pozdravljanju

(Namaste) i duboko je ukorijenjena u indijsku kulturu te ima duhovno znacenje.

Slika 10. Grupa NCT U

Izvor: markverse (2024.) NCT U MAKE A WISH, Pinterest, NCT U MAKE A WISH (pinterest.com) (preuzeto:
18. listopada 2024.)

K-Pop ¢e najvjerojatnije joS neko vrijeme biti iznimno popularan Zanr glazbe te ¢e kao
i svi drugi Zanrovi svoju inspiraciju potraziti u drugim glazbenim izri¢ajima, zajednicama i
kulturama. Interakcije su standardna pojava koja se moze ocekivati, no najvaznije je da se pri
njoj ne izostavi postovanje, kako ne bi doslo do daljnjeg rasta problemati¢nosti zanra te kako

bi se dalo priznanje gdje je ono zasluZzeno (Williams, 2023).

Za razliku od SAD-a, koji je pravi melting pot kultura, Juzna Koreja je iznimno
homogena zemlja. Izlozenosti i kontakt s vanjskim svijetom zapocela je tek od sredine 20.

stoljeca nakon Korejskog rata kada su americki vojnici potaknuli znatizelju za razlicitim $to se
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preslikava i na K-Popu glazbu. Mnogi to koriste kao argument za svojevrsno opravdavanje
aproprijacije kultura (Sincuba, 2023).

No, Cinjenica je i to da su prozivani umjetnici kao i tvrtke punoljetne i sposobne osobe
kojima je dostupan Internet. Svi oni imaju uvid u slu¢ajeve s kojima se susrecu njihovi kolege
1 imaju moguénost da to promijene. Takoder, svi izvodaci nastoje biti u nekoj vrsti kontakta sa
svojim fanovima putem mreza kao $to su Instagram ili Vlive te tako mogu vidjeti $to o kojoj
temi fanovi imaju za re¢i. Mjesta za neznanje i opravdanja u ovakvim kontekstima nema

(Zapata, 2021).

Keeho ¢lan i voda grupe P1Harmony u jednom od intervjua istaknuo je kako smatra da
svi izvodaci koji imaju utjecaj, velik ili malen, moraju biti odgovorni i mo¢i dijeliti kulture s
postovanjem i razumijevanjem. Njegova izjava sama po sebi u usporedi s drugim kolegama
izvodacima koji o tome nikako ne govore izazvala je lavinu odobravanja od strane fanova, ali i
Sire. No, mnogi su uz hvale njemu osobno istaknuli i kako je pomalo Zalosno da jedna takva

izjava koja bi trebala biti norma mora biti veli¢ana jer je posebnost (Mulenga, 2022).

Madonna je jedan od najistaknutijih primjera pop kulture u kojem se umjetnici kre¢u po

tankoj liniji izmedu kulturalne aproprijacije i inspiracije.

Madonna je tijekom svoje karijere prolazila kroz razliite faze, a svaka od njih
ukljuc¢ivala je istrazivanje i eksperimentiranje razli¢itih kulturnih utjecaja. Pa je tako ova
talijansko-americka superzvijezda optuzivana za posudivanje iz brojnih kultura, ukljucujuéi

crnacku, indijsku, latinoameri¢ku i gay kulturu (Kareen Nittle, 2020).

Jedan od najkontroverznijih trenutaka u Madonnainoj karijeri dogodio 1989-te se s
pjesmom “Like a Prayer". Glazbeni spot prikazuje Madonna kako pleSe s crnim vojnicima |
dozivljava misti¢ne vizije. Pri tome se koriste kr§¢anski simboli, uklju¢ujuéi kriz i crkvu kao i
elementi afroamericke kulture. U spotu izmedu ostalog vostana figura sveca ozivljava, ljubi i
grli Madonnu, a ona pjeva ispred zapaljenih krizeva. Odbor za katoli¢ko obrazovanje nazvao je
spot "vulgarnim i bogohulnim”, a i sam Papa lvan Pavao Il. osudio je Madonninu upotrebu
religijskih simbola (Lambe, 2019).
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Slika 11. Modonna u spotu Like a Prayer

Izvor: Madonna: Like a Prayer (2024.) IMDB, https://www.imdb.com/title/tt3241792/?ref =tt mv_close
(preuzeto: 20. listopada 2024.)

No, dok su neki Madonninu upotrebu vjerskih simbola vidjeli kao nepoStovanje prema
katolickoj tradiciji, drugi su to vidjeli kao na¢in na koji ona istraZzuje teme identiteta i
duhovnosti. Pokrenuvsi tako Siru raspravu o slobodi umjetni¢kog izraZavanja i granicama

kulturnog poStovanja.

U spotu za pjesmu “"La Isla Bonita”, Madonna se prikazuje s marijako stiliziranim
elementima koji su inspirirani latinoamerickom kulturom. Iako je pjesma hvaljena zbog svoje

zarazne melodije, kritiari su primijetili da se koristi stereotipnim prikazima latinskoamericke

kulture (Kareen Nittle, 2020.)

Mnogi kritiari istaknuli su da Madonna koristi kulturne elemente bez dubljeg
razumijevanja njihovih korijena, Sto moze dovesti do povrsne interpretacije 1 nepoStovanja.
Jedna od njih je i Bell Hooks (2014) koja je kritizirala Madonnu zbog bijele privilegije u
kontekstu afroamericke kulture, sugeriraju¢i da je njezina upotreba kulture bez stvarne

povezanosti s njom problemati¢na.

Madoninna glazba i spotovi koji su se bavili temama rase, religije i seksualnosti izazvali
su siroku kontroverzu, ali i pohvale kriti¢ara. Madonnina karijera obiljeZena je odvaznos§¢u §to

kroz njezine glazbene odabire §to kroz svoj angazmanu u drustvenim i kulturnim pitanjima te
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je tako ucvrstila svoj status umjetnice koja se ne boji koristiti svoju platformu za izazivanje i

provociranje (Hube, 2024).

Madonnine upotrebe razli¢itih kultura tako su potakle na dijalog o rasnim i kulturnim pitanjima

kao i o pitanjima o identitetu, seksualnosti i moc¢i.

Madonna je tako kontroverzna figura koja otvoreno istrazuje granice kulturalne
aproprijacije i inspiracije. lako su njezini postupci izazvali mnogo kritika, oni takoder poticu
vaznu raspravu o tome kako umjetnici mogu pristupiti razli¢itim kulturama s postovanjem i

razumijevanjem.

Takoder, primjer Madonne prikazuje 1 kako nista nije crno-bijelo, odnosni ne shvacaju
svi njezine postupke kao kulturalnu aproprijaciju. To se moze primijeniti na skoro pa sve
primjere. Gotovo pa uvijek ¢e se naci netko tko, pa ¢ak i unutar kulture od koje se prisvaja, nece
osjec¢ati duboku uvredu. No, u zivotu se vrlo rijetko desi da neka grupa ima u potpunosti isto

misljenje, te se kao grupno misljenje ili stajaliSte gleda ono najbrojnije.

Kontakt s drugim kulturama omoguéuje umjetnicima da obogate svoj rad kroz stvaranje
novih inovativnih zvukova i stilova. Medutim, vazno je postovati izvor kako ne bi nastale eticke
dileme. 1z primjera o Tyli, Eminemu i Sevdalizi vidljivo je kako Koristenje kulture s
razumijevanjem, poStovanjem i priznanjem moze doprinijeti Sirenju informacija, zanimanja i
razumijevanja kao i novim stilovima. Nazalost, ¢eS¢e se susre¢u primjeri aproprijacije kultura
u glazbi, kao Sto je aproprijacija kultura u K-Popu, gdje se kulturni elementi preuzimaju bez
razumijevanja i poStovanja, na pukoj estetskoj razini ili motivirani monetarnim ili drugim
osobnim koristima. Primjer Madonne prikazuje kako proglaSenje necega aproprijacijom
podosta ovisi 0 osobnim svjetonazorima $to nikako nije zanemarivo, te ponovno upucuje na

zamrSenu liniju izmedu aproprijacije i inspiracije.

Slu¢ajeve kulturalne aproprijacije u glazbi pojacava i nuznost ostajanja u trendu. U brzo
promjenjivom svijetu glazbe, umjetnici se suocavaju s pritiscima i nuzno$¢u da ostanu
relevantni, §to ih moze navesti na slijepo pracenje trendova popularnih zvuénih pravaca i
stilova. Medutim, umjesto da samo slijepo slijede aktualne trendove, umjetnici bi trebali teziti
izvornoj kreativnosti koja ukljucuje istinsko razumijevanje i poStovanje prema Kkulturnim

korijenima svojih inspiracija.
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7.4, DRUSTVENE MREZE

Platforme, poput TikToka, Twittera i drugih kanala drustvenih medija, nude sate
beskrajne zabave, ali su i snazan izvor za ucenje o globalnim problemima, socijalnoj pravdi i
edukativni alat povezivanja ljudi s drugim kulturama. Pripadnici autohtonih kultura postaju
kreatori sadrzaja i dijelile svoje zivote, povijest, kulturu i obicaje. Svaka mreza ima svoj nacin
povezivanja ljudi razlicitih kultura. Tako na primjer TikTok povezuje ljude svojim hashtagom
#NativeTikTok koji ima i viSe od 6,7 milijardi pregleda. Neovisno o samoj mrezi zajedni¢ko
svima je moguénost koju one pruzaju autohtonim kreatorima, a to je prikazivanje tradicionalnih
obiCaja, razbijanje stereotipa i Sirenje svijesti na njihov originalan i kreativan nacin. Tako
drustvene mreze, poput TikToka, sve viSe postaju orude domorodackih kreatora sadrzaja za
pokazivanje ponos na svoju kulturu i sredstvo glas svojih ljudi koji su generacijama bili
marginalizirani (Back, 2022).

Jedan od takvih kreatora je Shina Novalinga koja ponosno koristi drustvene mreze
TikTok s 4 milijuna i Instagram s 2 milijuna pratitelja za predstavljanje svoje kulturne bastine.
Tradicionalna odjeca, grleno pjevanje, hrana, legende i obi¢aji inuitske kulture samo su neki od
sadrzaja njezinih platformi. No, Shina ne nastoji predstavljati samo ono lijepo vec¢ i ono §to je
problemati¢no i §to se mozda Zeli spremiti pod tepih. Svoje platforme Shina tako koristi i za
razbijanje kliSeja koje Sira javnost ima o inuitskoj kulturi (npr. eskimski poljubac) kao i za
skretanje paznje na nasilje i zlostavljanje koje su pretrpjeli pripadnici njezinog naroda.
Otvoreno govori o pretrpljenoj diskriminaciji od dolaska doseljenika, akulturaciji, otudivanju

djece od roditelja i obitelji, marginalizacije njihovih tradicionalnih tetovaza... (Poutrel, 2024).

Slika 12. Shina Novalinga

51



Ivor: Poutrel, J. (2024.) Shina Novalinga - Canadian student and Inuit activist, Adama Toulon,

https://www.adamatoulon.fr/en/honoring-women-us/shina-novalinga (preuzeto: 18. listopada 2024.)

Posebnost Shine lezi u tome $to ona ne samo da predstavlja kulturu na drustvenim
mrezama, vec to $to ju uistinu prakticira s ponosom. Govori inuktitut (eskimski jezik), a od
svoje sedme godine naucila je tradicionalno grleno pjevanje kojim se aktivno bavi. Pjevanje je
naucila od majke koja je profesionalna grlena pjevacica. Pohadala je jednogodisnji program
inuitskih studija u Montrealu, a 2021. godine dobila je svoju prvu tradicionalnu inuitsku
tetovazu na licu, odnosno tunniit. Tetovaza izradena tradicionalnom tehnikom ru¢nog zigosanja
za nanos$enje tinte kod mnogih je pobudila negativne komentare o uniStavanju lica i ljepote, no
Shina tako ne misli. Kako bi nadalje promovirala i predstavila tradicionalnu odjec¢u i nakit
otvorila je online ducan, na kojem se mogu pronac¢i predmeti koje i sama izraduje poput
naus$nica od tuljanove koZe. Shina popularne trendova zaokrec¢e i uklapa ih u svoju kulturu
nastojeci tako prenijeti poruku Siroj javnosti, ali i mladim pripadnicima svoje kulture 0
kulturnom bogatstvu, ponosu i pozitivnoj promjeni koju svijest 0 kulturnim temama moze
donijeti (Poutrel, 2024).

Na sli¢an nacin brojni drugi korisnici i kreatori sadrzaja kroz svoje platforme dijele 1
promoviraju svijetu svoju tradicionalnu, autohtonu, manje poznatu i u medijima manje

zastupljenu kulturu (Lim, 2023).

Usmeno pripovijedanje oduvijek je imalo znacajnu ulogu u veéini autohtonih
(domorodackih) kultura. Ono predstavlja alat prenoSenja znanja s jedne generacije na drugu, a
ujedno je i naéin odupiranja gubitku elemenata same kulture (poput jezika ili povijesti).
Zahvaljuju¢i platformama poput TikTok-a, izvorni kreatori imaju moguénost tog
pripovijedanja, $to samim pripadnicima kulture $to Siroj javnosti. Njihovi uradci kroz
pripovijedanje predstavljaju svakodnevicu i posebnosti odredene kulture te tako doprinose
povecanju svijesti 0 raznolikosti i jedinstvenosti zajednica. Razbijajuci tako stereotipan pogled
ljudi na domorodacke kulture prema kojem se sve zajednice identi¢ne bez ikakvih posebnosti
te se generaliziraju u jednu masovna kultura. Njihov sadrzaj jasno poruéuje da su te kulture jo$

uvijek tu i tako nastoje da i ostane (Back, 2022)

Razvoj i uspon tehnologije stvorio je moguc¢nost da se ljude brze i laksSe drzi

-----

mrezama je upravo kulturalna aproprijacija (Wong, 2023).
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Jedan od primjera gdje je javnost osudila postupak kulturalne aproprijacije postao je
viralan na TikToku. Naime, dvoje poduzetnika sudjelovalo je u kanadskoj emisiji “Dragons’
Den®, a svojim proizvodom i njegovom promocijom izazvali su lavinu negativnih komentara
(Boscamp, 2024). “Dragons’ Den‘ emisija je u kojoj mladi poduzetnici dolaze predstaviti svoj
proizvod ili ideju investitorima u nadi partnerstva i investicije (Dragons’ Den, 2024). Mladi
poduzetnici predstavili su svoj proizvod bubble tea kao trendi, slatko pi¢e za razliku od
tradicionalnog bubble tea za kojeg se nikad ne zna to¢no koji mu je sastav. Bubble tee ili krace
boba tajvansko je tradicionalno pic¢e na bazi ¢aja s malenim kuglicama tapioke. Boba je postala
popularna posljednjih desetak godina diljem svijeta, a uveli su ga i Starbucks te Dunkin' Donuts
(Boscamp, 2023). Jedan od investitora Simu Liu, kanadsko kineskih korijena, istaknuo je svoju

zabrinutost oko distribucije i aproprijacije same bobe (Rosenbloom, 2024).

Liu se referirao na stereotip prema kojem se azijsku hranu smatra prljavom i nezdravom.
Isticuéi 1 kako su uzeli nesto vrlo specifi¢no za azijske kulture 1 to “ucinili boljim”. PoboljSanje
bobe sastoji se od kuglica tapioke punjenih voénim sokom. No, ta “bolja” verzija takoder je veé
tradicija desetlje¢ima prisutna na prostoru Azije. Tako mladi poduzetnici ni na koji nacin nisi
stvorili nesto novo, ve¢ su samo preuzeli gotov proizvod. Takoder poduzetnici su bili istaknuli
kako imaju partnera u Tajvanu koji proizvodi tapioku, no na pakiranju proizvoda to nigdje nisu

naveli (Boscamp, 2024).

Nakon objave kratkog isjecka iz epizode na TikTok-u poduzetnike kao i investitore
zatrpala je gomila komentara. Simu Liu hvaljen je za svoje razumijevanje i brigu koju je
prikazao za svoju kulturu, dok su mladi poduzetnici ostro kritizirani za svoje postupke.
Posljednji su se javno ispricali putem Instagrama, zahvalili Liu na ukazanim propustima i
problematici te su objavili kako ¢e revizirati svoje strategije brendiranja, kao i pakiranja i
marketinga samog proizvoda kako bi odrazavali poStovanje 1 to¢nu reprezentaciju tajvanskog

proizvoda (Boscamp, 2024).
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Slika 13. Isprika proizvodaca bobe
Dear valued customers and public,

We are very sorry for our delayed response; we
needed some time to do our due diligence and
fully understand the gravity of this situation.
First and foremost, we want to deeply
apologize for the harm we have caused by our
words and actions on the show. While it was
never our intention to cause harm or
disrespect the community that created and
popularized this beloved drink, we take full
responsibility for the impact of our actions.
Additionally, Simu Liu raised very valid points
regarding cultural appropriation and we
welcome this learning opportunity.

Izvor: Boscamp, E. (2024.) Boba company apologizes after Simu Liu raises concerns of cultural appropriation,

TODAY, https://www.today.com/food/news/simu-liu-bobba-cultural-appropriation-dragons-den-rcnal75499

(preuzeto: 9. listopada 2024.)

TikTok je kao novo it mjesto za objavljivanje sadrzaja pun jo$ takvih primjera. Jo$
jedan u nizu je takozvani trend “spa water” u kojem je tradicionalno meksicko i latinoameri¢ko
pi¢e u kojem uzivaju generacije i generacije predstavljeno kao novi proizvod bijelaca.
Kreatorica wellness sadrzaja Gracie Norton na svom profilu objavila je recept za “spa water”,
pice slozeno od vode, krastavaca i Secera opisujuci ga kao protuupalno i puno antioksidansa.
Mnogi su prepoznali da je “spa water” isto Sto 1 “agua fresca ”, pi¢e koje se prema meksickoj

usmenoj predaji konzumira jo$ od doba Asteka (Lamour, 2022).

Ova dva primjera dokazuju kako u digitalnom kontekstu nista ne prolazi nezapazeno te

kako $ira javnost ima moguénost pozitivnog utjecaja na prekrsitelje.

Nazalost, trendovi na drustvenim mrezama izuzetno su brzi, te rezultiraju sve ¢es$¢im
preuzimanjem elemenata kulture bez razumijevanja i postovanja. Mnogi prilikom stvaranja i
objavljivanja sadrZaja ne razmis$ljaju o tome kako bi on mogao biti Stetan 1 uvredljiv, ve¢ o
nuznosti ostajanja u trendu i ostvarivanja osobne koristi. Tim trendovima mnoge slavne i

utjecajne osobe, odnosno svi kreatori sadrzaja, vrse kulturalnu aproprijaciju (Wong, 2023).
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Pa tako sve veci broj influencerica i slavnih (Kim Kardashian, Kaylie Jenner, Ariana
Grande, Iggy Azalea...) koristi Sminku kako bi izgledale poput crnih Zena ili rasno dvosmisleno.
Takav blackfishing ne ukljucuje samo izgled ve¢ i stereotipiziranje njihovog naglaska, odnosno
blaccenta i afroamerickog vernakularnog engleskog (AAVE). Prisvajaju se “pozeljne” osobine
crnih i smedih ljudi koji su ¢esto zbog posjedovanja istih tih karakteristika i elemenata kulture
diskriminirani u drustvu (Phagura, 2021).

Na tragu blackfishinga je i pomalo zanemaren beuaty trend “fox eye”. U ovom trendu
Sminka se koristi za stvaranje iluzije izduzenijeg i tanjeg oka. Pripadnici azijskih zemalja dugi
su niz godina bili kritizirani i stigmatizirani zbog svojih monolidnih ociju. Operacije za
dobivanje dvostrukih kapaka i brojne trake za postizanje takvog izgleda normalizirane su u tim
zemljama kako bi se uklopile u zapadnjacki standard ljepote. Ovim trendom, kose o¢i odjednom
su lijepe 1 poZeljne, no problemati¢an dio nije toliko u trendu Sminkanja koliko u pozi koja
dolazi s trendom. Mnogi kako bi pokazali kona¢ni produkt ovog trenda stavljaju vrhove svojih
prstiju na vanjsku stranu oc¢iju. Ovakav polozaj ruku i oc¢iju blizak je onom koriStenom za
ismijevanja Azijata i rasistiCkim namjerama. PreuveliCavanje necega zbog cega je odredena

kultura bila ismijavana i diskriminirana dovodi do osjecaja duboke uvrede (Wong, 2023).

Slika 14. Beuaty trend ‘‘fox eye”

Ivor: Glavski, S. (2020.) Fox Eyes and Why Cultural Appropriation Should Be Celebrated, Strong Opinion,

Weekly  Held, https://strongopinionsweaklyheld.substack.com/p/fox-eyes-and-why-cultural-appropriation

(preuzeto: 20. rujna 2024.)

Koristenje drustvenih platformi za promicanje novih trendova s tradicionalnom

odjecom, stilovima i obicajima korisno je jer prikazuje kulturno raznoliku estetiku i pomaze u
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njezinoj normalizaciji. No, ono takoder predstavlja izazove. Trendovi su Cesto fokusirani na
slavne osobe i profitiranje od bogatih kulturnih tradicija, svode¢i ih pritom na puke trendove
bez dubljeg znacenja. To dovodi do iskoriStavanja tudeg naslijeda za pozornost na drustvenim

medijima, bez obzira je li ta pozornost pozitivna ili negativna (Wong, 2023).

Trendovima se takoder elementi kulture egzotiziraju i komercijaliziraju te rezultiraju
krajnje neugodnim i ponizavaju¢im osjeCajima izvorne kulture sve dok sami influenceri

nastavljaju stjecati popularnost (Phagura, 2021).

Ovaj drustveno osjetljiv svijet zahtijeva od korisnika i kreatora sadrzaja da budu svjesni
podrijetla kulturnih elemenata i njihovog konteksta, osiguravajuci tako da istinsko uvazavanje
kulture ne prijede u njezino prisvajanje. Influenceri i brendovi znac¢ajno oblikuju kulturoloske
percepcije i moraju biti odgovorniji. Trebali bi promicati autenti¢no predstavljanje uz
izbjegavanje pretjerano pojednostavljenih generalizacija koje bi mogle dodatno pretvoriti
kulture u globalni proizvod. Tako se mogu smanjiti potencijalne Stete od nenamjernih
postupaka prisvajanja i stvoriti inkluzivnije okruzenje kroz poticanje na suradnju i dijalog koji

postuje korijene razli¢itih kulturnih elemenata (Editorial, 2024).

Mediji 1 platforme nude znacajnu prednost time S$to pruzaju pojedincima platformu za
predstavljanje, dijeljenje i utjecaj na druge. Medutim, tu privilegiju treba koristiti za poStovanje

i podizanje svijesti o razli¢itim kulturama, a ne za njihovo iskoristavanje (Wong, 2023).

Inspiracija kulturom na drustvenim mrezama postala je kljuc¢an aspekt suvremenog
stvaralaStva, gdje se aproprijacija koristi kao alat za izrazavanje identiteta i stila. Kreatori
sadrzaja 1 influenceri Cesto preuzimaju vizualne i zvu¢ne elemente iz razliCitih kulturnih
tradicija, stvarajuci privlacan sadrzaj. No, vazno je ne samo pratiti trendove 1 ispuniti o¢ekivanja

pratitelja, ve¢ i duboko razumjeti i poStovati izvore inspiracije.

Primjeri poput bobe, spa vode i fox eyes-a pokazuju posljedice slijepog pracenja
trendova. Korisnici drustvenih mreza svjesni su svojih moguénosti i odgovornosti, a fenomen
bobe dokaz je da bez tih mreza odredene ideje ne bi postigle viralnost niti poslale jasne poruke.
Umjetnici bi trebali teZiti autenticnosti, stvaraju¢i radove koji odrazavaju trenutne trendove, ali

i doprinose kulturnoj raznolikosti.

Shina Novalinga odli¢an je primjer ovog pristupa: ona prati trendove, ali ih prilagodava
svojoj kulturi. Tako druStvene mreZe postaju mocan alat za prenoSenje i ocuvanje kulture,

predstavljajuc¢i raznolikost autohtonih kultura i budenjem svijesti o njthovom znacaju. Ovaj
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balans izmedu postovanja i kreativnosti moze stvoriti duboku povezanost s publikom i

potaknuti pozitivne promjene unutar zajednica.
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7.5. ZAKLJUCAK NA ANALIZIRANE PRIMJERE

Linija koja dijeli aproprijaciju od uvazavanja kulture ponekad je vrlo subjektivna i
iznimno tanka. No, Cinjenica da kod uvazavanja kulture postoji razumijevanje, postovanje i
priznanje kulture iz koje se preuzima konstanta je koja se ne mijenja. Takoder, je i konstanta
izostanak istih tih parametara u fenomenu aproprijacije uz naglasak na ostvarivanje osobne

koristi bila ona monetarna ili samo animacija (Shaka Tribe, 2023).

Zahvaljujuéi tehnologiji, internetu i druStvenim mrezama nikada nije bilo laksSe
komunicirati i razmjenjivati kulturu. Predstavljanjem i dijeljenjem kulture iz cijelog svijeta kroz
kreativan sadrzaj, umjetnost, modu i glazbu, promice se osjec¢aj medusobne povezanosti koji
nadilazi geografske granice. Ovakva razmjena obogacéuje spoznaje i razumijevanje o razli¢itim
kulturama i poti¢e na njihovo uvazavanje. Medutim, dostupnost i brzo Sirenje raznolikog
kulturnog sadrzaja takoder budi zabrinutost u pogledu njegovog predstavljanja kao i
preuzimanja. Odredeni postupci dovode do preuzimanja i krivog predstavljanja elemenata
kulture bez odgovaraju¢eg konteksta ili poStovanja, odnosno aproprijacije. Sve vecom
vazno$¢u koje drustveni mediji zauzimaju u drustvu ta zabrinutost raste jer se trendovi Sire
viralno cesto briSu¢i podrijetlo i znacaj kulture preuzetog. Kljucno je da se prepoznaju moguce
implikacije koje dijeljeni sadrzaj moze izazvati. Umjesto trendu kao takvog vecéu prednost treba
imati Zelja za autenti¢nim iskustvom, postovanje i promicanje kulture. Svijet u kojem se ljudi
krecu je kompliciran te zahtjevan pogotovo u pogledu kontakta i predstavljanja elemenata tude
kulture. No, priznavanje podrijetla i znacaja preuzetih i predstavljenih kulturnih elemenata s

postovanjem ublazuje rizike povezivanja s kulturnim prisvajanjem (Editorial, 2024).

U sve globalnijem, povezanijem i dostupnijem drustvu, velika paznja pridaje se
inovativnosti i originalnosti. Autenti¢nost je vaznija no ikad, no $to to znaci biti autenti¢an u
takvom drustvu. Kako ljudi mogu ostati originalni i vjerni sebi, a istodobno u kontaktu s drugim
kulturama. Autenti¢nost je rezultat originalnosti, a ona ukljucuje $irok spektar. Autenti¢nost se
prosiruje izlaganjem i kontaktom s drugim kulturama. Kontakt i posudivanje elemenata kulture
je neizbjezno. NO, na nacin na koji se to radi uvelike se moze utjecati. Nesto moze biti
originalno 1 autenticno iako je inspirirano elementima postoje¢eg pa tako i tude kulture.
Stvaranje novog konteksta ili primjene postoje¢eg nacin je na koje druStvo napreduje. No, to
nikako ne znaci da se zasluge, priznanje, postovanje i razumijevanje ne trebaju odati izvoru
inspiracije (White, 2020).
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Umjetnicko stvaranje Cesto je bitno za samoostvarenje pojedinca. Umjetnici kroz svoja
djela nastoje razumjeli stvari koje smatraju vaznim. Barem dio vremena, svaki se umjetnik
osjecaja primoranim istrazivati pitanja kroz svoju umjetnost. Umjetni¢ko stvaranje i izrazavanje
Cesto 1 jest oblik istrazivanja. Stoga, umjetnici ne postupaju pogresno kada, u dobroj vjeri i kao
odgovor na uvjerljiv imperativ, proizvode umjetnicka djela u potrazi za samoostvarenjem i

znatizelje (Young, 2005).

Young (2005) sugerira da je to istina ¢ak i kada su proizvedena umjetnic¢ka djela izvor
duboke uvrede, odnosno aproprijacije. On ne tvrdi da je Zelja za samospoznajom i Cistim
istrazivanjem dovoljno velika da opravda svaku duboku uvredu uzrokovanu kulturnim
prisvajanjem, ve¢ samo iznosi temeljnu misao da umjetnici, pa tako i pojedinci opéenito ne
postupaju pogresno kada Kroz svoj proces potrage za samoostvarenjem i istrazivanjem vrse

radnje koje ukljucuju duboku uvredu kulturnog prisvajanja.

Prema Youngu (2005) potreba umjetnickog izrazavanja za samoostvarenje i istrazivanje
0no je po ¢emu se umjetnik, pa i onaj koji se bavi kulturnim prisvajanjem, razlikuje od nacista
koji marsSiraju zidovskim susjedstvom. MarsSirajuci nacisti namjeravaju izazvati bolnu uvredu.
Umjetnici i pojedinci, odnosno kulturni prisvajaci vjerojatno ne. Njihova namjera za razliku od
nacista je stvaranje umjetni¢kog djela koje ¢e im omoguciti samoostvarenje i istrazivanje. U
sluéaju kada im to nije namjera, umjetnici gube svoju umjetnicku privilegiju. Svi koji se bave
prisvajanjem kulture, a da ono nije sredstvo samoostvarenja, ve¢ samo iz nov¢anih razloga,

iznimno lako mogu postupiti pogresno.

Tako kulturalnu aproprijaciju od istinske inspiracije kulturom dijeli namjera. No, nju je

cesto tesko identificirati, pogotovo u ovom iznimno komercijalnom drustvu.
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8. ZAKLJUCAK

Kulturalna aproprijacija je i ostaje slozen i kontroverzan fenomen koji zahtijeva pazljivo
razmatranje i osjetljivost. Umjesto da potic¢e dijalog i razmjenu ideja medu kulturama, Cesto
vodi do iskoristavanja i erozije izvornih znacenja preuzetih kulturnih elemenata. Iako se moze
Ciniti bezopasnim ili ¢ak kreativnim, ovaj fenomen ¢esto prikriva dublje strukturne nejednakosti

prisutne u drustvu.

Jedna od tih strukturnih nejednakosti, a ujedno i jedan od kljuénih aspekata ovog
fenomena jest odnos mo¢i. Kulturalna aproprijacija se najces¢e dogada u kontekstu nejednakih
odnosa, gdje dominantne kulture preuzimaju i komercijaliziraju aspekte marginaliziranih
kultura. Ova dinamika moze izazvati gubitak identiteta i1 vrijednosti kod onih ¢ija se kultura
koristi bez odgovarajuceg priznanja i razumijevanja, rezultiraju¢i dubokom uvredom. Stoga je
vazno prepoznati da se ne radi samo o estetici, ve¢ 1 0 povijesnim 1 socijalnim konotacijama

koje oblikuju iskustva onih ¢ija su kulturna naslijeda Cesto marginalizirana i aproprirana.

S druge strane, kulturna difuzija, proces kroz koji se kulturni elementi prenose i mijeSaju
medu kulturama, moze biti pozitivna snaga za drustveni napredak. Ovaj proces odvija se uz
poStovanje i uzajamno razumijevanje, poti¢u¢i inovacije, Kreativnost i jacanje identiteta.
Kulturna difuzija predstavlja ravnopravan odnos, a kada izgubi te karakteristike, postaje
kulturalna aproprijacija. Kroz proces kulturne difuzije, kultura je kontinuum razmjene i

zajedni¢kog stvaranja te u tom smislu, ne postoji original i njegova kopija.

Kako bi se izbjegle nejednakosti i postovale raznolikost, klju¢no je razumjeti kontekst
iz kojeg dolaze kulturni elementi koji se preuzimaju i predstavljaju. Svaka osoba, osobito oni s
utjecajem, ima odgovornost promovirati autenti¢no predstavljanje 1 izbjegavati povrsSne
generalizacije koje mogu rezultirati komodifikacijom i dubokom uvredom izvorne kulture.

Kroz svijest i edukaciju moze se stvoriti inkluzivnije okruZenje koje slavi kulturnu raznolikost.

Na taj na¢in moze se osigurati da kulturne tradicije ostanu Zive i cijenjene, a ne svedene
na prolazne trendove. Kulturna razmjena trebala bi biti temeljena na uzajamnom postovanju 1
razumijevanju, stvaraju¢i mostove izmedu kultura umjesto razdora. Na kraju, od nas svih ovisi
hoc¢emo li kulturu koristiti kao sredstvo povezivanja ili alat za daljnje podjele. Ovaj izbor moze

imati dugoro¢ne posljedice ne samo na pojedince, ve¢ i na Siru druStvenu strukturu.

Kreativnost i slobodno izrazavanje predstavljaju srz ljudskog iskustva. Kada se temelje
na etickim principima, obogacuju drustvo i unapreduju medusobno razumijevanje. Kulturno
eticka kreativnost potice napredak i inovacije koje obogacuju zajednice. To naglaSava vaznost
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dijaloga i suradnje medu kulturama, gdje se svi sudionici dozivljavaju kao ravnopravni partneri.
Kultura inspirira svakodnevne aspekte zivota — od umjetnosti i mode do jezika i gastronomije
— 1 moze posluziti kao izvor inspiracije za stvaranje novih ideja i rjeSenja. Kulturna inspiracija

obogacuje nacin na koji komuniciramo i percipiramo svijet oko sebe, ¢ine¢i nas otvorenijima i
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SAZETAK

Kulturalna aproprijacija suvremeni je fenomen vrijedan razmatranja. Fenomen se odnosi na
preuzimanje i predstavljanje elemenata tude kulture van izvornih kontekstualnih okvira, bez
razumijevanja, poStovanja i davanja priznanja izvornoj kulturi. Globalizacijom su kontakti
izmedu kultura sve intenzivniji, a granice izmedu njezine inspiracije i aproprijacije sve su tanje.
Cilj ovog rada je istrazivanje i predstavljanje relevantnosti fenomena kulturalne aproprijacije te
njezine problemati¢nosti. Kroz analizu sekundarnih izvora nastoji se istraziti tko i u kojim
okolnostima ima pravo predstavljati odredenu kulturu kao i pravo prozivanja odredenog
ponasanja terminom kulturalne aproprijacije. Takoder, kroz rad se nastoji predstaviti vaznosti,

ako ne 1 nuznost razumijevanja i davanja priznanja u svijetu koji Zivi u mikro trendovima.

Kljucne rijeci: kultura, kulturalna aproprijacija, mo¢, difuzija
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SUMMARY

Cultural appropriation

Cultural appropriation is a contemporary phenomenon worth considering. The phenomenon
refers to taking over and presenting elements of another's culture outside the original contextual
framework, without understanding, respecting and acknowledging the original culture. With
globalization, contacts between cultures are becoming more intense, and the boundaries
between its inspiration and appropriation are becoming thinner. The aim of this paper is to
research and present the relevance of the phenomenon of cultural appropriation and its
problematic nature. Through the analysis of secondary sources, an attempt is made to
investigate who and under what circumstances has the right to represent a certain culture, as
well as the right to call certain behavior the term cultural appropriation. Also, the work tries to
present the importance, if not the necessity, of understanding and giving recognition in a world

that lives in micro trends.

Keywords: culture, cultural appropriation, power, diffusion
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SLUSANJE B2 CITANJEBT PISANJE B1 SLUSANJEC1 CITANJE B2 PISANJE B2
GOVORNA PRODUKCIJA BT GOVORNA PRODUKCIJA C1
GOVORNA INTERAKCIJA B1 GOVORNA INTERAKCIJA C1

talijanski

SLUSANJE 81 CITANJEB? PISANJE B

GOVORNA PRODUKCIJA A2

GOVORNA INTERAKCIJA A2

Razine: A1 | AZ temelini Korisnik: 81 1 82: samaostalni korisnik: C11 C2 iskusni korisnik

DIGITALNE VJESTINE
Poznavanje komunikacljskih programa (Skype, Zoom, Discord, MS Teams, Google Hangouts) / Odlicno
poznavanje MS Office paketa (Word, PowerPaint, Excel) / Odliéno poznavanje drustvenih mreZa (Facebook,
Instagram, Twitter, YouTube, Whatsapp, Viber) / Odli¢no znanje rada na racunalu / Odliéno sluZenje internetom
(pretraZivanje, komunikacija...)

VOZACKA DOZVOLA

Vozatka dozvola: !

Vozatka dozvola: &

KONFERENCUR | SEMINAN

[ 2024 ] Zagreb

Seminar za voditelja putovanja Stedeno osnovno znanje | viedtine za obavljanje poslova voditelja putovanja

[ 2019 ] Zadar

My Smart City Zadar Konferencija se temeljila na turizmu kao sektoru, Diskutiralo se o konkretnim smart
rieSenjima koja mogu pobolj3atl infrastrukturu, postici bolju odrZivost rasta turistickog prometa te podic| kvalitetu
lokalnog stanovnistva,

[ 2018 ] Zadar

My Smart City Zadar Cil| konferenclje bio je ukazati na konkretna pametna rjeSenja koja se implementiraju u
gradovima u svrhu podizanja kvalltete Zivota, nadinima na kojl se stvara povoljno okruZenje za razvo| pametnog
grada te vidjetl kollko je koncept pametnog grada zaZivio kod nas.
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POCASTI | NAGRADE

| 22/03/2023 | Sveuciliste u Zadru

Rektorova nagrada Dodijeljena nagrada rektorice na temelju postignutog uspjeha,

PROJEKTI

[03/2021 - 0272022

Akademija regionalnog razvoja i fondova Europske unije Akademija regionalnog razvoja | fondova EU projekt
Je Ministarstva reglonalnog razvoja | fondova Europske unlje kojemu je cil] podizanje svijesti te informiranje |
educiranje studentske populacije o vaZnosti | moguénostima koriStenja EU fondova, Kroz projekt stefena su
osnovna znanja u navedenom podrucju,

KREATIVNI RADOVI

[05/12/2013 ]
Priznanje u kategorii likovni radovi Dodljeljeno priznanje zalikovni rad u sklopu akcljl Turisticke zajednice
grada Lepoglave "Cvijet za l|eps| grad 2013",

[ 06/12/2012)
Priznanje u kategoriji literarnih radova Dodljeljeno priznanje za literam| rad u sklopu akclje "Cvijet za l|jepsl
grad 2012",

VOLONTIRANJE

[15/10/2021 - 16/10/2021 | Zada
72 sata bez kompromisa

| 2019 ] Zadar
Volontiranje na projektu Ritam kulturizma "Triritma za kraj"

| 2016 - 2017 | Ivanec
Volontiranje u Crvenom kriZu
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