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Izjava o akademskoj Cestitosti

Ja, Ljiljana Festini, ovime izjavljujem da je moj zavrs$ni rad pod naslovom Suradnja
knjiZnica i nakladnika s posebnim naglaskom na CIP zapis rezultat mojega vlastitog rada,
da se temelji na mojim istrazivanjima te da se oslanja na izvore i radove navedene u
biljeSkama 1 popisu literature. Ni jedan dio mojega rada nije napisan na nedopusten nacin,
odnosno nije prepisan iz necitiranih radova i ne krsi bilo ¢ija autorska prava.

Izjavljujem da ni jedan dio ovoga rada nije iskoriSten u kojem drugom radu pri bilo
kojoj drugoj visokoskolskoj, znanstvenoj, obrazovnoj ili inoj ustanovi.

Sadrzaj mojega rada u potpunosti odgovara sadrzaju obranjenoga i nakon obrane
uredenoga rada.

Zadar, 10. srpanj 2016.
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Sazetak

U zavrSnom radu obradena su teorijska i1 prakti¢na ishodiSta o suradnji nakladnika 1
knjiznica na promociji knjige, s posebnim naglaskom na Katalogizaciju u publikaciji, CIP
zapis, a istrazivacki dio temelji se na intervjuu s djelatnicima deset odabranih knjiznica o
upotrebi CIP zapisa kao nacina propagiranja, prodaje i poticanja knjiznica za odabir i nabavu
nove grade. Na osnovi intervjua vidljivo je da CIP zapis ima ulogu kao informacija o gradi
koja ¢e se objaviti, no premalo se upotrebljava u radu u knjiznicama u svrhu nabave ili

pomoc¢i kod obrade grade.

Kljucne rijeci

knjiznica, nakladnik, CIP zapis, promocija



1. Uvod

Postoje razli¢iti vidovi suradnje izmedu nakladnika i knjiZnica na promociji knjige.
Suradnja zapocinje dodjelom ISBN-a (International Standard Book Number), kojeg dodjeljuje
Hrvatski ured za ISBN koriste¢i medunarodni sustav za jednoznacno identificiranje knjige.
Najpopularnija suradnja izmedu nakladnika i knjiznica jesu gostovanja autora u knjiznicama,
knjizevne tribine, izlozi knjiga, knjizevne veceri 1 suradnja na CIP zapisu. Knjiznice, kao
srediSta kulturnog, edukacijskog, komunikacijskog i druStvenog zivota pridonose Citalackim
navikama 1 popularizaciji knjige. Jedan od nacina popularizacije knjige kao i pomo¢ pri
obradi i nabavi grade jest CIP zapis. Izrada CIP zapisa u centralnoj sluzbi u NSK ili u
regionalnim centrima, omogucuje komunikaciju izmedu knjiznica i nakladnika te rezultira
CIP Biltenom koji pruza informacije o knjigama koje je nakladnik objavio ili ¢e tek objaviti te
na taj nacin popularizira knjigu i daje informaciju o novim naslovima i potice sluzbu za
nabavu u knjiznicama da ih naru¢i. Zbog napretka novih tehnologija, a time nacina
komuniciranja, danas je pristup CIP Biltenu olakSan preko digitalnog formata. Koliko CIP
zapis u takvim uvjetima i dalje utjeCe na suradnju nakladnika i knjiznica, koje su mu zadace,

koliko se upotrebljava i koliko je potreban, iskazat ¢e se u istrazivatkom dijelu rada.

2. Teorijska ishodiSta o suradnji nakladnika i knjiZnica na promociji knjige

Cilj je nakladnika upoznati Citatelje s autorom i tematikom objavljenog djela. Javnost ih
upoznaje kroz niz nakladnikovih aktivnosti od kojih su najces¢a predstavljanje i gostovanje
autora u knjiznicama, na knjizevnim vederima, javnim ¢itanjima,! knjizevnim
manifestacijama, kroz tribine, izloge knjiga u knjiznicama te preko CIP zapisa koji pospjesuje
nakladnicku djelatnost u zemlji. Najpopularnija suradnja nakladnika i knjiznica javna su
predstavljanja knjiga i autora na koja se pozivaju uglednici iz javnog Zivota, biraju se
reprezentativni prostori, uz ciljanu publiku pozivaju se 1 predstavnici medija i javnosti
opcenito. Povod za takvu vrstu suradnje moze biti nova knjiga odredenog autora, popularnost
autora ili kakva obljetnica. Knjiznica organiziranjem knjizevnih susreta predstavlja sebe i svoj
fond u sredini u kojoj djeluje i zbog koje je ustanovljena,” a nakladnik popularizira svoja

izdanja.

! Tomasevi¢, Nives. Kovag, Miha. Knjiga, tranzicija, iluzija. Zagreb: Naklada Ljevak, 2009. Str. 46.
2 Tadi¢, Katica. Rad u knjiznici. Opatija: Naklada Benja, 1994. Str. 152-153.



Te aktivnosti i suradnja nakladnika i knjiznica od iznimnog su znacaja za nakladnike jer
upravo knjiznice pripadaju njihovoj ciljanoj publici® i trebaju prepoznati potrebe korisnika za
knjiznicnom gradom 1 susretima. NuZno je njegovati takvu vrstu komunikacije jer uz
predstavljanje knjige u knjiznicu se dovode i novi potencijalni ¢lanovi te se Siri potreba za
knjigom.* Sve to poti¢e i pozitivno djeluje na Citalatke sposobnosti korisnika kulturnog
proizvoda, knjige, popularizira je i omogucuje njezinu promociju, uspostavlja komunikaciju
izmedu nakladnika i1 knjiZznica te donosi obostranu korist. Danas su promocije i javni dogadaji
u srediStu kulturnih zbivanja, privlace veliki broj posjetitelja i pozornost medija 1 osiguravaju
prestiz.’> Suradnja nakladnika i knjiznica ostvaruje se preko najkreativnijih pojedinaca u
ustanovi i nakladnic¢koj ku¢i zaduzenih za promociju, a to zahtijeva uvijek nove pristupe i
drukéije rjeSavanje izazova.® Da bi se ostvarili ciljevi kao §to su upoznavanje posjetitelja s
autorom, tematikom djela te samim nakladnikom kroz bilo koji vid suradnje, vrlo je vazna

promocija kako bi se uspostavila u¢inkovita suradnja nakladnika, knjiznica i korisnika.

U knjizi Ogledi o nakladnistvu Srec¢ka JeluSic¢a navodi se nedostatak suradnje: “Takoder
nedostaje suradnja s najblizom profesijom — knjizni¢arima. Cini se da je osnovni uzrok
nedostataka te suradnje nepostojanje svijesti o tome da je sve Sto ulazi u knjiznicu rezultat
nakladnic¢ke proizvodnje. Ni kod nakladnika ne postoji svijest o tome da knjiznice mogu biti
vazan generator prodaje knjiga. JoS bi veca iluzija bila zamisliti nakladnike i knjiznicare da
¢vriée suraduju na razvijanju ¢italackih navika.” Kakva je suradnja nakladnika i knjiZnica na

promociji knjige na primjeru CIP zapisa, iskazat ¢e se u istrazivackom dijelu zavr$nog rada.

2.1. CIP zapis

Suradnja nakladnika i1 knjiZnica nije usmjerena samo na spomenuti vid promocija u
knjiznicama ve¢ se ostvaruje i preko CIP zapisa. U CIP Biltenu nalaze se osnovne informacije
o novim izdanjima, od naslova djela i autora do Zanra, od kojih neka jos$ nisu iza$la iz tiska te

na taj nacin poti¢e sluzbu za nabavu u knjiznicama da naruci nove naslove i popularizira

3 Velagi¢, Zoran. Uvod u nakladnistvo. Osijek: Sveuciliste Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, 2013. 122 str.

4 Kalebi¢, Nevenka. Promocija knjige i poticanje kulture ¢itanja kao model suradnje nakladnika i knjiznica. URL:
https://repozitorij.unizd.hr/islandora/object/unizd%3 A1/datastream/PDF/view (2016-03-20)

5> Tomasevi¢, Nives. Horvat, Jasna. Nevidljivo nakladnistvo. Zagreb: Naklada Ljevak, 2012. Str. 102.

% Pavigi¢, Jurica et al. Marketing i menadzment u kulturi i umjetnosti. Zagreb: Masmedia, 2006. Str. 143.

7 Jelusi¢, Sre¢ko. Ogledi o nakladnistvu. Zagreb: Naklada Ljevak, 2012. Str. 169-170.



knjigu. Kooperativna shema CIP Cataloging in publication, odnosno Katalogizacija u
publikaciji izmedu nakladnika i nacionalnih bibliografskih centara realizira se pocetkom 70-ih
godina proslog stolje¢a. Prije se nazivao COS Cataloging on source, Katalogizacijom na

izvoru ® Tada se razmisljalo o izradi CIP-a na listi¢ima koji bi se umetali u knjige.’

Uloga CIP-a §iri se u tri razlicita oblika:

1. kao zapis tiskan u publikaciji,
2. kao zapis tiskan u izdanju nacionalne bibliografije,

3. na strojno €itljivom mediju izdanja nacionalne bibliografije.

U Otawi 1982. godine dogovoreno je da nakladnici dobiju set podataka za izradu CIP-a
koji ¢e se kasnije ukljuciti u publikaciju. Radna skupina u Otawi usredotocila se na omedene
publikacije. Nositelj CIP programa u Hrvatskoj jest Nacionalna i sveuciliSna knjiznica (NSK).
Od 1986. CIP zapis se izraduje i u regionalnim centrima zbog lakSe komunikacije s
nakladnicima s tog podrucja, dok se knjiznicama na taj nain omogucuje pracenje produkcije
knjiga mati¢ne regije.'® Prvi nakladnik s kojim je NSK ostvario suradnju vezanu uz CIP zapis

jest Skolska knjiga.

Postavljeni su slijede¢i uvjeti za regionalne centre: da primaju obavezni primjerak, da
imaju najmanje deset nakladnika sa svojeg podrucja, da imaju kadar koji je spreman aktivno
suradivati s nakladnicima i koordinirati s centralnom sluzbom u NSK te da imaju tehnicku

podrsku i materijalne uvjete. TraZene su uvjete zadovoljili:

1. Gradska i sveucili$na knjiznica Osijek,
Dubrovacke knjiznice Dubrovnik,
Sveucili$na knjiznica Pula,
Sveucili$na knjiznica Rijeka,

Sveucilisna knjiznica Split,

A i

Znanstvena knjiZznica Zadar.

8 Tadi¢, Katica. Rad u knjiznici. Opatija: Naklada Benja, 1994. Str. 94-95.

° PSenica, Davorka. Znacenje CIP programa i njegova realizacija u Hrvatskoj.// Zna¢enje CIP-a i ISBN-a za izdavastvo i
knjizniCarstvo: okrugli stol/urednice Dorica, Blazevi¢. PSenica, Davorka. Zagreb: NSK, 1994. Str. 21.

10 NSK. URL: http://www.nsk.hr/cip/ (2016-03-20)



Nacionalna i1 sveuciliSna knjiznica u Zagrebu, kao bibliografski centar, ima pregled nad
svim centrima u Hrvatskoj, mora koordinirati rad i izdavati bilten o CIP zapisima.!! Pogetni
problemi u vezi s ujednacavanjem prakse, ,,bolje raditi i krivo, ali ujednaceno rijeSeni su, a

nadleZni knjizni¢ar u NSK-u bi rad trebao povezati i ujednaditi. '

Shema u nastavku graficki je prikaz komunikacije izmedu pojedinih nakladnika i
regionalnih centara za izradu CIP zapisa 1 Centralne sluzbe za CIP u NSK-u. Regionalni
centar koji nedostaje na grafickom prikazu je centar u Zadru u Znanstvenoj knjiznici u Zadru.
Znanstvena knjiznica u Zadru komunicira s nakladnicima sa svojeg podrucja odnosno s

podru¢ja Zadarske Zupanije, Sibensko-kninske i Li¢ko-senjske Zupanije.

SHEMA KOMUNIKACISKE STRUKTURE 1ZVEDBE CIP-a

IZDAV. \ \ 1ZDAV. l

IZDAV.
1 kopija formulara 1 kopija formulara
red. primjerak red. primjerak
ZAGREB
S = CENTAL > BILTEN CiPa
CENTRALNA SLUZBA
ZACIP
# | 3
/ PTT I PTT \
TERMINALSKA / l \
VEZA // v
1
b ili 1 1 KOPIJA CIP-a
/ | \
% N
% 1 1

RIJEKA OSUEK SPLIT
CIP — CENTAR| CIP — CENTAR CIP — CENTAR
1 kopija fornfulara 1 kopija for{nulara
red. primjeral red. primjespk

IZDAV. IZDAV. l

1IZDAV. 1ZDAV. 1ZDAV. IZDAV.

LEGENDA

CIP centar — biblioteka koja izraduje zapis

Centralna sluzba za CIP — sluzba u bibliografskom centru koja koordinira radom svih regionalnih centara i
izdaje bilten CIP zapisa,

kopija formulara — formular ili obrazac s detaljnim podacima o knjizi, ispunjava ga izdavag,

kopija ClP-a — CIP zapis na kataloznom listicu,

redukeijski primjerak — primjerak knjige nakon superrevizije

terminalska veza — kompjutorska mreza koja povezuje NSB s ostalim sudionicima

Slika 1. Shema komunikacijske strukture izvedbe CIP-a'3

11 Blazevi¢, Dorica. Glavne znac¢ajke organizacije CIP-a u SR Hrvatskoj. / Vjesnik bibliotekara Hrvatske 1990. God-XXXI
1-4 (1988), Str. 197-208.

12 Petener-Lorenzin, Marija. Iskustva Nau¢ne biblioteke u Puli na CIP programu. // Zna¢enje CIP-a i ISBN-a za izdavastvo i
knjizniCarstvo: okrugli stol/urednice Dorica, Blazevi¢. PSenica, Davorka. Zagreb: NSK, 1994. Str. 53.

13 Blazevi¢, Dorica. Glavne znacajke organizacije CIP-a u SR Hrvatskoj. //Vjesnik bibliotekara Hrvatske, 1990. God-XXXI
1-4 (1988), Str. 205.



Usluga izrade CIP zapisa ne naplacuje se. Nakladnik se, medutim, u raznim centrima, npr.
u Znanstvenoj knjiznici Zadar'* i u Dubrovackim knjiznicama, obvezuje da ¢e u knjiznice
dostaviti dodatna dva primjerka otisnute publikacije.!> CIP ured u Osijeku i Puli ne uvjetuju
dostavljanje dodatnih obaveznih primjeraka kao niti Sveudilisna knjiznica u Rijeci.!¢
,Program CIP ima temeljno i trajno znacenje jer doprinosi, izmedu ostaloga, popularizaciji
knjige — $to je interes izdavaca, smanjivanju troSkova i vremena potrebnih za obradu knjiga —
Sto je interes knjiznica, te sustavnom i ucinkovitom obavjeStavanju potencijalnih korisnika o
najnovijim izdanjima hrvatskih nakladnika — §to je zajednicki interes.“!” U pocetku traZene
aktivnosti od nakladnika u popunjavanju CIP obrasca i objavljivanja CIP zapisa u publikaciji
nailaze na neodobravanje. ,Neki se izdavac¢i zale da im (CIP zapis) kvari izgled

publikacije.“!®

Komunikacija izmedu nakladnika 1 CIP regionalnog centra ostvaruje se na ovaj nacin:
nakladnici Salju kopiju mreznog obrasca zahtjeva za izradu CIP-a koji sadrzi sve podatke o
knjizi 1 uz koji se neko¢ slao redakcijski primjerak knjige. Knjiznica se obvezuje da ce
nakladniku vratiti predlozak publikacije s CIP zapisom u roku od pet radnih dana, a iznimno u
roku od 24 sata u slu¢aju opravdane Zurnosti.'” Podaci u obrascu na temelju kojeg se izraduje

CIP zapis su sveobuhvatni, a sadrze detaljne informacije o nakladniku i publikaciji.

Upitnik koji nakladnik treba ispuniti prilikom zahtjeva za CIP zapis dostavlja se

Nacionalnoj i sveucili$noj knjiznici u Zagrebu ili regionalnim CIP centrima.

14 Znanstvena knjiznica Zadar. URL: http://www.zkzd.hr/hr/usluge/izrada-cip-zapisa (2016-03-20)

15 Dubrovacke knjiznice Dubrovnik. URL:
http://www.dkd.hr/index.php?option=com_content&view=article&id=27&Itemid=19

(2016-03-20)

16 SVKRI. URL: http://www.svkri.uniri.hr/index.php/za-izdavace (2016-03-20)

17 CIP Bilten. Zagreb: Nacionalna i sveucili$na knjiznica u Zagrebu, 2001. (predgovor)

18 Petener-Lorenzin, Marija. Iskustva Nauéne biblioteke u Puli na CIP programu.// Zna¢enje CIP-a i ISBN-a za izdavastvo i
knjizniCarstvo: okrugli stol/urednice Dorica, Blazevi¢. PSenica, Davorka. Zagreb: NSK, 1994. Str. 55.

19 Sveucilisna knjiznica u Splitu. URL: http://www.svkst.unist.hr/Za-nakladnike/cip-sluba.html (2016-03-20)
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Nacionalna i sveuciliSna knjiznica - CIP ured ¥
Hrvatske bratske zajednice 4; 10 000 Zagreb

telefon.: 01 6164-121; 01 6164-123; 01 6164-127; telefaks: 01 6164-191; e-posta: cip@nsk.hr

Ispunjavanjem obrasca nakladnik podnosi zahtjev za izradbu CIP-a.

Obrasci bez pridruzenih datoteka (u pdf formatu) pripreme za tisak nece biti prihvaceni u postupak obradbe.
Pri ispunjavanju obrasca koristite velika i mala slova sukladno hrvatskom pravopisu.

Polja oznacena zviezdicom * obavezno je ispuniti.

Nakladnik @

Naziv*: Adresa*:

Telefon: E-posta:

Osoba za kontakt @

Ime i prezime *:
Telefon*: E-posSta*:
Podaci o publikaciji @
Naslov *:

Podnaslov:

Gadina objavljivanja *: 0 Djelo je vec bilo objavljeno ranije 9

pretisak @

Upisite ISBN/ISMN *: © Dodajte cijena: @

Ime i prezime autora (do tri) te bibliografski podaci @

Ime i prezime *:

Godina rodenja *: Nema Godina smrti*: Nema

Mjesto rodenja *:
Zanimanje/zvanje *:
Pravo/puno ime autora *: @

Dodaj autora
Imena suradnika na publikaciji (npr. urednik, prevoditelj, fotograf i sl.) @

vrsta suradnika: @ Odaberite B
Ime i prezime *:
Godina rodenja *: Nema EI Godina smrti*: Nema
Mjesto rodenja *:

Zanimanje/zvanje *:

Pravo/puno ime autora *: @




Jsuwuio

Medij:

Knjiga sadrzi:

Broj stranica *:
Nakladnicka cjelina: @
Jezik/jezici publikacije *:

Naslov izvornika: @

Predmetne skupine *: @

Odredite vrstu knjizevnog djela:

Za zbornike radova navedite naziv
savjetovanja, mjesto i vrijeme
odrzavanja i redni broj:

OpiSite ukratko sadrzaj publikacije:

Primarni korisnici kojima je knjiga

namijenjena:

@ tiskani

[ biljeSku o piscu

[ sazetak

Odaberite

[ roman

[ putopis

11

[ elektronicki (CD/DVD)

[£] predgovor

[ kazalo

Visina knjige (u cm):

£ pogovor

Promjer diska (u cm):

Dodajte nakladni¢ku cjelinu

[1

[ pripovijetke [E drama

[ satira [ biografijo

Jezik izvornika: @

Kljuéne rijeci: @
[ poezija [ esej

£ ostalo

Pridruzite datoteku pripreme za tisak u formatu pdf No file selected

(najveca velic¢ina 50 Mb, bez zastite, bez omota/naslovnice)

Slika 2. Digitalni obrazac za izradu CIP zapisa na mreZnim stranicama NSK ?°

U CIP obradu ulaze: omedene publikacije u tiskanom i elektronickom obliku: knjige u
jednom ili viSe svezaka, nova, sljedeca ili dopunjena izdanja, pretisci, tiskane muzikalije

zemljopisni atlasi, vodi¢i, planovi, publikacije objavljene na CD-ROM-u i stripovi.?!

U CIP obradu ne ulaze: serijske publikacije, slikovnice bez ili s vrlo malo teksta, bojanke,
testovi, brosure 1 sitni tisak, radni zadaci, publikacije koje su ve¢ otisnute, telefonski imenici,

autokarte, neukori¢eni vodi¢i, audiovizualni materijali, graficke mape te publikacije

reklamnog znacaja.

20NSK. URL: http://cip.nsk.hr/obrazac/ (2016-03-20)

21 Isto.

[© bibliografiju
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odrednica =  ERASMUS Roterodamus, Desiderius & autor
naslov = Pohvala ludosti / Erazmo Roterdamski ; < nakladnik, godina
mjesto izdanja = [prijevod Zvonimir Milanovi¢]. - Zagreb : izdanja materijalni
CID-NOVA, 1999. - 174 str. ; 21 cm. - opis
(Biblioteka Tragovi ; knj. 42) & nakladnicka cjelina
napomene = Prijevod djela: Morias egkomion / Erasmus Rotero-
damus Desiderius.
ISBN — ISBN 953-6566-15-X

UDK oznaka = 165.72 HC99-0011 & redni broj CIP-a

Slika 3. Primjer CIP zapisa ?*

Elementi koji ulaze u CIP zapis moraju biti uskladeni s Preporukama o standardiziranom
formatu kataloZznog zapisa u publikaciji koji je usvojila IFLA, a za automatiziranu obradu
podataka upotrebljava se UNIMARC te se za formalni opis primjenjuju medunarodni
standardi ISBD (M) i PPIAK. 2 Svaki CIP zapis sadrzi skraéeni katalozno/bibliografski opis,
stru¢nu oznaku UDK, pripadaju¢i ISBN broj i identifikacijski broj jedinice odnosno knjige u

bazi podataka — unin broj. Odluceno je da ¢e se CIP zapis nalaziti na poledini naslovnog lista.
24

Rezultat suradnje nakladnika i CIP programa je CIP Bilten koji se redovito izdaje od 1992.
godine u tiskanom obliku, a od 2001. u elektronickom izdanju. Izlazi mjesecno. Svaki broj
CIP Biltena sadrzi glavni niz CIP zapisa poredanih prema stru¢nom rasporedu, uz kazalo
autora 1 kazalo stvarnih naslova knjiga od kojih neke joS nisu izasle iz tiska te na taj nacin
nakladnik popularizira knjigu 1 daje informaciju o novim naslovima 1 potice sluzbu za nabavu

u knjiznicama da ih naruci.

U tiskanom formatu izlazio je u nakladi od 420 primjeraka. CIP Bilten donosi obavijest o
novim naslovima prije izlaska knjige iz tiska. Nakladnici 1 knjiznice imaju zajednicki interes,

a to su njihovi korisnici kojima zele omoguciti da knjiga $to prije stigne u njihove ruke i da

22 CIP Bilten. Zagreb: Nacionalna i sveu¢ili$na knjiznica u Zagrebu, 2001. (predgovor)
23 Verona, Eva. Pravilnik i priru¢nik za izradbu abecednih kataloga. Zagreb: Hrvatsko bibliotekarsko drustvo, 1983.
24 NSK. URL:http://www.nsk.hr/cip/#1 (2016-03-20)
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pruzi informaciju o novim naslovima. Korist od CIP-a viSestruka je i moze se iskazati kroz

sljedece vrijednosti:

1. promidzbena vrijednost — kada CIP sluzi kao najava novog naslova,
2. ekonomska vrijednost — kada CIP omogucuje prodaju knjige,

3. marketing — pomaze reklamiranju novih knjiga oglasima u CIP biltenu.?

CIP Bilten omogucuje nakladnicima da imaju pregled produkcije drugih nakladnickih kuca
te im CIP Bilten moze posluziti za izradu vlastitih kataloga. Knjiznice se mogu koristiti CIP
Biltenom u svrhu planiranja nabave. Slanjem CIP Biltena u inozemstvo popularizira se
hrvatska knjiga. Kod nakladnika i autora stvara navike koje su uskladene s medunarodnim
standardima: kako i koje podatke staviti na naslovnicu, kako sloziti naslov i podnaslov, gdje
staviti podatke o odgovornosti, o izdanju i sl. Knjizni¢ari su u radu na CIP zapisu uspjeli
privuéi nakladnicke kuée i povezati ih uz buduénost knjiznice.2® Isto tako vazno je stvaranje
navike da listi¢ mora izgledati onako kako su ga izradili knjiznicari te da se treba poStivati

svaka tocka, zarez i razmak.?’

CIP zapis od 7. prosinca 2006. vise se ne nalazi u publikaciji, odnosno vise se ne otiskuje u
knjizi, ve¢ je zamijenjen identifikacijskim brojem na racunalnom katalogu Nacionalne i
sveucilisne knjiznice u Zagrebu.?® Obavijest i identifikacijski broj nakladnik dobiva od
Nacionalne 1 sveuciliSne knjiznice u Zagrebu koji zatim otiskuje na poledini naslovnog lista ili
u kolofonu i to na nacin: ,,CIP zapis dostupan u raunalnome katalogu Nacionalne i

sveucilisne knjiznice u Zagrebu pod brojem XXX.**

25 CIP Bilten. Zagreb: Nacionalna i sveu¢ili$na knjiznica u Zagrebu, 2001. (predgovor)
26 Petener-Lorenzin, Marija. Iskustva Nau¢ne biblioteke u Puli na CIP programu..// Znagenje CIP-a i ISBN-a za izdavastvo i

okrugli stol/urednice Dorica, Blazevi¢. PSenica, Davorka. Zagreb: NSK, 1994. Str. 79.
28 NSK. URL: http://www.nsk.hr/cip/ (2016-03-20)
2 Isto.
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3. Praktic¢na ishodiSta: knjiZevne veceri, promocije, manifestacije,
tribine, izlozi knjiga

Knjiznice se danas dokazuju brojnos¢u i raznovrsnoséu dogadanja i ugos¢ivanjem autora
na knjizevnim vecerima u suradnji s nakladnickim ku¢ama te namecu sasvim nove standarde
u kvaliteti takvih dogadanja. KnjiZevne veceri orijentirane su na sve posjetitelje, dobro su
posjecene te privlace veliku medijsku pozornost u ispunjavanju cilja upoznavanja posjetitelja
s autorom, nakladnikom, tematikom djela te predstavljanjem vlastite ustanove 1 fonda u
zajednici u kojoj djeluje. Organizacija knjizevnih veceri zahtijeva trajni entuzijazam kako bi
se postigla predanost 1 ispunjenje ciljeva, stoga je prepuStena najkreativnijim i
najinovativnijim zaposlenicima u knjiznicama i nakladni¢kim kuc¢ama, koji vode rac¢una o
kvaliteti, zanimljivosti 1 raznovrsnosti takvih gostovanja. Takva suradnja knjiZznica i
nakladnika kosi se sa spoznajom da kod nakladnika ne postoji svijest o tome da knjiznice

mogu biti vazan generator prodaje knjiga.*

Promocija je vrlo zahtjevan i odgovoran posao jer se kod posjetitelja stvara misljenje o
autoru, djelu, nakladniku 1 knjiznici. Stoga nakladnik u organiziranju promocija u suradnji s
knjiznicama vodi rauna da se ispune ocekivanja posjetitelja, da im se ponude $to raznovrsniji
1 bogatiji sadrzaji. U nakladnickim kuc¢ama i knjiznicama priprema promocija u domeni je
promotimova i odnosa s javnos¢u. Cesto su organizatori takvih dogadanja sami nakladnici te

knjiznice u tom slucaju nude prostor 1 svu tehni¢ku podrsku.

Najces¢i model promocije koji je u upotrebi odnosi se na lektirne naslove gdje nakladnik
pojedina djela i pojedine pisce promovira o svom troSku. Knjiznice redovito nabavljaju nove i
nadopunjuju stare lektirne naslove. Dobar primjer u pripremi knjizevnog susreta jest susret s
lektirnim piscem. Knjiznica tada preuzme odgovornost oko pripreme dvorane te oko tehnic¢kih
detalja kao Sto su provjera osvjetljenja, osiguravanje razglasa, osiguravanje odredene
temperature, uz organizirani posjet ucenika i do¢ek gosta. Promocija nije nuzna jer je publika
ciljana, odnosno na predstavljanje lektirnog naslova organizirano se dovode Skolska djeca

kojoj je taj naslov upravo u programu nastave hrvatskog jezika.

30 Jelugié, Sreéko. Ogledi o nakladnistvu. Zagreb: Naklada Ljevak, 2012. Str. 170.
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U oglasavanju promocija, knjizevnih veceri, tribina i manifestacija ne treba se oslanjati na
samo jedan medij, tako da se upotrebljava elektroni¢ka posta, javni mediji, druStvene mreze
na kojima se u posljednje vrijeme biljezi sve veéi porast starijih generacija, dok je
tradicionalan nacin promoviranja s pomocu tiskanih plakata i dalje prisutan. KoriStenje
drustvenih mreza fleksibilnije je, moguce je ispraviti pogreske, promijeniti termine, dok na
plakatima koji u izradi iziskuju vrijeme i1 novac nisu moguée naknadne korekcije. Slanje
pozivnica odavno je dio proslosti zbog velikih troskova postarine i slabog odaziva. Popularan
marketing ,,od usta do usta® vrlo je u€inkovit, a prate se najbolja rjeSenja u organiziranju

promocije u cilju vlastitog uspjesnog djelovanja.

Koliko su knjizevne veceri i promocije uspjesne, ovisi o tome koliko je autor popularan,
koliko je prisutan u medijima, koliko je nagrada primio, ima li svoju publiku, preporucuju li
ih nasi prijatelji 1 sl. U odabiru gostiju knjiznice i1 nakladnici prate Zelje i potrebe korisnika
odnosno Citatelja. Sve nabrojene aktivnost trebaju medijski biti dobro popracene. U velikoj
mjeri sami korisnici knjiznice sudjeluju u odabiru gostiju. Na odjelima knjiznica predlazu
goste, izrazavaju Zelje nakon Sto procitaju njihova djela i upoznaju ih na javnim medijima.
Korisnici knjiznica u najve¢em su broju posjetitelji takvih dogadanja. Kod gostovanja autora
koji je medijski eksponiran, biljezi se dolazak posjetitelja koji nisu ¢lanovi. No, i dalje je

najces¢i model da se animiraju nakladnici da posreduju u gostovanjima.

Ustaljena dogadanja, poput manifestacija Mjesec hrvatske knjige, No¢ knjige, Dan
knjiznice ili Zadar ¢ita, koje imaju tematsku odrednicu i koje su ve¢ uhodane, puno je lakse
organizirati. Tribine, poput Knjige u krupnom planu u NSK-u, s temom polozaj knjige u
Republici Hrvatskoj okupljaju brojne predstavnike iz kulture i javnog zivota. Tijekom
manifestacija i tribina nakladnici u suradnji s knjiznicama uz raznovrsne programe predstave
svoja izdanja u izlozima knjiga te ih uz prigodne popuste ponude po znatno sniZzenim

cijenama.

Na inicijativu studentice Odjela za informacijske znanosti SveuciliSta u Zadru, Katarine
Mandi¢, u organizaciji Ex Librisa, kluba studenata informacijskih znanosti, ve¢ tre¢u godinu
zaredom, dogada se zanimljiva suradnja izmedu nakladnika i knjiZznica preko manifestacije
Tjedan Harryja Pottera. Prilika je to da se u knjiZnici organiziraju brojne radionice, knjizevni

kviz s temama o Harryju Potteru te filmski kviz koji je viSe usmjeren na glumce 1 film.
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Pobjednike se nagraduje knjigom po izboru glavnog pokrovitelja nakladnika Algoritam i
Naklade Ljevak. Gradska knjiznica Zadar ustupa prostor i pomaze u organizaciji. Tijekom
manifestacije u izlozima knjiga u knjiznici nakladnici sponzori izlazu i po pristupacnim

cijenama prodaju izdanja fantastike i znanstvene fantastike.

4. Istrazivacki dio rada

4.1. Cilj i metodologija istrazivanja

U istrazivackom radu koristen je Priruc¢nik za metodologiju istrazivackog rada jer daje
odgovore kako zapoceti istrazivanje, koje podatke i kako ih prikupljati te kako opisati
istrazivanje.3! Kako bi se dobile pouzdane informacije, primijenjena je metoda intervjua
telefonom zbog niza prednosti kao §to su neposredni kontakt s osobom zaduzenom za nabavu
1 mogucénost prikupljanja informacija u kratkom vremenskom periodu. Kao vrstu intervjua
koji je sniman diktafonom, primijenjen je vodeni intervju kako bi se prikupile informacije na
istu temu tijekom razli¢itih intervjua. Knjiznice koje su sudjelovale u istrazivackom dijelu
rada jesu: Znanstvena knjiznica Zadar, Knjiznica i Citaonica ,,Fran Galovi¢* Koprivnica,
Gradska knjiznica i Citaonica Vinkovci, Gradska knjiznica i Citaonica Pula, Gradska knjiznica
Marka Maruli¢a Split, Dubrovacke knjiznice — Narodna knjiznica Grad, Gradska knjiznica
Rijeka, Gradska i sveuciliSna knjiznica Osijek, Gradska knjiznica Solin i Knjiznice grada
Zagreba Knjiznica Vladimira Nazora u Zagrebu. Ukljucene su razli¢ite knjiznice, one koje su
CIP regionalni centri, odnosno knjiznice koje primaju obavezan primjerak i narodne knjiznice

koje inaCe ne suraduju s nakladnicima na taj nacin.

Istrazivacko pitanje odnosi se na korist od CIP zapisa koji imaju nakladnici u vidu
informacija, promocije, prodaje i poticaja za nabavu. Pitanje koje je postavljeno navedenim
knjiznicama je: ,,Jeste li koristili CIP zapis ili CIP Bilten u informiranju, planiranju nabave ili

obradi grade za svoju knjiznicu?“

31 Tkalac Ver¢ié, Ana, at al. Priru¢nik za metodologiju istrazivackog rada. Kako osmisliti, provesti i opisati znanstveno i
struéno istrazivanje. Zagreb: M.E.P. 2010. Str.VII.
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4.2. Rasprava

Znanstvena knjiznica u Zadru knjiZnica je koja ima CIP sluzbu, izraduje CIP zapise od
sredine 70-ih, za nakladnike s podru¢ja Zadarske, Sibensko-kninske i Li¢ko-senjske Zupanije.
Isticu razliku izmedu tiskanog 1 digitalnog izdanja CIP Biltena. Kada govorimo o tiskanoj
verziji, iako je CIP Bilten izlazio jedanput mjesecno, trebalo je pro¢i znatno vrijeme dok su se
prikupili CIP zapisi iz svih centara, dok su se objedinili i poslali u tiskaru te napokon objavili.
Knjiga u kojoj se CIP zapis nalazio u CIP Biltenu u pravilu je ve¢ objavljena. Kako tvrde u
Znanstvenoj knjiznici Zadar, CIP zapis knjige u CIP Biltenu ne znaci da knjiga nije izdana.
No, CIP Bilten donosio je informacije o knjigama koje jo$ nisu objavljene odnosno o onima
koje se tek planiraju izdati te je tada sluzio u planiranju nabave za Knjiznicu. Isticu da CIP
Bilten sluzi svojoj svrsi, da se svi CIP zapisi nalaze u bazi podataka i da se u tom smislu
koristi kao informacija za nabavu. CIP Bilten u Znanstvenoj knjiznici Zadar upotrebljavao se
1 u obradi, no u manjem opsegu od nabave jer nakon Sto je knjiga nabavljena, osnova za
obradu bio je konkretan primjerak jer podaci u CIP Biltenu Cesto nisu pouzdani te nedostaju

vazne informacije za obradu, kao S§to su podaci o nakladnickoj cjelini.

Knjiznica Fran Galovi¢ Koprivnica izabrana je jer se Cesto isti¢e kao dobar primjer
narodne knjiznice. No, $to je s nabavom, jesu li se oslanjali na CIP Bilten prilikom
samih nakladnika, primaju oglede te djelatnici odjela za nabavu narucuju izravno od
nakladnika ili nabavljaju preko dobavljaca, zastupnika odredenih nakladnic¢kih kuca. Kako
CIP Bilten u tiskanom formatu nije stizao u Knjiznicu, ni danas nemaju naviku pretrazivati
CIP Bilten u digitalnom formatu niti je ikada bio osnova za nabavu ili obradu grade u

Knjiznici Fran Galovi¢ u Koprivnici.

U Gradskoj knjiznici i Citaonici u Vinkovcima iako su primali CIP Bilten nikada nisu, a
sugovornica ima zavidan staz od trideset pet godina u knjiznici, nabavljali na taj nacin niti je
CIP zapis sluzio kao informacija ili pomo¢ kod obrade. Uvijek se komuniciralo izravno s
nakladnikom pri nabavi knjige, a u danaSnje vrijeme koriste se novim nacinima, mreZnim
stranicama s pomocu kojih se informiraju o novoj gradi i narucuju. Postuju se Zelje korisnika,

a nabava se prilagoduje financijskim moguénostima.
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Gradska knjiznica i ¢itaonica Pula nabavlja gradu preko oglednog primjerka. CIP zapis u
Biltenu nikad nije bio osnova za informaciju o novim izdanjima, nabavu ili obradu grade ove

Knjiznice.

Sluzba nabave i obrade u Gradskoj knjiznici Marka Maruli¢a u Splitu besplatno je primala
CIP Bilten, ¢uvao se i ukoricio 1 sluzio kao pomo¢ pri klasifikaciji, katalogizaciji i nudio je
informacije o novim izdanjima, ali se u svrhu nabave nije se koristio. Kako je devet knjiznica
,u mrezi“ u gradu, sve ponude o novim knjigama danas se objedinjeno Salju na e-adresu
sluzbe za nabavu koja njima koordinira, odvaja beletristiku od publicistike, djecje knjige i
multimediju 1 dalje prosljeduje po knjiznicama, odrede se potrebe i Zelje te se narucuje. U
Knjiznici isti¢u da CIP zapis u CIP Biltenu ¢esto nije odgovarao stvarnom stanju, §to znaju iz

cetrdesetogodiSnjeg prakticnog rada i1 zato nije bilo dobro oslanjati se na bilten pri obradi

cen e

U Dubrovackim knjiznicama — Narodnoj knjiznici Grad tvrde da nikad nisu bili pretplaceni
na CIP Bilten, niti ga danas prate u digitalnom formatu, pa se tako ne mogu informirati,
narucivati niti obradivati uz pomo¢ CIP Biltena. Iznose da se danas nakladnici sami javljaju e-

postom i Salju ogledne primjerke i tako se ostvaruje suradnja s nakladnicima.

U Gradskoj knjiznica Rijeka uglavnom narucuju po oglednom primjerku. CIP Bilten nije
se upotrebljavao u svrhu nabave, upotrebljavao se u svrhu informiranja, a kako je za obradu
najbolje imati knjigu u ruci, ipak su se ponekad koristili CIP Biltenom, ali isti¢u da se ne slazu

uvijek s CIP zapisima zbog neto¢nih informacija.

Gradska i sveucili$na knjiznica Osijek prima obavezni primjerak i regionalni je centar za
izradu CIP zapisa. Nikad se nije narucivalo preko CIP zapisa ili CIP Biltena, ali se pri nabavi
konzultirao kao 1 svi drugi dostupni izvori. CIP Bilten nakon primitka prolistao bi se, no isticu
da prije nego Sto bi se bilten pojavio, publikacija je ve¢ bila objavljena i1 tu bi se CIP zapis
vidio. Ve¢ se prethodno odlucilo ako treba nesSto nabaviti. CIP zapis bio je u neku ruku
bibliografija, on je preglednik, ali nema bas$ prevelike funkcije, pogotovo jer kasni, nakladnici

su danas brzi u svojim ponudama koriste¢i se novim tehnologijama, npr. mailing-listama 1 sl.

Gradska knjiznica Solin nije se oslanjala u nabavi na CIP Bilten jer ga nisu ni primali, a ni
vidjeli pa tako nemaju naviku pregledavati digitalnu verziju Biltena. Isticu da imaju vlastitu

nakladni¢ku djelatnost 1 vlastita nakladnicka izdanja. Daju prednost odabiru na temelju
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primjerka, sami odlaze u knjizare 1 popisuju te tek onda pojedinacno nakladnicima urucuju
narudzbe. Isto tako, u knjiznicu dolaze dobavljaci i od njih se narucuje ili se narucuje preko
interneta, gdje se nudi kratki opis, kratak sadrzaj i moze se vidjeti naslovnica, no najradije se
knjiga prije vidi uzivo. Isticu da nemaju vremena Citati te CIP zapise jer narodne knjiznice
nemaju interes za svu gradu, isti¢u da bi se trebalo probijati kroz te zapise, iSCitavati ih, gubiti

vrijeme §to nema smisla.

U Knjiznicama grada Zagreba, u Knjiznici Vladimira Nazora redovito su primali CIP
Bilten, ali nabavu nisu temeljili na njemu jer, kako tvrde, bilo je puno pogresnih podataka u
izradi CIP zapisa, no, sluzio je za konzultaciju u opisu grade, ako su bili nesigurni, CIP Bilten
sluzio je kao informacija kako bi se unaprijed znalo o objavljenim knjigama, no, kao i u

drugim knjiznicama, obradu grade obavljaju s knjigom u ruci.

4.3. Rezultati istraZivanja

Suradnja nakladnika i knjiznica na promociji knjige preko CIP zapisa i CIP Biltena, kako je
pokazalo ovo istrazivanje na deset odabranih knjiZnica, nije zazivjelo. Dok je CIP Bilten
izlazio u tiskanom formatu, Cesto bi publikacije za koje je sadrzavao CIP zapis ve¢ bile
objavljene, nakladnici su bili brzi i1 tako nije bilo potrebe narucivati uz pomo¢ CIP Biltena.
Jedina knjiznica koje je nabavljala gradu uz pomo¢ CIP zapisa jest Znanstvena knjiznica u
Zadru. No, CIP Bilten imao je svoju informativnu funkciju, za §to se izjasnilo Sest odabranih
knjiznica, sluzio je kao ispomo¢ u obradi knjiga u manjem opsegu kako pokazuje ovo
istrazivanje, u samo tri knjiznice, iako su neke knjiznice navele da se izbjegavalo slijediti CIP
zapise u Biltenu jer su sadrzavali velik broj pogresno ostrucenih zapisa, §to se dogadalo kada
bi nakladnik nakon ispunjenog CIP obrasca uveo odredene promjene u publikaciji. U upotrebi
CIP zapisa veliku ulogu imaju navika i iskustvo prilikom njegova koriStenja te se tako javljaju

velike razlike u radu i primjeni CIP zapisa.
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KNJIZNICA

CIP zapis kao
informacija o novim

knjigama

CIP zapis u nabavi

grade

CIP zapis kao pomo¢

pri obradi grade

Znanstvena knjiZnica

Zadar

+

Knjiznica 1 ¢itaonica
,,Fran Galovi¢*

Koprivnica

Gradska knjiznica i

¢itaonica Vinkovci

Gradska knjiznica i

¢itaonica Pula

Gradska knjiznica

Marka Maruli¢a Split

Dubrovacke knjiznice
— Narodna knjiznica

Grad

Gradska knjiznica

Rijeka

Gradska 1 sveuciliSna

knjiznica Osijek

Gradska knjiznica

Solin

Knjiznice Grada
Zagreba — KnjiZnica

Vladimira Nazora

+

Slika 5. Uloga CIP zapisa u uzorku od 10 knjiZnica
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5. Zakljudak

Suradnja nakladnika 1 knjiznica na promociji knjige zapocinje dodjelom ISBN-a,
medunarodnog standardnog broja koji jednoznac¢no identificira knjigu. No, najbolja suradnja
nakladnika 1 knjiznica postize se promocijom, manifestacijom i tribinom. Nakladnik
promovira svoj konacan proizvod, knjigu, dok knjiznica javnosti predstavlja sebe i svoj fond.
Takva vrsta suradnje 1 komunikacije privla¢i pozornost medija i u sredistu je kulturnih
zbivanja. U ispunjenju ciljeva suradnje na promociji knjige nuzan je trajni entuzijazam
organizatora; promotimova i odnosa s javno$¢u. U takvim susretima nakladnik i knjiZznica
brinu o raznovrsnosti, zanimljivosti 1 aktualnosti autora 1 djela pri izboru. Na odabir gostiju
utjeCu 1 sami korisnici knjiznice, a nakladnici i knjiznica prate njihove zelje i potrebe.
Najces¢i je model promocije da se nakladnik animira u gostovanju autora, a knjiznica
osigurava i priprema dvoranu oko svih tehnickih detalja, uz zajednicku promociju. U
oglasavanju manifestacija u knjiznici, knjizevnih veceri, tribina i promocija ako publika nije
ciljana kao kod lektirnih naslova, upotrebljavaju se svi vidovi oglasavanja od javnih medija,
elektronicke poste, druStvenih mreza do jos$ uvijek prisutnih tradicionalnih pristupa uz tiskane
plakate i pozivnice iako se slanje pozivnica nastoji izbje¢i zbog nepotrebnih troSkova i slabog
odaziva. Povod za suradnju moze biti nova knjiga, kakva obljetnica ili popularnost autora.
Osnovna karakteristika takve suradnje jest obostrana korist, knjiznica potice Citanje, privlaci
nove potencijalne korisnike 1 $iri potrebu za knjigom dok nakladnik svojim proizvodom
privlaci veliki broj posjetitelja i medije te osigurava prestiz i o¢ekivanu dobit. Entuzijazam
mladih 1 ljubav prema knjizi na odabranom primjeru studenata Odjela za Informacijske
znanosti SveuciliSta u Zadru rezultirao je suradnjom nakladnika 1 knjiznica na projektu Tjedan
Harryja Pottera, gdje se uz izloge knjiga glavnih sponzora Algoritma i Naklade Ljevak
organiziraju radionice, Citanja, knjizevni kvizovi i igraonice s temama o Harryju Potteru. U
izlozima knjiga u knjiznicama tijekom manifestacija, promocija i knjizevnih veceri,
nakladnik predstavlja svoja izdanja te ih prodaje po znatno sniZenim cijenama. Suradnja
nakladnika 1 knjiznice preko CIP zapisa u CIP Biltenu, u tiskanom formatu, kao svojevrsna
najava nove produkcije u vrijeme kada je nakladnicka djelatnost bila kudikamo slabija, za one
koji su bili pretplaceni na CIP Bilten, imao je svoju svrhu u vidu informacija o novim
knjigama, pomagao je kod nabave i obrade grade. ZnaCenje je CIP zapisa i na smanjenju
troSkova 1 vremena za obradu knjige. KnjiZznice koje nisu primale CIP Bilten nisu se na taj

nacin informirale, nabavljale ni konzultirale pri obradi. Iz rezultata istrazivanja, odnosno iz
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odgovora deset izabranih knjiznica na istrazivacko pitanje jesu li se i koliko koristili CIP
zapisom, zakljucuje se da suradnja nakladnika i knjiznica koriste¢i CIP zapis nije zazivjela
odnosno nije znatno doprinijela ucinkovitom obavjeS¢ivanju potencijalnih korisnika o
najnovijim knjigama. Danas kada je digitalna inacica CIP Biltena dostupna svima na mreznoj
stranici Nacionalne 1 sveuciliSne knjiznice u Zagrebu, takva suradnja nakladnika 1 knjiznica u
drugom je planu. Koriste se modernim nac¢inima za nabavu grade, odnosno kako se CIP Bilten
objavljuje jedanput mjesecno, u tiskanom ga je formatu trebalo najprije otisnuti i distribuirati,
a danas treba Cekati zakljuenje novog broja Biltena, za Sto je potreban jedan mjesec, iako
novi nacini omogucuju brzu komunikaciju, nakladnici su se pokazali puno brzima u
objavljivanju, za Sto koriste nove nacine najave i popularizacije knjige, na svojim mreznim
stranicama, news letterima 1 oglednim primjercima koje Salju u knjiznice. S obzirom na
rezultate istrazivanja na malom uzorku od 10 odabranih knjiZznica, budu¢nost suradnje na
promociji i popularizaciji knjige izmedu nakladnika i knjiznice s pomoc¢u CIP zapisa i CIP
Biltena nije moguce odrediti, ali upotrebljavat ¢e se novi, online vidovi promocije knjiga na
mreznim stranicama knjiZznica uz tradicionalna gostovanja autora, manifestacije, tribine 1

izloge knjiga.
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Collaboration between libraries and publishers with a particular emphasis

on CIP data

Summary

Final work assesses roots of theoretic and practical collaborations between publishers and
libraries with regard to book promotions, with particular emphasis on CIP data, whilst the
research, based on an interview with employees from ten chosen libraries, examines usage of
CIP data for promotion, sale and determinant in choice and order of new works. Results of the
interview indicate that CIP data has a role as a point of information about works coming into
publication, but that it is seldom used in libraries whether at point of ordering works or in

assisting classification of works.
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