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SAZETAK

Tema diplomskog rada je Umjetnost plakata kao poticaj kritickog misljenja kod
ucenika, a sastavljen je od teorijskog i prakticnog dijela. Poticanje i razvoj kritickog misljenja
kod djece jedan je od vaznijih zadataka kako roditelja tako i Skolskih ustanova u kojima djeca
provode dobar dio vremena na pocetku svog zivota, stoga se obrazovno razdoblje djeteta
smatra temeljem za cjelokupni razvoj i cjelozivotno ucenje. Dobro razvijeno kriticko misljenje
stvara mlade ljude koji su manje pasivni, viSe tolerantni i empati¢ni prema sadrzajima kojima
su izloZeni, u isto vrijeme omogucuje im da usvojenim znanjima ali isto tako i oprezom Citaju
i razumiju tekstove i slike koje promatraju, kao i ¢injenicu da ne treba vjerovati svemu Sto vide.
Kriticko misljenje djeci omogucuje da u kasnijim godinama svog zivota mogu donositi prave
i dobre odluke, one odluke koje ¢e imati pozitivne ishode za razliku od negativnih. Ono stvara
ljude koji se znaju izboriti za svoja prava i misljenja pritom uvazavajuci i postivajuci stavove,
misljenja drugih osoba. Kako kriti¢ko misljenje postaje neizostavna vjestina, na obrazovnim je
sustavima pa tako i uciteljima da pronalaze nacine kako ga uspjes$no razvijati. Jedan od Cesto
zanemarenih nacina je putem likovne umjetnosti. Likovna umjetnost u koju naravno spada i
umjetnost plakata nije samo stvaranje lijepih stvari, ve¢ je ona proces u kojem se dogada
promatranje, interpretacija, donoSenje odluka, rjeSavanje problema, a sve to su klju¢ni elementi
kritickog misljenja. Na temelju teorijskog dijela provedeno je istraZivanje s ucenicima prva
Cetiri razreda Osnovne Skole u Skolskoj godini 2023/2024. Nakon provedenog istraZivanja
zakljuceno je kako je umjetnost plakata jedan on nacina kojim je moguce poticanje kritickog

miSljenja kod ucenika.

Kljucne rijeci: plakat, elementi plakata, kriticko misljenje, nastava likovne kulture



SUMMARY

Poster art as an incentive for student’s critical thinking

The topic of the thesis is Poster art as an incentive for student’s critical thinking, and
it is composed of theoretical and practical part.
Encouraging and developing critical thinking in children is one of the most important tasks
both parents and school institutions where children spend a good part of their time at the
beginning of their lives, therefore the educational period is considered to be the basis for
overall development and lifelong learning. Well developed critical thinking creates young
people who are less passive, more tolerant and empathetic towards the content they are exposed
to. At the same time with the acquired knowledge it allows them to read and understand the
text and imagines they observe, but still keeping in mind they should not believe everything
they see. Critical thinking gives power to children to make right and good decisions in the later
years of their lives, those decisions that will have positive outcomes as opposed to negative
ones. It creates people who know how to fight for their rights and opinions while respecting
the views and opinions of other people. As critical thinking is becoming an essential skill, it is
up to educational systems and teachers to find ways to successfully develop it. One of often
overlooked ways is trough fine arts. Fine arts, which also includes poster art , are not just about
creating beautiful things but a process in which observation, interpretation, decision-making
and problem-solving takes place, all of which are key elements of critical thinking. Based on
theoretical part the research was conduced with students of the first four grades of Elementary
school in the school year 2023/2024. After the research, it was concluded that poster art is one

of the ways in which it is possible to encourage critical thinking in students.

Key words: poster, poster elements, critical thinking, art education



1. UVOD

Kriticko miSljenje se Cesto naziva reflektivnim i individualnim razmisljanjem, odnosno
smatra se sposobno$¢u primanja informacija i donoSenja razumnih zakljucaka. Ono
omogucava pojedincu da preispituje svoje postupke i odluke te da stvori znacajan i strukturiran
zivot. Prilikom kritickog razmisljanja dolazi do propitivanja ideja i pretpostavki, a ne pukog
prihvacanja serviranih informacija. Ono pojedinca vodi do krajnjeg rezultata moralnim i
etickim putem, gledajuéi situacije, strategije i probleme s razliitih stajaliSta. Taj proces

istovremeno omogucuje interakciju s drugima te prihvac¢anje njihovih stavova i ideja.

1z do sada navedenog moze se vidjeti da je kriticko misljenje neSto na cemu se uvijek treba
raditi ne samo zbog pojedinca, ve¢ 1 drugih oko njega. Kako uspjesnost bilo cega ovisi o ¢vrstim
temeljima, vazno je na pocetku djecjeg Zivota, polaskom djeteta u Skolu pronalaziti nacine
poticanja kritickog miSljenja. Jedan od nacina je putem likovne kulture, stoga je cilj ovog
diplomskog rada istraziti kako umjetnost plakata poti¢e ucenike na kriticko promisljanje i
samim time na koji ga nacin razvija. Plakat je definiran kao graficki umnozena, crtana ili pisana

obavijest izloZzena na javnom mjestu.

Prvi dio diplomskog rada usmjeren na teorijsku obradu plakata, njegovih vrsta i elemenata,
kao 1 definiranje kritickog misljenja, dok se drugi dio diplomskog rada odnosi na prakti¢no
istrazivanje ucenickih radova u dobi od prvog do Cetvrtog razreda osnovne $kole. Provedenom
istrazivanju prethodilo je osmisljavanje likovnih aktivnosti koje su temeljene na teorijskim
spoznajama iz prvog djela diplomskog rada. Osmisljene, a potom provedene Skolske likovne
aktivnosti ¢u na kraju rada opisati, opisivanje ¢e biti popraceno analiziranjem ucenickih radova
1 njihove uspjesnosti, a potom ¢u dati vlastiti osvrt na umjetnost plakata kao nacina poticanja

kritickog misljenja kod ucenika.



2. GRAFICKI DIZAJN

Prije definiranja pojma plakat, vazno je definirat $to je to dizajn, a u Sirem smislu Dizajn
(eng. desing) je opisan kao djelatnost koja uspostavlja komunikaciju izmedu predmeta i

njegovog korisnika, odnosno pojedinca i zajednice (Tomisa, Milkovi¢ 2013.)

Graficki dizajn Sirok je pojam koji datira iz vremena egipatskih hijeroglifa i crtnja u
pecinama, a kao pojam prvi put se spominje 1920-ih godina zajedno s osjetnim razvitkom
tehnologije. Markovi¢ (2009) u knjizi Osnovi grafickog dizajna, dizajn definira kao proces
donoSenja niza odluka ¢iji je krajnji cilj oblikovanje, konstruiranje i kreiranje necega, dok je
prema internetskoj stranici (Hrvatska enciklopedija 1.2.2023.) grafic¢ki dizajn ili graficko
oblikovanje definirano kao tehnicko i estetsko stvaranje poruke koriStenjem vizualnih
sastavnica u koje se ubrajaju slike, simboli, fotografija, boja, tipografija) te verbalnih
sastavnica. Koristi se i na taj nacin ostvaruje u suradnji s tipografima, ilustratorima, piscima,

fotografima, tiskarima i dr., a dalje se prenosi preko umnoZzenih tiskarskih proizvoda poput

novina, ¢asopisa, plakata, kataloga, knjiga, ambalaza.

Hembree (2006) navodi kako graficki dizajn sluzi kao metoda za poboljSanje drustva
kroz djelotvornu komunikaciju koja komplicirane stvari €ini jednostavnijima za razumjeti,
ujedno potic¢e 1 utjeCe na javno misljenje. Iz navedenih definicija da se zakljuciti kako je
graficki dizajn Sirok pojam koji pokriva vecinu vizualnih materijala oko nas, a u te materijale
spadaju i plakati. Koriste¢i istovremeno vizualne i verbalne elemente nastoji kreirati vizualnu

komunikaciju koja ispunjava kulturne, ekonomske, tehnicke i druge potrebe drustva.



3. PLAKAT

Plakat je jedan od nacina prenoSenja informacija, odnosno poruka koji se u hrvatskom
jeziku Cesto moze pronaci pored rijeci poster. Vazno je na pocetku naglasiti kako te rijeci u
hrvatskom jeziku nemaju isto znacenje, tako da poster nije plakat u klasiénom smislu.
Prema Hrvatskoj enciklopediji definiran je kao slikovno — tekstualna obavijest koja izloZzena
na javnom mjestu ostvaruje jednu vrstu vizualne komunikacije (Hrvatska enciklopedija

1.2.2023.).

Objasnjenje pojma nalazimo i u Skolskom rje¢niku hrvatskog jezika, a isti je definiran
kao ,,veliki tiskani oglas ili likovno oblikovana objava izloZena na javnom mjestu® (Birti¢
2012), dok je prema rje¢niku stranih rijeci, rije¢ plakat (lat. placare, plactum) objasnjena kao
,oglas ili objava, proglas na zidu i drugim javnim mjestima da bi ga mogao svatko vidjeti 1
prouciti* (Ani¢, Klai¢, Domovi¢ 1999: 1104). Isto tako Opca i nacionalna enciklopedija u 20
knjiga objaSnjava pojam plakata kao ,.graficki oblikovan oglas najces¢e velikog formata
izlozen ili nalijepljen na javnom mjestu u obavijesne, reklamne, promidzbene i druge svrhe*
(Vuji¢ 2005: 265). Na temelju danih definicija leksikografske literature moze se zakljuciti kako

je glavna funkcija plakata javno komuniciranje.

Nadalje, Markovi¢ (2009: 69) u djelu Osnovi grafickog dizajna navodi kako plakat
,odrzava kulturni, ekonomski, socijalni i tehnic¢ki nivo jednog vremena i same drustvene
cjeline na neposredan nacin® te se ujedno smatra urbanim fenomenom koji nastaje kao produkt
unutar neke gradske sredine i gradskog nacina Zivota (Kavuri¢ 1999).

Dublje analiziranje funkcije i forme nalazimo u radovima Maragret Timmers: The power of
poster, gdje Timmers isti¢e da funkciju plakata mozemo objasniti kao proizvod koji sluzi za
prijenos informacija od posiljatelja do primatelja, dok njegov kreator moze biti individualna

institucija, organizacija ili poslovanje.

Kad je rije¢ o formi najcesce je karakterizirana na temelju veli¢ine, oblika, materijala
te prema znacenju proizvodnje i komunikacije (Timmers 1998:7). Isto tako navodi kako plakat
ima sposobnost neposrednog zauzimanja paznje promatraca, na kratko, ali vrlo uc¢inkovito
vrijeme kako bi postigao svoju funkciju. Jos jedna od pozitivnih strana je ta da nisu limitirani

na stati¢no prikazivanje na zidovima i nepomic¢nim konstrukcijama, ve¢ se oni mogu vidjeti na



pomicnim povrSinama poput vlakova, autobusa, ljudima ,hodajuée reklame* $to uvelike

povecava vjerojatnost za uocavanjem.

Kroz sve navedene definicije naglasena je izloZenost, nalijepljenost plakata na javnom
mjestu Sto je kljucna stavka plakata jer prema izjavi Rikarda Morisa, u djelu ,,Uspon i pad
plakata® ,,on mora da bude javno izlozen“ (Rickards 1971:3), odnosno komunoloski je
besmislen ako nije javno izloZen. Nadalje ,,plakat mora da bude masovno proizveden; jedna
jedina ruc¢no izradena obavest ne moze se smatrati plakatom*™ (Rickards 1971:3), drugim

rije¢ima plakat je reprodukcija.

3.1. POVIJEST PLAKATA

Smatra se i spominje kako je vrijeme anti¢kog rima oznaceno kao razdoblje zaCetka
plakata koji je u to vrijeme izgledao kao obavijest ispisivana na zidovima ili drvenim
plo¢icama. Plakati koje danas poznajemo ipak su zaceti neSto kasnije, pa tako Cavallo —
Chartier (1999) prema radu Velegi¢ (2008) navodi da je plakat s po¢etkom 20. stoljeca dozivio
dvije razvojne revolucije. Njegova povijest zapocinje Gutenbergovim izumom koji je
omogucio masovno umnazanje istih otisaka. Izgledom su prvi plakati bili jednostavni, manjih
dimenzija, na njima je prevladavao tekst, a poneki su imali kombinaciju teksta i slike (Rickards
1971:7). Posebnim oblikom vizualne komunikacije plakat se poceo smatrati u drugoj polovici
19. stolje¢a znatnim razvijanjem litografske tehnike koja je na taj nacin omogucavala

masovnije izradivanje grafickih predlozaka (Hrvatska enciklopedija 5.2.2023.)

Kako je za plakat izuzetno vazna vizualna komponenta, drugom revolucijom smatra se
otkri¢e 1 napredovanje fotografije i litografije. U knjizi Likovni jezik i likovne tehnike,
litografija (od grcke rijeci ,,lithos* koja u prijevodu znaci kamen i ,,grapho* prevedeno piSem)
je definirana kao tehnika otiskivanja crteza na ravnoj povrSini kamene ploce, ocrtane
litografskim tuSem, masnom kredom ili kemijskom tintom (Jakubin 1990.). Jednostavnije
re¢eno: ,.crtez masnom litografskom kredom ili tuSem na posebno prepariranom kamenu
vapnencu ispire se vodom koja navlazi samo one dijelove kamena koji nisu obradeni
litografskim tuSem* (Pelc 2002:176). Izumiteljem, drugim rije¢ima ocem litografije smatra se
Alois Senefelder koji je u djelu ,,The invetion of lithography* pobliZe opisao zacetke i proces

usavrSavanja litografije. Upravo zahvaljujuéi litografiji, gradovima su krajem 19. stoljeca



osvanuli umjetni¢ko oblikovani, Sareni plakati ¢esto popraceni nizom razli¢itih informacija

(Pelc 2002:177)

lako se litografija pojavila 1796. godine procvat plakata dogodio se tek u kasnijim
godinama 19. stolje¢a. Popularizaciju i napredovanje plakatne umjetnosti mozemo zahvaliti
Julesu Chéretu (Wrende 1988.), francuskom graficaru i slikaru, jo§ zvanog ocem i zacetnikom
modernog i slikovno ilustriranog plakata koji je ujedno postao prvi profesionalni umjetnik

plakata (Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje 5.2.2023.)

Ono S§to je bilo karakteristicno za umjetnost Chéreta bio je nacin na koji je
eksperimentirao s litografijom koriste¢i nekoliko kamenih ploca istovremeno kao i napredak
koji je postigao u primjeni boje, odnosno visebojnog tiska. Chéretovi posteri su bili drasti¢no
drugaciji od onoga Sto se do tada moglo vidjeti na ulicama, pocevsi od teksta koji vise nije bio
samo izvor informacija ,ve¢ je postao dio cjelokupnog dizajna. Slova su bila integrirana u
cjelokupnu sliku koja ujedno postaje fokus i primarni prenositelj poruke §to je na kraju

rezultiralo smanjenjem koli¢ine teksta (Iskin, 2014).

MUSEE GREVIN

PETROLE == SﬁRETE
EXTRA-BLANC- DEODORISE - ININFLAMMABLE

en Bidons Plombes de 5 litres

Slika 1. Jules Chéret, ,,Pantomimes Lumineuses. 1892., Slika 2. Jules Chéret, "Saxoléine'1896.

(Dostupno na: https.//www.windsorfineart.com/jules-cheret)
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3.2 PLAKAT U HRVATSKOJ

Devetnaesto stolje¢e za zemlje zapadne Europe, to¢nije Francuske, Njemacke,
Engleske i dr. bilo je vrijeme preobrazbe i napretka. Kako je Hrvatska uz svoje kulturne,
politicke, drustvene i gospodarske osobnosti pripadala europskom krugu, preobrazaj je
zahvatio 1 naSu zemlju. Povoljan financijski polozaj i industrijska razvijenost europskih
zemalja omogucio je pojavu i razvijanje medija kao Sto je plakat (Kavuri¢ 1999), ,,Nastupa

zlatno doba litografskih plakata® (Pelc 2002: 266).

Pojava plakata nije bila sluc¢ajnost, ve¢ je njemu prethodio niz posljedica prouzrocenih
industrijskom revolucijom (Kavuri¢ 2001). Svi preduvjeti — tehnoloski, gospodarski i
umjetnicki, koji su bili nuzni za osamostaljenje plakata 1 njegovo ostvarivanje kao
komunikacijskog medija ispunjeni su krajem 19. i poCetkom 20. stoljeca (Velegi¢, 2008). Kako
isti¢e Kavuri¢ (1999), grad je mjesto gdje se osnivaju institucije i koncentrira kapital koji je
nuzan za poticanje i kreiranje kulturnog, gospodarskog i druStvenog razvoja nuznog za
produkciju plakata. Tako se prvi litografski tisak u Hrvatskoj pojavio 1851. godine u Zagrebu,
u tiskari D. Albrechta (Hrvatska enciklopedija, mrezno izdanje 8.2.2023.)

U Zagrebu se pocinju otvarati prva litografska poduzeca. Najpoznatija su bila ona
Vladimira Rozankowskog i Rudolfa Mosingera, a nakon toga slijedi otvorenje Obrtne Skole
gdje su predavali ,,o¢evi hrvatskog plakata“ Bela Cikos-Sesija i Tomislav Krizman koji su
svoju paznju kod prenoSenja znanja usmjeravali ka grafickim tehnikama i dizajnu (Pelc 2002).
Prekretnicu u povijesti vizualnih komunikacija oznacava formiranje prve agencije zaduzene za
osmiSljavanje i izradu plakata pod nazivom IMAGO krajem 20. stolje¢a (Magas 2008). Kako
isti¢e Kavuri¢ u djelu Hrvatski plakat do 1940.: ,,Prvi se put stvara tim koji o plakatu i ostalim
oblicima primijenjene grafike razmislja, ne viSe kao o iskljuc¢ivo kreativnom ¢inu pojedinca, u
pravilu slikaru kojemu je to usputna djelatnost, nego kao o zasebnoj disciplini koja, osim

finalnog produkta, sadrzi i znanstvenu, teorijsku komponentu* (Kavuri¢ 1999: 128).
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Slika 3. Bela Cikos-Sesija, ,, Mladost*. 1898. (Dostupno na: http.//likovna-kultura.ufzg.unizg. hr/plakat.htm)

Slika 4. Tomislav Krizman, ,,Marya Delvard*. 1907. (Dostupno na: http.//likovna-

kultura.ufzg.unizg. hr/plakat.htm)
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4. FUNKCIJA I PODJELA PLAKATA

Plakati su vrlo vazan dio vizualne kulture koji prenose¢i velike koli¢ine razlicito
dizajniranih poruka s ljudima dolaze u kontakt u svakodnevnim situacijama te na taj nacin
igraju veliku ulogu u tome kako ¢ovjek percipira svijet ¢ak i na podsvjesnoj razini (Petter i Put
2012). Kavuri¢ (2001) naglaSava kako je komunikacijska misija plakata viSeslojna, te u svom
pristupu istrazivanja objasnjava dvije dominante orijentacije plakata: karakterizira ga kao
kulturoloski fenomen koji opisuje i prica povijest naroda u nekom zadanom vremenu i likovno-
komunikacijski fenomen koji na poseban nacin prikazuje promjene i1 mijene unutar
umjetnickog stvaranja koje su nastale kao posljedica pojavljivanja razli¢itih pokreta, stilova,

pravaca i tendencija.

Plakat je, osim $to se smatra umjetnickim tekstom, i jednostavan reklamni medij koji
prolazi kroz estetske prosudbe, a njegova posebnost izraZzena je ,,u njegovu nacinu
komuniciranja s dvama prostorno i vremenski razdvojenim ambijentima: s drustvom za koje je
proizveden i kojemu je izloZen, prenose¢i aktualne, ali kratkotrajne informacije (u tom je
ambijentu plakat oglasni medij), te s drustvom koje nastoji otkriti njegova znacenja, koje ga
povijesno, umjetnicki i tehnoloski kontekstualizira, a koje se s njim nije susrelo u izvornom
okruZenju u kojem je bio izloZen (taj ambijent percipira plakat kao umjetnicko djelo)* (Velagi¢,
2008: 182). Velegi¢ dalje naglasava kako je glavni zadatak plakata izazvati reakciju kod osobe
koja ga promatra. Plakat mora predvidjeti na koji nacin i kakvu ¢e reakciju korisnik imati na
primljene informacije, kako ¢e korisnik iskoristiti tu informaciju i ho¢e li ,,uciniti ono $to plakat

od njega ocekuje* (Velegi¢ 2008: 188).

Kavuri¢ plakatima daje naziv ,,ogledalo drustva® zbog njihove moguénosti da prate
relevantne i popularne teme odredenog vremena na poljima kulture, zabave, sporta 1 politike.
Iz te se izreke da naslutiti kako postoje razli€iti plakati za razlicite prigode, pa tako Vinaj
plakate klasificira prema sadrzaju na filmske, komercijalne, politicke i prigodne (drugim

rijecima kulturne), (Kavuri¢1999. i Vinaj 2008).
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Timmers (1998) je u knjizi ,,The power of poster* kategorizirala plakate u tri grupe na
temelju onog Sto ,,promoviraju“: zadovoljstvo i1 razonoda (odnose se na plakate promoviranja
nastupa 1 kulturnih dogadanja, tako i sporta), prosvjed i propaganda (ukljucuje plakate koji
promicu ideje i stavove, poticu stanovnis$tvo na iznoSenje misljenja), te zadnja grupa trgovina

1 komunikacija (plakati usmjereni na proizvodnju i pruzanje usluga).

U ,,Zborniku radova“ Mikulek i Korda razraduju dvije vrste podjela. Prva je tako
sadrzajna klasifikacija plakata u devet skupina koja ih dijeli na: izlozbene, politicke,
edukativne, gospodarske, filmske, turisticke, manifestacijske, kazalisne 1 koncertne. Druga je
klasifikacija usmjerena na odnos izmedu sadrzaja plakata pa su tako oni podijeljeni na:
konstruktivne plakate (podredeni su dizajnu, usmjereni su na slaganje odnosa izmedu
elemenata), objektivno-informativni plakati (usmjereni na prenoSenje informacije Sto
objektivnije), eksperimentalni plakati (karakteristicni su po tome §to ga tvore razliciti oblici i
njihove varijacije), te ilustrativni plakati (predstavljaju situacije, ljude, objekte prikazane

fotografskim i grafi¢kim sredstvima) (Mikulek, Korda 2005).

4.1 POLITICKI PLAKAT

Politicki plakati pojavljuju se najces¢e u vremenima promjena i prevrata, odnosno
razdobljima nestabilnosti. Politickim plakatima ostvaruje se mogucnost predstavljanja stavova,
vrijednosti 1 ideja u samim zaCecima njihovog postojanja, ,,plakati su svojevrsni tragovi
proslosti na kojima je izravno vidljiv i poSiljatelj poruke* (Wroblewska-Trochimiuk 2019: 8).
Iz ovoga mozemo zakljuciti kako je politicki plakat vazan za stvaranje i oblikovanje predodzbi

o politickim pitanjima i problemima.

Reimann (1961), kako je navedeno u radu Palasi¢ (2014) naglasava kako je plakat
ujedno jedan od najdjelotvornijih sredstava koji politickim licima stoji na raspolaganju
prilikom reklamiranja samih sebe i svojih ideja. Plakat moze biti sredstvo manipulacije i
uvjeravanja, odnosno politicarima i propagatorima nacin na koji ¢e §iriti svoje ideje. Njihov je
prvenstveni cilj da se njihove srediSnje ideje slazu s mentalitetom i idejama promatraca, u
protivnom je cilj manipulirati promatra¢ima u pozitivnom ili negativnom smislu (Chambers

1983).
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Kako je ve¢ prije navedeno i Chambers istice kako plakat mora biti upecatljiv i
sposoban odmah zauzeti promatracevu paznju, njegovu paznju odvuéi u Zeljenom pravcu i
slijedu, te je zadrzati dovoljno dugo da se poruka koja se zeli prenijeti razumije odnosno
,primi* (1983: 54). Zakljucujemo kako plakat razvija brzu komunikaciju, koji za razliku od
drugih medija nije moguce ponijeti sa sobom, tako da mora biti razumljiv i jednostavan da ga
svaka osoba koja dode u kontakt s njime i razumije. Zato je velika usmjerenost na dizajn,
njegove vizualne elemente kao i tekstualne, koji moraju biti minimalni kako bi plakat uspjesno
prenio poruku. U danaSnje vrijeme politicki plakat se uvelike koristi i kod predizbornih
kampanja. Politi¢ke stranke smatraju kako je komunikacija plakatima odli¢an na¢in neverbalne
komunikacije koji im omogucava dopiranje do svakog gradana bez potrebe organiziranja
izravnog susreta. Tako ¢e se gradani osloniti na sliku koju oblikuje vizualni medij (Turkovic¢

2009).

Osim sredstva prenoSenja informacija i ideja, plakat prema Rabrenovi¢u (2012) sluzi i
za kreiranje kulta li¢nosti pojedinih vladara i nacina njihovog predstavljanja. Smatra ga
sredstvom politicke propagande koji svojim jednostavnim slikovnim izrazom uspjesno
informira publiku koja bez velikog napora interpretira poruku kojoj je izloZena.

Govoreci o politickim plakatima vazno je napomenuti i komponente od kojih je politicki plakat
nacinjen, pa tako Rabrenovi¢ (2012) istiCe dvije komponente koje Cine cjelinu politickog

plakata, a to su:

1. Vizualna komponenta — obuhvacéa graficku opremu, boje, simbole, odnosno sve
vizualne elemente plakata u koje spada boja, oblik, slika, veli¢ina i tip slova. Vizualni
elementi klju¢ni su za dojam koji plakat ostavlja na promatraca.

2. Verbalna komponenta — obuhvaéa tekstualne poruke i slogane koji se smisljaju 1

upucuju u specificnim situacijama.
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Slika 5. Shepard Fairey, ,,Hope*. 2008.

(Dostupno na: https://www.theguardian.com/culture/gallery/2020/oct/07/posters-that-changed-the-world-in-

pictures)

4.1.1 PLAKAT I PROPAGANDA

Jedan od c¢eSc¢e prepoznatih nacina na koji je plakat utjecao na drustvo kao znacajan
medij u oglasavanju i promociji je njegov doprinos kod propagande. Propaganda kako je
definirana na internetskoj stranici Enciklopedije je ,,poseban nacin prikazivanja poruka kojim
se izravno utjece na stavove i ponasanje veceg broja ljudi“ (Enciklopedija.hr pristupila
10.2.2023) Prema Mihailovi¢u (1984) cilj propagande je utjecaj na misljenje i stavove grupe

ili pojedinca u korist neke organizacije.

Haramija (1993) politi¢ki plakat definira kao jedan od nacina prenoSenja politicke
poruke, koji namece i pod utjecajem je politickog stava te je nastao zbog nekog politickog
zadataka. Svrstava ga u dvije kategorije prema politickom okruzenju i to kao sredstvo za
postizanje politickih ciljeva, odnosno kao posiljatelja koji prenosi donesene politicke odluke i
kao sudionika pri politickim dogadanjima, dok Rabrenovi¢ (2012) plakat smatra u¢inkovitim i
jeftinim sredstvo propagande, koji je u isto vrijeme jednostavan i kompleksan te bez velikog
napora prenosi poruku i osvaja publiku u naletu. Zbog svojih karakteristika da informira,
potakne, uvjeri, zavede, plakat se koristi kako bi se ljude uspjesno informiralo o dogadajima i

aktualnim pitanjima, kao i u nametanju odredenog stava. Smatra ga se najagresivnijim medijem
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i sredstvom propagande jer ga nije moguce izbjeéi, a ono $to ga €ini posebnim i primamljivim
politickim li¢nostima je njegova izlozenost za vrijeme predizborne Sutnje. Za razliku od ostalih
masovnih medija koji moraju prestati s objavljivanjem informacija, plakat naj¢eS¢e ostaje

stajati na vidljivim javnim povrSinama Rabrenovi¢ (2012).

4.2 FILMSKI PLAKAT

Za filmski plakat moZemo re¢i da se razvijao u isto vrijeme kada i film. Bra¢a Lumiére
1895. prikazali su svoj prvi film, a prvi filmski plakat na ulicama Pariza pojavio se po¢etkom
1896. godine (Filmska enciklopedija, mrezno izdanje 18.2.2023) U njegovim pocecima bio je
jedini nacin kako javnost obavijestiti o zanimljivim dogadanjima, pa je tako na sebi nosio
informacije, graficki je komunicirao i prikazivao o ¢emu film govori. Istaknut je bio i studio
koji ga je napravio, glumci koji su igrali u filmu, te informacije o tome gdje ¢e se i kada film
prikazivati (Heide, Gilman 1986). Ono S§to je bilo zanimljivo za filmske plakate kroz povijest
bila je ¢injenica da su dizajnirani s nekoliko boja, dok su filmovi koje su promovirali bili crno-

bijeli (Heide, Gilman 1986).

Prema filmskoj enciklopediji, plakat se definira kao oglas ve¢eg formata kojemu je cilj
oglasavanje nekog filma na nacin da se plakatom sazmu sve vazne i bitne karakteristike.
Najces¢e se na njima prikazuju upecatljivi prizori ili glavni likovi, dok se bojom i
kompozicijom, odnosno vizualnim putem nastoji prenijeti emocija koju film nastoji postic¢i kod
gledaoca. Svi elementi moraju podrzavati sadrzaj filma i njegovu poruku kako bi se publika
zainteresirala za gledanje istog. Moze se re¢i da filmski plakati prenose bit filma, odnosno u
nekim sluc¢ajevima plakati su usko povezani s filmom te prenose istu poruku, dok u drugim
slu¢ajevima plakat i film prenose povezane ali razliite poruke (King 2003).

Osim slikovnog prikaza, filmski plakat na sebi sadrzi informacije o redatelju, producentskoj

ku¢i, glavnim glumcima itd. (Filmska enciklopedija, mrezno izdanje 18.2.2023)
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Slika 6. Roger Kastel, ,,Jaws . 1975.

(Dostupno na: https.//www.empireonline.com/movies/features/best-posters/)

4.3 EDUKACIJSKI PLAKAT

Edukacijski plakat koristi se za akademske svrhe te ga se najces¢e moze vidjeti na
zidovima u skolama. Sastavljen je od nekoliko elemenata: naslova, slika i sazetih natuknica
koje promatracu pruzaju informacije o novim istrazivanjima, istrazivanjima provedenim od
strane ucenika koji na taj nain saZeto i organizirano prezentiraju ono §to su naucili. Njihova
svrha je dijeljenje informacija s ciljem motiviranja drugih da nastave istrazivanje sli¢nih ili
povezanih tema.

SVJETSKI DAN NEPUSENJA

Slika 7. Dominika Debak, ,, Kako napraviti plakat” 2017.
(Dostupno na: http://www.os-sucidar-

st.skole.hr/ucenici?news hk=5510&news id=504&mshow=1455)
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4.4 KAZALISNI I KONCERTNI (PLAKATI DOGADANJA)

Jednom rije¢ju moze ih se nazvati plakati dogadanja. Kako im samo ime govori, plakati
dogadanja postavljaju se kako bi se javnost obavijestila o nadolaze¢im kazaliSnim
predstavama, koncertima, sportskim utakmicama, sajmovima itd. Ovisno o tome $to
promoviraju, plakat ¢e na sebi primjerice imati slike prijasnjih dogadanja ako je nesto sli¢no
ve¢ odrzano, slike pjevaca, glumaca popracene s nekoliko jasnih rije¢i kojima ¢e se promatracu
pruziti informacije o vrsti dogadanja, datuma i lokacije. Plakati su Cesto Sareni u svrhu

privlacenja sto veceg broja ljudi.

TiB 1 HAMOWSKY

Slika 8. Boris Bucan, ,, Labude jezero* 1988.

(Dostupno na: https.//mrezadizajna.com/katalog/plakat-za-predstavu-labude-jezero)

18


https://mrezadizajna.com/katalog/plakat-za-predstavu-labude-jezero

4.1 TURISTICKI PLAKATI

Turisticki plakati namijenjeni su promoviranju posebnih destinacija, naglaSavajuci
atrakcije 1 aktivnosti koje ih ¢ine vrijednim posjetiti. S ciljem privlacenja paznje, turisticki
plakati prikazuju Sarene slike 1 uvjerljiv tekst, a izlozeni su u turistickim agencijama, hotelima,

restoranima, zracnim lukama i brojnim drugim mjestima.

Slika 9. Conrado Walter Massaguer, ,, Visit Cuba* 1950.

(Dostupno na: https.//www.discountdisplays.co.uk/our-blog/top-10-vintage-travel-posters-from-the-

posterforest-collection/)
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S. ELEMENTI PLAKATA

Plakat prenosi vizualnu poruku koja je sastavljena od individualnih komponenata
koordiniranih tako da tvore jednu smislenu cjelinu. Kada govorimo o elementima plakata
vratamo se grafickom dizajnu prije definiranom kao vrsta umjetnosti koja koristi razne
kombinacije fotografije, tipografije, ilustracije i tiska s ciljem prenoSenja poruke.

Rabrenovi¢ (2010) istie da vizualna ucinkovitost utjece na koji nacin i u kojoj mjeri ¢e plakat
utjecati na misljenje promatraca. Kako bi plakat bio ostvaren i u€inkovit u potpunosti na sebi
mora sadrzavati neke elemente. Prema tome elemente plakata dijeli u dvije skupine: vizualne

elemente 1 verbalne elemente.

Vizualni i verbalni elementi na plakatima se naj¢esc¢e prikazuju u omjeru 70:30, jer su
vizualni elementi najceS¢e upecatljiviji 1 lakSe pamtljivi za promatraca, i na koncu lakse
prenose poruku. Osim toga promatra¢ ne mora poznavati jezik, ve¢ gledanjem moze razumjeti
poruku koja se Zeli prenijeti. No valja naglasiti i da verbalni elementi ponekad imaju veliku
ulogu jer daju smisao i kontekst, odnosno govore o onome §to na slici mozda nije vidljivo,
najcesce koriste¢i neformalan jezik kroz jednostavne i kratke recenice (Dyer, 1982). Da bi to
uopce moglo biti moguce elementi od kojih je plakat sastavljen moraju biti medusobno skladni
1 povezani, odnosno na taj nacin vizualni i verbalni elementi ¢ine komunikacijsku cjelinu.

(Likovna kultura, internetska stranica, pristupljeno 23.2.2023).

Prema knjizi Exploring the elements of desing kao elementi plakata navedeni su: oblik,
prostor, linija, veli¢ina, boja, kontrast, ritam, tekstura 1 tipografija (Thomas, Evans 2004).
Prema Poulinu (2011) vizualni elementi su osnova onog §to mozemo vidjeti, a neki od njih su:
tocka, linija, oblik, ton, boja, tekstura, dimenzija, omjer itd. Na prvi pogled plakat izgleda vrlo
jednostavan, pogotovo osobi koja ga promatra, ali iz navedenog mozemo vidjeti kako se plakat
sastoji od mnogih elemenata koji jednako pridodaju svoju vrijednost i na taj nacin ostvaruju

glavnu znacajku plakata, odnosno komunikaciju.
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5.1 TOCKA

Tocka je oblik bez naglaSene dimenzije, bez visine, Sirine i duzine, apstraktan i gotovo
nedefiniran oblik koji je kao takav osnova za sve ostale vizualne oblike (Markovi¢ 2009).
Jakubin (1999) je definira kao temeljnu likovnu i1 opticku vrijednost, odnosno ona je u
grafickom smislu najmanji grafic¢ki znak, dok je Dondis (1973) definira kao najjednostavniju

jedinicu vizualne komunikacije.

Prema Poulinu (2011) temeljna je gradevna jedinca svih elemenata i nacela vizualne
komunikacije. Isto tako ona je najjednostavniji i najceS¢e koriSten geometrijski element u
rje¢niku grafickih dizajnera i jedan je od bitnih elemenata u geometriji.

Bitna karakteristika tocke je da moze stajati sama, no spoji li ih se nekoliko zajedno mogu
stvoriti nekakav novi element kao $to je linija, forma, tekstura, ton, uzorak, oblik (Poulin 2011),
no iako na prvu jednostavna, toc¢ka je kompleksan objekt koji je ujedno temelj za sve ostale

forme (Samara 2007).

Dakle tocka moze biti realizirana na vise nacina i zauzeti razlicite graficke forme. Po prirodi
najcesce je prikazana okruglog ili ovalnog oblika koja ima vizualnu mo¢ toliko snaznu da
privlaci pogled promatra¢a bez obzira na njen polozaj (Dondis 1973).

,, Tockom moZemo graditi, mozemo je varirati i medusobno kombinirati. To¢ke moZemo nizati
vodoravno, okomito, dijagonalno, kruzno ili slobodno. Toce mozemo po plohi pravilno ili

nepravilno rasporedivati® (Jakubin 1999: 14).

5.2 LINIJA

Damjanov (1991) liniju odreduje kao znak koja moZe imati dva vida: osjetilni jo§ zvan
1 vizualni, te osjetilno-izvedbeni odnosno likovni. Kada su tocke blizu jedna drugoj, toliko da
se ne mogu individualno prepoznati, tocka postaje novi prepoznatljiv vizualni element - linija

(Dondis 1973), joS zvana crta ,,je osnovni element crteza“ (Jakubin 1999: 16).

,Linija oznacava naglu i kontinuiranu promjenu u gusto¢i rasporeda podrazaja na mreZnici

prouzro¢enu naglom i kontinuiranom promjenom intenziteta svjetlosti“ (Damjanov 1991: 8).

21



Prema Poulinu (2011) linija je kao i toc¢ka jedan od baznih elemenata dizajna i stoga
vrlo vazna u podrucju vizualne komunikacije. Zbog svoje prirode, ima ogromnu energiju, nije
statiCan element za razliku od tocke koja je. Ona nesvjesno usmjerava promatracev pogled,
komunicira pokret, olakSava citljivost i razumijevanje poruke i na taj nacin olakSava pristup
informacijama. Nastaje gibanjem tocke, oznac¢avajuci kretanje u prostoru ili na plohi (Jakubin
1999), a kako isti¢e Poulin (2011) linija ima broje sposobnosti poput spajanja, odvajanja ili
stvaranja novih grafickih elemenata. Ve¢ je naglaSeno kako je stvorena od nebrojeno puno
tocaka poredane jedne do drugih u jednom smjeru. Broj toc¢aka moze biti beskonacan, ali isto
tako mogu biti dvije krajnje tocke koje oznacavaju pocetak i kraj neke linije. Njezina putanja

odreduje vrstu i karakter neke linije (Poulin 2011).

Linije moZemo odrediti na tri nacina. Prema karakteru linije se dijele na tanke, debele,
kratke, dugacke, isprekidane, osStre. Prema toku na ravne, krive, otvorene i zatvorene, a prema
svom znacenju na konturne, teksturne i strukturne crte (Markovi¢ 2009).

One su ekspresivne i svojim izgledom (dugacke, kratke, debele, tanke, isprekidane, ostre) mogu
prenijeti Sirok raspon emocija. Primjerice podebljana linija komunicira i prenosi osjecaj snage
1 mo¢i. Linija koja je nacrtana kistom prenosi dojam fluidnosti, manjka discipline, dok linija

napravljena kemijskom olovkom prenosi dojam preciznosti i discipline (Poulin 2011).

5.3 OBLIK I FORMA

Vazan element dizajna i vizualne komunikacije je oblik koji moze biti definiran kao
figura ili masa u dvodimenzionalnom dizajnu koja posjeduje Sirinu i duzinu.
Poulin (2011) objasnjava kako je oblik definiran kao obris ili kontura stvari, dok Dondis (1974)
daje detaljnije objasnjenje i definira ga kao dvodimenzionalnu ravninu definiranu zatvorenom
obrisnom linijom koja pocinje i zavrSava u jednoj tocki, te na taj nacin tvori zatvoreni oblik ili
prostor. Oblici se koriste kako bi se definirao raspored, stvarali uzorci i komponirali razliciti
elementi u nekoj likovnoj kompoziciji. Neki primjeri jednostavnih oblika su krug, kvadrat,
trokut koji su temelj svih ostalih oblika. Kao 1 linija, oblik moze nositi i prenositi poruku, pa
tako meki, zaobljeni krajevi i oblici daju dojam topline, dok ostri oblici mogu odavati dojam

hladnoce.
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Svaki od navedenih jednostavnih oblika takoder ima svoje znacenje koje se moze biti
temeljeno na asocijacijama i percepciji. Kvadrat se poistovjecuje s izravnosti i iskrenosti, krug
na toplinu, zastitu, beskonacnost, dok trokut asocira na sukob, akciju i tenzije (Dondis: 1974).
Iako se moze Ciniti da oblik i forma nose isto znaCenje, oni su posve odvojeni i razli€iti
pojmovi, pa tako Evans (2004) formu objasnjava kao oblik koji posjeduje volumen.

Nastaje dodavanjem dubine ili volumena dvodimenzionalnom obliku, odnosno ona je ,,oblik i
struktura necega Sto se razlikuje od njegovog materijala ili oblik i struktura predmeta“ (Poulin,
2011: 39). Osnovne su forme izvedene iz jednostavnih oblika: sfera iz kruga, piramida iz

trokuta i kocka iz kvadrata (Poulin, 2011).

5.4 BOJA

Boju je moguce definirati kroz dva pojma. ,,Prvi pojam oznacava fizikalnu osobinu
svjetlosti, odnosno osjec¢aj koji u oku stvara svjetlost emitirana iz nekog izvora ili reflektirana
od povrsSine neke materije. Drugi pojam oznacava tvar za bojenje, koja ima svojstvo da oboji
bezbojnu materiju® (Jakubin 1999: 28). Definira je Poulin (2011) kao fenomen svjetla ili
vizualne percepcije koja omogucava razlikovanje inace identi¢nih predmeta, te naglasava kako
je boja jedna od najsnaznijih komunikacijskih elemenata bilo kojeg dizajna, a o vaznost boje u
vizualnoj komunikaciji piSe i Dondis (1973) koji objasnjava da se zbog obilja informacija koje

se iz boje mogu iscitati ostvaruju najprodornija vizualna iskustva.

O vizualnim iskustvima konkretnije nalazimo kod Evansa (2004) koji istic¢e kako je uloga boja
u vizualnoj komunikaciji kompleksna te utjeCe na promatratevu percepciju, potice
emocionalnu i psiholoSku reakciju, a moze nametnuti i neki stav ili raspolozenje. Svaka boja
na neki nafin ima simbolicko znacenje koje komunicira bez intervencije rije¢i. Osim
simbolickih, boja moze imati i asocijacijska znacenja, te je u moguénosti potaknuti odgovor,
stvoriti raspoloZenje, simbolizirati ideju i izraziti emociju. Ljudi imaju razlicite asocijacije s
bojom, a svaka boja ima povezanosti koje pomazu prenositi informaciju. Na to kako ¢e se boja
odraziti na promatraca utjecu i neki drugi faktori poput dobi promatraca, spola, osobnom
iskustvu, raspolozenju, povijesti i tradiciji (Stone 2006).

Tomisa, Milkovi¢ (2013) navode neke psiholoske karakteristike boja pa tako crvenu

boju opisuju kao aktivnu, osvjezavajucu, energi¢nu, snaznu, privlaénu. Roza boja veze se uz
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pojmove njezna i brizna, ljubiCasta je misticna, muzevna, ocaravajuca, uznemirujuéa,
obuzdavajuca, tamno crvena daje dojam otmjenosti, dostojanstvenosti i ozbiljnosti, zelena je
kao boja osvjezavajuca, smirujuca, skladna, optimisticna, bijela je potvrdna, Cista, nesputana,
otvorena. Kao udaljena, osjecajna, ali hladna i sterilna, opisana je tirkizna boja, zZuta je vedra,
slikovita, zivahna, zabavna, siva je kao boja neutralna, ali moze se doimati bezosje¢ajnom,
ispraznom i dosadnom. Narancasta se veze uz nesto uzbudljivo, toplo, izravno, a crna je ¢vrsta,
elegantna, tuzna i negativna. Boja dakle povecava vizualnu zainteresiranost i oja¢ava znacenje
i organizaciju elementa bilo kakve vizualne kompozicije, tako da u teoriji svijetle boje

proizvode blaze efekte, dok tamne ¢ine obrnuto (Poulin 2011).

5.5 SLIKA I TEKST

,»Slika vrijedi tisucu rije¢i“ Fred R. Barnard
Slika je vizualna reprezentacija koja ima mo¢ pojacati vizualnu poruku, komunicirati emociju,
privuéi 1 zadrZati paznju i potaknuti mastu promatraca (Poulin 2011). Koristi se za brze i
jednostavnije prenoSenje informacija koja bi u pisanom obliku teze i sporije prenosila poruku.
Mo¢ slike je znacajna, to je univerzalni jezik svima poznat iz kojeg je moguce uciti s malo
napora za razliku od rijeci. ,,Slike mogu potaknuti svijest drugih o onome $to su vidjeli, ili §to
su zapazili, Cega se sjecaju, Sto ocekuju ili razmisljaju i oni to rade bez ikakvog pretvaranja
informacija u drugi oblik* (Turkovi¢ 2009: 333), drugim rijeCima slike igraju vaznu i ¢esto

nevidljivu ulogu u oblikovanju nasih identiteta.

Turkovi¢ (2009) nadalje naglaSava kako su vrijednost slike i njezine mo¢i kod Sirenja
informacija medu prvima prepoznale politicke licnosti. Mozak ima vecu sposobnost u primanju
neogranicenih koli¢ina vizualnih informacija u isto vrijeme, koje su ujedno konkretnije od
same rijeci, dok pisane informacije zahtijevaju poredak, procesiranje i tek onda razumijevanje.
Ne mozemo zanijekati ¢injenicu da se tekst i slika na plakatu medusobno nadopunjuju. I slika
1 tekst su nacin reprezentacije informacija. Njihova uloga je dok mi konstruiramo njihovo
znacenje, oni zauzvrat rade na ,,konstruiranju nas®. Slike na prvi pogled izgledaju jednostavnije
od teksta jer se gledaju u cjelini, ali su neizmjerno slozenije od teksta u njihovoj neposrednosti
1 suptilnosti, dok se tekst promatra izravno te je sposoban i dovoljno mocan da usmjeri

razmiSljanje promatraca u Zeljenom pravcu (Freedman, 2003).
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5.6 TIPOGRAFIJA

Covjek je okruzen slovima svaki dan, Gitanje novina, Gasopisa, prilikom surfanja
internetom ili prolaskom pored plakata. Slova omoguc¢uju komuniciranje slozenih poruka, ali
to ne znaci da ¢e se poruka primijetiti ili procitati. Percepcija 1 razumijevanje tiskane rijeci
uvelike ¢e ovisiti o slovima 1 kako su predstavljeni. Na tome radi tipografija koja nastoji stvoriti
vizualnu zainteresiranost i u isto vrijeme prenijeti zeljenu poruku na jasan i uvjerljiv nacin.
Pojam tipografija izveden je od rije¢i gr¢. typos koja u prijevodu znaci zig- znak, reljefno
izrezbaren za svrhe otiskivanja, i rije¢i graphem S$to znaci pisati. U doslovnom prijevodu

tipografija je ,,vjeStina pisanja pomocu specijalno izradenih zigova™ (Mesaros, 1985: 5).

Tipografija je ,,umijece slaganja tipografskih elemenata, tj. dijelova tiskarskog sloga
(teksta) 1 ilustracija u jedinstvenu i razumljivu opticku cjelinu (Hrvatska enciklopedija
3.3.2023.). Mesaros (1985) je nadalje definira kao vizualnu disciplinu koja se bavi oblicima i
oblikovanjem, ¢iji glavni zadatak je prenoSenje informacija, dok je prema Poulinu (2011)
tipografija objaSnjena kao tehnika slaganja i oblikovanja tipografskih elemenata u koje spadaju

brojevi, slova te interpunkcijski znakovi s ciljem stvaranja narativnih formi.

Podjelu i objasnjenje osnovnih tipografskih pojmova dala je Mili¢i¢ (2013), pa tako
razlikujemo slovni znak, od engleske rijeci letterform koji se odnosi na formu svakog znaka
odnosno slova u alfabetskom pismu, ¢ije posebne karakteristike utjeCu na njegovu ¢€itljivost.
Potom razlikuje pismo (engl. Letterface) drugim rije¢ima samo jedan set slovnih i
interpunkcijskih znakova i brojeva koji dijele ista vizualna svojstva te na taj nacin tvore
jedinstven izgled tog pisma, dok je font (engl. Type fonf) kompletan set kojeg Cine oblikovani
slovni znakovi, jedinstveni po stilu i veli¢ini. Ti slovni znakovi u pravilu tvore font, a u njega
takoder spadaju brojevi te slovni i interpunkcijski znakovi. Rez (engl. Type style) je definiran
kao razne varijacije, a te varijacije se mogu ocitovati u Sirini pisma (condensed, extended,
reglular), debljini (light, medium, bold), formi (obrubno, dekorativno, osjencano) i kutu
(uko$eno, uspravno). Zadnji pojam je pismovna obitelj (eng #ype family) odnosno jedno pismo

unutar kojeg se nalaze sve stilske varijacije.
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5.7 PROPORCIJA

Berger (1998) kaze da je za oko promatraca proporcija privlacna i oku ugodna.
Proporcija je ,,odnos veli¢ina pojedinih dijelova cjeline jednih prema drugima kao i prema
samoj cjelini“ (Mili¢i¢ 2013: 30), odnosno proporcija ,,oznacava medusobni odnos veli¢ina
dijelova neke cjeline” (Jakubin 1999: 129). Poulinu (2011) proporciju objasnjava kao odnos
izmedu dvije stvari u bilo kojem sastavu, dok je u vizualnoj komunikaciji bitno nacelo dizajna
definirano kao odnos veli¢ina unutar neke kompozicije. Na temelju danih definicija mozemo
vidjeti zaSto je proporcija vazna za sam dizajn plakata. Neizostavan je koncept pri kreiranju
realisti¢ne, skladne i uvjerljive kompozicije koja samim time omogucava stvaranje naglaska i

kontrasta koji vode promatraca kroz djelo.

Kao najpoznatija proporcija istice se zlatni rez, kojeg Zlati¢ (2013) definira kao
bozansku proporciju, odnosno najsavrseniji rez u prirodi koji takav ljudskom oku izgleda
potpuno savrSen, on je harmonija potpune preciznosti i kaoti¢ne nesavrsSenosti, dok je prema
Bergeru (1998) to odnos gdje bi mali element prema velikom elementu trebao biti isti kao
odnos izmedu velikog elementa prema ukupnom. Berger (1998) isto tako naglasava kada je
rije¢ o proporcionalnosti, da se pozornost treba obratiti na sljedece faktore: veli¢inu (veliko,
malo), os (vertikalno, horizontalno), oblik (pravilan, nepravilan), i boju (svijetlo, tamno, toplo,

hladno), (Berger 1998).

5.8 RAVNOTEZA

Isto kao 1 kod proporcije, oko je ono koje automatski trazi ravnotezu. Potreba za
ravnotezom kod Covjeka moze se opravdati Cinjenicom da je upravo ona potrebna za prve
korake koje ¢ovjek napravi, kao i za stajanje i tréanje. Covjek po prirodi naginje prema
ravnoteZzi i stabilnosti. Uravnotezene kompozicije ¢ovjek percipira kao skladne te na njih
reagira pozitivno, dok s druge strane neuravnotezene mogu imati negativan uc¢inak.
,Ravnoteza oznacava uravnotezen odnos lijeve i desne strane® (Jakubin 1999: 127), drugim
rije¢ima estetski je ugodna integracija elemenata skladnim rasporedom unutar neke vizualne

kompozicije.
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Postoje tri vrste ravnoteza. Simetri¢na ravnoteza opisana je kao ,,raspored oblika istih
veli€ina i tezina u istom razmaku u odnosu na sredi$nju os* (Jakubin 1999: 127), asimetri¢na
kao ,,raspored oblika razli¢itih ili kontrastnih veli€ina ili tezina u razli¢itom razmaku u odnosu
na srediSnju os“ (Jakubin 1999: 128). Opticka ravnoteza zahtijeva iskljucivo vizualno
promatranje, a posebno se mora paziti na oblike, teziSnu vrijednost oblika, te njegovo mjesto u
prostoru. Svaki oblik ima imaginarnu tezinu pa ¢e tako Cetverokut djelovati teze od trokuta
unato¢ istim veli¢inama. Isto je i kod boje, hladne boje doimaju se lakSe od toplih (Jakubin

1999).

5.9 KONTRAST

Definiciju kontrasta nalazimo kod Jakubina (1999) a objaSnjava ga kao medusobno
suprotstavljanje istih ili razli¢itih elementa koje se ostvaruje kombiniranjem razlic¢itih veli¢ina
(veliko-malo, kratko-dugo, visoko-nisko), boja (svijetlo-tamno, toplo-hladno, komplementarni
kontrast), oblika (jednostavno-slozeno, oblo-uglato, puno-Suplje), crta (ravne-zakrivljene,
tanke-debele) (Jakubin, 1999). Kontrast je sinonim suprotnosti, vizualni koncept koji u osnovi
oku pruza primjetnu razliku izmedu dvije stvari ili objekta (npr. crveno-zeleno, svijetlo-tamno,

toplo hladno), Poulin (2011).

Ljudsko oko i um zahtijevaju stimulaciju koju kontrast lagano postize. Kontrast je u

mogucénosti potaknuti i privuéi paznju promatraca, ali isto tako dramatizirati znacenje necega i

.....

kao veliko, stavlja se pored ne¢ega malog (Dondis 1973).
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6. SLIKA I TEKST U KONTEKSTU VIZUALNE KOMUNIKACIJE
PLAKATA

Tekst i slika smatraju se modelima komunikacije koji na temelju svojih funkcija
razli¢ito doprinose prenosenju poruke. Kombinacija slike i teksta u mnogim kontekstima je
najnormalnija stvar toliko da ljudi ve¢ stotinama godina stavljaju tekstualne informacije
zajedno sa slikama. Jedan od ceS¢e proucavanih slikovnih prikaza kombiniranih s kra¢im
tekstom je plakat, koji je svojim sazetim, upecatljivim i dinami¢nim porukama postao duboko
ukljucen u kulturu. Po dosadasnjim istrazivanjima moze se zakljuciti kako slikovni prikaz
posjeduje ve¢u mo¢ od verbalnog. O funkcijama tekstnog i slikovnog prikaza u kontekstu
plakata govori Palasi¢ (2014) koja naglaSava kako je slikovni prikaz temeljen na vizualnom
kodu te kako bi postigao cilj, mora biti dobro osmisljen. Bilo kakva slika ne moze biti dovoljna
za postizanje Zeljenog cilja, drugim rije¢ima nece se uspjesno izazvati emocija kod promatraca

Sto ¢e dovesti do izostanka interpretacije.

Kako je Pai¢ (2008) definira, slika je komunikacijski medij koja omogucava
sporazumijevanje. Ono gdje lezi mo¢ slike moze se pripisati Cinjenici da se slika odjednom
prezentira promatracu, za razliku od teksta koji je sastavljen nekim redoslijedom.

Ono §to je zajednicko i tekstu i slici jest nacin njihove obrade od strane promatraca jer se slici
pridodaju rijeci prilikom interpretacije, a te rijeci podlijezu nekom rasporedu kao i tekst.

Freedman (2003) podupire ideju da se vizualne slike Citaju kao tekst te naglasava da su slike u
nekim tehniCkim znaCajkama slicne tekstu. Prema semiotickoj teoriji koja istrazuje
funkcioniranje, nastajanje i1 prenoSenje vizualnih znakova, jedno i drugo su oblici

reprezentacije koje ovise o nekoj vrsti metafore ili drugim oblicima simboliziranja.

Palasi¢ (2014) isti¢e kako funkcija teksta nije lako zanemariva, te iako kratak, potreban
je promatracu jer pruza informaciju koja preko slike nije vidljiva, a u isto vrijeme ta Sturost
teksta potice recipijenata na razmisljanje da nadopuni ono §to nedostaje. Odnos slike i teksta
je kompleksan te se u kontekstu plakata ne moze proucavati i interpretirati odvojeno bez

negativnog ucinka, odnosno gubitka njegovog smisla i znacenja.
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7. VIZUALNI JEZIK I KOMUNIKACIJA

Vizualni jezik i komunikacija prisutni su u svakodnevnom Zzivotu ¢ovjeka i obuhvacaju
sve oblike komunikacije koje se oslanjaju na osjetilo vida pa se tu ubraja graficki dizajn,
ilustracije, fotografije, animacije, slike itd. Kako je plakat vizualni medij koji se sluzi
vizualnom komunikacijom stvorenom vizualnim elementima u prenosenju poruke, u nastavku

¢e se pobliZe objasniti sam pojam i njen doprinos plakatnoj umjetnosti.

Verbalni jezik ima vokabular, gramatiku i sintaksu, dok su to u vizualnom jeziku likovni
elementi poput boje, linije, kontrasta ili pozicije nekog objekta koji stvara vizualnu poruku
(Ausburn, Ausburn, 1978). Zbog toga je univerzalan, drugim rije¢ima iz slika se moze uciti s

manje napora, nego Sto je potrebno kada se uci putem rijeci (Turkovi¢ 2006).

Racine (2002) je vizualnu komunikaciju definirao kao primanje i prenosSenje poruka
putem vizualnih sredstava, te naglasava kako ova vrsta komunikacije jasnije prenosi poruku od
samog teksta. Prema Hembree (2006) ona je kombinacija teksta i slike koja se zbog svoje
estetske prirode lako povezuje s publikom na intelektualnom i emocionalnom levelu te im na
taj nacin pruza relevantne informacije, dok Turkovi¢ (2009) navodi kako je sastavljena od

simbola koji svoje znacenje poprimaju misljenjem i promatranjem.

O njezinoj vaznosti piSe 1 Wileman (1993) te istiCe tri razloga zasto je vizualna
komunikacija uspjeSna u prenosenju poruke. Kao prvi razlog navedena je promatraceva paznja,
odnosno vizualna poruka dinami¢no komponirana izazvati ¢e zainteresiranost, §to je ujedno i
prvi korak prilikom komuniciranja. Drugi razlog je njezina ucinkovitost jer se komunikacija i
prenosenje poruke odvija brzo, dok je kao treci razlog navedena efikasnost. Vizualni prikaz
ima sposobnost proizvesti Zeljeni ishod, odnosno usmjeriti promatra¢evu paznju na zeljeni
aspekt poruke koji se Zeli prenijeti i na taj nacin pomo¢i u razumijevanju i paméenju iste.
Vizualna komunikacija neizostavan je dio plakata koji saZzima informacije za lakSe
razumijevanje, zadovoljava potrebu globalne komunikacije predstavljaju¢i osnovne, ali

kljuéne informacije te je iz tog razloga pristupacna i razumljiva svim kulturama.
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7.1 VIZUALNE PORUKE

O nacinu primanja vizualnih poruka piSe Dondis (1973) u djelu ,,A primer of visual
literacy*, a dijeli ih na tri razine. Kao prvu i najefikasniju Dondis smatra reprezentativnu razinu.
Ova razina odnosi se na ono §to se moZze vidjeti i prepoznati iz naseg iskustva i okoline, drugim
rije¢ima stvarnost je osnovni i dominantni vizualni dozivljaj. Sljedeca je apstraktna razina
usmjerena na osnovne vizualne elemente. Sto je vizualna informacija reprezentativnija, njezino
znacenje je specificnije, dok je apstrakcijom znacenje opcenitije. Posljednja razina je simbol,
definiran kao pojednostavljivanje vizualnih detalja na minimum. Upravo je simbol, u nekim
slucajevima slika ili fotografija, postavljen kao glavni dio plakata koji zbog svoje

jednostavnosti osigurava vizualno prenosenje informacija.

Simbol je znak, odnosno vizualni prikaz koji predstavlja ideju (Simrak, Markulin, Perus
2011). Gledaju¢i povijest simbola, sve oko nas moze poprimiti simbolicko znacenje, od
prirodnih objekata kao kamena, biljke, Zivotinje, vjetra, vode do objekata napravljenih od
strane covjeka poput kuca, automobila, brodova. Dakle simboli plakatu omogucuju prenosenje

pricu, prenose znacenje i na taj nain stvaraju veci utjecaj.

7.2 VIZUALNA I MEDIJSKA PISMENOST

Svakodnevni Zivot djeteta ispunjen je informacijama, a te informacije sve ¢es¢e postaju
problem nego nesto pozitivno. Zato se svijet okre¢e prema umjetnosti, simbolima, slikama i
drugim oblicima vizualne komunikacije koje omogucuju prenoSenje informacija, a u isto
vrijeme smanjuju obujam informacija. Da bi se informacije mogle prenijeti na dijete, a potom
kriticki analizirati i tim putem dalje razvijati kriticko misljenje, ono mora biti vizualno i

medijski pismeno.

Kako su je definirali Giorgis, Johnson, Bonomo, Colbert (1999) vizualna pismenost je
sposobnost stvaranja misljenja putem vizualnih slika. Djeca u kontakt sa slikama dolaze
svakodnevno, a kako smo ve¢ prije definirali slike je potrebno interpretirati, analizirati te o
njihovom znacenju kriticki razmisljati kako bi se doznao njihov smisao. Njezina vaznost lezi

u ¢injenici da vizualno pismena osoba posjeduje mogucnost uspjesno dekodirati i interpretirati
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vizualne poruke, a na temelju toga stvarati smislenu vizualnu komunikaciju. Bamford (2003)
objasSnjava kako vizualna pismenost ukljucuje razvijanje skupa vjeStina potrebnih za
interpretaciju vizualnih slika, ispitivanje socijalnog utisaka kojeg ostvaruju te raspravljanje o
njihovoj namjeni. Ukljucuje i donoSenje prosudbi o to¢nosti, pouzdanosti i vrijednosti slika.
Nadalje, pod pojmom vizualno pismen podrazumijeva se svaka osoba koja moze razumjeti
temu slike, analizirati i interpretirati slike s ciljem stvaranja njihovog znacenja, analizirati
tehnike kojima je slika stvorena te evaluirati estetsku vrijednost dijela. Drugim rijecima

vizualno pismena osoba ¢ita slike na smislen nacin.

Kako plakat spada u jednu od vrsta medija, za njegovo razumijevanje osim vizualne
pismenosti potrebna je 1 medijska pismenost. Medijska pismenost u knjizi Media Literacy and
its Importance definirana je kao kriticki informirano razumijevanje masovnih medija odnosno
sposobnost kritickog analiziranja medijskih poruka te definiranje funkcija koju publika
posjeduje prilikom stvaranja znacenja poruke (Malik, 2008), dok prema priru¢niku Medijske
pismenosti (CESI, 2016), medijska pismenost omogucuje razvijanje kritickog misljenja,
razumijevanje poruka i njegovog utjecaja na kulturu i drustvo, prepoznavanje to¢nih i neto¢nih
informacija, proucavanje informacije temeljem iskustva i vjerovanjima (Letini¢ 2016). Sli¢no
stajaliSte ima Zgrablji¢ (1999) koja u priru¢niku o odgoju za medije za roditelje, nastavnike i
ucitelje smatra da ,,medijsko opismenjavanje omogucava kriticko misljenje o ponudenim
medijskim slikama i poti€e na stvarateljski ulazak u masovno komunikacijski prostor*
(Zgrablji¢, 1999: 29). U nastavku dijeli medijsku pismenost na dvije razine. Prva je refleksivna
koja se odnosi na moguénost kritickog razmisljanja o medijskim sadrzajima i oblicima te
produktivna koja omogucuje izradivanje plakata, crtanja, stvaranja ¢asopisa. Iz navedenog se
moze zakljuciti kako su mediji sveprisutni, a upravo to utjee na stvarnost svakog covjeka,
odnosno utjece na formiranje stavova i misljena. Zato je vaznost medijske pismenosti velika u
pogledu razumijevanja i kritickog promisljanja vijesti i informacija s kojima se djeca susre¢u

u svakodnevnom okruzju.
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8. KRITICKO MISLJENJE

U prethodnom poglavlju objasnjeni su pojmovi vizualna i medijska pismenost te
njihova vaznost za kriticko misljenje. Ovo poglavlje se usmjerava na pobliZze objasnjavanje
samog pojma kritickog misljenja koji se u novije vrijeme smatra jednom od vaznijih
kompetencija u zivotu ¢ovjeka. Tehnologija koja iz dana u dan sve vise napreduje dovodi do
brojnih promjena, a posljedica tih promjena je velika koli¢ina informacija s kojom se djeca sve
ranije susrecu. Zato razvoj kritickog misljenja u obrazovanju postaje jedan od kljucnih ciljeva,
jer osoba koja ga posjeduje u stanju je promisljati, filtrirati, preispitivati 1 na temelju toga

donositi odluke.

Proucavaju¢i literaturu, kao jednom od prvih definicija na kojoj su temeljene sve ostale
definicije kritickog miSljenja spominje se ona Johna Deweyja (1910), koji isto naziva
refleksivno misljenje, a u knjizi ,,How we think* objasnjava ga kao aktivno, paZljivo i
neprestano razmatranje pretpostavki ili zakljuaka pritom razmatraju¢i one znacajke koje ih
podupiru, te produkte koji iz njih proizlaze. Kriticko mis$ljenje je prema knjizi ,,Critical
thinking* definirano kao Sirok raspon kognitivnih vjeStina i intelektualnih struktura koje su
potrebne za analizu i prosudivanje argumenata, njihove istinitosti; formiranje i prezentiranje
uvjerljivih razloga koji upotpunjuju donesene zakljucke; donoSenje razumnih, inteligentnih

odluka o tome u §to vjerovati (Bassham, [rwin, Nardone, Wallace 2012).

Definirali su ga i Michael Scriven i Richard Paul na konferenciji kritickog misljenja i
edukacijske reforme odrzane u ljeto 1987. godine kao proces aktivnog, vjestog oblikovanja,
analiziranja 1 procjene dobivenih informacija prikupljenih iskustvom, promatranjem,
razmi$ljanjem ili komunikacijom Jednostavniju definiciju kritickog misljenja nalazimo kod
(Norris, Ennis, 1989) a definiraju ga kao razumno i refleksivno misljenje koje je svojim
djelovanjem usmjereno na donosenje odluke $to Ciniti i u §to vjerovati. Pod pojmom razumno
smatraju da je kriticko misljenje dobro misljenje, odnosno ono koje je temeljeno na pravim
razlozima i uzrocima, dok se pojam refleksivno odnosi na sposobnost pojedinca da sagleda
vlastitu razumnost misljenja kao i razumnost misljenja drugih. Osim toga moZze se opisati kao
fokusirano misljenje jer je svjesno usmjereno, dakle ono se ne pojavljuje slucajno ili bez

razloga ve¢ postoji svrha u trazenju i primjeni dobrih razloga.
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Na temelju definicija moze se vidjeti da kriticko misljenje nije puko davanje kritika, ve¢ je
nacin argumentiranja. Drugim rije¢ima kriticko mi$ljenje omogucuje pojedincu informiranje i
propitivanje o nekom problemu u svrhu stvaranja Sireg pogleda na problem, odnosno
procjenjivanje istinitosti informacija, zakljucivanje koje su od njih zlonamjerne, a koje

dobronamjerne.

Kako razina razvijenosti kritickog miSljenja ima veliki utjecaj na tijek i razvoj
covjekovog zivota zbog brojnih odluka koje Covjek donosi tijekom Zivota, zalaganje za
poticanje i razvoj kritiCkog misljenja od najranije dobi je od velike vaznosti. Time se poblize
bave Milisa, Curko (2010) koji naglasavaju da je zbog sve ucestalijeg manipuliranja i
zloupotrebljavanja informacija potrebno djecu uvjezbati kritickom promisljanju informacija i
opcenito svijeta oko sebe unutar odgojno-obrazovnih ustanova. Navode kako je najcesci
problem manjak organiziranog ucenja za kriticCko misljenje, a za bilo kakav program
uvjezbavanja kritickog misljenja potrebne su velike promjene. Kako velike promjene nisu
uvijek najprakti¢nije Milisa, Curko (2010) smatraju kako bi se napredak u razvoju kriti¢kog
misljenja kod djece mogao odvijati preko ucitelja, tako da ih se osposobi da kroz ve¢ postojece

predmete kriticki osvjestavaju ucenike.

8.1 KRITICKO MISLJENJE I LIKOVNA KULTURA

Jedan od predmeta kojim je moguce razvijati i poticati kriticCko misljenje je likovna
kultura, a prema sadrzaju navedenom u nacionalnom kurikulumu nastavnog predmeta likovna
kultura i umjetnost ,,djela likovne umjetnosti i vizualna okolina polaziSte su za emocionalni,
asocijativni 1 intelektualni dozivljaj, za upoznavanje likovnog jezika, oblikovanje kritickog
misljenja, postavljanje pitanja o temama koje su bliske uc¢enicima te su poticaj za izrazavanje i
komunikaciju®“ (Nacionalni kurikulum nastavnog predmeta Likovna kultura i Likovna

umjetnost 2016: 4).
Unutar predmetnog kurikuluma definirane su tri domene ucenja: Umjetnost u

kontekstu, Stvaralastvo i produktivnost, te Dozivljaj i kriticki stav koja je usmjerena na

,razvijanje analitiCkog 1 kritickog misljenja kao nuznog preduvjeta za odgajanje buduceg
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kompetentnog promatraca koji je sposoban izraziti argumentirane stavove o likovnom
stvaralastvu i vizualnom okruzju. Ucenike se potice na aktivno promatranje i raspravljanje o
likovnim djelima/stvaralaStvu i srodnim temama te na otvorenost prema razli¢itim idejama,
stavovima i umjetni¢kim pristupima® (Nacionalni kurikulum nastavnog predmeta Likovna

kultura i Likovna umjetnost 2016: 5).

8.2 PLAKAT KAO METODA POTICANJA KRITICKOG MISLJENJA

Kako je ovaj diplomski rad usmjeren na umjetnost plakata i njegov doprinos razvoju

kritickog misljenja u nastavku je provedeno istrazivanje s djecom osnovnoskolske dobi ¢iji

zadatak je bio osmisliti plakat na zadani problem.

Proces stvaranja umjetnickog plakata ukljucuje sve vazne faktore potrebne za kriticko
misljenje, a to su kako je prije navedeno promatranje, promisljanje, tumacenje i primjena.
Drugim rije¢ima sam proces potice djecu na kriticko razmisljanje kako o svojem radu tako i
radovima drugih. Kako su djeca po prirodi znatizeljna, sudjelovanje u umjetnickim
aktivnostima izrade plakata kod njih razvija vjeStinu zapaZanja i percepcije Sto im daje
mogucénost da efektivnije analiziraju vizualne informacije. U tom procesu djeca su izloZzena
razli¢itim materijalima, tehnikama i kompozicijama §to dovodi do eksperimentiranja, te na
kraju donoSenja odluka i rjeSavanja potencijalnih problema. Tim putem poti¢e ih se na
komuniciranje, kritiCko analiziranje vlastitog rada kao i objaSnjavanje pozadine njihovog

umjetnickog plakata te promatranje nacina na koji je njihov rad utjecalo na druge.
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9. PRAKTICNO ISTRAZIVANJE

Cilj istrazivanja: istraziti umjetnost plakata kao nacina poticanja kritickog misljenja kod
ucenika. Provesti likovne aktivnosti izrade plakata, potom analizirati na koje nacine i u kojoj

mjeri plakati mogu utjecati na razvoj kritickog misljenja.

Problem istrazivanja: Je li moguc¢e umjetnic¢kim plakatom utjecati na razvoj kritickog
misljenja? Kako izrada plakata utjece na kriticko misljenje? Kakav utjecaj na kriti¢ko misljenje

ima analiziranje i promatranje izradenog plakata?

9.1 ISPITANICI

U istrazivanju su sudjelovali u€enici uzrasta od prvog do Cetvrtog razreda osnovne
Skole. Ukupan broj ucenika koji su sudjelovali u istrazivanju je 45, od toga je u prvom razredu

sudjelovalo je 12uenika, drugom 14 ucenika, tre¢em 8 ucenika i u ¢etvrtom 11.

9.2 VRSTA, METODA I INSTRUMENT ISTRAZIVANJA

Kvalitativno istrazivanje provedeno je u teorijskom dijelu deskriptivnom metodom
prikupljanjem literature. Instrument su bili u¢enicki radovi prikupljeni putem osmisljenog

prakti¢nog istrazivanja.

9.3 POSTUPAK ISTRAZIVANJA

Istrazivanje je provedeno u Osnovnoj skoli Smiljevac u Zadru u prvom, drugom, tre¢em
i Cetvrtom razredu. IstraZivanje je provedeno kroz nastavu likovne kulture prema propisanom
planu i programu. Svaki razred trebao je izraditi plakat na zadanu temu, a sve teme prilagodene
su uzrastu ucenika. Analiza radova temeljila se na postavljenim kriterijima u nastavku rada.
Likovni radovi (podaci) prikupljeni putem ovog istrazivanja koriSteni su za interpretaciju i

analizu istih.
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9.4 ANALIZA 1 VREDNOVANJE LIKOVNIH RADOVA

Na temelju provedenog istrazivanja koje je popraceno dodatnom analizom likovnih

radova ispitat ¢e se utjecaj plakatne umjetnosti na razvoj kritickog misljenja kod ucenika, kao

1 njegovo kasnije promatranje i analiziranje. Prema kriterijima koji su postavljeni s ciljem

provjere problemskog pitanja u nastavku, provest ¢u analizu izradenih likovnih radova i na taj

nacin odrediti njihovu uspjesnost. Kriteriji koji definiraju kvalitetu 1 uspjeSnost obavljenog

zadatka podijeljeni na vrlo uspjeSan rad, uspjeSan i manje uspjesan rad.

Tablica 1. Kriterij vrednovanja ucenickih radova

VRLO USPJESAN

L)

L)

£ B T B

Vrlo uspjesno realiziran likovni problem

Rad je jedinstven, zanimljiv, kreativan, uredan

Ucenik je motiviran, uspjeSno shvaéa zadatak, sudjeluje i
odgovorno pristupa radu

Vrlo uspjesno koristi odabrane likovne tehnike

Ucenik smisleno bira boje (odabire upecatljive, intenzivne boje)
Ucenik smisleno bira motiv

Ucenik vrlo uspjesno kriti¢ki promis$lja i smislja poruku koju Zeli
prenijeti (poruka je originalna)

Omjer slike i teksta je dobar

USPJESAN

OB T B I I B

Uspjesno realiziran likovni problem

Ucenik je motiviran, no potreban je poticaj kod ispravljanja greSaka
Rad je kreativan, jedinstven, zanimljiv, manje uredan

Ucenik uspjesno koristi odabrane likovne tehnike

Ucenik uspjesno smislja poruku (poruka nije originalna)

Omjer slike i teksta je zadovoljavajuci

MANJE
USPJESAN

P+ P

k)

Manje uspjesan / polovi¢no odraden likovni zadatak

Ucenik nije motiviran, radu ne pristupa odgovorno, nezainteresiran
Nedostaje kreativnosti, ucenik koristi druge radove kao izvor
inspiracije

Papir nije dovoljno ispunjen, omjer slike i teksta je lo$

Rad je neuredan

36




9.5 ANALIZA USPJESNOSTI LIKOVNIH RADOVA (1. RAZRED)

Nastavna jedinica

1. Cjelina: Povrsina

2. Nastavna tema: Vizualna komunikacija

3. Likovni problemi (kljuéni pojmovi): Reklama, poruka, plakat

4. Motiv: Slobodan izbor

5. Likovno tehni¢ka sredstva i likovne tehnike: Pastele, flomasteri, bojice

U prvom razredu Osnovne Skole Smiljevac tijekom provodenja prakticnog rada na satu
Likovne kulture sudjelovalo je 12 u€enika. Nastavna tema sata je bila Vizualna komunikacija
u cjelini Povrsina. Na satu su se obradili klju¢ni pojmovi, a klju¢ni pojmovi bili su popraceni
promatranjem razlicitih vrsta plakata. U prilogu na kraju diplomskog rada, u sklopu priprema
za sat prikazani su slajdovi koriSteni na satu Likovne kulture. Nakon pripreme za rad i
demonstracija likovnih tehnika krenuli su na promatranje slika s razli¢itim odnosima slike 1
teksta. UCenici su uspjeSno uocavali razlike te su odgovorili na sva postavljena pitanja.
Uslijedilo je promatranje prvog primjera plakata, reprodukcija Henria de Toulouse-Lautreca
,»La Chaine Simpson ‘“ popraceno definicijom pojma plakata. Uenicima su se nakon promatranja
plakata postavila pitanja: ,,Promotrite sliku i recite mi Sto mislite kakvu poruku nam pokuSava
prenijeti ovaj plakat?*“ Ucenici su zakljucili da se radi o promoviranju bicikla. S obzirom na sliku
koji dogadaj bi ovaj plakat mozda mogao najavljivati- uCenici odgovaraju biciklijadu. Na pitanje
Sto im najviSe dolazi do izraZaja veéina uenika je rekla ,,crvena boja®, a Sto misle zaSto je
odabrana bas crvena boja, odgovorili su jer ,.kri¢ava‘. Njihovom odgovoru slijedilo je pitanje
,,Ukoliko su mogli birati boje na plakatu, koje boje bi oni koristili“. Za naslov su predlagali
zelenu, Zutu, plavu ili nekoliko boja zajedno, dok se vecina sloZila kako bi Zutu boju prikazanu
kao travu zamijenili zelenom bojom. Razgovor se nastavio propitivanjem u¢enika o odnosima
teksta 1 slike na plakatu, ucenici su s lako¢om zakljucili da veci dio prostora zauzima slika, manji
tekst. Na ostalim primjerima plakata propitivala je ucenike na isti nain (primjer slajd 3, slika 2.

da je plakat crno bijeli, da li bi on isto uhvatio nasu paznju, kao Sto je hvata kombinacija Zuto
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plave boje? Sva djeca su odgovorila negativno, a na slici 3. prva asocijacija djeci je bila Suma
(odnosno stabla). Nakon poticanja da joS jednom pomno promotre sliku, djeca su dosla do
zakljucka da se radi o tipkama klavira, a potom da plakat mora najavljivati nekakav koncert.
UCcenici su predlozili dodavanje nekih drugih boja, a neki su predlozili stavljanje slika klavira,
violine da je lakSe prepoznati o ¢emu je rije¢. Nakon promatranja razliCitih vrsta plakata
razgovarali su o okoliSu, na¢inima njegovog ocuvanja, te je predstavljen likovni zadatak gdje su
ucenici u grupama po troje morali izraditi plakat za zastitu okoliSa. Prije poCetka realizacije
ucenike se potkanulo na medusobnu komunikaciju i suradnju, poStivanje i uvazavanje svih ideja,
te jednaku podjelu zadataka. Naglasilo ses da paze kako ¢e raspodijeliti tekst (poruku) i sliku. Da
razmisle kako bi oni svima nama porucili zasto je vazno Cuvati okoli§. UCenici su imali potpunu
slobodu prilikom odabira dostupnih likovnih tehnika, boja, kao 1 motiva 1 poruke koju su
osmislili. U nastavku slijedi analiza uspjeSnosti likovnih radova prvog razreda prema vec prije

definiranim kriterijima.
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Vrlo uspjesan rad

Slika 10.

Grupa ucenika vrlo uspjesno je realizirala likovni zadatak. Ucenici su bili motivirani, podjednako
su sudjelovali u izradi, uvaZzavali su medusobne ideje, slagali su se i uspjeSno komunicirali.
KoriStene su sve tri tehnike koje su ucenicima bile na raspolaganju (flomasteri, bojice, pastele).
Ucenici su smisleno birali motive (slika zemlje, drveca, kante za recikliranje s detaljem znaka).
Omjer slike 1 teksta je dobar. Poruka je specifi¢na, ucenici su dosli na ideju da vaznost oCuvanja
okoliSa docaraju tako da su dva puta napisali rije¢ ,,moraju*. Rijeci su naglaSene tako Sto su vanjske
linije slova izradene s flomasterom, dok je unutra$njost obojana pastelama. Kako bi $to bolje
privukli promatraevu paznju odlucili su za svaku rije€ koristiti drugu boju. S obzirom da se radi o

ucenicima prvog razreda, rad je iznimno uredan.
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Uspjesan rad

CNAY VEWOTINE,
O%L\g’\ A ”

Slika 11.

Grupa ucenika uspjesno je realizirala likovni zadatak. Ucenici su bili motivirani, medusobno
su komunicirali, svi su sudjelovali u realizaciji. Odlucili su se za koriStenje samo jedne tehnike
(flomastera). Odabrani motivi su domisljati, vezani su za Cuvanje okoliSa (prikazali su
zivotinje, ¢ovjeka kako ih hrani, drugog covjeka kako izvodi psa u Setnju, ako se obrati na sami
lik tog ¢ovjeka moze se vidjeti da nosi vreéicu za izmet, a odmah iza njega nalazi se i kanta za
smece. Ispod istog lika nalazi se kanta za recikliranje, na kojoj istoimeni znak ne dolazi toliko
do izrazaja zbog slicnih boja. Omjer slike i teksta mogao bi biti malo bolji (tekst po moguénosti
napisati malo ve¢im fontom). Poruka nije toliko kreativna kao poruka na prethodnom crtezu,
odlucili su se za crni flomaster, nema nekog naglaska na poruci zbog nedostatka boje ili detalja.

Plakat je uredan, ali bi mogao djelovati dovrsSenije.

40



Manje uspjesan rad

Slika 12.

Grupa ucenika manje uspjesno je realizirala likovni zadatak. Ucenici su bili motivirani, no
medusobno se nisu najbolje slagali. Unato¢ naglasavanju na medusobno uvazavanje ideja nisu
se odmah uspjeli sloziti Sto zele. Koristili su dvije tehnike (flomastere i bojice). Odabrani
motivi imaju smisla ali su dosta jednostavni. Radu nedostaje detalja. Ideja plakata je
zanimljiva, ali nije u potpunosti izvedena. Omyjer slike i teksta je takav da tekst ne dolazi toliko
do izrazaja. Poruka je jednostavna, ali u¢inkovita. Slova su malena, tesko uocljiva. Ucenici su
slova pokusali naglasiti kombiniranjem nekoliko boja (crvenu, plavu, zelenu), te su se svakako

mogli jo§ posvetiti radu na plakatu i viSe paziti na urednost.
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9.6 ANALIZA USPJESNOSTI LIKOVNIH RADOVA (2. RAZRED)

Nastavna jedinica

1. Cjelina: Povrsina

2. Nastavna tema: Odnos slike 1 teksta

3. Likovni problemi (kljuéni pojmovi): Reklama, poruka, plakat

4. Motiv: Slobodan izbor

5. Likovno tehni¢ka sredstva i likovne tehnike: Kolaz papir, flomasteri, bojice

U drugom razredu Osnovne $kole Smiljevac tijekom provodenja sata Likovne kulture
sudjelovalo je 14 ucenika. Nastavna tema bila je Odnos slike i teksta u cjelini Povrsina. Na
satu su obradeni klju¢ni pojmovi popraceni promatranjem razli¢itih odnosa slike i teksta, te
razlicitih vrsta plakata. Kao $to je napisano u prethodnoj analizi, u prilogu na kraju diplomskog
u sklopu priprema za sat ukljuceni su slajdovi prezentacije gdje je vidljivo koji primjeri plakata
su promatrani. Po zavrSetku pripreme za rad i demonstracije likovnih tehnika, paznja je bila
usmjerena na prezentaciju gdje su ucenici uocavali razli¢ite odnose slike i teksta. To je
osmiSljeno s ciljem naglasavanja vaznosti omjera slike i teksta na plakatu. uliteljica definira
klju€ne pojmove, te se sat nastavlja promatranjem prvog primjera plakata. Promatran je plakat
Zvonimira Loncari¢a ,,Animafest®. Uciteljica poti¢e ucenike da promotre plakat i pokusaju
saznati kakav dogadaj najavljuje plakat. Ucenici zakljuuju da plakat najavljuje festival
animiranih filmova, a na pitanje kako su to zakljuc¢ili, odgovorili su da su procitali tekst iznad
slike. Uciteljica pojaSnjava da se covjeculjak prikazan na plakatu naziva ,,Manutlek* ¢iji oblik
podsje¢a na poznati SeSir Sestinske narodne noSnje. Uciteljica potom postavlja, a ucenici
odgovaraju sljedeéa pitanja: Sto vam na plakatu najvise dolazi do izraZaja- ruke, $to predstavlja
slovo Z na plakatu- grad Zagreb, da imate moguénost nesto promijeniti na ovom plakatu, §to

bi promijenili- napisala bih veca slova, obojala bih slova drugacijom bojom, koristila bih
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kombinaciju crveno zelene boje za ruke covjeculjka bili su neki od odgovora. Potom
promatraju ostale primjere plakata, postavljaju se sli¢na pitanja. Slajd 5, slika 1: kakav je ovo
plakat — filmski, zaSto je prikazano veliko slovo s — zato §to se film zove ,,Shrek®, $to mislite
zasto je koristena zelena boja — jer je Shrek zelene boje, zasto su prikazani ovi likovi na plakatu
— jer su to glavni likovi u crti¢u. U¢iteljica je pitala ucenike jesu li oni negdje vidjeli plakate, a
odgovori su bili razli¢iti: kod doktora, na cesti, u kinu, u Skoli. Nakon promatranja plakata
slijedilo je razgovor o vodi kao jednom od najvaznijih tekucina na svijetu, kojoj mnogi nemaju
pristup. Govorilo se o problemima zagadenja vode i nacina na koje vodu mogu Stedjeti.
Slijedila je najava likovnog zadatka gdje su ucenici u paru (2 uc¢enika) morali izraditi plakat na
temu ,,Zastita voda®. Uciteljica je istaknula vaznost medusobne komunikacije, uvazavanja i
sagledavanja svih ideja, kao 1 jednaku raspodjelu zadataka. Uc€enici su imali potpunu slobodu
u odabiru likovnih tehnika (flomasteri, bojice, kolaz papir), kao i motiva kojeg su Zeljeli
nacrtati. Uciteljica naglasava uCenicima da razmisle o tome Sto zele nacrtati, Sto Zele da taj
crtez prenese ljudima koji ¢e ga promatrati, te da smisle poruku koju Zele poslati. Ucenici su
imali pravo odabira bilo koje tehnike koja im je bila dostupna na tom satu te na koji nacin ¢e
je koristiti, sloboda se odnosila i na odabir motiva koje ¢e nacrtati kao i na poruku koju ¢e

osmisliti. U nastavku je prikazana analiza uspjesnosti likovnih radova drugog razreda.
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Vrlo uspjesan rad

Slika 13.

Ucenici su vrlo uspjesno realizirali likovni zadatak. Bili su motivirani, ostvarili
uspjesnu komunikaciju, u istoj mjeri su sudjelovali u izradi, uvazavali su jedni drugima ideje.
Odlu¢ili su se za koristenje samo jedne tehnike (kolaz papir). Jedan dio kolaz papira rezali su
Skarama, dok su drugi trgali rukama i te komadiée koristili na razli¢ite nacine. Motiv koji su
odabrali izraditi je Zemlja, ali su to izradili na mastovit nacin. Prikazali su Zemlju kao dio
stabla, te su joj dodali detalje (o€i, usta- prikazali su Zemlju koja je sretna). Omjer slike i teksta
dobar. Poruka je jedinstvena. Posebno je zanimljivo da su je izradili od komadiéa razli¢ito
obojanog kolaz papira, te su pri tome koristili su lako upecatljive boje (koristili su plavi kolaz
papir za rijec ,,voda“, dok su crvenu koja se naj¢esée povezuje s ne¢im vaznim koristili za rije¢

,blago“1,,je“, te na taj nacin dodatno naglasili same rijeci). Rad je vrlo uredan.
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UspjeSan rad
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Slika 14.

Ucenici su uspjesno realizirali likovni zadatak. Bili su motivirani, medusobno su
suradivali i podjednako sudjelovali u izradi. Prilikom izrade izabrali su dvije likovne tehnike
(flomastere i kolaz papir). Motivi koje su odabrali vezani su za dodijeljeni likovni zadatka.
Prikazan je ¢ovjek s vre¢om u ruci pored vodene povrsine §to inicira na vaznost o¢uvanja
tistoce vode. Covjek je izraden od kolaza na domisljat nadin koristenjem dvije nijanse plave
boje, plava boja asocira na vodu. Omjer slike i teksta je zadovoljavajuéi (tekst bi mogao biti
viSe naglaSen, da bolje dode do izrazaja). Poruka ima potencijala. Rad je uredan, ali nesto

jednostavniji. Uenici su se mogli jos posvetiti radu na plakatu.
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Manje uspjeSan

Slika 15.

Manje uspjesno/polovicno realiziran likovni zadatak. Prvenstveno je razlog tome to §to
je suradnja medu ucenicima mogla biti bolja. Koristili su dvije od tri ponudene tehnike (kolaz
papir i flomastere). Neki od odabranih motiva imaju veze s odabranim zadatkom, dok se kod
drugih motiva ta veza ne prepoznaje lako, ni u razgovoru s ucenicima (kanta goriva, limenke
pive, natpisi na ambalazi u donjem desnom kutu). Kanta goriva i limenka pive obojane su
upecatljivim bojama, dok je boca vode ostala neobojena. Odnos slike i teksta bi mogao biti
bolji. Poruka je znaCenjski kvalitetna, ali bi mogla biti napisana urednije.. Rije¢i nisu
naglasene, te ne dolaze toliko do izrazaja. U cjelini gledano, u€enici su se mogli viSe posvetiti

radu na plakatu i obratiti pozornost na urednost.
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9.7 ANALIZA USPJESNOSTI LIKOVNIH RADOVA (3. RAZRED)

Nastavna jedinica

1. Cjelina: Povrsina

2. Nastavna tema: Slikarska tekstura

3. Likovni problemi (kljuéni pojmovi): plakat, graficki dizajn

4. Motiv: Slobodan izbor

5. Likovno tehnicka sredstva i likovne tehnike: Kolaz papir, flomasteri, tempere

U tre¢em razredu Osnovne Skole Smiljevac tijekom prakti¢nog istrazivanja sudjelovalo
je 8 uCenika. Nastavna tema je bila Slikarska tekstura u cjelini Povr§ina. Tijekom sata obradili
su se klju¢ni pojmovi, promatrale su se razli¢ite vrste plakata, a sve je zaklju¢eno njegovom
izradom. Kao i za prethodna dva sata u prilogu na kraju diplomskog rada nalazi se priprema za
sat, te slajdovi koriSteni tijekom obrade sata Likovne kulture. Na pocetku ucenici su se
pripremili za sat, a uciteljica je demonstrirala likovne tehnike. Potom su se promatrali razliciti
odnosi slike 1 teksta, kako bi u€enici mogli zakljuciti koje su vazne karakteristike plakata i
kasnije to primijeniti na svojim radovima. Sat se nastavio promatranjem prvog primjera
plakata. Bio je to plakat Borisa Bucana, ,,Labude jezero“. Uciteljica je usmjerila paznju na
promatranje slike prikazane na plakatu. Na pitanje $to to vidimo na plakatu, jedan od u¢enika
je odgovorio ruke, a drugi guske, a uciteljica je dala potvrdu da se zaista radi o rukama koje su
izvedene tako da su Sake glave, a prsti kljunovi labudova. Uc¢iteljica potice ucenike da su na
dobrom putu, da je rije¢ o nekoj vrsti ptice, te da joS probaju malo promisliti na $to ih asocira.
Nedugo nakon nekoliko ucenika je u glas izgovorilo ,,labudovi“. Pitanjem Sto bi ovaj plakat
onda mogao najavljivati, u¢enica je odgovorila balet labude jezero. Nakon usmjeravanje paznje
na sliku, preslo se na promatranje teksta na plakatu. Uciteljica ponovo pita ¢ega na slici ima
vise, teksta ili slike, a ucenici jednoglasno odgovaraju slike, a na pitanje Sto mogu is¢itati iz
teksta ucenici su dali razli¢ite odgovore: informacije, mjesto gdje ¢e se predstava baleta

odrzavati, povodom ¢ega i vrijeme odrzavanja. Slijedilo je pitanje ukoliko bi imali priliku nesto
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promijeniti na plakatu u€enici su ve¢inom htjeli promijeniti tekst, prikazati ga malo veéim i
dodati neku boju, a na potpitanje zasto odgovarali su da se bolje vidi, da dode do izrazaja.
Promatrani su ostali primjeri plakata, ucenici su odgovarali na pitanja. Posebno ih se dojimo
plakat na slajdu 5, slika 3 napravljen za olimpijske igre 1968. godine. Ucenici su na temelju
slike zakljucili da se radi o plakatu koji najavljuje sportski dogadaj, a paznju im je zauzela
opticka iluzija gdje su linije na slici plakata dok se promatrao izgledale kao da se pomicu.
Potom je slijedio razgovor o Sumama, njihove vaznosti za zivot ljudi i Zivotinja, te vaznosti
njihovog oCuvanja, a uciteljica je potom ucenike upitala imaju li ideju kakav ¢e oni plakat danas
izradivati. Ucenici su odgovorili plakat za zastitu Suma, a slijedila je najava zadatka. Naglaseno
im je da razmisle o nacinu na koji Zele prenijeti poruku, $to Zele da njihova slika probudi u
promatrac¢ima, te da smisle poruku kojom ¢e dodatno potaknuti sve one koji ¢e ga promatrati.
Ucenici su imali slobodu odabira tehnika, nacina na koje ¢e ih koristiti. Sloboda se odnosila i

na odabir motiva i poruke. U nastavku je provedena analiza uspjeSnosti ucenickih radova.
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Vrlo uspjesan rad
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Slika 16.

Ucenik je vrlo uspjesno realizirao likovni zadatak. Bio je motiviran, shvatio je zadatak,

odgovorno je pristupio zadatku. Odlucio se za koriStenje jedne likovne tehnike (flomasteri).

Ucenik je smisleno birao motiv s obzirom na temu plakata, prikazao je drvece i medvjeda koji

zivi u Sumi. Omjer slike i teksta je dobar. Ucenik se potrudio i smislio je dvije poruke. I prva i

druga poruka su originalne. Jedna je napisana pisanim slovima crnim flomasterom, dok se u

drugoj odlucio za velika tiskana slova, pritom koriste¢i razli¢ite boje flomastera kako bi je Sto

bolje naglasio i na taj nacin dodatno potaknuo samo promatranje plakata. Rad je vrlo uredan.
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UspjeSan rad

Slika 17.

Ucenik je uspjesno realizirao likovni zadatak. Bio je motiviran, no tijekom izrade trazio
je pomo¢ uciteljice. Ucenika se poticalo na razmisljanje, ohrabrivalo ga se. Ucenik se odluc¢io
za kombinaciju sve tri ponudene tehnike (flomasteri, tempere, kolaz papir). Motivi koje je
ucenik odabrao vezani su za temu zastite Suma (medo, sova, stabla), jo§ neki od motiva su
oblak i prikaz rijeke. Kompozicija odnosno raspored odabranih motiva mogao bi biti skladniji.
Ucenik je koristio dobre motive, ali ih je prilikom crtanja mogao kompozicijski medusobno
bolje povezati. Omjer slike i teksta takoder bi mogao biti takav da je tekst malo veci. U¢enik
se odlucio na sredinu plakata staviti oblaci¢ (kojeg je dodatno izvana ukrasio komadi¢ima
zelenog kolaz papira koji na neki nacin centrira pogled promatraca) i unutar njega napisati
poruku. Poruka je dobra, no da je veca, bila bi citljivija. Nakon S$to je poruku ve¢ napisao
flomasterom, ucenik je odlucio oblak obojati laganim slojem tempere $to je rezultiralo

razmazivanjem flomastera §to je dodatno utjecalo na Citljivost poruke i urednost plakata.
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Manje uspjesan rad

Slika 18.

Ucenik je manje uspjesno realizirao likovni zadatak. Ucenik ga je izveo uz poticaj, s
time da se 1 nesto kasnije od ostalih odlucio za slikanje plakata koji u konac¢nici nalikuje radu
drugog ucenika. Prilikom izrade plakata odabrao je dvije likovne tehnike (flomastere i kolaz
papir). Motivi koje je odbrao imaju veze s temom plakata, no radu nedostaje detalja. Omjer
slike 1 teksta bi mogao i¢i viSe u prilog tekstu, izradeni motivi su premaleni u odnosu na
papir. Tekst je trebao biti veéi, ili napisan velikim tiskanim slovima, iz tog razloga poruka se

tesko cita. Plakat je ve¢im dijelom uredan, ali je nedovrSen.
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9.8 ANALIZA USPJESNOSTI LIKOVNIH RADOVA (4. RAZRED)

Nastavna jedinica

1. Cjelina: Boja

2. Nastavna tema: Kontrast i dominacija boja, oblika i veli¢ina

3. Likovni problemi (kljuéni pojmovi): plakat, graficki dizajn

4. Motiv: Slobodan izbor

5. Likovno tehnicka sredstva i likovne tehnike: Kolaz papir, tempere, flomasteri

U cetvrtom razredu Osnovne Skole Smiljevac tijekom provodenja prakti¢nog rada
Likovne kulture sudjelovalo je 11 ucenika. Nastavna tema sata bila je Kontrast i dominacija
boja oblika i velicina, u cjelini Boja. Na satu su se obradivali klju¢ni pojmovi zajedno s
promatranjem i analizom razlicitih vrsta plakata. Kao i za ostale sate, na kraju diplomskog rada
u prilogu je prokazana pripreme za sat, zajedno sa slajdovima prezentacije koriStene na satu
Likovne kulture. Sat je zapocet pripremom za rad i demonstracijom likovnih tehnika, nakon
¢ega je slijedilo promatranje razlicitih odnosa slike i teksta. Promatranje plakata zapocelo je
radom Borisa Buc¢ana, plakat za izlozbu Jagode Kaloper. Uciteljica poti¢e ucenike da pomno
promotre plakat i zakljuce koji dogadaj plakat najavljuje. Nakon nekog vremena ucenici
odgovaraju galerija. U¢iteljica objaSnjava da je galerija zapravo prostorija u kojoj se odrzavaju
neki dogadaji, te postavlja pitanje koji su to dogadaji? Ucenici potom odgovaraju izlozbe.
Potom ih pita zasto je na ovom plakatu motiv jagode, a odgovor koji su ucenici ve¢im dijelom
dali je bio ,,zato §to je to izlozba jagoda®. Uciteljica nastavlja s potpitanjem, Sto ako je prezime
umjetnice ¢iji radovi ¢e biti izloZeni u galeriji Kaloper i samo je ono napisano na plakatu, Sto
mislite mozete i na temelju slike zakljuciti kako se umjetnica zove. Ucenici brzo odgovaraju
,Jagoda®. Na pitanje: je li plakat upecatljiv u€enici su odgovorili potvrdno, a na pitanje zasto
odgovorili su zbog crvene boje. Ucenici kroz pricu i propitivanje zakljucuju kako je na plakatu
viSe teksta nego slike, i kako plakat sadrzi vazne informacije kao Sto je mjesto i vrijeme
odrzavanja izlozbe. Sat se nastavlja promatranjem razli¢itih vrsta plakata. Kod reklamnog

plakata slajd 4, slika 2 na pitanje da li plakat zauzima paznju ucenici odgovaraju da zauzima,
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a nakon pitanja zaSto odgovaraju zbog boje. Pitanje $to bi se dogodilo da je plakat crno bijeli
svi su se slozili da plakat vjerojatno ne bi ni primijetili. Uenici su uspjesno zakljucili o kakvim
se plakatima radi, a nakon toga krenuo je razgovor o temi njihovog plakata. Uciteljica je s
ucenicima razgovarala o ugrozenim zivotinjama, ucenici su imenovali razli€ite vrste Zivotinja,
navodili su razloge njihove ugrozenosti i nacine na koji ih ovjek moze zastitit. Potom su
uspjesno dosli do odgovora na pitanje o temi njihovog plakata. Uciteljica je pitala zna li netko
kakav plakat ¢e izradivati, nakon odgovora uciteljica najavljuje zadatak, naglasava im da dobro
promisle o motivima koje Zele nacrtati i zasto, kao i o poruci koju Zele poslati promatra¢ima
njihovog plakata. Ucenici su imali potpunu slobodu odabira tehnika koje su im taj sat bile
dostupne, sloboda odabira odnosila se i na motive, kao i poruku koju ¢e napisati. U nastavku

je provedena analiza uspje$nosti u¢enickih radova.
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Vrlo uspjesan rad
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Slika 19.

Ucenik je vrlo uspjesno realizirao likovni zadatak. Odmah ga je shvatio, bio je
motiviran 1 odgovorno je pristupio radu. Odlucio se za koriStenje jedne likovne tehnike
(flomasteri) i uspjesno je koristio. Smisleno je birao motive (prikazao je kornjacu u Sumi koja
je zahvadena plamenovima, prikazao je more zagadeno smecem). Vrlo lijepa kombinacija boja
na motivu kornjace. Odlican je omjer slike i teksta. Poruka je kreativna, utjecajna i jedinstvena.
Ucenik se odlucio da ve¢im slovima i kombinacijom boja (zelene i plave) napisati ,,zastitimo
zivotinje™ §to zauzima paznju promatraca, a ostatak poruke o vaznosti cuvanja zivotinja

napisao je crnim flomasterom. Rad je uredan.

54



UspjeSan rad
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Slika 20.

Ucenik je uspjesno realizirao likovni zadatak. Bio je motiviran, a odlucio se za
kombinaciju dvije od tri ponudene tehnike (flomasteri i kolaz papir). Smisleno je birao motive
(nacrtao je plavi okvir koji predstavlja more, kornjacu koja se nalazi u moru okruzena smecéem,
ribe, a oko okvira je nacrtao predmete koji se ne bi smjeli na¢i u moru, to je naglasio koristeci
crveni flomaster krizaju¢i iste). Kornjacu je izradio od kolaz papira, a flomasterom je prikazao
teksturu kornjacinog oklopa. Ako promotrimo glavu kornjace, primijetit ¢emo izraz lica
kornjace (koristeni su znakovi X, te je prikazano tuzno lice kornjace), isto primjecujemo i na
motivima ribe gdje su koristeni isti znakovi. Odnos slike 1 teksta je dobar. Poruka je jasna i
dobra ali jednostavna. Ucenik je koristio tri razli¢ite boje kako bi naglasio poruku, a crveni
flomaster koristio je na samom vrhu, odnosno pocetku poruke. Crvena boja se veze uz nesto

$to je od iznimne vaznosti. Plakat bi mogao biti uredniji.
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Manje uspjesan rad

Slika 21.

Ucenik je manje uspjesno obavio zadatak. Razlog tome je §to se u odnosu na ostale
mnogo manje posvetio samoj izradi plakata. Odabrao je jednu likovnu tehniku (flomasteri).
Motiv koji je koristio jednim dijelom je vezan uz temu (leptir). Radu nedostaje detalja, motiv
koji je nacrtao je premalen. Omjer slike i teksta je takav da tekst dolazi do izrazaja, ali slika ne.
Poruka je jednostavna, ali je ucenik koristio dvije vrste boja kako bi naglasio poruku. Slova su
lijepo podebljana i lako dolaze do izrazaja, ve¢im dijelom jer je papir poprili¢no prazan. Radu

se svakako moglo jos posvetiti u svrhu dobivanja kreativnijeg rezultata.
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10.RASPRAVA

Provedenim istrazivanjem Zzeljelo se istraziti umjetnost plakata kao nacina poticanja
kritickog misljenja kod u€enika kroz promatranje plakata, kao i kako sam proces izrade plakata
1 njegovo kasnije analiziranje i vrednovanje na postavljeni problem utjece na razvoj istog. Sa
sva Cetiri razreda Osnovne Skole provedeno je promatranje razlicitih vrsta plakata izradenih na
razli¢ite nacine, koji su u svojoj izvedbi imali prikazane brojne motive, te su na njima koriStene
razli¢ite vrste boja, i razliCite vrste poruka. Ucenici su aktivno i vjesto analizirali i interpretirali
informacije koje su mogli prikupiti na temelju promatranja plakata te su uspjeSno donosili
razli¢ite zakljucke. Prilikom procesa izrade plakata ucenicima se ciljano predstavio samo
problem, te im se dala potpuna sloboda u odabiru tehnika, motiva i poruka koju ¢e napisati
kako bi se potaknulo kriticko razmisljanje koje ukljucuje donoSenje odluka i rjeSavanje
problema. Prilikom izrade od ucenika se ocekivalo da razmisljaju o postavljenom problemu,
da preispitaju svoje umjetnicke namjere i nacin na koji ¢e njihovo likovno djelo utjecati na
promatrace.

Na temelju analize ucenickih radova vidljivo je kako su ucenici kriti¢ki promisljali prilikom
odabira motiva i na¢ina na koji su ih prikazivali te odabirom boja. Provodenjem vrednovanja
na kraju sata dobiven je dublji uvid u sam proces ucenikovog kritickog razmisljanja i proces
izrade njihovih plakata (objaSnjavali su zasto su odabirali prikazane motive, §to su prikazanim
motivima htjeli posti¢i, zasto su se odlucili za odredene boje te kakve osjecaje 1 kakvu poruku
su htjeli prenijeti na promatraca plakata, promatrali su i radove drugih ucenika, te davali svoja

misljenja o tome zasto su se oni oni odlucili za drugacije motive).
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11. ZAKLJUCAK

Kriticko misljenje vazna je vjeStina svakog pojedinca jer omoguéava propitivanje,
analiziranje, interpretiranje i evaluaciju nefega procitanog, videnog ili napisanog s ciljem
donoSenja odluke. Odnosno ona je sposobnost koja u¢eniku omogucuje da pazljivo promotri
dostupne informacije, razmotri moguca visestruka znacenja informacija koje promatra, te na
temelju toga donese zaklju€ak. S obzirom da ucenik, jednog dana odrasli ¢ovjek u danasnjem
modernom svijetu svakodnevno dolazi u kontakt s razli¢itim vrstama informacija od kojih je
velika koli¢ina lazna, i da ¢e tijekom Zivota morati donositi razli¢ite odluke, a da odluke koje
donese budu ispravne i korisne, tu vjestinu potrebno je razvijati. Promatranje umjetnost plakata
je kompleksno, slojevito, te od ucenika trazi pomno promatranje i analiziranje. Isto tako sam
proces izrade plakata od ucenika zahtjeva planiranje, promatranje, donosenje odluka $to u
svakom pogledu pomaze razvijanju kritickog misljenja. Ovim diplomskim radom istrazivala
se umjetnost plakata kao poticaj kritickog misljenja kod ucenika, a provedenim istrazivanjem
pokazalo se da je umjetnost plakata jedan od dobrih nac¢ina kojim je moguce poticati kriticko
misljenje kod ucenika. Likovna kultura u danaSnje vrijeme je sve viSe zanemarena, te je u
Skolama ona odmor od prave nastave. Na likovnu kulturu pa tako i na umjetnost plakata trebalo
bi se gledati kao nacin koji ukljucuje sve vazne faktore koji su potrebni za razvijanje kriti¢kog
misljenja $to bi ujedno trebao biti poticaj svim uciteljima da viSe paZnje usmjere na satove

likovne kulture.
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12. PRILOZI

Ime i prezime studenta: Natali Mici¢

Razred: 1.

Datum izvedbe:

Tema: Umjetnost i zajednica
Podtema: Plakat

Odgojno obrazovni ishodi: | OS LK A.1.1. Uéenik prepoznaje umjetnost kao na¢in
komunikacije i dogovara na razlicite poticaje likovnim
izrazavanjem.

OS LK A.1.2. Uéenik demonstrira poznavanje osobitosti
razli¢itih likovnih materijala i postupaka pri likovhom
izrazavanju.

OS LK B.1.2. u¢enik usporeduje svoj likovni ili vizualni rad i
radove drugih ucenika te opisuje svoj rad i vlastiti doZivljaj
stvaranja.

OS LK C.1.2. Uéenik povezuje neki aspekt umjetni¢kog djela s
iskustvima iz svakodnevnog zivota te druStvenim kontekstom.

Odgojno-obrazovna uku A.1.3. u€enik spontano i kreativno oblikuje i izrazava svoje

ocekivanja misli 1 osjecaje pri ucenju i rjeSavanju problema.

medupredmetnih tema: uku D.1.2. u¢enik ostvaruje dobru komunikaciju s dugima,
uspjesno suraduje u razli€itim situacijama i spreman je zatraziti i
ponuditi pomo¢.

Odgojno-obrazovni ishodi OS HJ A.1.4. Uenik pise §kolskim formalnim pismom slova,

drugih nastavnih predmeta: | rijeciikratke recenice u skladu s jezi¢nim razvojem.

PID OS B.1.1. Uéenik usporeduje promjene u prirodi i opisuje
vaznost brige za prirodu i osobno zdravlje.

Likovno podrucje: Primijenjeno oblikovanje — dizajn
Likovni pojmovi: Reklama, poruka, plakat
Motiv: Plakat — Oc¢uvajmo okoli$

Likovne tehnike i materijali: | Pastele, flomasteri, bojice

Umjetnicka djela: Henri de Toulouse-Lautrec ,,La Chalne Simpson‘ (1896).
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Nacini rada: prema nakon prema sjecanju

promatranju promatranja
prema prema izmisljanju
zamisljanju
Oblici rada: frontalni Rad u grupi individualni

Nastavne metode (uvodnii | analiticko
o Demonstracija razgovor
zavr$ni dio sata): promatranje

usmeno izlaganje | metoda scenarija | rad s tekstom

Nastavne metode Kombiniranje Variranje gradenje
(realizacija): Razlaganje

Nastavna sredstva i Ploca, kreda, projektor, Power point prezentacija, reprodukcija
pomagala: umjetnickog djela

PLAKAT - Oéuvajmo okolis
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ETAPE
NASTAVNOG UCITELJ UCENIK
SATA

Priprema (5min) | U¢iteljica pozdravlja ucenike i upucuje
na materijal koji im je potreban za
danasnju nastavnu jedinicu (Pastele, Uc¢enici pripremaju svoja
flomasteri, bojice, A3 papir) te sredstva za rad.
provjerava jesu li donijeli potrebne
materijale. Naglasava ucenicima da
zaStite svoje radne klupe. Zatim im

govori da pospreme sa radnog mjesta

sve osim navedenih materijala.

Demonstracija Potom demonstrira likovne tehnike.

(5 min) Flomasterima moZemo obrisnim crtama
nacrtati oblik potom taj oblik ispuniti.
Objasnjava kako flomaster bez obzira na
pritisak ruke uvijek daje linije jednakih
debljina i da nije potreban jak pritisak
ruke da bi ostao trag. Obojenu plohu

dobivamo tako da nizemo crte jednu do

druge, ali povrsSina koju bojimo ne smije

biti prevelika. Za drvene bojice
naglaSavam da kod bojanja idu u istom | UcCenici prate demonstraciju.
smjeru kako bi rad ispao $to uredniji.
Pastelama mozemo dobiti svjetlije i
tamnije tonove. Svijetlije nijanse
dobivamo tako da pastelom napravimo
samo pocetni sloj, a ako Zelimo tamnije
nijanse potrebno je nekoliko puta preci

preko pocetnog sloja.

Motivacija (12- | Na power point prezentaciji prikazuju se | Ucenici pazljivo promatraju

15min) razliciti odnosi slike i1 teksta (reklame, | primjere, slusaju i daju
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udzbenici, slikovnice). Uciteljica
postavlja pitanja za svaki primjer: Kakav
je odnos slike i teksta? Cega ima vise,
slike ili teksta?, Kakva su slova na
primjerima?, Koju ulogu imaju slova u
svakom od primjera, odnosno koja je
njihova funkcija (dio price, naslov,
poruka)?. U¢iteljica objasnjava definiciju
poruke, a potom stavlja primjer plakata
te pita ucenika Sto to vidimo na

prezentaciji.  ObjaSnjava  definiciju
plakata i nastavlja postavljati ista pitanja
kao 1 na prethodnim primjerima.
Napominje kako je na plakatu uvijek
manje rijeci, a viSe slike. Nadalje na
temelju slika uciteljica postavlja pitanja o
kojim vrstama plakata se radi (reklamni,
kazalisni, koncertni, politicki, plakat o
za$titi Suma, zastiti planeta Zemlje, vode,
sportski plakati, turisti¢ki plakati, plakati
koji osvjestavaju ljude o zdravlju itd.).
Razgovor nastavlja pitanjem po Cemu
zakljuCujete zasto je neki plakat
kazalisni, politicki, plakat zastite planete
zemlje, vode, Suma...)? Sto vam prvo
zauzima paznju promatraju¢i prikazane
plakate? Koja boju ste prvo zapazili kada
ste promatrali plakate? Sto mislite zasto
su koristene bas te boje, a ne neke druge?
Uciteljica odabire jedan od primjera
plakata, te postavlja pitanje koje boje bi
vi moZzda stavili umjesto prikazanih boja?

Zasto bas te boje? Kakve su slike na

odgovore na postavljena

pitanja.

Pazljivo slusaju.

Odgovaraju na postavljena

pitanja.

Promatraju primjere i daju

odgovore na pitanja.

Razmisljaju, daju primjere i

sudjeluju u razgovoru.

Sudjeluju razgovoru i daju

odgovore na pitanja.
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plakatima?, $to nam te slike pokusavaju
re¢i? S obzirom na vrstu plakata o kojoj
razgovaraju uciteljica poti¢e ucenike da
probaju zamisliti neku drugu sliku kojom
bi prenijeli istu poruku. Zasto misle da bi
bas ta slika dobro prenijela poruku? Sto
mislite  zaSto  slike moraju  biti
upecatljive? Kako je ta upecatljivost
postignuta na danim primjerima?

Razgovor se nastavlja o plakatima,
postavljajuéi pitanja: Sto mislite kome je
plakat namijenjen?, Sto na plakatu
prevladava? Kakva su slova na
plakatima?, Sto mislite za$to su neka
slova na plakatima velika, a neka mala?,
Kakve su slike na plakatima?, Sto mislite
zasto slike moraju biti upecatljive? Kako
je ta upecatljivost postignuta? Koje se
boje najvise isticu? Jeste li morali
procitati tekst na plakatu da bi znali o
¢emu plakat govori? Gdje sve mozemo
vidjeti plakate? Jeste li vi negdje vidjeli
plakate?, Kako su izgledali? O ¢emu je
plakat bio? Kakve informacije plakati
sadrze?, Tko mi moze re¢i ¢emu onda

plakati sluze?

Danas ¢emo i mi izradivati plakat, no
prije nego vam otkrijem kakav ¢emo
plakat to¢no izradivati, recite mi brinete
li se vi svom okolisu? Kako? Bacamo li
smece u prirodu? Gdje se baca smece?

Odvajate li sme¢e? Ako odvojimo npr.

Ucenici daju razlicite

primjere.
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plastiku, $to moZzemo s tom plastikom?
Jeste ¢uli za pojam recikliranje? Sto
postizemo  recikliranjem? A S§to
spasavamo recikliranjem papira? Je li
Cupanje biljaka nacin na koji brinemo o
okolisu? Je li sadenje biljki i stabala nacin
na koji se brinemo za okoli§? Uciteljica
pokazuje slike zagadenog 1 Cistog
okolisa? Postavlja pitanje kako bi okoli§
trebao izgledati, kao prva ili druga slika?
Trebamo li se svaki dan brinuti o okolisu?
Na koji se sve nacine mozZemo brinuti o
okolisu (skupljati smece, saditi biljke 1
drvece, Stedjeti vodu, energiju, smanjiti
zagadivanje zraka vozenjem bicikla
umjesto  auta, smanjiti  koriStenje
jednokratnih vrecica, plasticnih caSica,
slamki, razdvajati smece, reciklirati)
Zasto je vazno brinuti o okolisu i
njegovoj Cisto¢i? Sada kada smo malo
razgovarali, zna li mozda neko kakav

plakat ¢emo mi danas izradivati?

Najava
prakti¢nog
likovnog
zadatka

(2 min)

Uciteljica najavljuje prakti¢ni zadatak.
Objasnjava da je njihov zadatak
upotrebom pastela, flomastera i drvenih
bojica izraditi plakat kojim ¢e prenijeti i
naglasiti poruku o vaznosti brige za
okoli$. Plakat ¢ete izradivati u grupi po
Cetiri u€enika. Uciteljica formira grupe i
pritom naglasava vaznost medusobne
suradnje 1 prihvacanje svih ideja. Potice
jednaku podjelu rada. Usmjerava ih se da

dobro promisle o poruci koju Zele

Ucenici slusaju uciteljevu

najavu.
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prenijeti, 1 na¢in na koji je Zele prenijeti.
Kakve osje¢aje zele posti¢i kod
promatraca. Naglasava vaznost slike, da
dobro razmisle koja slika bi najbolje
prenijela poruku a isto tako i vaznost
teksta koji iako kratak treba imati svoj
utjecaj. Da paze na omjer slike i teksta.
Naglasava im se da dobro promisle o

bojama koje ¢e koristiti.

Uciteljica odabire jednog ucenika da

ponovi zadatak.

Netko od ucenika ponavlja
kako glasi praktic¢ni likovni

zadatak.

Realizacija Uciteljica obilazi u€enike i pazi na
. koriStenje likovne tehnike. Uceniku po

prakti¢nog . . .
potrebi ponavljam demonstraciju

likovnog likovnih tehnika, poti¢e ih na rad Ucenici izvode prakti¢ni
alternativnim pitanjima, konzultira ih i . .

zadatka (20 M prianjima, kohzu likovni zadatak.
razgovara o njihovim idejama, te kako

min) ¢e realizirati svoju ideju.

Vrednovanje Ucenicke radove stavljam na klupu i

(5min) razgovaram s ucenicima, postavljajuci

im pitanja: Koji je bio na$ zadatak?,
Koje likovne tehnike ste koristili? Zasto
ste se odlu¢ili za bas te tehnike? Zeli li
netko opisati svoj rad, a ostali u€enici
pokusat ¢e pogoditi o kojem je radu
rije¢. UCenike pita koji je od radova

su se odlucili za te boje? Koji plakat po
vama ima najjaéu poruku? Cija nas
poruka potice na razmisljanje? Koja
poruka u vama budi Zelju da zaStitite
prirodu? Koji je plakat po vama

jedinstven? Zasto?

Sudjeluju u razgovoru, te
vrednuju svoj i radove

drugih ucenika.

65



Uciteljica ponavlja pitanja: po ¢emu
mozemo rec¢i da je neki plakat uspjeSan?
Sto svaki uspjesni plakat mora imati?
Kako znamo da je neki plakat dobar?
Sto mislite jesu li svi izloZeni plakati
dobro napravljeni. Kakav vam je bio
danasnji zadatak? Da li su zadovoljni sa
svojim radovima? Da mogu, bi li nesto

promijenili?
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Ime i prezime studenta: Natali Mici¢

Razred: 2.

Datum izvedbe:

Tema: Umjetnost i zajednica

Podtema: Plakat

Odgojno obrazovni ishodi: | OS LK A.2.1. Ugenik likovnim i vizualnim izrazavanjem

interpretira razliCite sadrzaje

OS LK A.2.2. Uéenik demonstrira poznavanje osobitosti
razli¢itih likovnih materijala i postupaka tijekom likovnog
izrazavanja.

OS LK B.2.2. u¢enik usporeduje svoj likovni ili vizualni rad te
radove drugih ucenika i opsuje vlastiti dozivljaj stvaranja

OS LK C.2.1. Uéenik prepoznaje i u likovnom djelu ili
vizualnom radu interpretira povezanost oblikovanja vizualne
okoline s aktivnostima i namjenama koje se u njoj odvijaju.

Odgojno-obrazovna uku A.1.3 ucenik spontano oblikuje i izrazava svoje misli i

ocekivanja osjecaje pri ucenju i rjeSavanju problema

medupredmetnih tema: . ) L )
uku D.1.2. u€enik ostvaruje dobru komunikaciju s drugima,
uspjesno suraduje u razli€itim situacijama i spreman je zatraziti i
ponuditi pomo¢.

Odgojno-obrazovni ishodi OS HJ C.2.4. Uéenik pise $kolskim rukopisnim pismom slova,

drugih nastavnih predmeta: | rijeci i kratke recenice u skladu s jezi¢nim razvojem.

PID OS B.2.1. uéenik objasnjava vaznost odgovornog odnosa
covjeka prema sebi i prirodi.

Likovno podrucje: Primijenjeno oblikovanje — dizajn
Likovni pojmovi: Reklama, poruka, plakat
Motiv: Plakat — Zastita voda

Likovne tehnike i materijali: | Kolaz, flomasteri, drvene bojice

Umjetnicka djela: Zvonimir Loncari¢: ,,Plakat za 4. Animafest™ 1980.
Nacini rada: prema nakon prema sjecanju
promatranju promatranja

prema zamisljanju | prema izmisljanju
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Oblici rada: frontalni Rad u paru individualni
Nastavne metode (uvodnii | analiticko

o demonstracija razgovor
zavr$ni dio sata): promatranje

usmeno izlaganje

metoda scenarija

rad s tekstom

Nastavne metode

(realizacija):

kombiniranje

variranje

gradenje

razlaganje

Nastavna sredstva i

pomagala:

Ploca, kreda, projektor, Power point prezentacija, reprodukcija

umjetni¢kog djela

PLAKAT — Zastita voda
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ETAPE
NASTAVNOG UCITELJ UCENIK
SATA

Priprema (5min) | U¢iteljica pozdravlja ucenike i upucuje
na materijal koji im je potreban za
dana$nju nastavnu jedinicu (kolaz papir,
flomasteri, drvene bojice, ljepilo, Skare,
A3 papir) te provjerava jesu li donijeli Ucenici pripremaju svoja
potrebne materijale. Naglasava sredstva za rad.
ucenicima da zastite svoje radne klupe.

Zatim im govori da pospreme sa radnog

mjesta sve osim navedenih materijala.

Demonstracija Potom demonstrira likovne tehnike.

(5 min) Flomasterima, i drvenim bojicama ¢emo
crtati, pisat, dok ¢emo kolazem slikati.
Odnosno po zelji flomasterima mozemo
obrisnim crtama nacrtati oblik potom taj
oblik ispuniti. Objasnjava kako
flomaster bez obzira na pritisak ruke
uvijek daje linije jednakih debljina i da
nije potreban jak pritisak ruke da bi

ostao trag. Obojenu plohu dobivamo Ucenici prate demonstraciju.

tako da nizemo crte jednu do druge, ali

povrsina koju bojimo ne smije biti
prevelika. Kolazem mozemo pomocu
Skara izrezivati oblike, a isto ga tako
mozemo rukama trgati na komadice i
tim komadi¢ima ispunjavati nacrtane
oblike. NaglaSavam na vaznost
urednosti, bojanje s bojicama i

flomasterima treba i¢i u jednom smjeru.

69



Motivacija (12-

15min)

Na power point prezentaciji prikazuju se
razli¢iti odnosi slike i1 teksta (reklame,
udzbenici, slikovnice). Uciteljica
postavlja pitanja za svaki primjer: Kakav
je odnos slike i teksta? Cega ima vise,
slike ili teksta?, Kakva su slova na
primjerima?, Koju ulogu imaju slova u
svakom od primjera, odnosno koja je
njihova funkcija (dio price, naslov,
poruka)?. U¢iteljica objasnjava definiciju
poruke, a potom stavlja primjer plakata
te pita ucenika Sto to vidimo na
prezentaciji.  ObjaSnjava  definiciju
plakata i nastavlja postavljati ista pitanja
kao 1 na prethodnim primjerima.
Napominje kako je na plakatu uvijek
manje rijeci, a viSe slike. Nadalje na
temelju slika uciteljica postavlja pitanja o
kojim vrstama plakata se radi (reklamni,
kazalisni, koncertni, politicki, plakat o
za$titi Suma, zastiti planeta Zemlje, vode,
sportski plakati, turisti¢ki plakati, plakati
koji osvjestavaju ljude o zdravlju itd.).

Razgovor nastavlja pitanjem po Cemu

Ucenici pazljivo promatraju
primjere, slusaju i daju
odgovore na postavljena

pitanja.

Pazljivo slusaju.

Odgovaraju na postavljena

pitanja.

Promatraju primjere i daju

odgovore na pitanja.
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zakljuCujete zasto je neki plakat
kazalisni, politicki, plakat zastite planete
zemlje, vode, Suma...)? Sto vam prvo
zauzima paznju promatraju¢i prikazane
plakate? Koja boju ste prvo zapazili kada
ste promatrali plakate? Sto mislite zasto
su koristene bas te boje, a ne neke druge?
Uciteljica odabire jedan od primjera
plakata, te postavlja pitanje koje boje bi
vi moZzda stavili umjesto prikazanih boja?
Zasto bas te boje? Kakve su slike na
plakatima?, $to nam te slike pokusavaju
re¢i? S obzirom na vrstu plakata o kojoj
razgovaraju uciteljica poti¢e ucenike da
probaju zamisliti neku drugu sliku kojom
bi prenijeli istu poruku. Zasto misle da bi
bas ta slika dobro prenijela poruku? Sto
mislite  zaSto  slike moraju  biti
upecatljive? Kako je ta upecatljivost
postignuta na danim primjerima?

Razgovor se nastavlja o plakatima,
postavljajuéi pitanja: Sto mislite kome je
plakat namijenjen?, U odnosu na ostale
primjere kako plakati izgledaju? Sto na
plakatu prevladava? Kakva su slova na
plakatima?, Sto mislite za$to su neka
slova na plakatima velika, a neka mala?,
Kakve su slike na plakatima?, Sto mislite
zasto slike moraju biti upecatljive? Kako
je ta upecatljivost postignuta? Koje se
boje najvise isticu? Jeste li morali
procitati tekst na plakatu da bi znali o

¢emu plakat govori? Gdje mozemo

Razmisljaju, daju primjere i

sudjeluju u razgovoru.

Sudjeluju razgovoru i daju

odgovore na pitanja.

Ucenici daju razlicite

primjere.
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vidjeti plakate? Jeste li vi negdje vidjeli
plakate?, Kako su izgledali? O ¢emu je
plakat bio? Kakve informacije plakati
sadrze?, Tko mi moze re¢i ¢emu onda

plakati sluze?

Danas ¢emo 1 mi izradivati jedan plakat.
No prije nego vam otkrijem kakav plakat
¢emo raditi recite mi, nama kao ljudima,
Sto je sve potrebno kako bi mogli Zivjeti.
Osim za pice, zasto jo§ ljudi koriste
vodu? Osim ljudima, kome je jo$
potrebna voda? Je li svaka voda na zemlji
pitka? Koja voda nije pitka? Osim mora i
oceana koji spadaju pod slane vode, zasto
neke slatke vode nisu dobre za piée? Sto
mislite je li svi ljudi na zemlji imaju
pristup pitkoj vodi? Zasto? Kakve
osjecaje budi u vama informacija da
nemaju svi ljudi pristup pitkoj vodi?
Mislite li da bi svi trebali imati pristup
pitkoj vodi? Da li netko moze naslutiti
temu naSeg plakata? Danas ¢emo
izradivati plakat o vaznosti zastite voda.
Uskoro se obiljezava svjetski voda. Zna li
netko kojeg datuma se obiljezava taj dan?
Sada kada znate da nemaju svi pristup
vodi, i da je voda iznimno vazna za sve
biljke, zivotinje i ljude Sto mislite je li
vazno ocuvati i Stedjeti vodu? Na koji
nacin mi mozemo pridonijeti o¢uvanju i

Stednji vode?
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Najava
prakti¢nog
likovnog
zadatka

(2 min)

Uciteljica najavljuje prakti¢ni zadatak.
Objasnjava da je njihov zadatak
upotrebom  Zeljenih  materijala na
raspolaganju izraditi plakat kojim ce
prenijeti 1 naglasiti poruku 1 vaznost
zaStite voda. Rad ¢e se izvoditi u paru.
Uciteljica potice uc¢enike na medusobnu
suradnju 1 uvazavanje svih ideja, te na
jednaku podjelu rada. Usmjerava ih se da
dobro promisle o poruci koju zele
prenijeti, 1 na¢in na koji je Zele prenijeti.
Kakve osjeéaje zele posti¢i kod
promatraca. NaglaSavam vaznost slike,
isto tako i teksta koji iako kratak treba
imati svoj utjecaj. Da paze na omjer slike
i teksta. NaglaSava im se da dobro

promisle o bojama koje ¢e koristiti.

Uciteljica odabire jednog ucenika da

ponovi zadatak.

Ucenici slusaju uciteljevu

najavu.

Netko od ucenika ponavlja
kako glasi prakti¢ni likovni

zadatak.

Realizacija
prakti¢nog
likovnog
zadatka (20

min)

Uciteljica obilazi u€enike i pazi na
koriStenje likovne tehnike. Uceniku po
potrebi ponavljam demonstraciju
likovnih tehnika, poti¢e ih na rad
alternativnim pitanjima, konzultira ih i
razgovara o njihovim idejama, te kako
¢e realizirati svoju ideju.

Ucenici izvode prakti¢ni

likovni zadatak.

73




Vrednovanje

(5min)

Ucenicke radove stavljam na klupu i
razgovaram s ucenicima, postavljajuci
im pitanja: Koji je bio na$ zadatak?,
Koje likovne tehnike ste koristili? Zasto
ste se odlu¢ili za bas te tehnike? Zeli li
netko opisati svoj rad, a ostali u€enici
pokusat ¢e pogoditi o kojem je radu
rije¢. Ucenike pita koji je od radova

su se odlucili za te boje? Koji plakat po
vama ima najjaéu poruku? Cija nas
poruka potice na razmisljanje? Koja
poruka u vama budi Zelju da cuvate i
zastitite vodu? Koji je plakat po vama

jedinstven? Zasto?

Uciteljica ponavlja pitanja: po cemu
mozemo reci da je neki plakat uspjesan?
Sto svaki uspjesni plakat mora imati?
Kako znamo da je neki plakat dobar?
Sto mislite jesu li svi izloZeni plakati
dobro napravljeni. Kakav vam je bio
danasnji zadatak? Da li su zadovoljni sa
svojim radovima? Da mogu, bi li nesto

promijenili?

Sudjeluju u razgovoru, te
vrednuju svoj i radove

drugih ucenika.
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Ppt slajdovi
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Ime i prezime studenta: Natali Mici¢

Razred: 3.

Datum izvedbe:

Tema: Umjetnost i zajednica
Podtema: Plakat

Odgojno obrazovni ishodi:

OS LK A.3.1. Ugenik likovnim i vizualnim izrazavanjem
interpretira razliCite sadrzaje

OS LK A.3.2. Uéenik demonstrira fine motoricke vjestine
upotrebom razlicitih likovnih materijala i postupaka u
vlastitom likovnom izrazavanju

OS LK B.3.1. Uéenik povezuje likovno umjetni¢ko djelo s
osobnim dozivljajem, likovnim jezikom i tematskim
sadrzajem djela

OS LK B.3.2. Uéenik usporeduje svoj likovni ili vizualni
rad 1radove drugih u€enika te opisuje vlastiti dozivljaj
stvaranja.

OS LK C.3.2. Uéenik povezuje umjetni¢ko djelo s
iskustvima iz svakodnevnog zivota te druStvenim
kontekstom.

Odgojno-obrazovna
oc¢ekivanja

medupredmetnih tema:

uku A.2.4. u€enik razlikuje ¢injenice od misljenja i
sposoban je usporediti razlicite ideje

uku D.2.2. u€enik ostvaruje dobru komunikaciju s drugima,
uspjesno suraduje u razli¢itim situacijama i spreman je
zatraziti pomoc¢ i ponuditi pomo¢.

Odgojno-obrazovni ishodi

drugih nastavnih predmeta:

OS HJ C.3.2. uéenik razlikuje tiskane publikacije primjerene
dobi i interesima

PID OS B.3.1. Uéenik raspravlja o vaznosti odgovornog
odnosa prema sebi, drugima i prirodi.

Likovno podrucje:

Primijenjeno oblikovanje — dizajn

Likovni pojmovi:

Plakat, graficki dizajn

Motiv:

Plakat — Zastita Suma
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Likovne tehnike i

materijali:

Kolaz, tempere, flomasteri

Umjetnicka djela:

Boris Bucan, ,,Labude jezero* 1988.

Nacdini rada:

prema

promatranju

nakon

promatranja

prema sjecanju

prema zamisljanju

prema izmisljanju

Oblici rada: frontalni individualni Rad u paru
Nastavne metode (uvodnii | analiticko

o demonstracija razgovor
zavr$ni dio sata): promatranje

usmeno izlaganje

metoda scenarija

rad s tekstom

Nastavne metode

(realizacija):

kombiniranje

variranje

gradenje

razlaganje

Nastavna sredstva i

pomagala:

Ploca, kreda, projektor, Power point prezentacija,

reprodukcija umjetnickog djela

PLAKAT — Zastita suma
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ETAPE
NASTAVNOG UCITELJ UCENIK
SATA

Priprema (5min) | U¢iteljica pozdravlja ucenike i upucuje
na materijal koji im je potreban za
dana$nju nastavnu jedinicu (kolaz papir,
flomasteri, tempere, CasSica, kistovi,
voda, paleta, krpica, ljepilo, Skare, A3 Ucenici pripremaju svoja
papir) te provjerava jesu li donijeli sredstva za rad.

potrebne materijale. Naglasava
ucenicima da zastite svoje radne klupe.
Zatim im govori da pospreme sa radnog

mjesta sve osim navedenih materijala.

Demonstracija Potom demonstrira likovne tehnike.

(5 min) Flomasterima ¢emo crtati, pisat, dok
¢emo kolazem slikati. Odnosno po Zelji
flomasterima mozemo obrisnim crtama
nacrtati oblik potom taj oblik ispuniti
komadi¢ima potrganog kolaza.
Objasnjava kako flomaster bez obzira na
pritisak ruke uvijek daje linije jednakih
debljina i da nije potreban jak pritisak
ruke da bi ostao trag. Kolazem mozemo
pomocu Skara izrezivati oblike, a isto ga
tako mozemo rukama trgati na komadice
1 tim komadi¢ima ispunjavati nacrtane
oblike. Temperama se koristimo
mijesajuci ih s malom koli¢inom vode
na paleti, izravno na papir ili mijeSajuci

s drugom bojom. Koristimo razlicite Ucenici prate demonstraciju.

debljine kistova. Tanje kistove koristimo

za slikanje detalja i ispunjavanja manjih
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ploha dok deblje kistove koristimo za
vece plohe. Boju mozemo posvijetliti
dodavanjem bijele boje, dok crnom
dobivamo tamnije tonove. NaglaSava im
kako nanos tempere na papir ne smije
biti predebeo kako kasnije ne bi doslo do

ljustenja boje.

Motivacija (12-

15min)

Na power point prezentaciji prikazuju se
razli¢iti odnosi slike i1 teksta (reklame,
udzbenici, slikovnice). Uciteljica
postavlja pitanja za svaki primjer: Kakav
je odnos slike i teksta? Cega ima vise,
slike ili teksta?, Kakva su slova na
primjerima?, Koju ulogu imaju slova u
svakom od primjera, odnosno koja je
njihova funkcija (dio price, naslov,
poruka)?. U¢iteljica objasnjava definiciju
poruke, a potom stavlja primjer plakata
te pita ucenika Sto to vidimo na
prezentaciji.  ObjaSnjava  definiciju
plakata i nastavlja postavljati ista pitanja
kao 1 na prethodnim primjerima.
Napominje kako je na plakatu uvijek
manje rijeci, a viSe slike. Nadalje na
temelju slika uciteljica postavlja pitanja o
kojim vrstama plakata se radi (reklamni,
kazalisni, koncertni, politicki, plakat o
za$titi Suma, zastiti planeta Zemlje, vode,
sportski plakati, turisti¢ki plakati, plakati
koji osvjestavaju ljude o zdravlju itd.).

Razgovor nastavlja pitanjem po Cemu

Ucenici pazljivo promatraju
primjere, slusaju i daju
odgovore na postavljena

pitanja.

Pazljivo slusaju.

Odgovaraju na postavljena

pitanja.

Promatraju primjere i daju

odgovore na pitanja.
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zakljuCujete zasto je neki plakat
kazalisni, politicki, plakat zastite planete
zemlje, vode, Suma...)? Sto vam prvo
zauzima paznju promatraju¢i prikazane
plakate? Koja boju ste prvo zapazili kada
ste promatrali plakate? Sto mislite zasto
su koristene bas te boje, a ne neke druge?
Uciteljica odabire jedan od primjera
plakata, te postavlja pitanje koje boje bi
vi moZzda stavili umjesto prikazanih boja?
Zasto bas te boje? Kakve su slike na
plakatima?, $to nam te slike pokusavaju
re¢i? S obzirom na vrstu plakata o kojoj
razgovaraju uciteljica poti¢e ucenike da
probaju zamisliti neku drugu sliku kojom
bi prenijeli istu poruku. Zasto misle da bi
bas ta slika dobro prenijela poruku? Sto
mislite  zaSto  slike moraju  biti
upecatljive? Kako je ta upecatljivost
postignuta na danim primjerima?

Razgovor se nastavlja o plakatima,
postavljajuéi pitanja: Sto mislite kome je
plakat namijenjen?, U odnosu na ostale
primjere (reklame, udZzbenici, slikovnice)
kako plakati izgledaju? Sto na plakatu
prevladava? Kakva su slova na
plakatima?, Sto mislite za$to su neka
slova na plakatima velika, a neka mala?,
Jeste li morali procitati tekst na plakatu da
bi znali o ¢emu plakat govori? Uciteljica
odabire jedan od primjera plakata te
postavlja pitanje Sto nam tekst na plakatu

porucuje. Kakve osjecaje i misljenja budi

Razmisljaju, daju primjere i

sudjeluju u razgovoru.

Sudjeluju razgovoru i daju

odgovore na pitanja.

Ucenici daju razlicite

primjere.
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u vama? Potom od ucenika trazi da
smisle neki drugi tekst kojim bi ostavili
utisak na promatraca plakata? Gdje
mozemo vidjeti plakate? Jeste li vi negdje
vidjeli plakate?, Kako su izgledali? O
¢emu je plakat bio? Kakve informacije
plakati sadrze?, Tko mi moze re¢i cemu

onda plakati sluze?

Na danasnjem satu ¢emo 1 mi izradivati
plakat, no prije nego vam otkrijem temu
naseg plakata uskoro se obiljezava dan
zaStite Suma. Zna li netko kojeg datuma
obiljezavamo  dan  zaStite  Suma?
Uciteljica razgovara s ucenicima o
Stetnosti kréenja Suma, sjeCe stabala,
pozara. Izlaze zanimljive Cinjenice. Pita
ucenike zaSto su nam Sume vazne?, Koje
pojave naruSavaju zdravlje Suma? Zasto
je kréenje Suma lose? Kome sve Steti
kréenje Suma? Koja bica stradaju od
pozara 1 kréenja Suma? ZaSto uopce
dolazi do kréenja Suma? Kako mi
mozemo  pridonijeti  zaStiti  Suma?
Smatrate li da je vazno cuvati Sume?
Zasto tako mislite? Sada kada smo malo
razgovarali, zna 1i netko temu naSih

plakat danas?

Najava
prakti¢nog
likovnog
zadatka

(2 min)

Uciteljica najavljuje prakti¢ni zadatak.
Objasnjava da je njihov zadatak
upotrebom  Zeljenih  materijala na
raspolaganju izraditi plakat kojim ce

prenijeti 1 naglasiti poruku 1 vaznost

Ucenici slusaju uciteljevu

najavu.
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zaStite Suma. Usmjerava ih se da dobro
promisle o poruci koju Zele prenijeti, i
nacin na koji je Zele prenijeti. Kakve
osjeCaje zele posti¢i kod promatraca.
Naglasavam vaznost slike, isto tako i
teksta koji iako kratak treba imati svoj
utjecaj. Da paze na omjer slike i teksta.
Naglasava im se da dobro promisle o
bojama koje ¢e koristiti.

Uciteljica odabire jednog ucenika da

ponovi zadatak.

Netko od ucenika ponavlja
kako glasi prakti¢ni likovni

zadatak.

Realizacija Uciteljica obilazi u€enike i pazi na
. koriStenje likovne tehnike. Uceniku po
prakti¢nog . . ..
potrebi ponavljam demonstraciju
likovnog likovnih tehnika, poti¢e ih na rad
alternativnim pitanjima, konzultira ih i Y o
zadatka (20 priafjiina, tonzu Ucenici izvode prakticni
razgovara o njihovim idejama, te kako
min) ¢e realizirati svoju ideju. likovni zadatak.
Vrednovanje Ucenicke radove stavljam na klupu i
(5min) razgovaram s ucenicima, postavljajuci

im pitanja: Koji je bio na$ zadatak?,
Koje likovne tehnike ste koristili? Zasto
ste se odlu¢ili za bas te tehnike? Zeli li
netko opisati svoj rad, a ostali u€enici
pokusat ¢e pogoditi o kojem je radu
rije¢. Ucenike pita koji je od radova

su se odlucili za te boje? Koji plakat po
vama ima najjaéu poruku? Cija nas
poruka potice na razmisljanje? Koja
poruka u vama budi Zelju da zaStitite
Sume? Koji je plakat po vama

jedinstven? Zasto?

Sudjeluju u razgovoru, te
vrednuju svoj i radove

drugih ucenika.
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Uciteljica ponavlja pitanja: po ¢emu
mozemo reci da je neki plakat uspjesan?
Sto svaki uspjesni plakat mora imati?
Kako znamo da je neki plakat dobar?
Sto mislite jesu li svi izloZeni plakati
dobro napravljeni. Kakav vam je bio
danasnji zadatak? Da li su zadovoljni sa
svojim radovima? Da mogu, bi li nesto

promijenili?
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Ime i prezime studenta: Natali Mici¢

Razred: 4.

Datum izvedbe:

Tema: Umjetnost i zajednica
Podtema: Plakat

Odgojno obrazovni ishodi:

OS LK A.4.1. Uéenik likovnim i vizualnim izrazavanjem
interpretira razliCite sadrzaje.

OS LK A.4.2. Uéenik demonstrira fine motoricke vjestine
upotrebom razlicitih likovnih materijala i postupaka u
vlastitom likovnom izrazavanju.

OS LK B.4.1. Ugenik analizira likovno i vizualno
umjetnicko djelo povezujuéi osobni dozivljaj, likovni jezik i
tematski sadrzaj djela.

OS LK B.4.2. Uéenik opisuje i usporeduje svoj likovni ili
vizualni rad i radove drugih ucenika te opisuje vlastiti
dozivljaj stvaranja.

OS LK C.4.1. Uéenik objasnjava i u likovnom i vizualnom
radu interpretira kako je oblikovanje vizualne okoline
povezano s aktivnostima i namjenama koje se u njoj
odvijaju.

Odgojno-obrazovna
o¢ekivanja

medupredmetnih tema:

uku A.2.2. primjena strategija ucenja i rjeSavanja problema

uku A.2.4. u€enik razlikuje ¢injenice od misljenja i
sposoban je usporediti razliCite ideje.

Odgojno-obrazovni ishodi

drugih nastavnih predmeta:

OS HJ B.4.4. Uéenik se stvaralacki izrazava potaknut
knjizevnim tekstom, iskustvima i dozivljajima.

PID OS B.4.1. u¢enik vrednuje vaznost odgovornog odnosa
prema sebi, drugima i prirodi.

Likovno podrucje:

Primijenjeno oblikovanje - dizajn

Likovni pojmovi:

Plakat, graficki dizajn

Motiv:

Plakat — ZaStita ugrozenih Zivotinja
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Likovne tehnike i Kolaz, tempere, flomasteri

materijali:
Umjetnicka djela: Boris Bucan, Plakat za izlozbu Jagode Kaloper 1970.
Nacini rada: prema nakon prema sjecanju
promatranju promatranja
prema prema izmisljanju
zamiSljanju
Oblici rada: frontalni individualni Rad u paru

Nastavne metode (uvodnii | analiticko
o demonstracija razgovor
zavr$ni dio sata): promatranje

usmeno izlaganje | metoda scenarija | rad s tekstom

Nastavne metode kombiniranje variranje gradenje
(realizacija): razlaganje

Nastavna sredstva i Ploca, kreda, projektor, Power point prezentacija,
pomagala: reprodukcija umjetni¢kog djela

PLAKAT — Zastita Zivotinja
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ETAPE
NASTAVNOG UCITELJ UCENIK
SATA

Priprema (5min) | U¢iteljica pozdravlja ucenike i upucuje
na materijal koji im je potreban za
dana$nju nastavnu jedinicu (kolaz papir,
flomasteri, tempere, CasSica, kistovi,
voda, paleta, krpica, ljepilo, Skare, A3 Ucenici pripremaju svoja
papir) te provjerava jesu li donijeli sredstva za rad.

potrebne materijale. Naglasava
ucenicima da zastite svoje radne klupe.
Zatim im govori da pospreme sa radnog

mjesta sve osim navedenih materijala.

Demonstracija Potom demonstrira likovne tehnike.

(5 min) Flomasterima ¢emo crtati, pisat, dok
¢emo kolazem slikati. Odnosno po Zelji
flomasterima mozemo obrisnim crtama
nacrtati oblik potom taj oblik ispuniti
komadi¢ima potrganog kolaza.
Objasnjava kako flomaster bez obzira na
pritisak ruke uvijek daje linije jednakih
debljina i da nije potreban jak pritisak
ruke da bi ostao trag. Kolazem mozemo
pomocu Skara izrezivati oblike, a isto ga
tako mozemo rukama trgati na komadice
1 tim komadi¢ima ispunjavati nacrtane
oblike. Temperama se koristimo Ucenici prate demonstraciju.

mijesajuci ih s malom koli¢inom vode

na paleti, izravno na papir ili mijeSajuci
s drugom bojom. Koristimo razlicite
debljine kistova. Tanje kistove koristimo

za slikanje detalja i ispunjavanja manjih
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ploha dok deblje kistove koristimo za
vece plohe. Boju mozemo posvijetliti
dodavanjem bijele boje, dok crnom
dobivamo tamnije tonove. NaglaSava im
kako nanos tempere na papir ne smije
biti predebeo kako kasnije ne bi doslo do

ljustenja boje.

Motivacija (12-

15min)

Na power point prezentaciji prikazuju se
razli¢iti odnosi slike i1 teksta (reklame,
udzbenici, slikovnice). Uciteljica
postavlja pitanja za svaki primjer: Kakav
je odnos slike i teksta? Cega ima vise,
slike ili teksta?, Kakva su slova na
primjerima?, Koju ulogu imaju slova u
svakom od primjera, odnosno koja je
njihova funkcija (dio price, naslov,
poruka)?. U¢iteljica objasnjava definiciju
poruke, a potom stavlja primjer plakata
te pita ucenika Sto to vidimo na
prezentaciji.  ObjaSnjava  definiciju
plakata i nastavlja postavljati ista pitanja
kao 1 na prethodnim primjerima.
Napominje kako je na plakatu uvijek
manje rijeci, a viSe slike. Nadalje na
temelju slika uciteljica postavlja pitanja o
kojim vrstama plakata se radi (reklamni,
kazalisni, koncertni, politicki, plakat o
za$titi Suma, zastiti planeta Zemlje, vode,
sportski plakati, turisti¢ki plakati, plakati
koji osvjestavaju ljude o zdravlju itd.).

Razgovor nastavlja pitanjem po Cemu

Ucenici pazljivo promatraju
primjere, slusaju i daju
odgovore na postavljena

pitanja.

Pazljivo slusaju.

Odgovaraju na postavljena

pitanja.

Promatraju primjere i daju

odgovore na pitanja.
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zakljuCujete zasto je neki plakat
kazalisni, politicki, plakat zastite planete
zemlje, vode, Suma...)? Sto vam prvo
zauzima paznju promatraju¢i prikazane
plakate? Koja boju ste prvo zapazili kada
ste promatrali plakate? Sto mislite zasto
su koristene bas te boje, a ne neke druge?
Uciteljica odabire jedan od primjera
plakata, te postavlja pitanje koje boje bi
vi moZzda stavili umjesto prikazanih boja?
Zasto bas te boje? Kakve su slike na
plakatima?, $to nam te slike pokusavaju
re¢i? S obzirom na vrstu plakata o kojoj
razgovaraju uciteljica poti¢e ucenike da
probaju zamisliti neku drugu sliku kojom
bi prenijeli istu poruku. Zasto misle da bi
bas ta slika dobro prenijela poruku? Sto
mislite  zaSto  slike moraju  biti
upecatljive? Kako je ta upecatljivost
postignuta na danim primjerima?

Razgovor se nastavlja o plakatima,
postavljajuéi pitanja: Sto mislite kome je
plakat namijenjen?, U odnosu na ostale
primjere (reklame, udZzbenici, slikovnice)
kako plakati izgledaju? Sto na plakatu
prevladava? Kakva su slova na
plakatima?, Sto mislite za$to su neka
slova na plakatima velika, a neka mala?,
Jeste li morali procitati tekst na plakatu da
bi znali o ¢emu plakat govori? Uciteljica
odabire jedan od primjera plakata te
postavlja pitanje Sto nam tekst na plakatu

porucuje. Kakve osjecaje i misljenja budi

Razmisljaju, daju primjere i

sudjeluju u razgovoru.

Sudjeluju razgovoru i daju

odgovore na pitanja.

Ucenici daju razlicite

primjere.
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u vama? Potom od ucenika trazi da
smisle neki drugi tekst kojim bi ostavili
utisak na promatraca plakata? Gdje
mozemo vidjeti plakate? Jeste li vi negdje
vidjeli plakate?, Kako su izgledali? O
¢emu je plakat bio? Kakve informacije
plakati sadrze?, Tko mi moze re¢i cemu

onda plakati sluze?

I mi ¢emo danas izradivati plakat, ali prije
nego vam otkrijem kakav plakat ¢emo mi
danas izradivati promotrite slike na
slajdu. Sto se to na slajdu nalazi? Znate li
kako se zovu te zivotinje? Uciteljica na
slajdu prikazuje slike nekih od ugrozenih
zivotinja (morski konjic, sredozemna
medvjedica, plemenita periska, dupin,
vidra, bjeloglavi sup (orao), vuk,
medvjed, ris). Gdje nalazimo Zzivotinje,
gdje one zive? Jeste li mozda culi za
pojam zaitiéene Zivotinje? Sto mislite
zaSto su neke zivotinje zasti¢ene, a neke
ne? Kako dolazi do toga da Zivotinja bude
ugrozena, tko je krivac? Sto se dogada s
njihovim stanistima? Kako se pokusSava
sprijeiti njihovo izumiranje? Sto mislite
kako se ljudi moraju ponaSati prema
zaSti¢enim 1 ugroZenim zivotinjama? Na
koji nacin mi mozemo pridonijeti zastiti
zivotinja? Sada kada smo malo
razgovarali, zna li netko kakav ¢emo mi

plakat danas izradivati?
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Najava Uciteljica najavljuje prakti¢ni zadatak.
prakti¢nog Objasnjava da je njihov zadatak
likovnog upotrebom  Zeljenih  materijala na
zadatka raspolaganju izraditi plakat kojim ¢e | UcCenici slusaju uciteljevu
(2 min) prenijeti i naglasiti poruku 1 vaznost | najavu.
zaStite ugrozenih zivotinja. Usmjerava ih
se da dobro promisle o poruci koju Zele
prenijeti, 1 na¢in na koji je Zele prenijeti.
Kakve osje¢aje zele posti¢i kod
promatraca. NaglaSavam vaznost slike,
isto tako i teksta koji iako kratak treba
imati svoj utjecaj. Da paze na omjer slike
i teksta. NaglaSava im se da dobro
promisle o bojama koje ¢e koristiti.
Netko od ucenika ponavlja
Uciteljica odabire jednog ucenika da | kako glasi prakti¢ni likovni
ponovi zadatak. zadatak.
Realizacija Uciteljica obilazi u€enike i pazi na
prakti¢nog koriStenje likovne tehnike. Uceniku po
likovnog potrebi ponavljam demonstraciju
zadatka (20 likovnih tehnika, poti¢e ih na rad Ucenici izvode prakti¢ni
min) alternativnim pitanjima, konzultira ih i likovni zadatak.
razgovara o njihovim idejama, te kako
¢e realizirati svoju ideju.
Vrednovanje Ucenicke radove stavljam na klupu i
(5min) razgovaram s ucenicima, postavljajuci

im pitanja: Koji je bio nas zadatak?,
Koje likovne tehnike ste koristili? Zasto
ste se odlu¢ili za bas te tehnike? Zeli li
netko opisati svoj rad, a ostali u€enici
pokusat ¢e pogoditi o kojem je radu

rije¢. UCenike pita koji je od radova
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su se odlucili za te boje? Koji plakat po
vama ima najjaéu poruku? Cija nas
poruka potice na razmisljanje? Koja
poruka u vama budi Zelju da zastitite
zivotinje? Koji je plakat po vama

jedinstven? Zasto?

Uciteljica ponavlja pitanja: po ¢emu
mozemo rec¢i da je neki plakat uspjesan?
Sto svaki uspjesni plakat mora imati?
Kako znamo da je neki plakat dobar?
Sto mislite jesu li svi izloZeni plakati
dobro napravljeni. Kakav vam je bio
danasnji zadatak? Da li su zadovoljni sa
svojim radovima? Da mogu, bi li nesto

promijenili?

Sudjeluju u razgovoru, te
vrednuju svoj i radove

drugih ucenika.
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