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Motivi kori$tenja dating aplikacija
Sazetak

Tehnoloski napredak i ubrzan nacdin zivota dovodi do sve veée popularnosti online dating
aplikacija, tj. aplikacija za upoznavanje partnera putem interneta. Pojedinci koji nemaju vremena
ili ne zele upoznati nekoga na klasi¢an na¢in, mogu to uciniti u nekoliko ,klikova* preko svog
mobilnog uredaja. Aplikacije za upoznavanje partnera putem interneta koriste trenutnu medusobnu
udaljenost korisnika u realnom vremenu. Drugim rijecima, korisnicima se prikazuju profili drugih
korisnika koji se nalaze u zadanom radijusu udaljenosti. Ukoliko se pojedincu osoba prikazana na
slici (ne)svida, korisnik preko zaslona ekrana uz pomoc¢ tipke za odabir (swipe right ili swipe left)
iskazuje svoje dojmove 0 osobi. S obzirom da su aplikacije za upoznavanje partnera poput Tinder
ili Badoo postale dio svakodnevnice mladih u potrazi za partnerima, vazno je razmotriti motive
kori$tenja navedenih aplikacija. Stoga je cilj ovog istrazivanja bio ispitati motive koristenja dating
aplikacija, zasebno razmatraju¢i spolne i dobne razlike u iskazanim motivima. U tu svrhu
provedeno je online istrazivanje preko SoSci Survey platforme, u periodu od sredine srpnja do
sredine kolovoza 2021. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 165 sudionika (135 zena i 30
muskaraca) prosjeéne dobi 26 godina. Pri utvrdivanju motiva koristenja dating aplikacija koristen
je upitnik Tinder Motives Scale (TMS) (Timmermans i De Caluwé, 2017), prilagoden za potrebe
ovog istrazivanja. Rije¢ je ujedno i o prvoj primjeni i validaciji spomenutog upitnika na hrvatskom
uzorku odraslih osoba. Na temelju analiza spolnih i dobnih razlika u iskazanim motivima koristenja
dating aplikacija dobiveni rezultati ukazuju na zastupljenost razli¢itih motiva kod muskaraca i Zena
te mladih i starijih korisnika dating aplikacija. Kod muskaraca nailazimo na izraZenije motive
seksualnog iskustva, putovanja i flertovanja, dok je kod Zena izraZeniji motiv znatiZelja. Zatim, kod
mladih korisnika dating aplikacija utvrdeni su izraZeniji motivi distrakcije i socijalizacije, a kod
starijih korisnika motiv seksualnog iskustva. Opcenito gledano, najistaknutiji motiv koriStenja
dating aplikacija kod sudionika ovog istrazivanja je znatizelja. Ispitani su i odnosi motiva i ishoda
koristenja dating aplikacija te je ustanovljeno da su motivi traZzenje veze i bivsi partner ili partnerica
pozitivno povezani sa ispitanim ishodima koriStenja dating aplikacija. S druge strane, motiv
znatizelje je negativno povezan sa susretima uZivo, romanti¢nim vezama i seksualnim odnosima
kao ishodima koristenja dating aplikacija. Takoder se pokazalo da korisnici s izrazenijim motivom
seksualnog iskustva izvjeStavaju o vecem broju susreta uzivo i seksualnih odnosa.

Kljuéne rijeéi: dating aplikacije za upoznavanje putem interneta, mobilni uredaj, motivi, spolne i

dobne razlike



Motives for using dating applications
Abstract

Technological advances and accelerated lifestyle are leading to greater popularity of online
applications for meeting partners, online dating apps. Individuals who do not have the time or just
do not want to meet someone in the classic way, nowadays can meet someone with just a few
"clicks" on their mobile phones. Online dating apps use users' current real-time distances from each
other. In other words, users are shown profiles of other users that are within a given distance radius.
Users choose their potential partners with swiping profiles. If user likes shown profile he swipes
right or in another case swipes left for dislike. Given the fact that dating apps like Tinder or Badoo
have become part of everyday life of young people, it is important to consider motives for using
these apps. Hence, the aim of this study was to examine motives for using dating applications,
separately assessing gender and age differences in the expressed motives. Therefore, an online
survey was conducted through the SoSci Survey platform, in the period from mid-July to mid-
August 2021. The study involved 165 participants (135 women and 30 men) with an average age
of 26 years. In determining motives for using dating apps adapted version of the Tinder Motives
Scale (TMS) questionnaire (Timmermans and De Caluweé, 2017) was used. This is also first
application and validation of the TMS questionnaire on the Croatian sample of adults. Based on
the analysis of sex and age differences in the expressed motives for using dating apps, the obtained
results indicate presence of different motives in men and women as well as younger and older users
of dating apps. When it comes to men, stronger motives of sexual experience, travel and flirting
were found, while women are more likely to use dating apps because of curiosity. Then, in younger
users stronger motives of distraction and socialization for using dating apps were determined.
Further, older users are more likely to use dating apps for gaining sexual experience than younger
users. In general, the strongest motive for using dating apps among participants in this research is
curiosity. In addition, the relationships between motives and outcomes for using dating apps was
examined. It was found that motives relationship seeking and ex were positively related with all
listed outcomes of dating apps usage in this study. On the other hand, motive of curiosity is
negatively associated with live encounters, romantic relationships, and sexual relationships. It has
also been shown that users with stronger motive of sexual experience report more live encounters
and sexual intercourses.

Key words: dating apps, mobile phones, motives, gender and age differences



1. UvOD

1.1. Dating aplikacije

Razvojem informacijske i komunikacijske tehnologije, internet postaje koristan alat za
pronalazak prijatelja, ali 1 romanti¢nih te seksualnih partnera. Ono §to su nekoc¢ bili oglasi u
novinama, zamijenjeni su profilima na aplikacijama za upoznavanje partnera, online dating
aplikacijama. Zbog rasirenog pristupa internetu, razvoja programa za dopisivanje u realnom
vremenu te pojave digitalnih kamera, pronalazak partnera putem interneta postalo je sve dostupnije,
brze i uéinkovitije. Samim time, samci koji nemaju puno vremena za odlazak na spojeve i
upoznavanje potencijalnih partnera, na relativno brz i lak nac¢in mogu upoznati nekog. Naime,
poslovi koji zahtijevaju stalna putovanja i veliku posveéenost, ostavljaju sve manje vremena za
upoznavanje potencijalnih partnera (Brym i Lenton, 2001). Zahvaljuju¢i druStvenim promjenama,
online dating postaje prihvatljiviji i manje stigmatiziran nacin upoznavanja partnera, naro¢ito kod
pripadnica zenskog spola koje na taj nacin imaju aktivniju ulogu u pronalasku partnera. Takoder,
jedna od prednosti upoznavanja partnera putem interneta jest mogucénost upoznavanja ¢lanova
manjinske populacije, kao Sto su osobe homoseksualne orijentacije, stanovnici ruralnih podrucja,
osobe s invaliditetom i sli¢no.

Stranice za upoznavanje partnera putem interneta su kreirane s ciljem povezivanja pojedinaca sa
zajednickim interesima, a prva registrirana takva stranica, Match.com, pojavila se 1995. godine. Sa
26 godina iskustva, Match.com, je i dalje aktivna stranica koja spaja ljude i kako njihov moto
nalaze, redefinira nacin upoznavanja ljudi te dokazuje da je moguce pronaci ljubav preko interneta.
U Hrvatskoj popularne inacice stranice Match.com su Iskrica.hr, Flert.hr, Dating.hr i druge.
Vecina stranica za upoznavanje partnera putem interneta je dobila i svoju verziju mobilne aplikacije
¢ime je postala dostupnija korisnicima. Time se njihovo koriStenje ne ogranicava samo na
koriStenje preko racunala ili laptopa, ve¢ je korisnicima omogucen pristup stranici preko mobilnog
uredaja. Mobilne aplikacije za upoznavanje partnera baziraju se na GPS-u (Global Positioning
System), to jest rije¢ je o LBRT location based real time aplikacijama koje koriste trenutnu lokaciju
korisnika aplikacija i njithovu medusobnu udaljenost u realnom vremenu. S obzirom da aplikacije

omogucuju namjestanje radijusa udaljenosti potencijalnih partnera, korisnicima je osigurana



dostupnost potencijalnih partnera. Drugim rije¢ima, korisnici mogu podesiti vrlo malu fizicku
udaljenost od potencijalnih partnera ukoliko Zele ostvariti komunikaciju u stvarnom svijetu.
Zahvaljujuci pokretljivosti mobilnih uredaja, moguce ih je koristiti bilo gdje i bilo kad, a jedino $to
aplikacije zahtijevaju jest pristup internetu. Preuzimanje aplikacija vrlo je jednostavno i u veéini
sluajeva besplatno, a moguce ih je preuzeti u Google Play Trgovini ili AppStore-u. Nakon
preuzimanja i instaliranja aplikacije, korisnik unosi broj mobilnog uredaja na koji dobije kod za
verifikaciju, kao i upute za kreiranje profila. Profili na aplikacijama za upoznavanje su sli¢ni onima
na drustvenim mrezama. Korisnici navode svoje ime i prezime, dob, spol, interese (filmovi, glazba,
hrana, $to traze na aplikaciji 1 slicno) te postavljaju sliku profila. Dodatno mogu navesti nesto o
sebi ili $to konkretno traZe kod potencijalnih partnera, bilo da je rije¢ o osobinama ili pak fizickom
izgledu. Takoder, aplikacije nude moguénost povezivanja profila korisnika sa drugim profilima na
drustvenim mrezama, npr. Facebook ili Instagram. Ujedno, ukoliko korisnik poveze svoj profil sa
drugim profilima na drustvenim mreZama, veca je vjerojatnost da se radi o stvarnoj osobi, a ne 0
nekom laznom profilu jer drugi korisnici mogu provjeriti njegove profile na druStvenim mrezama.
Aplikacije nisu samo prilagodene interesima korisnika, ve¢ i dobnim skupinama, ali i seksualnoj
orijentaciji. Primjerice, gay muskarci mogu koristiti Grindr ili Planet Romeo, a Zene Hinge,
Bumble, Her i sli¢no. Globalno gledaju¢i, medu najpoznatijim aplikacijama za upoznavanje putem
interneta su Tinder, Grindr, Match, OKCupid, Bumble i Badoo. Sude¢i prema istrazivanju
PCMaga, Tinder je uvjerljivo najpopularnija aplikacija za upoznavanje partnera putem interneta u
SAD-u u ¢ak 27 saveznih drzava. Druga po popularnosti je Match koja se najcesce koristi u 17

saveznih drzava (Marvin, 2019).

1.1.1. Tinder

Tinder mozemo smatrati pionirom online upoznavanja jer je medu prvim aplikacijama za
upoznavanje putem interneta koje su dizajnirane za pametne telefone, a ne kao produZetak
postojece internet stranice za upoznavanje partnera (Sumter i sur., 2017). Inicijalno, Tinder je
zamisljen kao druStvena platforma tj. kao aplikacija koja ¢e pomoci pojedincu u socijalizaciji. Od
svog osnutka, 2012. godine, pa do danas, Tinder je dosegao globalnu popularnost. Premasuje
brojku od 50 milijuna korisnika u 196 zemalja, prilagoden je na preko 33 jezika ukljucujuci

hrvatski. Korisnici se prijavljuju u prosjeku 11 puta dnevno i provode izmedu 7 i 9 minuta na



muskaraca nesto kraca i iznosi 7.2 minute (Bilton, 2014). Kori$tenje aplikacije se ne naplacuje, a
dostupna je za iOS i Android uredaje. Unutar same aplikacije moguca je mjesecna nadoplata za
korisnike koji zele imati odredene privilegije i postati Tinder Plus, Tinder Gold ili Tinder Platinum
korisnici. Svaka od te tri pretplate donosi odredenu pogodnost korisnicima poput moguénosti
ponovnog prelistavanja profila drugih korisnika, izostanka reklama, opcije slanja poruka uz Super
like i mnoge druge pogodnosti u svrhu lakSeg i brzeg pronalaska partnera. Kao §to je vec
spomenuto, za kreiranje profila potrebno je unijeti broj mobilnog telefona na koji se dobije
jednokratna zaporka kao svojevrstan oblik verifikacije kojom korisnik pristupa aplikaciji. Zatim,
od korisnika se trazi da navede ime, dob, spol, postavi nekoliko fotografija i opcionalno napise
nesto ukratko o sebi. Ujedno je moguce povezivanje profila korisnika sa drugim drustvenim
stranicama poput Facebooka ili Instagrama te muzic¢ke aplikacije Spotify, za oznacavanje
glazbenog ukusa. Moguénost povezivanja profila smanjuje napor korisnika jer ulazu manje
vremena i truda u kreiranje profila kao $to je to slu¢aj kod tradicionalnih stranica za upoznavanje
partnera (Marcus, 2016). Tinder funkcionira na nacin da ovisno o GPS lokaciji korisnika prikazuje
druge korisnike (potencijalne partnere) koji se nalaze u ozna¢enom krugu udaljenosti. Maksimalna
udaljenost koju korisnik moze podesiti je otprilike 320 km, a minimalna 1km. Uz odabir
udaljenosti, korisnik odabire Zeli li upoznati muskarce ili Zene te dobni raspon potencijalnih
partnera. Na temelju tih podataka, generiraju se kriteriji za pronalazak drugih korisnika koji
odgovaraju postavljenim parametrima. Dakle, ovisno o korisnikovom odabiru pojedinih kriterija
pretrazivanja, prikazat ¢e mu se profili drugih korisnika. Slike potencijalnih partnera se prikazuju
korisniku na zaslonu mobitela te korisnik moZe odabrati svida li mu se prikazana osoba ili ne.
Ukoliko mu se osoba prikazana na slici svida, pomice prstom prema desno preko zaslona ekrana
(swipe right) ili pak lijevo ukoliko mu se osoba ne svida (swipe left). Ponekad ti jednostavni i brzi
pokreti prstom ulijevo ili udesno aludiraju na ,,shopping* u kojem trazimo partnera (Baxter, 2013;
prema Antolkovi¢ 2018). U slucaju kada je rije¢ o obostranom svidanju, korisnik i potencijalni
partner su medusobno oznacili svidanje, dolazi do podudaranja, match. Tek u tom slucaju korisnici
mogu izmjenjivati poruke. Postoji i dodatna opcija Super like kojom se oznacava iznimno svidanje
druge osobe, no ona ima vremensko ogranicenje u 0snovnom Tinder paketu te ju je moguce koristiti

svako nekoliko dana (Sumter i sur.,, 2017). Sve ve¢om eckspanzijom korisnika dolazi do
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nadogradnje same aplikacije i dodavanja novih pogodnosti kako bi se zadrzali postojeci, ali i
privukli novi korisnici. Jedan od noviteta je Tinder putovnica koja omogucava Korisnicima
promjenu geografske lokacije i povezivanje s drugim korisnicima bilo gdje (David i Cambre,
2016). lako je Tinder medu prvima otvorio vrata upoznavanju partnera putem interneta, ubrzo su

to ucinile i druge aplikacije pa tako i Badoo.

1.1.2. Badoo

Prema podacima iz nekoliko istrazivanja koja su se bavila koriStenjem aplikacija za
upoznavanje partnera u Hrvatskoj, Badoo je druga najéesce koristena aplikacija na ovom podrucju
(Antolkovi¢, 2018; Koncarevi¢, 2020). Njen kreator je ruski poduzetnik Andrey Andreev, a
lansirana je 2006. godine (Tadi¢, 2019). Registracija korisnika zahtjeva unos spola, imena, datuma
rodenja, mjesta tj. lokacije te broja mobitela na koji se posalje verifikacijski kod. Umjesto unosenja
tih podataka, korisnik se moze prijaviti preko Facebook profila i ustedjeti vrijeme. Kreiranje profila
korisnika uz osnovne informacije sadrzi i fotografije te njihove interese, recimo mogu navesti jesu
li pusac ili nepusac, ljubitelji zivotinja i drugo. Kreatori aplikacije su razvili i softver koji trazi od
korisnika da uslika svoje lice oponasajuci ekspresiju prikazanu na ekranu mobilnog uredaja.
Slijedeci te upute, korisnici mimikom lica potvrduju svoj identitet. Princip rada same aplikacije je
slican kao kod aplikacije Tinder. Unutar odredene udaljenosti se prikazuju unaprijed selektirani
potencijalni partneri, a korisnik otklizavanjem udesno izrazava interes za osobu, a ulijevo
nezainteresiranost. Dodatna pogodnost Badooa je §to se moze snimiti Selfie, odnosno moze se
zatraziti slika lica u realnom vremenu kako bi se korisnici uvjerili u vjerodostojnost slika na
profilima. Izuzev toga, novim korisnicima je omoguceno pracenje profila, to jest mogu provijeriti
tko im je to¢no posjetio profil taj dan. No, ta mogucnost je dostupna nekoliko dana, a poslije se
dodatno naplacuje. Dodatno, korisnici mogu vidjeti tko je u tom trenutku na mrezi (online) te
izmjenjivati poruke s drugim korisnicima iako nisu match, sto nije moguce kod Tindera. Osim tog,
komunikacija se ne mora odvijati samo preko poruka, ve¢ je moguée komunicirati preko video
poziva §to dodatno pospjeSuje komunikaciju, ali i potvrduje identitet osoba tj. korisnika. Preko
video poziva, korisnici mogu uoditi i neverbalne znakove onih osoba s kojima komuniciraju te na

taj nacin dobivaju dodatne informacije o njima.



Neupitno je da su aplikacije za upoznavanje partnera poput Tindera ili Badooa postale dio
svakodnevnice kako mladih tako i starijih ¢lanova populacije. Upravo zbog tog je vazno razmotriti
motive i objasnjenja koristenja navedenih aplikacija. Jedna od teorija koja objasnjava koristenje

masovnih komunikacija, pa i aplikacija, je teorija koriStenja i gratifikacije.

1.2. Teorija koristenja i gratifikacije

U proslosti je teorija koristenja i gratifikacije (Katz, Blumler i Gurevitch, 1973) sluzila kao
teorijski okvir za objasnjavanje koriStenja masovnih komunikacija poput novina, radija, televizije,
a u novije vrijeme i interneta (Ruggiero, 2000). Teorija pretpostavlja da potrebe pojedinca utjecu
na njegovu upotrebu medija, a ishodi koristenja posljedi¢no utje¢u na daljnje koristenje medijskog
sadrzaja (Ruggiero, 2000). Pretpostavka teorije je da pojedinci traze medije koji ispunjavaju
njihove potrebe 1 dovode do kona¢nog zadovoljstva (Whiting 1 Williams, 2013). Karakterizirajuci
korisnike kao aktivne, pronicljive i motivirane za odabir i koriStenje medija, teorija koristenja 1
gratifikacije daje bolji uvid u razumijevanje razlicitih ponasanja, ishoda 1 percepcije koriStenja
medija (Katz i sur., 1973). Primjera radi, kada korisnik Tindera kojem je jedan od motiva koristenja
Tindera pronalazak seksualnog partnera to i ostvari, vjerojatnije je da ¢e koristiti tu aplikaciju i u
buduénosti kako bi pronasao seksualnog partnera. Desetlje¢ima teorija nastoji razjasniti zasto ljudi
koriste odredene medije 1 koje koristi ili zadovoljstva od tog koriStenja imaju. Osnovna
pretpostavka ove teorije je da se ljudi koriste masovnim medijima iz razli¢itih razloga i nastoje
1zvuci razli¢ita zadovoljstva (Gallion, 2010; Musa i sur., 2015). Medutim, tehnoloskim napretkom
dolazi do promjena u nacinu koriStenja drustvenih medija. Internet je zamijenio novine i radio, a
samim time korisnici raspolaZu s drugacijim izvorima i oblicima masovnih medija. Stoga se ljudi
koji koriste internetskim mreZama 1 drugim racunalno posredovanim oblicima komunikacije
poprili¢no razlikuju od publike uobicajenih medija koja se oslanjala na odredene medijske sadrzaje
(Li, 2005.). Publika drustvenih medija ima prednost i slobodu u pogledu aktivnog trazenja
informacije koje ih zanimaju i koje su im od koristi. Nove medijske tehnologije nisu samo
promijenile nacin prikupljanja i distribucije informacija, ve¢ su promijenile postoje¢i odnos izmedu
masovnih medija i njihove publike. Interaktivne znacajke interneta, poput kontrole nad sadrzajem
i komunikacijskim alatima, razli¢ito zadovoljavaju potrebe korisnika (Ferguson i Perse, 2000; Nie

i Ebring, 2000; prema Ancu i Comza, 2009). Primjerice, potencijal interneta za prikupljanje



informacija iz razli¢itih izvora bolje zadovoljava potrebu za nadziranjem u usporedbi s manje
interaktivnim medijem poput televizije. Uz navedeno, internet zadovoljava jedinstvene potrebe
poput tocnosti provjere izvjestaja i izrazavanja misljenja (Kaye, 2005). Zakljuc¢no, drustveni mediji
su plodno tlo za istrazivanje vaznosti teorije koriStenja i1 gratifikacije jer pruzaju uvid u
funkcioniranje njenih sudionika. Pregledavanjem istrazivanja iz tog podru¢ja (Gallion, 2010;
Whiting 1 Williams, 2013) mozemo sintetizirati nekoliko rezultata. Prema tim znanstvenicima,
vedina ljudi koristi drustvene medije za interakciju, ubijanje vremena, zabavu, trazenje i razmjenu
informacija, socijalizaciju, samostalno istrazivanje, obrazovanje, nadzor te komunikaciju. Nalaze
ovih istrazivanja, ali i teoriju koristenja i gratifikacije, moZemo upotrijebiti za objasnjavanje motiva

koriStenja aplikacija za upoznavanje partnera putem interneta.

1.3. Motivi koristenja aplikacija za upoznavanje partnera

Klju¢ za razumijevanje funkcija koje dating aplikacije pruzaju svojim Korisnicima lezi u
razumijevanju motiva za koriStenje samih aplikacija. Nerijetko se dating aplikacije nazivaju hook
up aplikacijama za pronalazak seksualnih partnera i kratkoro¢nih veza, no to nije uvijek sluéaj. U
istrazivanju Hobbsa, Owena i1 Gerbera (2016) istice se nekoliko razloga za koriStenje mobilnih
dating aplikacija. Jedan od razloga je jednostavnost aplikacije i dobra prilagodenost modernom
stilu zivota. Cak 66% sudionika tog istraZivanja navodi da im takve aplikacije pruzaju osjecaj
kontrole nad romanti¢nim i seksualnim susretima, dok 55% njih traZi osobu za spoj. Cetvrtina
ispitanika trazi susrete seksualne prirode, a samo 8% prijateljstva. Vecina ispitanika, njih 87%
smatra da im aplikacije pruZaju priliku da upoznaju potencijale partnere. Razli¢ite motive za
koristenje dating aplikacija pronalazimo kod muskaraca i Zena te razli¢itih dobnih skupina. Tako
muskarci ¢eS¢e od Zena koriste dating aplikacije za pronalazak seksualnih partnera, dok Zene u
veco] mjeri traze prijateljstva 1 samovalidaciju. Stariji korisnici veéi naglasak stavljaju na
prijateljstvo, a manje znacaja pridaju samovalidaciji nego mladi korisnici (Ranzini i Lutz, 2017).
Ruggiero (2000) u svom radu navodi kako pojedinci koriste online dating aplikacije s ciljem
zadovoljenja odredenih potreba poput stvaranja drustvenog identiteta, komunikacije i
socijalizacije. Gatter i Hodkinson (2016) ponudili su Cetiri razliCite kategorije motiva korisnika za
ukljuc¢ivane u online dating sferu, a to su komunikacija, afirmacija, razvijanje bliskosti i zabava.

Istrazivaci Valkenburg i Peter (2007) proucavali su ponasanja pojedinaca u online i offline



okruZzenju te su ustanovili da se ponaSanje korisnika preko dating aplikacija ne razlikuje od
njihovog svakodnevnog ponasanja. Siroka rasprostranjenost i svakodnevno koristenje interneta
rezultiraju pojavom jednakih obrazaca ponasanja u stvarnom svijetu i preko interneta. Sto bi znagilo
da korisnici koji u stvarnom zivotu, licem u lice, traze partnera za jednu no¢ to ¢ine i preko dating
aplikacija. Isti autori u svom istrazivanju navode da gotovo polovica ispitanika posjecuje internet
stranice za upoznavanje partnera, s tim da muskarci to Cine ucestalije od Zena. Zanimljivo,
najaktivniji korisnici su prosjecno bili stari 40 godina. Uvjerljivo objasnjenje ove pojave
nelinearnog ucinka dobi je da pripadnici ove dobne skupine relativno tesko pronalaze partnera na
tradicionalan nacin. Samci u ovoj dobnoj skupini ¢esto su razvedeni roditelji koji moraju uskladiti
sve svoje uloge s karijerom pri tom ostavljaju¢i malo prostora za upoznavanje nekog novog.
Promatrajuéi to iz razvojne perspektive, razvojna literatura tvrdi da se fizicke, socijalne i
psihosocijalne potrebe mijenjaju odrastanjem (Arnett, 2000; Garcia i sur., 2015; McAdams i Olson,
2010; prema Sumter 1 sur., 2017). Romanti¢ne veze dobivaju na vaznosti prelaskom u mladu
odraslu dob dok istodobno odrastanjem povremeni seks postaje sve vise uobicajena pojava (Grello
i sur., 2006). Dakle, potrebe poput seksualnog odnosa, kao i pronalazenja dugoro¢nih partnera,
jacaju tijekom mlade odrasle dobi. Kako se potrebe tijekom odrastanja mijenjaju, posljedi¢no se
mijenja 1 motivacija za koriStenje aplikacija za upoznavanje partnera. Stephure i suradnici (2009)
su utvrdili niske, ali znacajne korelacije dobi i vrstama veza te trazenja socijalnih prilika. Stariji
korisnici vjerojatnije koriste internet u potrazi za seksualnim odnosima ili kako bi pronasli buduéeg
bracnog partnera.

Neovisno o motivima koristenja dating aplikacija, korisnici dozivljavaju razli¢ita iskustva
prilikom interakcije s drugim korisnicima. Kao i kod svakog koristenja drustvenih mreza, velika je
izlozenost razli¢itim profilima ljudi i samim time postoji rizik od negativnog iskustva. lako postoje
odredene mjere zastite koje se mogu poduzeti, nerijetko je slucaj da korisnici nailaze na lazne

profile ili pak budu izloZeni neprimjerenom sadrzaju u obliku poruke ili slike eksplicitnog sadrzaja.



1.4, Prednosti i nedostatci koristenja dating aplikacija

Zasigurno jedna od prednosti koriStenja dating aplikacija lezi u prirodi samih aplikacija,
njihovoj mobilnosti i funkcionalnosti. Zbog naglaska na po¢etnom kontaktu putem aplikacije,
fizicka udaljenost postaje sve manje vazna, a upoznavanje ljudi s zajedni¢kim interesima je
jednostavnije i lakse nego u stvarnom zivotu. Uklanjajuci stres koji proizlazi iz upoznavanja ljudi
klasi¢nim putem, dating aplikacije predstavljaju svojevrsnu igru koja zahtjeva manje vremena i
emocionalne angaziranosti (Hobbs i sur., 2016). Za razliku od stvarnog svijeta, u virtualnom svijetu
je moguce brzo i bezbolno prekinuti komunikaciju s nekim bez velikih neugodnosti (Feng, 2005).
Odsustvo fizickog kontakta daje odredenu zastitu u pogledu da su korisnici liSeni negativnog
emocionalnog iskaza kada je rije¢ o odbijanju. Istovremeno, njihovo koristenje moze ublaziti strah
i rizik od odbijanja (Azad i Kustim, 2011). Korisnici naj¢es¢e komuniciraju s vise potencijalnih
partnera i na temelju razgovora s njima mogu procijeniti jesu li kompatibilni ili ne te hoce 1i do¢i
do odbijanja. Nadalje, klasicna mjesta gdje se ljudi upoznaju poput klubova, restorana, kina i sli¢no,
ograni¢ena su na one ljude koji su trenutno prisutni na tim mjestima u odredenom vremenu. Kod
dating aplikacija, korisnici imaju moguénost upoznavanja veceg broja ljudi na razli¢itim mjestima
iz udobnosti svog doma. Dakle, neovisno o vremenu kada se ulogiraju u aplikaciju, imaju pristup
profilima drugih korisnika i mogu ih pregledavati kada im odgovara. Nije nuzno da korisnici imaju
zajednicke prijatelje ili poznanike kako bi stupili u kontakt (dodatna prednost dating aplikacija),
vec je dovoljno da oznae medusobno svidanje. Jedan od tradicionalnih na¢ina upoznavanja preko
zajednickih prijatelja ili poznanika je zamijenjen samostalnom pretragom profila potencijalnih
partnera i korisnika dating aplikacija. Samim time, eventualni partneri nisu isklju¢ivo dio kruga
zajednickih prijatelja, ve¢ su mogucnosti prosirene. Premda prijatelji korisnika dating aplikacija ne
sudjeluju u odabiru potencijalnih partnera na nacin da samostalno upoznaju korisnike i dogovore
Spoj, oni mogu imati aktivnu ulogu u odabiru potencijalnih partnera. Buduéi da pokretljivost
mobilnih aplikacija osigurava njihovo koriStenje svugdje, moguce ih je koristiti 1 u drustvu.
Analogno, dating aplikacije su primjerene i za drustvena okupljanja gdje korisnici mogu dobiti
preporuku prijatelja prilikom odabira potencijalnih partnera. Korisnici zajedno sa svojim
prijateljima mogu listati profile drugih korisnika, komentirati njihove slike, oznaciti (ne)svidanje,
dopisivati se i sliéno. Kao §to je ve¢ prethodno spomenuto, dating aplikacije omogucuju

povezivanje pripadnicima manjinskih skupina, primjerice Grindr je dating aplikacija kreirana za
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osobe homoseksualne orijentacije. Povezanost koju Grindr pruza svojim korisnicima stvara osjecaj
zajedniStva 1 pripadnosti kod njih (Batiste, 2013). Poglavito je korisno onima koji ne znaju puno o
gay sceni u mjestu gdje zive. Preko Grindr aplikacije mogu stupiti u kontakt s drugim korisnicima
homoseksualne orijentacije i saznati informacije koje ih zanimaju. Jednostavnost koristenja i
kreiranja profila, ¢ine dating aplikacije pogodne onim pojedincima koji puno vremena provode na
radnom mjestu. Posebice ako rade u tvrtkama ¢ija politika zabranjuje partnerske odnosa medu
zaposlenicima. Samim time su zaposlenici ograni¢eni i primorani pronaéi partnere van radnog
mjesta. U takvim situacijama, dating aplikacije mogu biti korisno sredstvo za upoznavanje nekog
novog van radnog okruzenja.

Kada je rije¢ o negativnim stranama koriStenja dating aplikacija, kao istaknutiji problem jest
kredibilitet drugih korisnika aplikacija. Glede profila korisnika aplikacija, kao i na svim drustvenim
mrezama, podlozni su laznim informacijama, tj. korisnici se mogu lazno predstavljati. Pojam
catfish se odnosi na vrstu obmane putem drustvenih mreza gdje osoba kreira lazan profil koristeéi
tude fotografije 1 informacije o drugim osobama s ciljem prijevare, zavodenja, zlostavljanja ili
ucjenjivanja drugih (Koncarevi¢, 2020). U radu autorice Koncarevi¢ (2020) zabiljezeno je da
38,5% sudionika, njih 52, nije potpuno ili nikako upoznato s tim pojmom. Premda je rije¢ o malom
uzorku sudionika u istrazivanju, postotak njih koji nije upoznat s terminom catfish malo je
iznenadujudi jer je rije¢ o sudionicima mladim od 25 godina koji koriste drustvene mreze i dating
aplikacije. U istom radu, veéina sudionika je izjavila kako se ne predstavlja lazno na dating
aplikacijama, a troje ispitanika je priznalo da su se u proslosti laZzno predstavljali. Od njih 135,
samo 9 sudionika je navelo kako i danas imaju lazne profile na dating aplikacijama, a kao glavni
razlog kreiranja takvih profila navode zabavu. NaZalost, nije uvijek slucaj da je razlog kreiranja
laznih profila bezazlene prirode, ponekad moze do¢i do negativnih iskustava korisnika. Catfishing
moze ukljucivati financijsko iskoriStavanje, na primjer, prevaranti mogu pociniti kradu identiteta
ili se pretvarati da su u intimnom odnosu s drugom osobom u nadi da ¢e od nje iznuditi novac.
Ovakve obmane mogu imati negativan ucinak na duSevno zdravlje Zrtve, ukljucujuci
posttraumatski stresni poremecaj, gubitak socijalne podrske i socijalnu izolaciju (Witty 1 Buchanan,
2016). Dodatna opasnost koju dating aplikacije mogu imati jest to $to dopustaju direktnu agresiju
1 zlostavljanje. Autor Borrajo i njegovi suradnici (2015) proveli su istrazivanje na tu temu i

zakljucili da mnogi sudionici njihovog istrazivanja, pretezno heteroseksualne mlade odrasle osobe
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u dobi od 18 do 30 godina, koriste dating aplikacije na kojima pocine neke oblike nasilja poput
kontrole ili izravne agresije. Kontrola se odnosi na pomno pracenje ponasanja druge osobe,
konkretno ucestalo posjecivanje zrtvinog profila na stranici za upoznavanje. Suprotno, izravan
oblik agresije ukljucuje direktnu namjeru da se nasteti pojedincu. U ovom sluc¢aju, jedan od oblika
izravnog oblika agresije bio bi Sirenje negativnih informacija o Zrtvi drugim korisnicima dating
aplikacija. U istom istrazivanju, preko 80% sudionika je prijavilo internetsku kontrolu, a 20% njih
je bilo uklju¢eno u izravnu agresiju na dating aplikacijama (Borrajo i sur., 2015). Medu ostalim,
studenti koji koriste dating aplikacije ¢e vjerojatnije dozivjeti seksualno zlostavljanje u odnosu na
studente koji nisu korisnici dating aplikacija (Choi i sur., 2016). Uz navedene negativne aspekte
koristenja dating aplikacija, vazno je spomenuti i sexting kao relativno nov fenomen na dating

aplikacijama i ostalim drustvenim mrezama.

1.5. Sexting

U znanstvenoj literaturi postoje razli¢ite definicije sextinga, ovisno o vremenu i autorima koji
rade na istrazivanju. Rije¢ je o novijoj pojavi koju prvi definira Chalfen (2009) kao razmjenu
provokativnih ili seksualno eksplicitnih sadrzaja poput tekstualnih poruka, fotografija i/ili video
zapisa pomocu pametnih telefona, interneta i/ili drustvenih mreza. Suvremenije definicije sextinga
naglaSavaju razmjenu i prosljedivanje takvih sadrzaja. Hudson (2011) definira sexting kao slanje,
objavljivanje, dijeljenje i prosljedivanje seksualno eksplicitnih poruka i/ili fotografija putem
elektronickih medija. Medu fotografijama koje otkrivaju dio tijela poSiljatelja, neke mogu
pokazivati intimne dijelove njihova tijela u kupaé¢im kostimima ili donjem rublju, neke pak gole
dijelove tijela ili cijelo tijelo, a neke mogu sadrZavati i prikazivati seksualne aktivnosti (npr.
masturbaciju) (Mitchell i sur., 2012). S obzirom na vrste sextinga, Calvert (2009) razlikuje dva tipa
sekstinga, primarni i sekundarni. Primarni sexting se odvija kada osoba posalje svoju osobnu
fotografiju sa seksualnim sadrzajem drugim osobama. Slanje takvih fotografija je sporazumno, $to
bi znacilo da se fotografije sa seksualnim sadrzajem Salju uz pristanak osobe koja je na fotografiji.
S druge strane, sekundarni sexting podrazumijeva prosljedivanje fotografija seksualnog sadrzaja
drugim osobama, pri cemu osoba koja ih prosljeduje nije prikazana na tim fotografijama. Nerijetko
jerijec o slanju takvih fotografija bez pristanka osobe koja se na njima nalazi. U tim uvjetima dolazi

do povrede privatnosti pojedinca i iskoriStavanja povjerenja. No, sexting se ne mora nuzno
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percipirati kao oblik riziénog ponaSanja, on moze biti nacin izrazavanja intimnosti i/ili oblik
zabave. Autorice Sesar, Dodaj i Simi¢ (2019) u svom radu opisuju model koji uklju¢uje teorijske
elemente, ali i1 rezultate prethodnih istrazivanja zasto mladi ljudi sudjeluju u sextingu. U
pretpostavljenom modelu, rizicni ¢imbenici za sudjelovanje u sextingu razvrstani su u dvije
kategorije pojedinac¢nih i kontekstualnih ¢imbenika. Kategorija pojedina¢nih odrednica motivacije
za sudjelovanje u sextingu sastoji se od tri skupine. Prva grupa odrednica odnosi se na demografske
karakteristike, kao $to su dob i spol. Druga skupina odrednica odnose se na kognitivne
karakteristike kao S§to je pozitivan stav, izrazavanje druStvene emancipacije, postizanje
popularnosti i statusa u grupi te reakcija na pritisak vrSnjaka. Karakteristike 1 obiljezja intimnog
odnosa pripadaju trecoj skupini individualnih karakteristika motivacije za sudjelovanje u sextingu.
Kontekstualne karakteristike koje oznacavaju kulturalne i drustvene vrijednosti spadaju u Siru
kategoriju odrednica sextinga od onih individualnih, ali imaju neizravan ué¢inak kroz sloZzen odnos

pojedinih varijabli i sextinga.

2. CILJ

Dating aplikacije nailaze na sve vecu popularnost kada je rije¢ o upoznavanju i druZenju.
Njihova jednostavnost u koriStenju i dostupnost samo su neke od prednosti za korisnike. Mobilni
uredaj 1 pristup internetu su jedini preduvjeti koji trebaju biti zadovoljeni za instalaciju i1 koriStenje
takvih aplikacija, a kreiranje profila ne zahtjeva puno vremena i truda. Razmatraju¢i danasnji
kontekst, vrijeme pandemije korona virusa i ogranicene mogucnosti kretanja, dating aplikacije
omogucuju upoznavanje bez ostvarivanja fizickog kontakta. Prakticki je mogucée upoznati nekog
iz udobnosti vlastitog doma. Tako su tradicionalni na¢ini upoznavanja nekog poput odlaska u klub
ili kino, zasjenjeni suvremenijim na¢inom upoznavanja, dating aplikacijama. Bilo da se radi o
izmjenjivanju poruka, sklapanju prijateljstva, trazenju romanti¢nih partnera, ostvarivanju
seksualnih fantazija ili pak radi zabave, razli¢iti su motivi zbog kojih pojedinci koriste dating
aplikacije (Hobbs, Owen i Gerber, 2016; Timmermans i De Caluwé, 2017; Ranzini i Lutz, 2017;
Ruggiero, 2000). Stoga je cilj ovog istrazivanja ispitati motive koriStenja dating aplikacija, pri tom
posebno razmatraju¢i dobne i spole razlike u ispitanim motivima. Ujedno ¢e se provjeriti odnosi

motiva i ishoda koriStenja dating aplikacija.
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3. PROBLEMI I HIPOTEZE

1. Ispitati najizraZenije motive koriStenja dating aplikacija.
Hipoteza 1: Na osnovu prethodnih istrazivanja, za o¢ekivati je da ¢e se zabava i znatizelja istaknuti

kao najcesci motivi koristenja dating aplikacija.

2. Utvrditi spolne i dobne razlike u motivima koristenja dating aplikacija.
Hipoteza 2: Mozemo pretpostaviti da ¢e kod muskaraca izrazeniji motiv koriStenja dating
aplikacija biti trazenje seksualnih partnera, a kod Zena motivi pronalaska veze i socijalizacija. Kada
je rije¢ o dobi, pretpostavlja se da ¢e stariji korisnici veéi naglasak stavljati na pronalazak

seksualnog partnera u odnosu na mlade korisnike dating aplikacija.

3. lIspitati odnos motiva i ishoda koristenja dating aplikacija.
Hipoteza 3: Ocekuje se pozitivna povezanost motiva seksualnog iskustva i seksualnih odnosa kao
jednog od ishoda koristenja dating aplikacija. Ujedno, oc¢ekuje se da ¢e sudionici koji imaju
izrazeniji motiv trazenja veze ujedno imati i veci broj ostvarenih romanti¢nih veza s drugim
korisnicima dating aplikacija. Na kraju, pretpostavlja se da ¢e motiv socijalizacije biti pozitivno

povezan sa susretima uzivo i prijateljstvima kao ishodima koristenja dating aplikacija.
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4. METODA

4.1. Sudionici
U istrazivanju je sudjelovalo ukupno 177 osoba, medutim za njih 12 nisu uzeti u obzir rezultati

jer osobe ili nisu koristili dating aplikacije ($to je uvjet sudjelovanja u istrazivanju) ili su na vise
uzastopnih pitanja dali nasumi¢ne jednake odgovore. Dakle, kona¢an broj sudionika ¢iji su podaci
prikupljeni i analizirani u ovom istrazivanju je 165. Vecéinu uzorka ¢ine zene, ¢ak 81.82% (N=135),
dok su muskarci znatno manje zastupljeni, 18.18% (N=30) u ukupnom uzorku. Prosje¢na dob
sudionika ovog istrazivanja je 26 godina (M=25.97, SD=5.23) s tim da najmladi sudionik navodi
dob od 18 godina, a najstariji dob od 65 godina. Analizom seksualne orijentacije sudionika
istrazivanja, veéina navodi heteroseksualnu orijentaciji, preciznije 89.09% (N=147) sudionika.
Ostatak sudionika, 10.3% (N=17), su naveli homoseksualnu ili biseksualnu orijentaciju, dok jedna
sudionica nije bila sigurna u odabiru izmedu homoseksualne i biseksualne orijentacije. NeSto manje
od polovice sudionika, 46.67% (N=77), je navelo da nisu u partnerskom odnosu, a ostalih gotovo
53% (N=88) sudionika je navelo da je trenutno u vezi ili braku. Nitko od sudionika nije bio
razveden ili udovac/ica u trenutku ispitivanja. S obzirom da je pitanje radnog statusa nudilo
moguénost odabira vise odgovora, preko 50% sudionika (N=92) navodi da je zaposleno, a neki od
njih uz posao i studiraju. Detaljne socio-demografske karakteristike sudionika ovog istrazivanja su

prikazane u Tablici 1.

Tablica 1 Prikaz nekih socio-demografskih karakteristika sudionika (N=165)

§po| f %
Zene 135 81.82
Muskarci 30 18.18

Seksualna orijentacija

Heteroseksualna 147 89.09
Homoseksualna 5 3.03
Biseksualna 12 7.27
Ostalo 1 0.61

Romanticni status

Slobodan/na 77 46.67
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U vezi 81 49.09

U braku 7 4.24
Razveden/a 0 0
Udovac/udovica 0 0

Radni status

Student/ica 75 45.45
Zaposlen/a 92 55.76
Nezaposlen/a 12 7.27

Napomena: varijabla radni status imala je mogucénost odabira vise odgovora

4.2.  Mjerni instrumenti

U prvom dijelu online upitnika sudionicima su postavljena pitanja o op¢im demografskim
karakteristikama poput dobi, spola, radnog statusa, itd.. Nakon ispunjavanja prvog dijela upitnika,
slijedilo je nekoliko pitanja vezanih uz dating aplikacije i njihovo koristenje. Kako bi zahvatili
bivse i sadasnje korisnike dating aplikacija, sudionici su prvotno trebali odgovoriti na pitanje jesu
li upoznati s terminom dating aplikacija i jesu li ih ikada koristili. Postavljeno je i nekoliko pitanja
o navikama koriStenja dating aplikacija. Na primjer, koje dating aplikacije koriste ili su koristili,
period koristenja dating aplikacija, zatim, koliko ¢esto provjeravaju svoj profil, koliko vremena
provedu koriste¢i aplikaciju tijekom jedne sesije 1 slicno. Jedan dio pitanja odnosio se na ishode
kori$tenja dating aplikacija poput sklopljenih prijateljstava, romanti¢nih odnosa ili susreta uzivo s
drugim korisnicima dating aplikacija. Nakon toga, upotrebom novog upitnika Tinder Motives Scale
(TMS) autora Timmermans i De Caluwé (2017), uslijedila su pitanja koja su se odnosila ha motive
koriStenja dating aplikacija. Dodatno, sudionici su mogli izraziti svoje mis$ljenje o pozitivnim i
negativnim stranama koristenja dating aplikacija kroz pitanja otvorenog tipa ¢ije ispunjavanje nije
bilo obvezno. Posljednji dio online upitnika odnosio se na prijasnja iskustva u romanti¢nim vezama
i dosadasnja iskustva koriStenja dating aplikacija (susretanje s laznim profilima, seksualno

uznemiravanje, polugole slike i sl.).
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4.2.1. Hrvatski prijevod upitnika Tinder Motives Scale (TMS) (Timmermans i De
Caluwg, 2017)

U ovom istrazivanju je upitnik Tinder Motives Scale (TMS) (Timmermans i De Caluwé,
2017) po prvi puta koriSten u Hrvatskoj. Upitnik je za potrebe ovog istrazivanja preveden s
engleskog na hrvatski jezik od strane tri nezavisna prevoditelja te je konsenzusom dogovoren
konacan prijevod cCestica. Iako je TMS upitnik namijenjen za ispitivanje motiva koriStenja
aplikacije Tinder, u ovom istrazivanju pitanja su formulirana na na¢in da se odnose na opcéenito
koristenje dating aplikacija, a ne iskljucivo Tindera. TMS se sastoji od ukupno 58 Cestica
rasporedenih u 13 faktora: socijalno odobravanje, traZzenje veze, seksualno iskustvo, flertovanje,
putovanje, biv§i partner/ica, pripadanje, vrSnjacki pritisak, socijalizacija, seksualna orijentacija,
zabava, distrakcija 1 naposlijetku znatizelja. Ispitivanjem unutarnje konzistencije utvrdena je dobra
do izvrsna pouzdanost mjerne ljestvice, Cronbach alfa iznosi izmedu .74 i .95. Motivi zabava (M=
5.09, SD=1.14) i znatizelja (M=4.96, SD=1.26) su se pokazali kao najizrazeniji motivi koristenja
Tindera u istrazivanju Timmermans i De Caluwé (2017). Sudionici na Likertovoj ljestvici od 7
stupnjeva oznacavaju slaganje s pojedinom tvrdnjom, pri ¢emu 1 oznalava ,,Izrazito se ne
slazem.”, a 7 , Izrazito se slazem.". Svaki faktor oznacava odredeni motiv za koristenje dating
aplikacija i predstavlja subskalu upitnika. Rezultat sudionika odreduje se na pojedinoj subskali kao
prosjek odgovora pripadajucih tvrdnji koje subskala sadrzi. Teoretski, najvisi rezultat koji sudionik
moze posti¢i na svakoj subskali je 7, a najnizi 1. Visi rezultat na subskalama oznaava izraZeniji
motiv za koristenje dating aplikacija. Detaljnije o faktorskoj strukturi upitnika i njenoj provjeri na
prikupljenim podacima u poglavlju Rezultati.

4.3. Postupak

Istrazivanje je provedeno online putem, koristenjem SoSci Survey platforme, u periodu od
sredine srpnja do sredine kolovoza 2021. godine. Poveznica na upitnik je objavljivana u razli¢itim
grupama na drustvenoj mrezi Facebook te na osobnim profilima na istoj platformi. Osim drustvene
mreze Facebook, upitnik je objavljen i na nekoliko profila na drustvenoj mrezi Instagram. U
istrazivanju su mogle sudjelovati samo punoljetne osobe koje su koristile ili koriste dating
aplikacije. U uvodnom dijelu upitnika sudionicima je ukratko objaSnjena svrha istrazivanja te im

je naglaseno da ¢e podaci biti koriSteni iskljucivo u svrhu izrade diplomskog rada autorice
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istrazivanja. Istaknuto im je da je istrazivanje u potpunosti anonimno te da mogu odustati od
istrazivanja u bilo kojem trenutku. Na samom kraju uvoda u istrazivanje, sudionici su pritiskom na
tipku ,,Sljedece* dali privolu za sudjelovanje u istrazivanju. U slu¢aju da im nesto nije bilo jasno
ili su imali pitanja u vezi istrazivanja, sudionici su mogli kontaktirati autoricu putem e-mail adrese

koja je bila naznacena na kraju same upute.

5. REZULTATI

5.1. Rezultati konfirmatorne faktorske analize TMS upitnika

Jedan od pocetnih koraka u ovom istraZivanju jest provjera faktorske strukture TMS upitnika.
S obzirom da je rije¢ o prvom prijevodu TMS upitnika na hrvatski jezik i prvoj primjeni kao
takvog, provedena je konfirmatorna faktorska analiza u programu Mplus 6.12 (Muthén i Muthen,
2009). Procjene dobivenih parametara izvrSene su pomocu algoritma maksimalne vjerojatnosti
(Maximum Likelihood), a koristeni pokazatelji slaganja modela s podacima su: CFI (Comparative
Fit Index), RMSEA (Root Mean Square Error Approximation) i SRMR (Standardized Root Mean
Square). Za prihvacanje faktorskog modela potrebno je zadovoljiti odredene parametre, pri cemu
indeks inkrementalnog slaganja (CFl) treba biti ve¢i od .90 (Hu i Bentler, 1999), vrijednost indeksa
apsolutnog slaganja (RMSEA) se mora kretati u rasponu od .05 do .10, dok vrijednost indeksa
apsolutnog slaganja (SRMR) mora biti manja ili jednaka .08 (Brown i Cudeck, 1993; Hu i Bentler,
1999). Jos jedan od uvjeta koje je potrebno zadovoljiti kako bi model adekvatno pristajao podacima
jest omijer hi-kvadrata (x?) i stupnjeva slobode niZi od 3 (Tabachnik i Fidel, 2007). Indeksi slaganja
pretpostavljenog modela s podacima prikazani su u Tablici 2. Analizom podataka je utvrdeno da
model koji pretpostavlja trinaest faktora motivacije za koriStenje dating aplikacija pristaje
podacima prema dvama kriterijima, RMSEA indeksu i ¥*/df omjeru. RMSEA indeks iznosi .08,
odnosno veci je od .05, a manji od .10, dok je omjer hi-kvadrata i stupnjeva slobode nizi od 3.
Ostali parametri CFI=.81 i SRMR=.09 upucuju da pretpostavljeni model ne odgovara podacima.
Drugim rije¢ima, opazena vrijednost CFI nije veca od zadanog kriterija .90, a SRMS vrijednost je
veca od pretpostavljene .08. Medutim, buduci da je ovo prva primjena TMS upitnika na hrvatskom
uzorku odraslih osoba, te da je uzorak prigodan i malen, odluceno je da ¢e faktorska struktura od
trinaest faktora (kako autori upitnika navode) koristiti u daljnjim analizama. Rezultati sudionika ¢e

se analizirati na sljede¢im subskalama: socijalno odobravanje, trazenje veze, seksualno iskustvo,
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flertovanje, putovanje, bivsi partner/ica, pripadanje, vrSnjacki pritisak, socijalizacija, seksualna

orijentacija, prolaznost vremena/zabava, distrakcija i znatizelja.

Tablica 2 Indeksi slaganja modela s podacima (N=165)
df y*/df CFl TLI RMSEA [90% C.1.] SRMR

Indeksi )
slaganja

2908.78 1517 1.92 81 .79 .08 .07-.08 .09

Rezultati konfirmatorne faktorske analize upitnika Tinder Motives Scale (TMS) prikazani su u
Tablici 3. Faktorska zasi¢enja Cestica statisticki su znacajna, a krecu se u rasponu od nizih do
visokih (.41-.96). Koeficijenti unutarnje pouzdanosti, Cronbach a, kre¢u se od .59 do .94, sto
predstavlja osrednju do izvrsno visoku pouzdanost. Najnizu pouzdanost ima subskala pritisak

vr§njaka, a najvisSu subskale trazenje veze 1 bivsi partner/ica (Tablica 3).

Tablica 3 Rezultati konfirmatorne faktorske analize Upitnika Tinder Motives Scale (TMS)
upitnika (N=165)

Standardizirana

Subskale Tvrdnje faktorska
zasicenja
° Za dobivanje potvrde od drugih. 757
-g Za jaCanje ega. 83"
g Za dobivanje paZnje. .84
§ Kako bih vidio/la koliko sam poZeljan/na. 81"
% Za dobivanje komplimenata. 91
? Kako bih bolje procijenio/la vlastitu privlaénost. .84
Cronbach a .93
Kako bih upoznao/la buduc¢eg bracnog partnera (supruga ili suprugu). 797
§ Kako bih pronasao/la ljubav. 92"
% Za pronalazak nekog za ozbiljnu vezu. .90™
)‘E Kako bih pronasao/la nekog za hodanje. .89™
Kako bih uspostavio/la emocionalnu povezanost s nekim. .89™
Cronbach a .94
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Za povecanje seksualnog iskustva.

82"

;23) Kako bih vidio/la koliko je lako pronaci seksualnog partnera. 59"
% Kako bih pronasao/la nekog samo na jednu no¢. .89™
% Za pronalazak ljubavnika/ljubavnice. 66"
% Za pronalazak prijatelja s povlasticama. 86"
Kako bih ostvario/la seksualnu fantaziju. 86"
Cronbach a .89
Za poboljsanje socijalnih vjestina. 61"
. Kako bih naucio/la flertovati. 88"
.g Za poboljsanje vjestina flertovanja. 93"
% Jer je ugodnije napraviti prvi korak preko dating aplikacije. 50"
- Jer je teSko razgovarati s ljudima u stvarnom Zivotu. 43"
Za podizanje samopouzdanja vezano uz moje socijalne vjestine. 76"
Cronbach a .85
Za QObivanje preporuka od mjestana (restorani, klubovi,...) kada 61"
putujem.
2 Za laksi pronalazak osoba za zabavu u stranoj drzavi ili mjestu. .84
g Za proirenje druStvene mreze kada sam u inozemstvu. .89
= Za upoznavanje drugih turista/mjestana kada sam u stranoj drzavi. .90™
Kako bih saznao/la za najbolja mjesta od mjestana. 747
Cronbach a .89
s Kako bih manje mislio/la na bivSeg partnera/icu. .96™
:;% g Kako bih prebolio/la bivSeg partnera/icu. 87"
S Da vi$e ne usmjeravam paznju na bivSeg partnera/icu. 93"
Cronbach o 94
Jer svi koriste dating aplikacije. 60"
§ Kako bih bio/la cool. 87"
§ Jer je to hir. 56"
[a
Jer Zelim biti u trendu. 86"
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Cronbach a .79
<3 Zbog preporuke prijatelja. 56
;f'é ')% Jer mi je netko drugi napravio profil na dating aplikaciji. 417
&~ Jer sumoji prijatelji mislila da bih trebao/la koristiti dating aplikaciju. 82"
Cronbach a .59
o, Kako bih stekao/la nove prijatelje. 52"
g Kako bih razgovarao/la s osobama koje osobno ne poznajem. 57
%‘ Za upoznavanje novih ljudi. 61"
@ Kako bih prosirio/la drustvenu mrezu. 75"
Cronbach a 72
g % Za povezivanje s drugim osobama iste seksualne orijentacije. T
@ © ok
é *GE) Za upoznavanje slobodnih osoba sli¢ne seksualne orijentacije. .84
& :g Za upoznavanje osoba iste seksualne orijentacije. .86
Cronbach a .85
Jer vrijeme brze prolazi kad mi je dosadno. 797
Da me zaokupira. 73"
o Jer nemam nista bolje za raditi. 62"
g Kako bi mi vrijeme proslo. 92"
N Za opustanje. 56
Jer je zabavno. 46"
Jer vrijeme brze prolazi kad mi je dosadno. 517
Cronbach a .86
) Kao pauzu od posla ili uéenja. 60"
_;‘;‘; Za odgadanje stvari koje bih trebao/la raditi (raditi, uditi,...). 67"
.(02 Za borbu protiv dosade od posla i udenja. 96"
Cronbach a .81
.’g < Iz znatizelje. 60"
S Kako bih vidio/la kakva je aplikacija. .88
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Kako bih isprobao/la aplikaciju. 83"

Cronbach a .79

Napomena: faktorska zasi¢enja znacajna su uz ** p < .01

5.2. Testiranje normalnosti distribucija pojedinih subskala TMS upitnika

Rezultati Kolmogorov Smirnov testa za ispitivanje normalnosti distribucije kod svih trinaest
subskala ukazuju na odstupanje od normalne distribucije. Uzevs$i u obzir aritmeti¢ku sredinu i
teorijski raspon koju varijable mogu imati (1-7), vrijednosti prikazane u Tablici 4, moZemo
zakljuciti da subskale seksualno iskustvo, pritisak vr$njaka, putovanje, bivsi partner/ica, socijalno
odobravanje i pripadanje imaju blago pozitivno asimetri¢nu distribuciju rezultata. Ako uzmemo u
obzir da nizi rezultati na tim subskalama indiciraju da se sudionici u potpunosti ili djelomi¢no ne
slazu s navedenim tvrdnjama, mozemo zakljuciti da se vecina sudionika nije slozila s navedenim
motivima koriStenja dating aplikacija. Odnosno, veéina sudionika istrazivanja je izjavila da ne
koristi dating aplikacije zbog seksualnog iskustva, pritiska vr$njaka, osjeCaja pripadanja ili
socijalnog odobravanja, kao ni zbog bivSeg partnera ili prilikom posjete novim mjestima. S druge
strane, distribucija rezultata na subskalama seksualna orijentacija, zabava, distrakcija, socijalizacija
i znatizelja ukazuju na negativnu asimetri¢nost distribucija. Sto bi znacilo da su se sudionici u
znatnoj mjeri slozili s navedenim motivima koriStenja dating aplikacija. To jest, sudionici su u
vecini istaknuli seksualnu orijentaciju, zabavu, distrakciju, socijalizaciju i znatiZelju kao razloge
zbog kojih koriste dating aplikacije. Distribuciju rezultata na subskalama trazenje veze i flertovanje

mozemo okarakterizirati kao blago negativno asimetri¢ne.
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Tablica 4 Prikaz deskriptivnih parametara za subskale upitnika Tinder Motives Scale (N=165)

Ukupan uzorak (N=165) Zene (N=135) Muskarci (N=30)
M s 5 o M so K5 o m s K5
d d d
Seksualno iskustvo 275 170 .16 <01 228 134 17 <01 487 153 09 >.20
Seksualna 423 203 15 <01 412 205 14 <05 473 193 19 >20
orijentacija

Pritisak vrsnjaka 244 131 15 <01 240 124 .15 <01 263 157 .17 >20
Distrakcija 411 176 .13 <01 420 176 .14 <05 372 175 .10 >.20
Zabava 441 137 .09 <15 447 135 .09 >20 415 145 .12 >.20
Trazenje veze 388 194 09 <20 390 195 .09 <20 380 192 .13 >.20
Putovanje 245 164 .23 <01 230 163 .26 <.01 313 158 .09 >.20
Bivsi partner/ica 2.65 195 26 <01 264 192 25 <01 267 209 .31 <01
Socijalizacija 435 148 .09 <10 443 145 .09 <20 400 161 .17 >.20

Socijalno 315 1.82 .13 <01 306 185 .13 <05 353 1.65 .13 >.20
odobravanje
Znatizelja 529 127 .16 <01 545 120 .17 <01 457 136 .11 >.20

Flertovanje 363 153 .09 <20 349 153 .09 <20 430 138 .09 >.20
Pripadanje 231 138 .17 <01 222 128 .17 <01 272 174 .22 <10

Napomena: K-S d= Kolmogorov Smirnov test, p=razina znacajnosti K-S d testa
Premda rezultati Kolmogorov Smirnov testa upucuju na odstupanje distribucija rezultata na
subskalama TMS upitnika od normalne distribucije, uzimajuci u obzir indekse asimetri¢nosti i
spljostenosti (Prilog, Tablica 1) mozemo zakljuéiti da sve varijable zadovoljavaju kriterije za
koristenje parametrijskih testova. Sukladno kriterijima gdje indeks asimetri¢nosti nije vec¢i od 3, a
indeks spljoStenosti nije ve¢i od 10 (Kline, 2005) opravdano je re¢i da distribucije varijabli
zadovoljavaju uvjete normaliteta. Kako bismo detaljnije proucili odnos medu subkalama TMS

upitnika, izracunati su Pearsonovi koeficijenti korelacije koji su prikazani u Tablici 5.
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Tablica 5 Prikaz Pearsonovih koeficijenata korelacije za pojedine subskale TMS upitnika (N=165)

1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8. 9. 10. 11. 12. 13.
1.Seksualno iskustvo - A40™ 15" .04 10 .07 34™ .10 .03 45™ -.05 417 337
Z'S_’?ksual_r_'a - 11 -177 =03 47% 11 18" 23" 297 14 36T AT

orijentacija

3.Pritisak vrsnjaka - A2 23" 18" 317 30" 24" 25" 23" 19" 54"
4. Distrakcija - 76" -.10 27" 20" 367 33" 34" 28" 417
5.Zabava - -.09 24 21" 407 46" 497 38" 457
6.TraZenje veze - 15 37" 227 23" -.06 31 237
7. Putovanje - 18" 427 337 .06 337 467
8. Bivsi partner/ica - 23" 23" A1 257 .39™
9. Socijalizacija - 327 32" 467 317
10. Socijalno o o .

odobravanje ) 2 08 >3
11. Znatizelja - 217 247
12. Flertovanje - AT

13. Pripadanje

Napomena: Pearsonovi koeficijenti korelacije znac¢ajni su uz **p < .01 i *p <.05
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Promatraju¢i dobivene koeficijente povezanosti, mozemo zakljuciti da su sve subskale znacajno
pozitivno povezane sa subskalama socijalno odobravanje, flertovanje i pripadanje. Zatim, jedino
subskala seksualno iskustvo nije znacajno pozitivno povezana sa subskalom socijalizacija, dok
ostale jesu. Ujedno, nije utvrdena statisticki znacajna povezanost rezultata na subskali seksualno
iskustvo, kao ni subskali znatizelja, s rezultatima na subskali bivsi partner/ica. Rezultati na ostalim
subskalama su zna¢ajno pozitivho povezani s rezultatima na subskali bivsi partner/ica. Nadalje,
rezultati na subskali pritisak vr$njaka su statisti¢ki znacajno pozitivno povezani s rezultatima na
svim subskalama izuzev subskala seksualna orijentacija i distrakcija. Uz navedene znacajne
korelacije, subskala seksualno iskustvo je zna¢ajno pozitivno povezana sa subskalama seksualne
orijentacije, pritiskom vrSnjaka i putovanja. Utvrdena je 1 statisticki znacajna negativna povezanost
rezultata na subskali seksualne orijentacije i subskali distrakcija, dok je sa subskalama trazenje
veze 1 socijalizacija utvrdena statisticki znacajna pozitivna povezanost rezultata. [zmedu ostalog,
utvrdena je 1 statisticki znaCajna pozitivha povezanost rezultata na subskali distrakcija s
rezultatima na subskalama zabava, putovanje i znatizelja. Istodobno, rezultati na subskali zabava

su znacajno pozitivho povezani s rezultatima na subskalama putovanje i znatizelja.

5.3.  Utvrdivanje najistaknutijih motiva koristenja dating aplikacija te njihovog

meduodnosa

Prvi problem istrazivanja odnosio se na utvrdivanje najistaknutijih motiva koristenja dating
aplikacija kod sudionika. Kao $to je pretpostavljeno, motivi znatiZelja i zabava uistinu imaju
najvise aritmeticke sredine u odnosu na druge motive TMS upitnika, ali kako bi imali bolji uvid u
razlike medu promatranim motivima koristen je t-test za zavisne uzorke (Prilog, Tablica 2). T-
testom je utvrdena statisticki znacajna razlika u rezultatima na subskali znatizelja (M=5.29,
SD=1.27) u odnosu na druge subskale TMS upitnika Sto dovodi do zakljucka da sudionici na
subskali znatizelja doista imaju primjetno visi rezultat u odnosu na druge subskale. Shodno tome,
mozemo zakljuciti da je znatiZelja kao motiv najviSe zastupljena kod sudionika koji koriste dating
aplikacije. Sto se ti¢e zabave (M=4.41, SD=1.37) kao motiva koritenja dating aplikacija, pokazala
se redovitije koriStenim motivom od seksualnog iskustva, pritiska vr$njaka, distrakcije, trazenja
veze, putovanja, bivSeg partnera/ice, socijalnog odobravanja, flertovanja i pripadanja. U odnosu

na motive seksualne orijentacije 1 socijalizacije nije utvrdena razlika, dok je u odnosu na znatizelju,
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zabava ipak rjede koriSten motiv. Razmatrajuc¢i dobivene prosjecne vrijednosti moze se uociti da,
motiv pripadanja (M=2.31, SD= 1.38) ima najniZu vrijednost u odnosu na druge motive koristenja
dating aplikacija. Testiranjem razlika medu motivima koriStenja dating aplikacija ustanovljeno je
da je motiv pripadanja jednako koristen kao motivi pritisak vrsnjaka i putovanje, dok je u odnosu
na druge motive znacajno slabije koriSten. Nadalje, ustanovljeno je da se pritisak vrSnjaka
(M=2.44, SD=1.31) manje Koristi kao motiv usporedno s motivima seksualne orijentacije,
distrakcije, zabave, trazenja veze, socijalizacije, socijalnog odobravanja, znatizelje i flertovanja. S
motivima seksualno iskustvo, putovanje, bivsi partner/ica i pripadanje nije utvrdena razlika, Sto
upucuje da ih sudionici ovog istrazivanja podjednako koriste. Jo§ jedan motiv koji se nije pokazao
cesce korisSten od drugih jest motiv putovanja (M=2.45, SD=1.64). Osim $§to se podjednako koristi
kao motivi pritisak vr$njaka i pripadanje, motiv putovanja je jednako izrazen kao i motiv bivsi
partner/ica kada je rije¢ o koristenju dating aplikacija. Izuzev spomenutog da je motiv bivsi
partner/ica (M=2.65, SD=1.95) ¢eS¢e koriSten od motiva pripadanja te podjednako koristen kao
motivi pritiska vrsnjaka i putovanje, koristi se jednako kao i motiv seksualno iskustvo, a manje
nego li preostali motivi. Ranije je navedeno da se motiv seksualnog iskustva(M=2.75, SD=1.70)
koristi u istoj mjeri kao motivi pritisak vr§njaka i bivsi partner/ica te ces¢e od motiva putovanje i
pripadanje. Potrebno je nadodati da se u komparaciji s drugim motivima, motiv seksualnog
iskustva koristi u manjoj mjeri. Seksualna orijentacija (M=4.34, SD=2.03) kao motiv se jedino
rjede koristi u odnosu na motiv znatizelje, jednako se koristi kao motivi distrakcija, zabava i
socijalizacija, ali je ¢eS¢e koriStena od drugih motiva navedenih u TMS upitniku. Poznato je da se
distrakcija (M=4.11, SD=1.76) koristi manje kao motiv od zabave i znatizelje, a podjednako kao
motivi seksualna orijentacija, traZenje veze i socijalizacija. Medutim, distrakcija kao motiv
koriStenja dating aplikacija ima prednost pred motivima seksualnog iskustva, pritiska vr$njaka,
putovanja, bivseg partnera/ice, socijalnog odobravanja i flertovanja. Sljede¢i motiv, traZzenje veze
(M=3.88, SD=1.94), koristi se u istoj mjeri kao i motivi distrakcija i flertovanje. No, sudionici
cesce koriste dating aplikacije u svrhu pronalaska veze nego li zbog seksualnog iskustva, pritiska
vrSnjaka, putovanja, bivSeg partnera ili partnerice, socijalnog odobravanja ili pak pripadanja.
Suprotno, rjede se koristi od motiva seksualne orijentacije, zabave, socijalizacije 1 znatizelje. Jedini
motiv koji je izrazeniji od socijalizacije (M=4.35, SD=1.48) kod sudionika je znatizelja. Prethodno
je navedeno da je kod sudionika motiv socijalizacije jednako izrazen kao i motivi seksualna

orijentacija, distrakcija i zabava. Izmedu ostalog, utvrdeno je da sudionici prednost daju
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socijalizaciji u odnosu na seksualno iskustvo, pritisak vrSnjaka, trazenje veze, putovanje, bivsi
partner/ica, socijalno odobravanje, flertovanje i pripadanje. Zacudujuce, uz znatizelju, socijalno
odobravanje (M=3.15, SD=1.82) je jedini motiv koriStenja dating aplikacija koji se statisticki
razlikuje od svih drugih motiva. Prethodno je komentiran odnos s pojedinim motivima izuzev
motiva flertovanja i pripadanja. Motiv flertovanja je zastupljeniji od motiva socijalnog
odobravanja koji je pak ucestaliji od motiva pripadanja. Posljednji odnos medu motivima koji je
potrebno uzeti u obzir jest odnos izmedu motiva flertovanja (M=3.63, SD=1.53) i pripadanja
(M=2.31, SD=1.38) gdje motiv flertovanja ima prednost.

5.4. lspitivanje spolnih i dobnih razlika u motivima koristenja dating aplikacija

Drugi problem istrazivanja odnosio se na ispitivanje spolnih i dobnih razlika u motivima
koristenja dating aplikacija. Zbog jednostavnije i preglednije statisticke obrade, varijabla dob se
svela na dihotoman oblik. Toé¢nije, sudionici su s obzirom na dob svrstani u dvije skupine, stariji i
mladi, s tim da u skupinu mladih sudionika spadaju osobe u dobi od 18 do 24 godine, a u skupinu
starijih sudionika osobe starije od 25godina. Navedenom podjelom 91 sudionik (55.15%) spada u
skupinu mladih sudionika, dok 74 sudionika (44.85%) spadaju u skupinu starijih sudionika
istrazivanja. Prosjecna dob mladih sudionika je 23 godine (M=23.09, SD=2.24), a starijih 29
godina (M=29.39, SD=5.76). Najprije ¢e se analizirati spolne razlike u ispitivanim motivima
koristenja dating aplikacija. Za utvrdivanje spolnih razlika u motivima koristenja dating aplikacija

koristen je t-test za velike nezavisne uzorke, a rezultati su prikazani u Tablici 6.
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Tablica 6 Prikaz rezultata t-testa za ispitivanje spolnih razlika u motivima koriStenja dating
aplikacija (N=165

Subskale Nm M N; M; t df p

Seksualno iskustvo 30 2.28 135 4.87 -9.30" 163 .00
Seksualna orijentacija 30 4.12 135 4.73 -1.50 163 14
Pritisak vrinjaka 30 2.40 135 2.63 -0.87 163 .38
Distrakcija 30 4.20 135 3.72 1.33 163 18
Zabava 30 4.47 135 4.15 1.16 163 .25
Trazenje veze 30 3.90 135 3.80 0.26 163 .80
Putovanje 30 2.30 135 3.13 -2.53" 163 .01
Bivsi partner/ica 30 2.64 135 2.67 -0.06 163 .95
Socijalizacija 30 4.43 135 4.00 1.44 163 15
Socijalno odobravanje 30 3.06 135 3.53 -1.27 163 21
Znatizelja 30 5.45 135 4.57 3.55" 163 .00
Flertovanje 30 3.49 135 4.30 -2.68" 163 .01
Pripadanje 30 2.22 135 2.72 -1.78 163 .08

Napomena: Nm-broj muskih sudionika, Mm-aritmeti¢ka sredina muskih sudionika, N; - broj

zenskih sudionika, M; - aritmeticka sredina Zenskih sudionika. T-test znacajan uz *p <.05.

Dobiveni rezultati ukazuju da muskarci, za razliku od Zena, frekventnije koriste dating aplikacije
zbog razli¢itih aspekata seksualnog iskustva (t=-9.30, df=163, p=.00), putovanja (t=-2.53, df=163,
p=.01) i flertovanja (t=-2.68, df=163, p=.01), a Zene iz znatizelje (t=3.55, df=163, p=.00). U
ostalim motivima koriStenja dating aplikacija nije utvrdena znacajna razlika izmedu muskaraca i
zena. Nepostojanje razlike upucuje na zakljucak da muskarci u jednakoj mjeri kao 1 Zene koriste
dating aplikacije zbog seksualne orijentacije, pritiska vr$njaka, distrakcije, zabave, trazenja veze,
bivSeg partnera ili bivSe partnerice, socijalizacije, socijalnog odobravanja te pripadanja. Uz
utvrdivanje spolnih razlika, proveden je t-test na velikim nezavisnim uzorcima kako bi se ispitale
dobne razlike u motivima koristenja dating aplikacija kod sudionika ¢iji su rezultati prikazani u

Tablici 7.
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Tablica 7 Prikaz rezultata t-testa za ispitivanje dobnih razlika u motivima koriStenja dating
aplikacija (N=165)

Subskale Nmi Mmi Nst Mt t df p
Seksualno iskustvo 91 2.40 74 3.18 -3.03" 163 .00
Seksualna orijentacije 91 4.06 74 4.45 -1.22 163 23
Pritisak vrsnjaka 91 2.38 74 2.53 -0.73 163 A7
Distrakcija 91 4.43 74 3.71 2.66" 163 .01
Zabava 91 4.57 74 421 171 163 .09
Trazenje veze 91 3.65 74 4.16 -1.69 163 .09
Putovanje 91 2.54 74 2.34 0.76 163 45
Bivsi partner/ica 91 2.45 74 2.89 -1.46 163 14
Socijalizacija 91 4.56 74 4.10 1.99" 163 .05
Socijalno odobravanje 91 3.19 74 3.09 0.36 163 12
Znatizelja 91 5.37 74 5.19 0.89 163 37
Flertovanje 91 3.69 74 3.57 0.50 163 .61
Pripadanje 91 2.24 74 2.40 -0.74 163 46

Napomena: Nmi- broj mladih sudionika, Mmi- aritmeticka sredina mladih sudionika, N - broj starijih

sudionika, Ng- aritmeti¢ka sredina starijih sudionika. T-test zna¢ajan uz *p <.05.

Analizom dobnih razlika, ustanovljeno je da mladi sudionici u ve¢oj mjeri koriste dating aplikacije
zbog distrakcije (t=2.66, df=163, p=.01) ili zbog socijalizacije (t=1.99, df=163, p=.05) u odnosu
na starije sudionike. Kod starijih sudionika je utvrden izrazeniji motiv seksualnog iskustva (t=-
3.03, df=163, p=.00) u odnosu na mlade sudionike. Preostali motivi koristenja dating aplikacija su
podjednako zastupljeni i kod mladih i kod starijih sudionika. Odnosno, i stariji 1 mladi sudionici
istrazivanja podjednako Koriste dating aplikacije zbog motiva seksualne orijentacije, pritiska
vrS$njaka, zabave, traZzenja veze, putovanja, bivSeg partnera ili partnerice, socijalnog odobravanja,

znatizelje, poboljSanja vjestina flertovanja te pripadanja.
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5.5. Ispitivanje odnosa motiva i ishoda koristenja dating aplikacija

Posljednji problem istrazivanja odnosio se na utvrdivanje odnosa izmedu motiva i ishoda
koriStenja dating aplikacija. Prije samog utvrdivanja odnosa izmedu navedenih varijabli, izracunati
su osnovni deskriptivni parametri za varijablu ishodi koriStenja dating aplikacija. Varijabla ishodi
koristenja dating aplikacija operacionalizirana je kao slijed dogadaja nakon uspostave
komunikacije korisnika putem aplikacije. Odnosno, nakon $to se korisnici upoznaju preko dating
aplikacije mogu nastaviti komunikaciju uzivo 1 dogovoriti susret, razviti prijateljstvo, romanticnu
vezu ili imati seksualni odnos. Za pojedine ishode koristenja dating aplikacija izraunati su

deskriptivni parametri koji su prikazani u Tablici 8.

Tablica 8 Prikaz deskriptivnih parametara za ishode koristenja dating aplikacija (N=165)

Ishodi . Indeks Indeks K-S
koriStenja M SD Min  Max  Mod asimetricnosti spljoStenosti d P
Susretl  y 39 648 0 50 2 3.69 17.87 27 <01
Uuzivo
Prijateljstva 165 441 0 50 0 8.56 89.34 35 <01
Ro”f/‘;’;gé”e 084 127 0 8 0 2.82 11.69 27 <01
Seksualni g9 530 o 25 4.97 28.74 32 <01
odnos

Napomena: K-S d=Kolmogorov Smirnov test, p=razina znacajnosti K-S d testa

U prikazanim rezultatima vidljivo je kako prema Kolmogorov-Smirnov testu normalnosti
distribucije rezultata odstupaju od normalne. Zaklju¢ak dodatno potvrduju indeksi asimetri¢nosti
i spljostenosti koji se ne uklapaju u zadane kriterije normalnosti distribucija (Kline, 2005).
Prosje¢ne vrijednosti ispitivanih ishoda koristenja dating aplikacija ukazuju da su se sudionici
ovog istrazivanja u prosjeku susreli s Cetiri 0sobe koje su upoznali preko dating aplikacija, a s
dvije osobe su ostvarili prijateljstvo. Nadalje, rezultati ukazuju da su otprilike s jednom osobom
ostvarili romanti¢nu vezu, a s dvije osobe imali seksualni odnos. Medutim, s obzirom da je rije¢ o
izrazito asimetri¢nim distribucijama varijabli, potrebno je dodatno prokomentirati i mod kao mjeru
sredi$nje tendencije. Sudionici su najcesce izjavili da su se susreli s 2 osobe uzivo, a velika veéina
njih nije ostvarila prijateljstvo, romanti¢nu vezu ni seksualni odnos s drugim korisnicima dating
aplikacija. Kako bismo utvrdili jesu li motivi i ishodi koristenja dating aplikacija povezani,

koriSteni su Spearmanovi koeficijenti korelacije prikazani u Tablici 9.
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Tablica 9 Prikaz Spearmanovih koeficijenata korelacije ishoda koristenja dating aplikacija i
subskala TMS upitnika (N=165)

Ishodi koriStenja dating aplikacija

Susreti wAivo Prijateljstva  Romantitne - Seksualni

veze odnosi

Seksualno iskustvo 16" A1 .09 307
Seksualna orijentacije .06 .03 13 16"
Pritisak vrsnjaka .01 .02 .09 -.01
Distrakcija -.01 10 -.07 -14
Zabava .01 18" -.05 -.10

Trazenje veze 27" A7 .38 30
Putovanje 15 28" .05 .08

Bivsi partner/ica 197 18" 28" 197
Socijalizacija 14 36 .07 -.04
Socijalno odobravanje .03 10 .01 .00

ZnatiZelja -.20™ -.03 -.26™ -.32™
Flertovanje .04 A1 .05 -.00
Pripadanje -.02 .03 .07 .01

Napomena: Spearmanovi koeficijenti korelacije znacajni su uz **p < .01 i *p <.05

Rezultati korelacijskih odnosa prikazanih u Tablici 9 ukazuju da je svaki od ishoda koristenja
dating aplikacije povezan s barem tri motiva kori$tenja dating aplikacija. Primjerice, susreti uzivo
kao ishod koristenja dating aplikacija je pozitivno povezan s motivima seksualnog iskustva (p=.16,
p<.05), traZzenja veze (p=.27, p<.01) i bivsi partner/ica (p=.19, p<.05), a negativno s motivom
znatizelje (p=-.20, p<.01). Prijateljstvo s drugim korisnicima dating aplikacija je pozitivho
povezano s motivima zabave (p=.18, p<.05), trazenja veze (p=.17, p<.05), putovanja (p=.28,
p<.01), bivS§im partnerom ili partnericom (p=.18, p<.05) te socijalizacijom (p=.36, p<.01).
Pretpostavka o pozitivnoj povezanosti ishoda romanti¢ne veze 1 motiva trazenja veze pokazala se
istinitom (p=.38, p<.01), ali je i dodatno utvrdena pozitivna povezanost s motivom bivsi partner/ica
(p=.28, p<.01). S druge strane utvrdeno je da je ishod romanti¢ne veze negativno povezan s
motivom znatizelje (p=-.26, p<.01). Zadnji ispitani ishod koriStenja dating aplikacija, seksualni

odnosi, pozitivnho je povezan s motivima seksualnog iskustva (p=.30, p<.01), seksualnom
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orijentacijom (p=.28, p<.0l), trazenjem veze (p=.30, p<.01), biv§im partnerom/icom (p=.19,

p<.05), a negativno s motivom znatizelje (p=-.32, p<.01).
6. RASPRAVA

Usporedujuci Zivotne navike pojedinca danas i1 unatrag nekoliko godina, evidentno se istiCu
razlike u ¢eS¢em koristenju i1 oslanjanju na digitalnu tehnologiju u novijim generacijama. Uzmimo
za primjer mobilni uredaj koji je postao potreba, a ne luksuz kao neko¢. Danasnja djeca se od malih
nogu uce kako koristiti mobilne uredaje, dok se starija populacija uci kako se prilagoditi njthovom
koriStenju. Same specifikacije mobilnog uredaja su uznapredovale te se neprestano mijenjaju 1
razvijaju. Uz one prvotne funkcije mobilnih uredaja, slanje i primanje poruka te uspostave poziva,
mobilni uredaji su doslovce postali prijenosni zivoti, tj. sadrze fotografije, videa, planere,
dokumente, bankovne Kartice i raznorazne aplikacije. Stoga se u novije vrijeme i druStveni aspekt
te upoznavanje novih ljudi ili potencijalnih partnera preselio na mobilne uredaje. Dating aplikacije
ili aplikacije za upoznavanje partnera putem interneta nude moguénost pojedincima da upoznaju
druge korisnike sli¢nih interesa. Aplikacije su osmisljene na nacin da korisnici pregledavaju profile
drugih korisnika i odabiru one profile koji im se svidaju, s tim da su unaprijed selekcionirali spol,
dob i udaljenost od potencijalnih partnera. U slu¢aju da je rije¢ o obostranom svidanju korisnika
dolazi do podudaranja. Neke aplikacije, primjerice Tinder, tek nakon pocetnog podudaranja
omogucuju izmjenu poruka korisnika, dok je u aplikacijama kao $to je Badoo, moguée izmjenjivati
poruke odmah. Razlozi zbog kojih pojedinci koriste dating aplikacije su brojni, a pri njihovom
tumacenju mozemo se posluziti teorijom koriStenja i gratifikacije (Katz, Blumler i Gurevitch,
1973) koja objasnjava upotrebu medija. Prema navedenoj teoriji, potrebe pojedinca utjecu na
njegovu upotrebu medija, a ishodi tog koristenja konzekventno djeluju na daljnju upotrebu
medijskog sadrzaja (Ruggiero, 2000). Okvirno, teorija nastoji identificirati drustveno i psiholosko
podrijetlo potreba koji generiraju o¢ekivanja od masovnih medija ili drugih izvora, $to dovodi do
razli¢itih obrazaca medijske izloZenosti te posljedi¢no zadovoljenja tih potreba (Van de Wiele i
Tong, 2014). Pocetna istrazivanja ponasanja i navika korisnika mobilnih uredaja identificirala su
primarne potrebe drustvenosti, opustenosti, mobilnosti, neposrednosti i instrumentalnosti (Leung
1 Wei, 2000). Iako su te gratifikacije osnovne pogodnosti mobilnih uredaja, individualne potrebe
su se mijenjale paralelno s razvojem tehnologije. Sukladno, pojavom dating aplikacija dolazi do

promjene u potrebama i motivima korisnika tih aplikacija. Shodno tome, cilj ovog istrazivanja je
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upravo ispitati motive koriStenja dating aplikacija, pri ¢emu ¢e se posebno razmatrati spolne i
dobne razlike u iskazanim motivima. Istodobno ¢e se provjeriti odnosi motiva i ishoda koriStenja
dating aplikacija.

Prije samog ulaska u analizu problema istrazivanja, osvrnut ¢emo se na navike koriStenja
dating aplikacija kod sudionika koje su prikazane u Prilogu (Tablica 4). Kada je rije¢ o
popularnosti dating aplikacija kod sudionika ovog istrazivanja, ispostavilo se da su vecina
sudionika, njih 80.61% (133 sudionika), zapravo korisnici Tinedera. Nalaz da je Tinder
najzastupljenija dating aplikacija medu sudionicima ide u prilog njenoj popularnosti. Naime,
Tinder je ujedno i aplikacija koja je najvise medijski eksponirana i reklamirana te je mozda zbog
tog najvise koristena aplikacija za online dating. Zatim, nesto vise od polovice sudionika, 57.58%
(95 sudionika), koristi dating aplikaciju Badoo. Ukupno 23 sudionika su se izjasnila da koriste
preostale ponudene aplikaciju u upitniku, OKCupid, Bumble i Grindr. Pod rubrikom ostalo,
sudionici su imali priliku navesti one dating aplikacije koje koriste, a prethodno nisu ponudene.
Izdvojilo se nekoliko aplikacija poput No name, Connected, Twoo, Facebook dating, Hot or Not,
Smokva, KiK, Planet Romeo, Zorpia, a koristi ih 12 sudionika. Vremensko razdoblje unutar kojeg
sudionici koriste dating aplikacije je uglavnom izmedu mjesec dana i pola godine. Tek 12.12%
(20 sudionika) se izjasnilo da koristi dating aplikacije dulje od godine dana. Nakon $to se ulogiraju
u aplikaciju, vrijeme koje provode na njoj je za 49.70% (82 sudionika) krace od pola sata, dok su
se Cetiri sudionika izjasnila da aktivno koriste aplikaciju dulje od dva sata. Nesto vise od 40% (71
sudionik) je izjavilo da ne provjerava svoj profil na dating aplikacijama svakodnevno, dok 14.55%
(24 sudionika) to u¢ini jednom na dan. Vise od jednog, a manje od deset puta na dan, svoj profil
provjerava skoro 31% sudionika (51 sudionik). Gotovo 8.5% njih (14 sudionika) provjeravaju svoj
profil na dating aplikacijama izmedu 10 i 20 puta na dan, a pet sudionika to ¢ini vise od 20 puta
dnevno. Ward (2016) precizira da se mnogi korisnici ulogiraju 11 puta dnevno, provode¢i u
prosjeku od 7 do 9 minuta pregledavajuci profile drugih korisnika na aplikacijama.

Prvi problem ovog istraZivanja odnosio se na utvrdivanje najistaknutijih motiva koriStenja
dating aplikacija. Promatrajuéi prosje¢ne vrijednosti pojedinih motiva koriStenja dating aplikacija
kod sudionika, moZemo vidjeti kako su motivi znatiZelja 1 zabava najceSce zastupljeni. Dodatnim
testiranjem razlika u izrazenosti pojedinih motiva kod sudionika, motiv znatizelje se istaknuo kao
najizrazeniji motiv za koristenje dating aplikacija (Prilog, Tablica 2). Sudionici su na subskali

znatizelja postizali znac¢ajno viSe rezultate u odnosnu na druge subkale upitnika, ¢ime je opravdano
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zakljuciti da je znatiZelja vjerojatno najvazniji razlog za instalaciju i samo koriStenje dating
aplikacija. Sli¢ne rezultate su dobili Timmermans i De Caluwé (2017), inafe autorice koriStenog
upitnika, u svom istrazivanju. Prilikom validacije TMS upitnika, autorice su provele i analizu
samih motiva te ustanovile da su kod vecine sudionika motivi zabave i znatizelje bili najsnazniji
kriteriji koriStenja Tindera. Za razliku od spomenutog istraZivanja, u ovom istraZivanju motiv
zabave se nije manifestirao kao najc¢esce koriSten motiv u odnosu na druge motive KoriStenja
dating aplikacije. lako se zabava pokazala kao Cesce koristen motiv od seksualnog iskustva,
pritiska vrS$njaka, distrakcije, trazenja veze, putovanja, bivSeg partnera ili partnerice, socijalnog
odobravanja, flertovanja i pripadanja, u odnosu na motive seksualne orijentacije i socijalizacije
nije utvrdena razlika. Ujedno, usporedno s motivom znatiZelje, motiv zabave je slabije zastupljen
kod sudionika ovog istrazivanja. Ukljucuju¢i znatizelju, pokazalo se da se motiv socijalnog
odobravanja jedini zna¢ajno razlikuje od svih ostalih motiva koristenja dating aplikacija. Pri tom,
motiv socijalnog odobravanja ima prednost kod sudionika u odnosu na motive seksualnog
iskustva, pritiska vrsnjaka, putovanja, bivSeg partnera ili partnerice te pripadanja. Medutim, u
manjoj mjeri se koristi od motiva seksualne orijentacije, distrakcije, zabave, traZzenja veze,
socijalizaciji, znatizelje i flertovanja kada je rije¢ o dating aplikacijama. Zanimljivo je spomenuti
motive pritisak vrSnjaka 1 pripadanje koji su izraZeni ili jednako ili manje u odnosu na preostale
motive koristenja dating aplikacija. Drugim rije¢ima, sudionici pritisku vr$njaka i pripadanju ne
pridaju vecu vaznost u komparaciji s drugim motivima koriStenja dating aplikacija. Jo§ jedno
istrazivanje koje je usporedivalo motive koriStenja dating aplikacija, to¢nije Tindera, jest
istrazivanje autorice Sumter i suradnica (2017). Autorice su u svom radu razlucile Sest faktora koje
doprinose koristenju dating aplikacije Tinder, a to su: jednostavnost komunikacije, ljubav, usputni
seks, samovalidacija, uzbudenje i trend. Autorice zaklju¢uju da mladi naj¢escée koriste Tinder zbog
uzbudenja koje im pruZa te iz razloga $to je rijec o novoj i cool aplikaciji. Motiv ljubavi se pokazao
izrazenijim od motiva usputnog seksa iz ¢ega proizlazi da se Tinder ¢esce koristi za pronalazak
stabilne veze u odnosu na povremeni seksualni odnos, §to se dodatno potvrdilo i u ovom
istrazivanju. S druge strane, autorice naglasavaju da se Tinder najmanje koristi za olakSavanje
komunikacije s drugima preko aplikacije. Prethodno spomenute autorice koriStenog upitnika,
Timmermans i De Caluwé (2017), su nakon objave rada o TMS upitniku provele i istrazivanje u
kojem su usporedivale motive koristenja Tindera i petofaktorskog modela li¢nosti. Istrazivanje je

pokazalo da je savjesnost kao osobina li€nosti negativno povezana s motivima zabave 1 distrakcije,
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a pozitivno s motivom trazenja veze. Takoder, ekstraverzija se pokazala prediktivnom za motive
zabave, trazenja veze i flertovanja. S tim da je pozitivno povezana s motivom zabave, a negativno
s motivima trazenja veze i flertovanja. Osobina neuroticizma se pokazala pozitivno povezanom s
motivima socijalnog odobravanja i bivseg partnera ili partnerice, dok je otvorenost prema iskustvu
pozitivho povezana s motivom putovanja. Naposlijetku, pokazalo se da je ugodnost negativno
povezana s motivom seksualnog iskustva. Osobinama li¢nosti i njihovom odnosu sa internetskim
servisima za upoznavanje proucavala je i autorica Cosi¢ (2016) koja isti¢e razliku u otvorenosti
prema iskustvu izmedu korisnika i ne-korisnika internetskih servira za upoznavanje. U njenom
istrazivanju je navedeno da korisnici internet stranica za upoznavanje imaju izrazeniju osobinu
otvorenost prema iskustvu od onih koji ne koriste takve stranice. Takoder, otvorenost prema
iskustvu je kao osobina bila izraZenija kod osoba koje su imale iskustvo spoja s nekim koga su
prethodno upoznale samo virtualnim putem u odnosu na one osobe koje nisu izasle na spoj. 1z
navedenog mozemo zakljuciti kako su individualne razlike u osobnostima povezane s motivima
kori$tenja dating aplikacija. Ovisno o izrazenosti pojedine osobine, diferenciraju se i motivi za
koriStenje dating aplikacija. Pored spomenutog, jedna od metoda istrazivanja koja se koristi pri
utvrdivanju motiva za upoznavanje partnera putem interneta je intervju. Upravo su tu metodu
istrazivanja koristili Couch i Liamputtong (2008) u svom radu. Razlozi koji su sudionici naveli za
koriStenje interneta za upoznavanje bili su razliciti 1 ukljucivali su traZenje srodne duSe, seks,
zabavu, opustanje, ublazavanja dosade ili im se to pak ¢inio kao jednostavan na¢in upoznavanja
novih ljudi. Za ve¢inu sudionika, promjene osobnih okolnosti su bile poticaj za koristenje interneta
za upoznavanje, bilo da je rije¢ o prevelikoj zaposlenosti, preseljenju u novi grad, izostanku
seksualne aktivnosti s partnerom uslijed njegove/njene bolesti ili zbog toga Sto visSe ne izlaze
toliko Cesto kao prije zbog djece ili zbog toga S$to su im svi prijatelji s kojima bi inace izlazili u
braku.

Drugi problem ovog istraZivanja odnosio S€ na utvrdivanje spolnih i dobnih razlika u
motivima koriStenja dating aplikacija. Rezultati upucuju na postojanje razlike u motivima
koriStenja dating aplikacija kod muskih i Zenskih korisnika te starijih i mladih korisnika. Rezultati
ovog istrazivanja ukazuju da su kod muskaraca izraZeniji motivi seksualnog iskustva, putovanja 1
flertovanja u odnosu na zene. Dobiveni rezultati su u skladu s postavljenim hipotezama i s
prethodnim istraZzivanjima u ovom podrucju koja takoder navode istaknutost motiva seksualnog

iskustva kod muskaraca (Hobbs i sur., 2016; Ranzini i Lutz, 2017; Sumter i sur., 2017; Sevi i sur.,
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2018). Klju¢no je spomenuti i istrazivanje autorice Antolkovi¢ (2018) koja je analizirala razlike u
motivima koriStenja dating aplikacija kod studenata SveuciliSta u Zagrebu. Autorica je motive
koriStenja mobilnih dating aplikacija grupirala u pet faktora: popravljanje raspolozenja, laksa
komunikacija, rutina i seks, pra¢enje drugih te protok vremena. Samo za tre¢i faktor, rutina i seks,
je utvrdena razlika u motivima kod muskaraca 1 Zena pri ¢emu je utvrdeno da su muskarci skloniji
koristiti dating aplikacije kako bi pronasli seks na jednu noé¢. Ono §to je mozda neuobicajeno u
rezultatima provedenog istrazivanja jest izrazenost motiva putovanja i flertovanja kod muskaraca.
Ispostavilo se da muskarci u ve¢oj mjeri od zena koriste dating aplikacije kada otputuju na neko
novo mjesto ili kako bi poboljsali svoje vjestine flertovanja. Ranzini i Lutz (2016) takoder navode
da muskarci koriste dating aplikacije ¢eS¢e od Zena prilikom putovanja. Neka istrazivanja pak
navode da su muskarci ti koji zapocinju razgovor preko dating aplikacija, a Zene te koje imaju vise
podudaranja (match) s drugim korisnicima (Rudder, 2014; prema Timmermans i Courtois, 2018).
Sumter i suradnice (2017) su istaknule da muskarci koriste Tinder zbog lako¢e komunikacije koju
im aplikacija pruza. Odnosno, smatraju da je online komunikacija jednostavnija od one uzivo i s
lako¢om mogu upoznati nekog novog ukljuc¢ujuéi buducu partnericu. Dakle, muskarci su ti koji
iniciraju komunikaciju preko dating aplikacija i ujedno je smatraju jednostavnijim oblikom
komunikacije. Iako se pretpostavljalo da ¢e se kod motiva pronalaska veze i socijalizacije utvrditi
razlika u korist Zena, dobiveni rezultati ne potvrduju takva o€ekivanja. Pretpostavljena razlika nije
utvrdena, ali je utvrdenaS izrazenija znatizelja kod korisnica dating aplikacija u odnosu na
korisnike. Preciznije, Zene u vecoj mjeri od muskaraca kreiraju profile na dating aplikacijama kako
bi isprobale samu aplikaciju i vidjele na koji na¢in ona funkcionira.. Nadalje, §to se tice razlike u
motivima koriStenja dating aplikacija s obzirom na dob sudionika, utvrdene su razlike u motivima
seksualnog iskustva, distrakcije 1 socijalizacije. O¢ekivano, kod starijih sudionika istrazivanja je
zastupljeniji motiv seksualnog iskustva u odnosu na mlade sudionike. Dobiveni rezultati idu u
prilog istraZivanju Stephure i suradnika (2009) u kojem je ustanovljeno da starije odrasle osobe u
vecoj mjeri izvjeStavaju o potrazi seksualnih ili bra¢nih partnera preko interneta nego Sto je to
slucaj s mladim osobama. Ne samo da su vise ukljuene u potragu za partnerima, ujedno su i
ozbiljniji u svojim nastojanjima. Autori takve nalaze objasnjavaju teorijom socioemocionalne
selektivnosti (Carstensen, 1991) prema kojoj istaknutost razli¢itih ciljeva varira kroz zivotni vijek.
Teorija posebno istice da starenjem ljudi postaju svjesniji kratkoroCnosti Zivota te se viSe

usredotoCuju na sadasnjost i ciljeve koji su povezani s emocionalnom regulacijom, dok buduci
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ciljevi padaju u drugi plan. S obzirom da intimni odnosi imaju sredi$nju ulogu u emocionalnoj
regulaciji, teorija socioemocionalne selektivnosti (Carstensen, 1991) predlaze da emocionalno
smisleni odnosi koje karakterizira intimnost i naklonost s godinama dobivaju na vaznosti. Vazno
je naglasiti da u ovom istrazivanju nije utvrdena razlika u trazenju veze izmedu mladih i starijih
sudionika, ve¢ samo u motivu seksualnog iskustva. Zaklju¢no, potrebe poput povremenog seksa,
kao i pronalaZzenja dugorofnog partnera, jacaju tijekom odrasle dobi. Samim mijenjanjem
znacajnosti potreba , dolazi i do transformacije motiva koristenja aplikacija za upoznavanje putem
interneta. Istodobno, analiziranjem rezultata je utvrdeno da mladi sudionici istrazivanja koriste
dating aplikacije u svrhu socijalizacije i distrakcije vise nego $to to Cine stariji sudionici.
Upoznavanje nekog novog ili odvrac¢anje paznje od posla ili u¢enja, samo su neki od primjera zbog
kojih mladi korisnici ¢e$ce koriste dating aplikacije u odnosu na starije.

lako nije istaknut kao zaseban problem ovog istrazivanja, dodatno su se analizirale razlike u
motivima koristenja dating aplikacija s obzirom na romanti¢ni status sudionika. Obradom rezultata
(Prilog, Tablica 3) nije utvrdena razlika u motivima koriStenja dating aplikacija s obzirom na
romanticni status sudionika ovog istrazivanja. Odnosno, sudionici istrazivanja koji su slobodni ili
u vezi se ne razlikuju u motivima koristenja dating aplikacija. Korisnici koji su trenutno u vezi iz
istih razloga koriste ili su koristili dating aplikacije od onih korisnika koji su trenutno slobodni.
Bitno je napomenuti da su u istrazivanju sudjelovali sadasnji korisnici dating aplikacija i oni koji
su to nekad bili. Stoga je moguce da oni sudionici koji se trenutno nalaze u vezi, nisu bili u vezi u
vrijeme kada su koristili dating aplikaciju. Za razliku od rezultata ovog istrazivanja, u istraZivanju
Timmermans, De Caluwé i Alexopoulos (2018) je istaknuto da se korisnici i ne-korisnici Tindera
razlikuju u 9 od 13 motiva koristenja. Konkretno, slobodni korisnici Tindera imaju znacajno visi
rezultat na motivima trazenja veze, flertovanja, seksualne orijentacije, bivsi partner ili partnerica,
socijalizacije, putovanja i pritiska vr§njaka u odnosu na Tinder korisnike koji su u vezi. S druge
strane, korisnici Tindera koji su u vezi pokazuju izraZenije motive znatizelje i pripadanja od
slobodnih korisnika. Hobbs i suradnici (2016) isticu kako se Tinder moze smatrati korisnim alatom
za pronalazak 1 upustanje u ekstradijadne odnose. U tom istraZivanju, 10% zauzetih sudionika je
izjavilo da je koristilo Tinder upravo u tu svrhu, tj. kako bi pronasli seksualnog partnera. Oni koji
su prevalili svoje partnere su izjavili da je njihovu nevjeru olaksao upravo Tinder. Nije iskljucivo
da korisnici Tindera koji su u predanoj vezi koriste aplikaciju za pronalazak seksualnog partnera,

a moguce je da ju koriste i za pronalazak romanti¢nog partnera. Na primjer, istrazivanje provedeno
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u Belgiji, koje se uglavnom usredotocilo na ishode koristenja Tindera, istice da su $anse za predani
odnos s drugim korisnikom Tindera vece za one korisnike koji su u predanoj vezi (Timmermans i
Courtois, 2018).

Tre¢i problem istrazivanja odnosio se na utvrdivanje odnosa motiva KoriStenja dating
aplikacija i ishoda njihova koriStenja. Iz uvodnog dijela istrazivanja poznato je da prema teoriji
koriStenja i gratifikacije (Katz, Blumler i Gurevitch, 1973), ishodi koriStenja dating aplikacija
utjecu na njeno daljnje koristenje. Stoga je posebno promatran odnos ishoda koristenja dating
aplikacija (susreti uzivo, ostvarena prijateljstva, romanti¢ne veze i seksualni odnosi) i motiva
koristenja dating aplikacija. Iz Tablice 9 vidljivo je da su susreti uzivo pozitivno povezani sa
motivima seksualnog iskustva, trazenja veze i bivs$i partner/ica, a negativno s motivom znatizelje.
Drugim rije¢ima, sudionici koji su imali veéi broj susreta uzivo s drugim korisnicima koje su
upoznali preko dating aplikacije, ujedno su koristili aplikaciju zbog seksualnog iskustva, trazenja
veze ili zbog bivSeg partnera/ice, a manje su je koristili iz znatiZelje. Vjerojatno su oni korisnici
koji su htjeli stupiti u romanti¢nu vezu ili imati seksualni odnos s nekim, ujedno htjeli i upoznati
tu osobu u stvarnom zivotu. Isto vrijedi i za one korisnike kojima je motiv koristenja dating
aplikacija bio da manje misle na bivSeg partnera ili partnericu. Pretpostavka je da je tim
korisnicima susret uzivo s potencijalnim partnerom bio svojevrstan nacina da pokusaju preboljeti
biv§eg partnera/icu. Mozemo pretpostaviti da su ti korisnici znali §to traZe na dating aplikacijama,
bili su jasni u svom naumu 1 to su ostvarili. U istrazivanju Whittya i Carra (2006) 65% sudionika
je izvijestilo da su dogovorili sastanak uZivo s osobama koje su upoznali preko dating aplikacije
unutar jednog tjedna od svog prvog online susreta. Sastanak uZzivo, licem u lice, je vaZan jer pruza
dodatne indikacije koje bi mogle poboljsati ili ugroziti percepciju online komunikacije (Finkelet 1
sur., 2012) i stoga pomaze partnerima procijeniti njihov potencijal romanti¢ne veze U stvarnom
zivotu (Whitty, 2008). Zatim, sudionici koji su koristili dating aplikacije zbog zabave, trazenja
veze, putovanja, biv§eg partnera ili partnerice te socijalizacije izvjeStavali su 1 o ve¢em broju
prijateljstava s drugim korisnicima dating aplikacija. Oni sudionici koji su imali izrazene motive
trazenja veze 1 bivSeg partnera/ice, ujedno su imali 1 ve¢i broj ostvarenih romanti¢nih veza s drugim
korisnicima dating aplikacija. Dakle, kao §to je pretpostavljeno, motiv traZzenja veze je pozitivno
povezan s ishodom romanti¢ne veze kod korisnika dating aplikacija. Pozitivna povezanost motiva
bivseg partnera/ice i romanti¢ne veze kao ishoda koristenja dating aplikacija ukazuje na to da oni

korisnici koji su nastojali preboljeti bivSeg partnera ili partnericu ujedno i ostvarili veci broj
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romanti¢nih veza. Mozemo reé¢i da su U svom nastojanju da ne misle toliko na proslu vezu bili i
uspjesni. Suprotno, kod onih korisnika koji imaju izrazeniji motiv znatiZelje pri koriStenju dating
aplikacije, biljezi Se i manji broj romanti¢nih partnera. Posljednji ishod koristenja dating
aplikacija, broj seksualnih partnera, je takoder negativno povezan s motivom znatizelje. Medutim,
oni korisnici koji imaju izrazene motive seksualnog iskustva, seksualne orijentacije, trazenja veze
i bivSeg partnera/ice, izvijestili su 0 stupaju u seksualni odnos s ve¢im brojem drugih korisnika
dating aplikacija u odnosu na one korisnike kod kojih je taj motiv manje izrazen. Autor Ramirez i
njegovi suradnici (2015) istiCu da najpozitivnije ishode susreta uzivo s drugim korisnicima dating
aplikacija imaju one osobe koje se relativno brzo odlu¢e na taj korak. Predugo c&ekanje i
komunikacija iskljucivo preko dating aplikacija moze rezultirati idealiziranom slikom osobe koja
¢e mozda biti naruSena susretom uzivo. Pored ishoda koristenja dating aplikacija, analiziran je i
odnos motiva koristenja dating aplikacija i zadovoljstva trenutnim romanti¢nim statusom
sudionika (Prilog, Tablica 5). Ispostavilo se da oni korisnici dating aplikacija koji su zadovoljniji
svojim trenutnim romanti¢nim statusom imaju i manje izrazene motive seksualnog iskustva,
putovanja, socijalizacije, socijalnog odobravanja, flertovanja, pripadanja i bivSeg partnera ili
partnerice. Prosjecna vrijednost varijable zadovoljstva upucuje da su sudionici ve¢im dijelom
zadovolji svojim trenutnim romanti¢nim statusom.

Do sada je fokus bio na motivima koriStenja dating aplikacija i rezultata koji objasnjavaju
zbog Cega pojedinci koriste dating aplikacije. No, potrebno je istraziti §to je zapravo s iskustvom
koristenja dating aplikacija, moze li se ono okarakterizirati kao pozitivno ili negativno i $to ono
uopce ukljucuje? Slijedom toga, analizirali su se prednosti i nedostatci dating aplikacija te iskustva
kori$tenja kod sudionika ovog istrazivanja. Otprilike 18% sudionika (30 sudionika) istrazivanja je
izjavilo da je kreiralo lazan profil na dating aplikaciji, dok se trostruko vise njih, 60.61% (100
sudionika), susrelo s laznim profilima drugih korisnika aplikacije. Postotak sudionika koji se
susreo s laznim profilima korisnika je konzistentan s istraZivanjima iz tog podrucja koja
upozoravaju na problematiku vjerodostojnosti profila (Antolkovi¢, 2018; Matkovi¢, 2018;
Lauckner i sur., 2019). Upravo je upitna iskrenost profila ono $to najvise zabrinjava sudionike
ovog istrazivanja. Autorica Matkovi¢ (2018) se u svom radu osvrnula na lazno predstavljanje
putem dating aplikacija u kojem izvjestava o laznom predstavljanju 30.5% sudionika istrazivanja.
Navodi da su sudionici najcesée lagali o svojoj dobi, izgledu te statusu veze, a u manjoj mjeri su

krivo predstavljali stupanj obrazovanja, profesionalni polozaj, interese ili hobije te imovinski
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status. Istrazivanje Andersona i1 suradnika (2020; prema Pleskat, 2020) ukazuje da Cetvrtina
ispitanih korisnika online datinga smatra da je laganje na profilima uobicajeno, a preko 70%
korisnika kao razlog neto¢nog predstavljanja navode da su se htjeli uciniti pozeljnijima drugim
korisnicima. Medutim, korisnici se ne mogu zauvijek pretvarati da su nesto $to nisu. Prije ili
kasnije, taj virtualni zid koji $titi njihovu krinku ¢e se srusiti jer ¢e druga strana htjeti sastanak
uzivo. Ako prilikom susreta uzivo, osoba shvati da je rije¢ o nekom drugom, da to nije osoba s
kojom su se dopisivali preko aplikacije, mogu prekinuti komunikaciju i odbiti bilo kakvo
produbljenje odnosa s tom osobom. Korisnici Tindera opcenito u vecoj mjeri izvjeSéuju o istinskoj
percepciji sebe nego o laznoj, pokazujuc¢i da pojedinci uglavnom vjeruju u to da se iskreno
predstavljaju drugima (Dunlop, 2018). Sljedece negativno iskustvo koristenja dating aplikacija
koje je dosta istrazeno je iskustvo seksualnog uznemiravanja. U ovom istrazivanju, samo dva
sudionika su priznala da su seksualno uznemiravali nekog preko dating aplikacije, a 58.18%
sudionika (96 sudionika), je dozivjelo nekakav oblik seksualnog uznemiravanja preko dating
aplikacija $to je pomalo zabrinjavajuce. Sagledavajuci ucestalost slanja i primanja (polu)golih
slika ili videa putem aplikacije, veci postotak sudionika istrazivanja se izjasnilo da su primili takav
sadrzaj (63.64%), nego Sto su ga 0sobno poslali (18.78%). Glede prednosti i nedostataka koriStenja
dating aplikacija, odgovori sudionika su sumirani u Tablici 7 i Tablici 8 (Prilog). Neke od
prednosti koje su naveli sudionici istrazivanja su jednostavnost, veca direktnost, sloboda, zabava,
mogucnost upoznavanja novih ljudi kojih mozda ne bi imali prilike upoznati na drugaciji nacin,
razli¢itost kultura, karaktera i mnoge druge pozitivne strane koristenja dating aplikacija. Jedna
sudionica je ¢ak i opisala svoje iskustvo koriStenja : ,, Koristila sam ih u stranoj zemlji u vrijeme
Covida, iz jednostavnog razloga: zasto ne?. U vrijeme Covida u novoj zemlji vrlo je teSko naci
osobu za dejtanje, pa sam htjela isprobati Tinder bez ikakvih ocekivanja. Na kraju sam se jako
ugodno iznenadila i ostvarila emocionalnu povezanost i kvalitetan odnos, unato¢ uvazZenom
misljenju da na Tinderu momci traze iskljucivo seks. Mislim da su ove aplikacije super prilika, ali
treba biti jako pazljiv i provjeriti osobu prije dijeljenja viastitih informacija i prije izlaska uzivo. “.
Premda je nekoliko sudionika istrazivana navelo da koristenje dating aplikacija nema nedostataka,
znatan broj sudionika je naveo jednu ili nekoliko nedostataka. Medu nedostatcima koriStenja
dating aplikacija glavnina komentara je bila vezana uz lazne profile, odnosno upitnu iskrenost
korisnika. Navedene su jos zamjerke poput placanja, prevelike usmjerenosti na izgled, neugodne

poruke i neugodne osobe, te vise muskih korisnika aplikacija u odnosu na zenske. Jedna sudionica
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se poblize dotaknula tematike vjerodostojnosti identiteta korisnika te je navela sljedece: ,,Opcija
provjere osobe bi trebala biti obavezna, dakle kad uploadas sliku trebalo bi biti obavezno
potvrdivanje identiteta s dodatnim selfijem uzivo. Zatim, moze biti vrlo opasno za maloljetnike/ce
koje stavijaju laznu dob. Generalno, nesigurnost je najveci problem, ali ako si dovoljno pazljiv,
provjeris osobu na drustvenim mrezama, cujete na se video poziv itd., prije izlaska, (just in case
se Nadete na javnom mjestu dok se ne upoznate bolje) moze biti odlicno i zabavno iskustvo.*.
Naposljetku, vazno je istaknuti nedostatke i ogranicenja provedenog istrazivanja. Potrebno
je naglasiti da su podaci u istrazivanju prikupljeni online putem preko drustvenih platformi i
samim time su ograni¢eni dostupno$¢éu druStvenih mreza. Generalno, online istrazivanja imaju
malu moguénost kontrole nad sudionicima i njihovim odgovorima. VaZzno je istaknuti da
objavljivanje poveznice u grupama na drustvenim mrezama privlaci odredenu skupinu ljudi, a
grupe na druStvenim mrezama same po sebi privlace pojedince sli¢nih interesa. Moguce je da se
ovakvim nacinom regrutiranja sudionika nisu zahvatili manje aktivni ¢lanovi pojedinih grupa
(Write, 2005). S obzirom da je rije¢ o prigodnom uzorku, moguénost generalizacije rezultata na
Siru populaciju je upitna. Takoder, broj sudionika istrazivanja je relativno malen, a udio muskaraca
osobito nizak te analize spolnih razlika treba razmatrati s ograni¢enjem. Dodatno, i podjela
sudionika na mlade i starije je nedostatna. Naime, u skupinu mladih sudionika spadaju osobe u
razdoblju predodraslosti koje imaju od 18 do 24 godine, a u stariju skupinu osobe koje su starije
od 25 godina. Medutim potrebno je naglasiti da se radi 0 uzorku osoba mlade zivotne dobi koji su
usmjereni na traZenje partnera te su aktivni korisnici dating aplikacija. Vazno je napomenuti kako
je provedeno istrazivanje korelacijsko i ne omogucava uvid u uzro€no-posljedi¢ne veze. Takoder,
bitno je istaknuti da se u veéini istrazivanja motivi koristenja dating aplikacija razli¢ito definiraju
Sto dodatno ograniCava interpretaciju i usporedbu rezultata s drugim istraZivanjima. Dating
aplikacije su 1 dalje podloZzne kritikama okoline, kao 1 korisnici takvih aplikacija te je moguce
davanje socijalno pozeljnih odgovora u ovakvim istrazivanjima. Medutim, znanstveni doprinos
ovog istrazivanja je zasigurno prijevod te prva primjena i adaptacija TMS upitnika na hrvatskom
uzorku odraslih osoba. No, potrebna su daljnja istrazivanja na ve¢em uzorku koji bi omogucio
daljnju provjeru faktorske strukture upitnika, kao i analizu dobnih i spolnih razlika. Takoder bi u
buduéim istrazivanjima bilo zanimljivo provesti longitudinalno istraZivanje u kojem bi se prvo
ispitali motivi koristenja dating aplikacija te stavovi korisnika prema dating aplikacijama, a zatim

i ishodi koriStenja dating aplikacija. Na taj nacin bi istrazivaci imali uvid u promjenu u motivima
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i stavovima korisnika dating aplikacija nakon koriStenja samih aplikacija te povezanost motiva i

ishoda koristenja dating aplikacija.
7. ZAKLJUCCI

1. Dobiveni rezultati ukazuju da je znatizelja kao zaseban motiv najvise zastupljena kod

korisnika dating aplikacija.

2. Muskarci u vecoj mjeri od Zena koriste dating aplikacije zbog razli¢itih aspekata
seksualnog iskustva, prilikom putovanja i flertovanja. S druge strane, zene ceSce od
muskaraca koriste dating aplikacije iz znatizelje. Nadalje, rezultati ukazuju da mladi
korisnici u vecoj mjeri koriste dating aplikacije zbog distrakcije ili socijalizacije u odnosu
na starije korisnike. Stariji korisnici imaju izrazeniji motiv seksualnog iskustva u odnosu

na mlade korisnike dating aplikacija.

3. Dobiveni rezultati ukazuju da je motiv znatizelje kod sudionika negativno povezan s
brojem susreta uzivo, romanti¢nih veza i seksualnih odnosa kao ishodima koristenja dating
aplikacija. S druge strane, sudionici koji imaju izrazeniji motiv trazenja veze, kao i motiv
bivSeg partnera ili partnerice, izvjeStavaju o ve¢em broju susreta uZzivo, prijateljskih
odnosa, romanti¢nih veza i seksualnih odnosa s drugim korisnicima dating aplikacija.
Korisnici sa izrazenijim motivom seksualnog iskustva navode i veci broj susreta uzivo te
seksualnih odnosa s drugim korisnicima. Takoder, seksualni odnosi su pozitivno povezani
s motivom seksualne orijentacije. Uz navedeno, prijateljstvo kao ishod koristenja dating

aplikacija je pozitivno povezano s motivima zabave, putovanja i socijalizacije.
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PRILOG

Tablica 1 Prikaz indeksa simetri¢nosti i spljostenosti za subskale TMS upitnika (N=165)

Indeks asimetricnosti Indeks spljostenosti
Seksualno iskustvo 0.78 -0.57
Seksualna orijentacija -0.30 -1.30
Pritisak vrinjaka 0.74 0.10
Distrakcija -0.24 -0.97
Zabava -0.36 -0.45
Trazenje veze -0.06 -1.27
Putovanje 0.83 -0.51
Bivsi partner/ica 0.76 -0.89
Socijalizacija -0.48 -0.29
Socijalno odobravanje 0.47 -1.00
Znatizelja -0.99 0.57
Flertovanje -0.01 -0.90

Pripadanje 1.21 0.96




Tablica 2 Prikaz rezultata t-testa za zavisne uzorke testiranja razlika medu subskalama TMS

upitnika (N=165)

M1 M2 t df p
Seksualna orijentacije 2.75 4.23 -9.23" 164 .00
Pritisak vrinjaka 2.75 244 1.97 164 .05
Distrakcija 2.75 4.11 -7.30° 164 .00
Zabava 2.75 4.41 -10.28" 164 .00
TrazZenje veze 2.75 3.88 -5.84" 164 .00
Seksualno  Putovanje 2.75 2.45 1.99" 164 .05
iskustvo i parmer/ica 275 265 0.54 164 59
Socijalizacija 2.75 4.35 -9.28" 164 .00
Socijalno odobravanje 2.75 3.15 277 164 .01
Znatizelja 2.75 5.29 -14.97" 164 .00
Flertovanje 2.75 3.63 -6.46" 164 .00
Pripadanje 2.75 2.31 3.09" 164 .00
Pritisak vrsnjaka 4.23 2.44 10.02" 164 .00
Distrakcija 4.23 411 0.55 164 .59
Zabava 4.23 441 -0.92 164 .36
Trazenje veze 4.23 3.88 2.19" 164 .03
Putovanje 4.23 2.45 9.26" 164 .00
Sg_ksualr!:_;l Bivsi partner/ica 4.23 2.65 8.00 164 .00
orijentacija Socijalizacija 4.23 4.35 -0.69 164 49
Socijalno odobravanje 4.23 3.15 6.07" 164 .00
Znatizelja 4.23 5.29 -6.05" 164 .00
Flertovanje 4.23 3.63 3.72" 164 .00
Pripadanje 4.23 231 10.90" 164 .00
Distrakcija 244 411 -10.39" 164 .00
Zabava 244 441 -15.15" 164 .00
Pritisak Trazenje veze 244 3.88 -8.66" 164 .00
vrsnjaka Putovanje 244 2.45 -0.05 164 .96
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Bivsi partner/ica 2.44 2.65 -1.30 164 .20
Socijalizacija 244 4.35 -14.23° 164 .00

Socijalno odobravanje 2.44 3.15 -4.62" 164 .00

Znatizelja 244 5.29 -22.85" 164 .00

Flertovanje 2.44 3.63 -8.41" 164 .00

Pripadanje 2.44 231 1.31 164 19

Zabava 4.11 4.41 -3.37" 164 .00

Trazenje veze 411 3.88 1.06 164 .29

Putovanje 411 2.45 10.37" 164 .00

Bivsi partner/ica 411 2.65 8.02" 164 .00

Distrakcija  Socijalizacija 4.11 4.35 -1.68 164 .09
Socijalno odobravanje 411 3.15 5.97" 164 .00

Znatizelja 411 5.29 -8.47" 164 .00

Flertovanje 4.11 3.63 3.07" 164 .00

Pripadanje 411 231 13.30" 164 .00

Trazenje veze 441 3.88 2.74" 164 .01

Putovanje 441 2.45 13.49" 164 .00

Bivsi partner/ica 441 2.65 10.62" 164 .00
Socijalizacija 441 4.35 0.48 164 .63

Zabava Socijalno odobravanje 4.41 3.15 9.50" 164 .00
Znatizelja 441 5.29 -8.40" 164 .00

Flertovanje 441 3.63 6.15" 164 .00

Pripadanje 441 231 18.73" 164 .00

Putovanje 3.88 2.45 7.82" 164 .00

Bivsi partner/ica 3.88 2.65 7.24" 164 .00
Socijalizacija 3.88 4.35 -2.78" 164 .01

Trazenje veze

Socijalno odobravanje 3.88 3.15 4.03" 164 .00

Znatizelja 3.88 5.29 -7.56" 164 .00

Flertovanje 3.88 3.63 1.54 164 13
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Pripadanje 3.88 231 9.56" 164 .00
Bivsi partner/ica 2.45 2.65 -1.09 164 .28
Socijalizacija 2.45 4.35 -14.38" 164 .00
Socijalno odobravanje 2.45 3.15 -4.46" 164 .00
Putovanje
Znatizelja 2.45 5.29 -18.07" 164 .00
Flertovanje 2.45 3.63 -8.26" 164 .00
Pripadanje 2.45 2.31 111 164 27
Socijalizacija 2.65 4.35 -10.11° 164 .00
Socijalno odobravanje 2.65 3.15 -2.75" 164 .01
Bivsi Znatizelja 2.65 5.29 -15.40" 164 .00
partner/ica . «
Flertovanje 2.65 3.63 -5.88 164 .00
Pripadanje 2.65 2.31 2.25" 164 .03
Socijalno odobravanje 4.35 3.15 7.95" 164 .00
Znatizelja 4.35 5.29 -7.44" 164 .00
Socijalizacija  Flertovanie 435  3.63 5.87" 164 00
Pripadanje 4.35 2.31 15.55" 164 .00
Znatizelja 3.15 5.29 -14.58" 164 .00
socijalno o ovanje 315 363 -4.47" 164 00
odobravanje
Pripadanje 3.15 2.31 6.71" 164 .00
Flertovanje 5.29 3.63 11.96" 164 .00
Znatizelja
Pripadanje 5.29 2.31 23.30" 164 .00
Flertovanje  Pripadanje 3.63 2.31 11.31° 164 .00

Napomena: t-test znacajan uz *p <.05
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Tablica 3 Prikaz rezultata t-testa za ispitivanje razlika u motivima koriStenja dating aplikacija s
obzirom na romanti¢ni status (slobodan/na i u vezi) sudionika (N=165)

Subskale Ns M \ My t df p
Seksualno iskustvo 77 293 81 2.62 1.14 156 .26
Seksualna orijentacije 77 4.47 81 4.10 1.15 156 .25
Pritisak vrsnjaka 77 2.43 81 251 -0.39 156 .70
Distrakcija 77 4.16 81 4.14 0.10 156 .92
Zabava 77 4.51 81 4.32 0.86 156 39
Trazenje veze 77 3.74 81 4.10 -1.20 156 .23
Putovanje 77 2.53 81 2.49 0.16 156 87
Bivsi partner/ica 77 2.67 81 2.75 -0.26 156 .79
Socijalizacija 77 4.47 81 431 0.70 156 49
Socijalno odobravanje 77 3.35 81 3.10 0.84 156 40
Znatizelja 77 5.38 81 5.26 0.58 156 .56
Flertovanje 77 3.82 81 3.56 1.05 156 .29
Pripadanje 77 2.38 81 2.34 0.18 156 .85

Napomena: Ns-broj sudionika koji su slobodni, Ms-aritmetic¢ka sredina sudionika koji su slobodni,
Ny - broj sudionika koji su u vezi, My - aritmeticka sredina sudionika koji su u vezi. T-test zna¢ajan

uz *p <.05.
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Tablica 4 Prikaz navika koriStenja dating aplikacija kod sudionika (N=165)

Dating aplikacije koje koriste f %
Tinder 133 80.61
OKCupid 15 9.09
Bumble 5 3.03
Badoo 95 57.58
Grindr 3 1.82
Ostalo (No_ name, Connected, Two_o, Facebook dating, Hot or Not, 12 797
Smokva, KiK, Planet Romeo. Zorpia)
Period koristenja dating aplikacija
Manje od 1 mjeseca 54 32.73
Izmedu 11 6 mjeseci 70 42.42
Izmedu 6 i 12 mjeseci 21 12.73
Vise od 12 mjeseci 20 12.12
Provjeravanje profila
Ne svaki dan 71 43.03
Jednom dnevno 24 14.55
Manje od 10 puta dnevno 51 30.91
Izmedu 10 i 20 puta dnevno 14 8.48
Vise od 20 puta dnevno 5 3.03
Vrijeme koriStenja tijekom jedne sesije

Manje od pola sata 82 49.70
Izmedu pola sata i sat 61 36.97
Izmedu 1i 2 sata 18 10.91

Vise od 2 sata 4 2.42




Tablica 5 Prikaz Pearsonovih koeficijenata korelacije zadovoljstva trenutnim romanti¢nim

statusom i subskalama TMS upitnika (N=165)

Zadovoljstvo trenutnim romanti¢nim statusom (M=3.74)

Seksualno iskustvo -.16"
Seksualna orijentacije -12
Pritisak vrinjaka -.07
Distrakcija -.00
Zabava -.04
Trazenje veze -11
Putovanje -.16"
Bivsi partner/ica -217
Socijalizacija -17"
Socijalno odobravanije -.20™
Znatizelja -.08
Flertovanje -.20™
Pripadanje -.20™

Napomena: Pearsonovi koeficijenti korelacije znacajni su uz **p < .01 i *p <.05
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Tablica 6 Prikaz ucestalosti pojedinih iskustava prilikom kori$tenja dating aplikacija (N=165)

Kreiranje laznog profila f %
DA 30 18.18
NE 135 81.82
Susreti s laZznim profilima
DA 100  60.61
NE 65 39.39
Seksualno uznemiravali nekog
DA 2 1.21
NE 163 98.79
Dozivjeli seksualno uznemiravanje
DA 96 58.18
NE 69 41.82
Slanje (polu)golih slika ili videa
DA 31 18.79
NE 134 8121
Primanje (polu)golih slika ili videa
DA 105 63.64
NE 60 36.36

Napomena: pod seksualnim uznemirivanjem putem dating aplikacija spadaju neprimjerene

seksualne primjedbe, neZeljena pitanja vezana uz fizicki izgled i seksualne aktivnosti, seksualne

sugestije i nagovaranje, prijetece i/ili neprijateljske poruke seksualnog sadrzaja, koje izazivaju

nelagodu i/ili stres kod osobe kojoj su upuceni
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Tablica 7 Prikaz nekih od prednosti koristenja dating aplikacija koje su naveli sudionici
istrazivanja (N=165)

Prednosti koriStenja dating aplikacija

Veca direktnost, odmak od realnog kontakta koji onda dopusta vise slobode, improvizacije i zabave.

Moze se upoznati nove ljude koje mozda uzivo ne bi.

Ne moram glumiti zaljubljenog tipa da samo dobijem sex.

Prednosti bi mogla biti za zaposlene osobe koje nemaju vremena upoznavati nove osobe na "klasican”
nacin, Sto im Stedi vrijeme. U kracem periodu mogu mozda procijeniti da li im netko odgovara ili ne. Sto
ujedno moze biti i nedostatak jer moze doci do krive procjene.

Brz nacin za zapoceti razgovor s nekom nepoznatom osobom.

Nema upada koje ne odobrim. MoZes$ upoznati osobe koje ne bi u real life upoznao.

Jednostavno, ne oduzima puno vremena i lako pristupacno.

Svi na jednom mjestu, lakse zapoceti razgovor, probir prema trazenim osobinama.

Koristila sam ih u stranoj zemlji u vrijeme Covida, iz jednostavnog razloga: zasto ne?. U vrijeme Covida
u novoj zemlji vrlo je tesko naci osobu za dejtanje, pa sam htjela isprobati Tinder bez ikakvih ocekivanja.
Na kraju sam se jako ugodno iznenadila i ostvarila emocionalnu povezanost i kvalitetan odnos, unato¢
uvazenom misljenju da na Tinderu momci traze iskljucivo seks. Mislim da su ove aplikacije super prilika,
ali treba biti jako paZljiv i provjeriti osobu prije dijeljenja viastitih informacija i prije izlaska uZivo.

Upoznavanje novih ljudi, uvjeZzbavanje komunikacijskih vjestina (prvenstveno postavljanje granica i
izrazavanje svojih Zelja), zabava, saznavanje neceg novog u prici s razlicitim ljudima.

Lakse napraviti prvi korak, odmah u startu znas je li druga osoba ima iste interese kao ti jer je lakse I
otvorenije razgovarat nego uzivo.

Mogucnost biranja, brzi pronalazak kompatibilnosti u partnera.

Pokusavanje raznih pristupa osobama drugog spola bez straha od odbijanja.

Zabavno je, skrati vrijeme, mogu se roditi stvarno ljubavi i nova prijateljstva.

Budi uzbudenje radi pricanja s novim osobama, velika razlicitost ljudi.

Sloboda govora.

Upoznavanje zanimljivih ljudi, prikupljanje informacija o nekom gradu gdje ¢ete putovati i zabava.

Opustenost u komunikaciji, lakse odbijanje nekoga tko te ne zanima.

Anonimnost, otvorenost, vec¢e samopouzdanje.

Ako ti se netko ne svidi samo prestanes pricati s tom osobom, a mala je Sansa da cete se negdje vidjeti.

Upoznavanje novih ljudi, razvijanje komunikacijskih vjestina, stjecanje novih prijatelja.

Upoznas ljude koje inace mozda nikad ne bi upoznao.

Prije svega pruza mogucnost za upoznavanje razlicitih ljudi, karaktera, kultura u situaciji kada vise
nemas s kime izaci na mjesta gdje bi mogao susresti ljude slicnih interesa i razmisljanja (jer imaju djecu,
Jjer Zivi§ u manjem gradu u kojem nedostaje sadrzaja).
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Ego boost.

Laksa komunikacija nego uzivo (povremeno odgovaranje na poruke) , laksi odabir ljudi s kojima Zelim
razgovarati i lakse se "rijesiti" nekog tko mi ne odgovara.

Ubijanje vremena i smijanje.

Tablica 8 Prikaz nekih nedostataka dating aplikacija koje su naveli sudionici istrazivanja
(N=165)

Nedostatci koriStenja dating aplikacija

Lazni profili. Upitna istinitost profila s druge strane. Nepovjerljivost.

Omjer muskih i Zenskih korisnika (vise muskaraca).

Slike ne prikazuju isto kao i upoznavanie.

Svakakvi ljudi. Puno cudaka.

Ne moze zamijeniti stvarnu komunikaciju — izrazi lica, govor tijela nisu vidljivi.

Usmjerene su samo na izgled korisnika.

Preveliki broj ljudi koji Zele samo seks, niti se ne potrude upoznati te bar malo prvo.

Nema nedostataka....

Razgovor uzivo.

Catfishing.

Manjak informacija, tocnost podataka, lazni profili i lazno predstavijanje.

Mislim da bi trebalo nauciti pricati s ljudima oci u oci, neka malo neugode.

Povrsnost, potrosnost meduljudskih odnosa.

Neozbiljnost znacajne kolicine korisnika/ca.

Najveci nedostatak jer svi korisnici uglavnom traze samo seks i nikakvo vezivanje ili slicno te je to sve
virtualno. Smatram da je puno bolje upoznavanje s nekim uzivo.

Iskreno mislim da dating aplikacije u Hrvatskoj nisu toliko aktualne koliko je to vani prisutno i samim
time, prave prednosti istih se ne mogu vidjeti vec¢ se sve to pretvara u nedostatke. Mozda u Zagrebu, zbog
velicine samog grada, to moze normalnije funkcionirati. Ali izvan toga je zaista poprilicno loSe. Ne znas
kako netko zapravo izgleda, niti mozes procijeniti kakav je preko Tinder profila. Znam za neke ljude koji
su preko toga presli u vezu, ali mislim da je to u vecini slucajeva nemoguce. Glavni nedostatak takvih
aplikacija je Sto u Hrvatskoj ne mogu sluZiti svojoj prvotnoj svrsi. Jedino su dobre ako netko Zeli sex na
Jjednu noc¢ ili radi nekakve znatizelje, da se vidi cega svega ima :)

Opcija provjere osobe bi trebala biti obavezna, dakle kad uploadas sliku trebalo bi biti obavezno
potvrdivanje identiteta s dodatnim selfijem uzivo. Zatim, moze biti vrlo opasno za maloljetnike/ce koje
stavijaju laznu dob. Generalno, nesigurnost je najveci problem, ali ako si dovoljno pazljiv, provjeris
osobu na drusStvenim mrezama, cujete na se video poziv itd., prije izlaska, (just in case se nadete na
javnom mjestu dok se ne upoznate bolje) moze biti odlicno i zabavno iskustvo.

Nemogucnost osobnog upoznavanja uzivo sa 90% ljudi koje upoznam online.
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Placanje.

Drustveno etiketiranje i stigmatizacija djevojaka koje koriste app kao lakih i bez kriterija; u manjim
sredinama ociti dvostruki kriteriji i lazni moralizam, prepoznavanje na cesti, neugodne situacije -
nepostojeca opca prihvacenost apps kao necega potpuno normalnog za 21.st.; lazni profili, neiskrenost.

Neugodne poruke i neugodne osobe.
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