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Kulturna potroSnja u Hrvatskoj prije i tijekom karantene

Sazetak: Karantena uvedena zbog COVID-19 ogranicila je javnu potros$nju i time reducirala
mogucnosti za participaciju u kulturi. Mnogo aktivnosti prebacilo se na digitalne platforme.
Odredeni sadrzaji postali su dostupniji zato Sto viSe nisu bili vezani za lokacije u kojima se
stanuje 1 zato Sto su bili besplatni. Unato¢ tome, mogu se prepoznati razlike izmedu ispitanika
u obrascima kulturne potro$nje tijekom karantene koje se mogu povezati s potroSnjom prije
karantene. Ovim kvantitativnim istrazivanjem utvrdili su se obrasci kulturne potrosnje prije i
tijekom karantene. Uzorak se sastojao od 350 ispitanika koji zive na podru¢ju Hrvatske.
Faktorskom analizom definirana je struktura kulturne potrosnje prije i nakon karantene te se
koristila za testiranje svih hipoteza. Rezultati pokazuju da postoje statisticki znacajne razlike s
obzirom na dob 1 objektivirani kulturni kapital u potrosnji prije 1 u potrosnji tijekom karantene
pri ¢emu se isti¢e da su mladi-odrasli ispitanici skloni zabavnim sadrzajima, a ispitanici zrele
dobi kulturno-informativnim. Ove razlike se poklapaju s dosadaSnjim istrazivanjima o
mladima i slobodnom vremenu. Rezultati pokazuju da postoji statisticki znacajna razlika s
obzirom na veli¢inu naselja u potrosnji prije karantene pri ¢emu se isti¢e da su naselja s do
10.000 stanovnika sklonija tradicionalno-popularnim sadrzajima naspram naselja s vise od
100.000 stanovnika $to se poklapa s istrazivanjima o razlikama izmedu urbanih i ruralnih
sredina. Nije se testirala razlika u potros$nji s obzirom na veli¢inu naselja tijekom karantene.
Rezultati pokazuju da postoji statisticki znacajne korelacije izmedu potrosnje prije i tijekom
karantene pri ¢emu se isticu kulturno-informativni sadrzaji kao varijabla s najvise statisticki
znacajnih korelacija.

Kljuéne rijeci: kulturna potrosnja, kulturni kapital, individualizacija, karantena
Cultural Consumption in Croatia Before and After Quarantine

Abstract: The quarantine enforced due to COVID-19 has limited public consumption and by
doing so reduced possibilities to participate in culture. A lot of activities have been transferred
to digital platforms. Certain content has become more available because it was no longer tied
to locations where people live and it was free. Despite that, differences between participants of
this research can be found in cultural consumption patterns during quarantine that can be
connected to consumption before quarantine. Patters of cultural consumption before and during
quarantine were determined with this quantitative research. The sample consisted of 350
Croatian residents. Factor analysis was used to determine the structure of cultural consumption
before and during quarantine and to test all the hypotheses. Results show that there are
statistically significant differences based on age and objectified capital in consumption before
and during quarantine and what stands out is that young-adult participants are prone to
traditional-popular culture and the oldest age group is prone to cultural-informative content.
These differences are consistent with previous research on youth and leisure. Results show that
there is a statistically significant difference based on community size in cultural consumption
before quarantine and according to that, communities with up to 10.000 residents are more
prone to traditional-popular culture than communities with more than 100.000 residents which
is in accordance with research on differences between urban and rural surroundings. The
difference in consumption during quarantine according to community size was not tested.
Results show that there are statistically significant correlations between cultural consumption
before and during quarantine and the result that stands out is that the variable cultural-
informative content has the most statistically significant correlations.

Key Words: cultural consumption, cultural capital, individualization, lockdown



1. Uvod

Kontekstualizacija kulturnih praksi objasnjava kako se drustvene pojave reflektiraju u
kulturi i ukazuje na povezanost izmedu drustvene strukture i kulture. Peterson (1992) navodi
kako je povezivanje stratifikacije 1 kulturnih praksi zapocelo radom Webera i Veblena i takoder
navodi da je vaznost kulturnih praksi kao indikatora stratifikacije potvrdena istrazivanjima u
drugoj polovici 20. stolje¢a. Chan i Goldthorpe (2007) su u analizi kulturne potrosnje izdvojili
tri teorijska koncepta, a to su homologija od Bourdieua, omnivor/univor od Petersona i
individualizacija. Sukladno tome, osnovu teorijskog djela u ovom radu ¢e se izraditi pregledom
literature od Bourdieua, Petersona i, za individualizaciju, Baumana, Becka i Giddensa.

Bourdieu (2011 [1979]) opisuje Sto uvjetuje generiranje i vrednovanje kulturnih praksi.
U radu The Forms of Capital (1986), Bourdieu navodi kako je njegov teorijski okvir rezultat
istrazivanja nejednakih uspjeha pri ¢emu je odbijao simplicisticka rjeSenja vezana za
monetarne resurse. Teorijski pristup potrosnji koju Bourdieu (1986) naziva ekonomija praksi
naglasava da je komercijalna razmjena samo jedna od formi razmjene. Iz tog razloga, Bourdieu
(1986: 82) iznosi paradoksalnu tvrdnju: “Kao $to svi znaju, neprocjenjive stvari imaju svoju
cijenu'“. Dakle, i kultura kao neprocjenjivi element drustvene svakodnevice, dio je
stratifikacije.

U kontekstu Petersonova istrazivanja u Americi, drugacija je interpretacija kulturnih
ukusa u odnosu na Bourdieua. Kritickim osvrtom na teorijsku dihotomiju kulturnih ukusa elite
1 mase koja se razvila usponom masovnih medija u Americi izmedu Prvog svjetskog rata 1
Drugog svjetskog rata, Peterson (1992) uvodi pojam omnivora i univora. Teorija omnivora i
univora umanjuje estetsku nepodnosljivost visih klasa o kojoj govori Bourdieu (2011 [1979])
jer omnivorstvo kao manifestacija estetske otvorenosti postaje obiljezje te teorije. Time ne
dolazi do ukidanje distinkcije, ve¢ distinkcija poprima drugu formu (Peterson, 1992).

Beck (1994) navodi primjer babuski kad opisuje strukturu industrijskog drustva ¢ime
ukazuje na povezanost svakog elementa te strukture. Odmakom drustva od ¢vrstih drustvenih
struktura, kulturna potro$nja postaje obiljeZena individualizacijom odnosno privatizacijom
uvjerenja, stavova 1 stilova (Bauman,2011 [2000]). U suvremenom drustvu se provodi
individualizirana modernizacija 1 zato se uspjeh pojedinca interpretira u kontekstu njegova
djelovanja, a ne sustava (Bauman, 2011 [2000]). Jedan od razloga zasSto individualizacija

uspjesno lomi tradicionalne strukture je percepcija tradicionalnosti. Peterson i Anand (2004)

''U ovom citatu se neprocjenjivost odnosi na procjenu u mjeri ekonomskog kapitala, a cijena na ulaganje koje je
moguce ispuniti razli¢itim oblicima kapitala.
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opisuju kako se tradicionalnost sad shvaca kao kolektivna memorija, a ne vjecna istina. Sadrzaj
memorije nije nuzno rezultat vjecnih istina te nije neoboriv argument pri pokusaju legitimiranja
kulturnih praksi.

U recentnim istrazivanjima o kulturnoj potrosnji ¢esto se koristi sljedeca klasifikacija
ukusa: highbrow, middlebrow, lowbrow. Katz-Gerro 1 Jaeger (2013) kao highbrow ukus
definiraju afinitet prema odlascima na operu, balet i klasi¢ne koncerte, a middlebrow ukus kao
afinitet prema sljede¢im aktivnostima: odlazak u kino, na mjuzikle, u umjetnicke
muzeje/galerije 1 na kazaliSne predstave. Kao jedan od razloga zasSto su Katz-Gerro i Jaeger
(2013) muzeje 1 kazaliste stavili u middlebrow kategoriju, autori navode da u Danskoj ve¢ina
ispitanika posjecuje muzeje 1 kazaliSte. Katz-Gerro 1 Jaeger (2013) su u svom istraZivanju
kulturne potro$nje u Danskoj prepoznali Cetiri klastera: omnivori, middlebrow, popularni i
ogranieni (/imited) pri ¢emu se highbrow ukus veze za omnivore. Ova klasifikacija pokazuje
kako se mijenja kulturna stratifikacija pri ¢emu akteri na vrhu ne konzumiraju isklju¢ivo visoku
kulturu.

Uvodenjem karantene, promijenio se svaki aspekt zivota. Promjene su se odrazile i na
podrugdje kulture. Stozer civilne zastite Republike Hrvatske (SCZRH) je 19. ozujka 2020. donio
odluku kojom je zapocela karantena u Hrvatskoj (SCZRH, 2020)>. Ukidanje karantene je
zapocelo odlukom koju je SCZRH donio 10. svibnja 2020. (SCZRH, 2020)°. To §to je
karantena trajala nekoliko mjeseci implicira da bi ona mogla imati zna¢ajne (trajne) posljedice
za kulturne prakse. Prema izvjeStaju organizacije The Organisation for Economic Co-
operation and Development (OECD) iz 2020., karantena je najviSe (financijski) ugrozila
institucije koje ovise o prostoru (venue based). Institucije koje ovise o prostoru nastoje
minimalizirati svoju ugrozZenost virtualnim angazmanom. Agostino, Arnaboldi i Lampis (2020)
opisuju kako su muzeji u Italiji poceli koristiti drustvene mreze tako da objavljuju edukativne
sadrzaje za razliku od prije karantene kad je fokus bio na jednostavnijoj komunikaciji* i takoder
navode da su muzeji tijekom karantene ¢esce koristili drustvene mreze. Agostino, Arnaboldi 1
Lampis (2020) navode da je aktivnost muzeja tijekom karantene na druStvenim mreZama

rezultirao pove¢anim brojem pratitelja, ali nije utjecao na interaktivnost pratitelja te navode da

2 Cjeloviti naziv odluke je ,,Odluka 0 mjerama ograni¢avanja drustvenih okupljanja, rada u trgovini, usluznih
djelatnosti i odrzavanja sportskih i kulturnih dogadanja*“ (SCZRH, 2020).

3 Cjeloviti naziv odluke je ,,Odluka o izmjeni Odluke 0 nuznim mjerama ograni¢avanja drustvenih okupljanja,
rada u trgovini, usluznih djelatnosti i odrzavanja, sportskih i kulturnih dogadanja za vrijeme trajanja proglasene
epidemije bolesti COVID-19 ,, (SCZRH, 2020).

4 Agostino, Arnaboldi i Lampis (2020) pri tome misle na komunikaciju koja nema edukativni aspekt ve¢ samo
informativni u smislu najave.
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je to mozda zbog forme sadrzaja na drustvenim mrezama. Person (2020 prema Jeannotte, 2021:
5) zakljucuje da volumen kulturne produkcije tijekom COVID-19 ukazuje na vrijednost koju
drustvo pridaju kulturi. Iz toga proizlazi pretpostavka da ¢e unato¢ svim preprekama u
produkciji kulture, kultura i dalje imati vaznu ulogu. U ovom radu ispitivat ¢e se kakvi su

obrasci kulturne potroSnje unutar Hrvatske u kontekstu karantene.



2. Ciljevi i svrha istrazivanja

Cilj ovog istrazivanja je utvrditi obrasce kulturne potro$nje unutar Hrvatske u razdoblju
karantene (19. ozujka 2020. - 10. svibnja 2020.) polaze¢i od prethodnih istrazivanja o kulturnoj
potrosnji unutar i1 izvan Hrvatske. Svrha ovog istrazivanja je utvrditi postoje li prije/tijekom
karantene statisticki znacajne razlike izmedu ispitanika s obzirom na dob, veli¢inu naselja i
objektivirani kulturni kapital i postoji 1i statisticki znaCajna povezanost izmedu kulturne

potro$nje prije i tijekom karantene.



3. Teorijske osnove kulturne potrosnje

Usporeduju¢i Bourdieuov pristup kulturnoj potrosnji s individualizacijom kao
oprec¢nim teorijskim pristupom dobiva se Sira slika drustvenih promjena koje su se dogadale
krajem 20. stolje¢a u razvijenim zapadnim zemljama. Promatrajuéi te promjene u americkom
kontekstu, Peterson uvodi koncept omnivora i univora koji afirmira odredene aspekte

homologije 1 individualizacije (Chan i Goldthorpe, 2007).
3.1. Bourdieuov pristup kulturnoj potrosnji

Prema Bourdieuu (1985), akter se pozicionira u odredenom polju koje je vezano za
objektivne odnose moci $to znaci da akter ne djeluje autonomno. Bourdieu (1985) naglaSava
da se ti odnosi reproduciraju jer se u svijesti aktera prisutnost tih odnosa percipira kao
bjelodana. Sukladno tome, ve¢ u ranijem radu Bourdieu (1985: 731) definira distinkciju kao:
“simboli¢ke transfiguracije de facto razlika” $to znac¢i da one nisu iskljucivo rezultat
objektivnih struktura ili svijesti .

Distinkcije su vezane za kulturne prakse koje su rezultat akumulacije (Bourdieu, 1986).
Sukladno tome, Bourdieu (1986) definira kapital kao akumulirani rad i razlikuje tri vrste
(forme) kapitala: ekonomski, kulturni i drustveni. U analizi kulturne potroSnje, primarno se
istrazuje kulturni kapital. Bourdieu (1986) razlikuje tri oblika kulturnog kapitala: objektivirani,
utjelovljeni 1 institucionalizirani. Objektivirani kapital se odnosi na materijalna kulturna dobra
koja se mogu posjedovati (Bourdieu, 1986). Utjelovljeni kulturni kapital definiran kao
dugoro¢ne dispozicije uma 1 tijela funkcionira kao simbolic¢ki jer transmisija i usvajanje
utjelovljenog kapitala nije vidljiva kao kod drugog kapitala (Bourdieu, 1986).
Institucionalizirani kapital se odnosi na akademske titule (kvalifikacije) kojima se afirmira
drustvena pozicija (Bourdieu, 1986).

Medu istrazivanjima koja se oslanjaju na elemente Bourdieuove teorije se nalazi 1 rad
od Choi (2017). Choi (2017) je ispitivala odnos roditelja prema slobodnim aktivnostima djece
nastojec¢i utvrditi postoje 1i klasne razlike. Rezultati od Choi (2017) pokazuju da roditelji iz
radnicke klase ne stimuliraju djecje ucenje za razliku od roditelja iz srednje klase. Prema
rezultatima od Kraaykamp 1 van Ejik (2010), visokoobrazovani roditelji nude svojoj djeci
resurse za Skolski uspjeh i roditelji koji €esto sudjeluju u aktivnostima visoke kulture ugraduju
sklonost prema aktivnostima visoke kulture. Ti rezultati su u skladu s radom od Notten,
Kraaykamp 1 Konig (2012) prema kojemu je socioekonomski status roditelja znacajan za

reprodukciju medijskog ukusa.



Reprodukcija o kojoj govore navedeni autori moZe se podrzati socijalizacijom?®. Prema
rezultatima od Vassenden 1 Jonvik (2019), §to je pojedinac obrazovaniji, obrazovaniji su ljudi
oko pojedinca. Ti rezultati pokazuju kako kulturni kapital povezuje pojedince iz istih
drustvenih grupa. Drugi rezultati pokazuju kako moze povezivati i aktere razli¢itih drustvenih
grupa. Lizardo (2006) istice da se kulturni ukusi mogu promatrati ili kao ograde ili kao mostovi
pri ¢emu visoku kulturu povezuje s ogradama, a popularnu s mostovima. Rezultati od
Meuleman (2021) pokazuju da je ukus visoke kulture viSe vezan za socioekonomski status
mreze definiran zanimanjem i razinom obrazovanja za razliku od popularnog ukusa te
zakljuCuje da to implicira vaznost ukusa visoke kulture za povezivanje s visoko pozicioniranim
akterima.

Kulturna potrosnja nije nasumicna vec je rezultat kulturnog ukusa. Za interpretaciju
kulturnog ukusa, kod Bourdieua (2011 [1979]) je vazan pojam habitusa. Habitus predstavlja
,unifikacijsko 1 generativno nacelo praksi. (Bourdieu, 2011 [1979]: 95). Dakle, prema
Bourdieuu, kulturna potro$nja kao skup praksi ne moze se interpretirati bez da se uzme u obzir
i habitus. U ranijem radu, Bourdieu (1988: 783) definira habitus kao ,,drustveno konstruiranu
prirodu®. DiMaggio (1987) navodi da kulturni ukus nije isklju¢ivo rezultat nasljedivanja ili
tradicije 1 argumentira to rezultatima od Robinsona (1985 prema DiMaggio, 1987) prema
kojima su medurasne razlike u konzumaciji visoke umjetnosti minimalne kad se kontroliraju
socioekonomske razlike. Bourdieu (2011 [1979]) se suprotstavlja tezi da se o ukusu ne
raspravlja 1 govori o konceptu homologije koji se odnosi na podudarnost druStvene kategorije
1 kulturnog ukusa. Prema nacelu homologije, svi odnosi se organiziraju prema volumenu
specifi¢nog kapitala Sto dovodi do sklada klase proizvoda i klase potrosaca (Bourdieu, 2011

[1979])).
3.2. Teorija o omnivorima/univorima u kulturnoj potrosnji

Kako bi ispitali vezu izmedu kulturnih praksi 1 stratifikacije, Peterson i Simkus su
odabrali istrazivanje glazbenih preferencija (Peterson, 1992). Peterson (1992) iz tog
istrazivanja zakljucuje da je doSlo do promjene u tome kako se manifestira distinkcija. U
suvremenom kontekstu, participacija u praksama niZih slojeva druStva nije normativno

onemogucena eliti te je njezina kulturna potroSnja raznovrsna za razliku od potroSnje nizih

3 Socijalizacija se pokazuje korisnim konceptom i za interpretaciju omnivorstva. Van Ejick i Knulst (2005) su
utvrdili da ima viSe omnivora medu starijim visokoobrazovanim akterima nego medu mladim visokoobrazovanim
akterima. U analizi od van Ejick i Knulst (2005), autori navode da se to najbolje objasnjava razliitim
socijalizacijskim mehanizmima.
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drustvenih grupa unato¢ tome §to je razvoj tehnologije ucinio mnogo kulturnih sadrzaja
dostupnijim putem masovne proizvodnje i tehnologije.

Pripadnost eliti odnosno najviSoj statusnoj grupi se sad iskazuje znanjem i
participiranjem u Sirokom spektru kulturnih praksi (Peterson, 1992). Medutim, Peterson (1992)
naglaSava da je visoka umjetnost, odnosno klasi¢na glazba, neizostavna kao aspekt kulturne
potrosnje visokih statusnih grupa. Za razliku od pojma elite koju je Peterson redefinirao, pojam
mase je prema Petersonu (1992) neprimjen;jiv®. Umjesto pojma mase, Peterson (1992) uvodi
pojam univora ¢ija je kulturna potrosnja obiljezena participacijom u jednom, a rijetko kad vise,
kulturnih ukusa.

Peterson 1 Lena (2008) su u istrazivanju glazbenih Zanrova predstavili Cetiri forme
glazbenih zanrova: avangardni, scenski, industrijski, tradicionalni. Kod njihovih rezultata se
moze vidjeti kako su povezane prakse i vrijednosti pa tako se najvise eksperimentira kod
avangardne forme (Peterson i Lena, 2008). Analizom razvoja zanrova, Peterson i Lena (2008)
su utvrdili da se pripadnost glazbe odredenoj formi mijenja s vremenom pri ¢emu glazba prvo
pripada avangardnoj formi, a na kraju tradicionalnoj. Istrazivanja koja se bave globalizacijom
1 kulturnom potrosnjom takoder se mogu povezati s konceptom omnivora/univora. Prema radu
od Goldstein-Gidoni (2005), Izrael je prvotno bio zatvoren prema drugim kulturama, a prema
novijim studijama se otvara ¢ime potroSnja postaje raznovrsnija. O popularnosti stranih (non-
national) kulturnih praksi govori Katz-Gerro (2017). Hrvatska, prema rezultatima od Katz-
Gerro (2017), ulazi u zemlje niske potroSnje stranih kulturnih praksi.

Teorija o omnivorima/univorima se razvijala kako bi se oblikovao S§to bolji
interpretacijski okvir. Nuccio, Guerzoni i Katz-Gerro (2018) navode vaznost frekvencije
potrosnje (quantity) i raznovrsnosti kulturne potrosnje (variety). Goldberg, Hannan i Kovacs
(2016) navode da kod rasprava o omnivorstvu treba razlikovati otvorenost prema raznolikom
konvencionalnom sadrZaju (variety) 1 otvorenost prema nekonvencionalnom sadrzaju
(atypicaltiy). Goldberg, Hannan i Kovéacs (2016) navode da omnivori nisu otvoreni atipi¢noj
kulturnoj potrosnji ve¢ podrzavaju kategoricke granice odnosno konvencionalne kulture
prakse. Na taj nacin se paralelno manifestira simbolicko iskljucivanje i otvorenost (Goldberg,
Hannan i Kovacs, 2016).

Koncept omnivora/univora se moze koristiti u interpretaciji kulturne potroSnje kako bi

se obuhvatili aspekti teorije individualizacije 1 homologije. Kao poveznicu izmedu koncepta

% Medutim, Peterson (1992) naglaSava da je potrebno jo§ istrazivanja kako bi se provjerila valjanost koncepta
omnivor/univor.
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omnivora/univora i individualizacije, moze se navesti eksperimentiranje s razli¢itim kulturnim
praskama (Chan i Goldthorpe, 2007). Medutim, raspon potrosnje takoder predstavlja klasni
odnosno statusni oblik distinkcije i upravo u tome se prepoznaje preklapanje s Bourdieuovim

konceptom homologije (Bryson, 1996 prema Chan i Goldthorpe, 2007).
3.3. Teorija individualizacije

U opisivanju tradicionalnih sigurnosti, Giddens (1999) koristi pojam sudbine kako bi
naglasio uvjetovanost zivotnih ishoda prije drustva rizika i kao jedan od primjera navodi kako
se smatralo da je sudbina muskaraca da radi. Gubitkom sudbine u kontekstu u kojem Giddens
(1999) upotrebljava taj pojam, $iri se raspon individualizacijskih procesa. Pojedinac se (tada)
u svom djelovanju ravna prema sebi, a ne izvanjskim faktorima kao Sto je sudbina odnosno
ukorijenjena ocekivanja. Prema Baumanu (2011 [2000]), individualizacija i modernost su ista
drustvena stanja. Za Baumana (2011 [2000]) je temeljno obiljezje modernosti specifi¢an odnos
prostora i vremena prema praksi jer tehnoloski razvoj dovodi do prekoracenja granica koje su
u predmoderno doba bile aktualne.

Bauman (2011 [2000]) navodi da prekoracenje granica vremena i prostora dovodi do
nepredvidivosti i poti¢e mehanicko djelovanje u sklopu kojega potrosnja postaje samom sebi
svrhom u drustvu. Beck (1992) sukladno tome smatra da trziste’ rada sada postaje okosnica
drustvenog djelovanja i ujedno predstavlja zamjenu za tradicionalne izvore sigurnosti. To je u
skladu s Baumanovom (2011 [2000]) tezom o shvacanju svijeta prakseomorficki $to znaci da
ljudi shvacaju svijet u kontekstu (svog) djelovanja. Bauman (2011 [2000]) opisuje fordistiCku
modernost kao etapu obiljeZenu predvidljivoséu za razliku od nepredvidljive tekuce
modernosti. Beck (1992) ne smatra da individualizacija potpuno ukida ¢vrste druStvene
kategorije ve¢ da one postaju sekundarne. Tradicionalne okosnice djelovanja kao $to je obitelj
zamijenjene su institucijama koje reguliraju odstupanja od dogovorenih normi u drustvu (Beck,
1992).

Istrazivanja koja govore u prilog teoriji individualizacije su ona koja ukazuju na
opadajuci znacaj klase. Rossel i Pape (2016) iznose rezultate koji ukazuju na ogranicenja za
prihvacanje teorije individualizacije. Prema rezultatima od Rdssel 1 Pape (2016), za stvaranje

vinskog identiteta je najznacajnija povezanost s druStvenom mrezom. Paralelno s opadaju¢im

7 Kjeldgaard i Askegaard (2006) objaSnjavaju obiljezja kolektivistickih obrazaca kod Grenlanda time Sto je
Grenland na periferiji globalne kulturne ekonomije. Argumentacija od Kjeldgaarda i Askegaarda (2006) potvrduje
vaznost trziSta u kreiranju obrazaca kulturne potrosnje.



znaCajem klase, odredeni radovi primjec¢uju opadanje snobizma. Kao jednu od posljedica
demokratizacije ukusa, van Ejick 1 Knulst (2005) navode nedostatak potrebe za snobizmom jer
visoka kultura viSe nije oznacitelj prestiza kao prije.

U prilog teoriji individualizacije idu i istrazivanja prema kojima opada znacaj statusa.
Bronner 1 de Hoog (2018) govore o tome kako je sve veca orijentacija u drustvu prema
nematerijalnim iskustvima. Rezultati istrazivanja od Bronner i de Hoog (2018) ukazuju na to
da sudionici istrazivanja smatraju kako odabir provedbe slobodnih dana govori o tome kakav
je netko. Zakljucno, Bronner i de Hoog (2018) navode da je iskazivanje individualnog

identiteta sudionicima vaznije od iskazivanja statusa.

3.4. Recentna istrazivanja o kulturnoj potrosnji

Razradujuéi tipologiju potrosaca, Friedland i ostali (2007) su utvrdili Cetiri tipa prema
volumenu kapitala 1 orijentaciji koja moze biti prema zajednici ili individualisticka 1 svojim
radom potvrdili relevantnost kulture u pozicioniranju unutar druStva. Na taj nacin se implicira
povezanost potrosnje i nejednakosti.

Jaeger 1 Katz-Gerro (2010) su u istrazivanju kulturne potrosnje u Danskoj utvrdili
nejednakosti. Prema rezultatima od Jaeger 1 Katz-Gerro (2010), ispitanici s eklektickom i
umjerenom potrosnjom c¢eS¢e imaju vise prihode od ispitanika s ograni¢enom potroSnjom;
ispitanici s viSom razinom obrazovanja su skloniji manifestirati eklekticku kulturnu potroSnju
u odnosu na ispitanike nize razine obrazovanja; ispitanici u viSim klasnim pozicijama su
skloniji manifestirati eklekti¢ki® oblik potrosnje za razliku od onih u niZim klasnim pozicijama.
Kao zanimljiv nalaz istrazivanja, Wilska (2002) navodi da se u determiniranju zivotnih stilova
znaCajnim pokazalo percipirana klasna pozicija. Vaznost percipirane klasne pozicije za
manifestaciju odredenog zivotnog stila nije dostatno za afirmaciju Bourdieuova koncepta
homologije, ali svejedno govori o povezanosti klase kao koncepta i odredenog oblika kulturne
potrosnje.

Villarroya i Liopis-Goig (2021) su u svom istraZivanju kulturne potro$nje u Spanjolskoj
detektirali tri klastera unutar kultivirane populacije’: kultivirani modernisti (cultivated

moderns), kultivirani klasicisti (cultivated classics), kultivirani sinkretici (cultivated

8 Prema radu od Warde, Martens i Olsen (1999), i poznavanje raznih stranih jela predstavlja element prema kojemu
se razlikuju klase.

9 U sklopu svog istrazivanja, Villarroya i Liopis-Goig (2021) su testirali razlike izmedu kultivirane i nekultivirane
populacije pri ¢emu su kao kultivirani dio uzorka racunali ispitanike koji sudjeluju u 22 ili viSe kulturnih
aktivnosti.
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syncretics). Villarroya i1 Liopis-Goig (2021) su utvrdili da su kultivirani klasici dobno zreliji 1
imaju najviSu razinu obrazovanja, a kultivirani modernisti i sinkretici mladi pri ¢emu
kultivirani modernisti imaju najmanji edukacijski kapital, a sinkretici imaju visi edukacijski
kapital u odnosu na ostalu (nekultiviranu) populaciju. U istrazivanju od Rdssela (2011) su,
unato¢ tome §to se radilo o relativno homogenoj skupini, prepoznate razlike ovisno o volumenu
kulturnog kapitala. Sudionici s viSim kulturnim kapitalom su iskazivali ve¢e razumijevanje i
zadovoljstvo u glazbi. U istrazivanju od Roosea i Stichelea (2010) o javnoj i privatnoj kulturnoj
potrosnji, utvrdeno je da je kulturni kapital vazniji kod javne nego privatne potrosnje Sto se
moze povezati s koriStenjem kapitala u svrhu o kojoj govori Bourdieu (2011 [1979]):
distinkcija kao vidljivo razlikovanje.

Istrazivanja koja se bave provodenjem slobodnog vremena mladih u Hrvatskoj (IliSin,
2017; Podgorelec, Klempi¢ Bogadi i Sabijan 2017) ukazuju na modernizacijske procese u
kulturnoj potrosnji. Istrazivanje koje su proveli Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2020) ukazuje na
to da se u odredenim segmentima kulturne potrosnje moze potvrditi koncept homologije pri
c¢emu se sklonost elitnoj kulturi veze za visi klasni status, ali takoder ima indikatora koji
afirmiraju teoriju o omnivorima/univorima. Unato¢ strukturnim ograni¢enjima, postoje aspekti
kulturne potros$nje koji idu u prilog teoriji individualizacije. Trbojevi¢ (2019) navodi rezultate
istrazivanja prema kojima je potvrdena slaba povezanost izmedu obrazovanja roditelja i
sklonosti jazz 1 klasi¢noj glazbi 1 izostaje povezanost izmedu glazbenih preferencija 1
materijalna statusa te se moze reci da istrazivanjem od Trbojevica (2019) koncept homologije
nije u potpunosti afirmiran.

Vidljiva posljedica karantene je financijska ugrozenost kulturnog sektora (OECD,
2020). Ova posljedica se moze djelomice sanirati digitalnom produkcijom. Uz sadrzaj koji se
plaéa, Brgles i Skender (2020) navode da je tijekom karantene bilo mnogo besplatnih
umjetni¢kih sadrzaja. Medutim, prema rezultatima od Brgles i Skender (2020) publika koja
prati prijenose uzivo odlazi i u kazaliSte. Dakle, besplatni sadrZaji ne generiraju nuZzno vecu
potraznju. Analogno tome, u ovom radu se oc¢ekuje da ¢e se odredeni interesi zadrzati prije i

tijekom karantene.
3.4.1. Kulturna potrosnja i dob

U ovom radu se polazi od toga da se interesi vezani za kulturnu potro$nju mijenjaju sa
starenjem sukladno razlozima koje navodi Ilisin (2007), a koji se odnose na promjenu potreba

koje dolaze sa starenjem. Prema rezultatima od IliSin (2007), mladi svoje slobodno vrijeme
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najéesée provode u druZenju i koristenjem masovnih medija!®. Rezultati od Iligin (2007)
takoder ukazuju na to da su mladi prvenstveno orijentirani privatnim potrebama, a ne
potrebama zajednice. Rezultati od IliSin (2007) takoder ukazuju na to da mladi slabo
participiraju u aktivnostima vezano za visoku kulturu.

Sli¢ni rezultati kao prethodno navedeni rezultati od IliSin (2007) dobiveni su
naknadnim istrazivanjem od Ili§in (2017) na temelju podataka iz 2013. prema kojima se mladi
najcesce druze s prijateljima i odlaze u kafice, a najmanje se bave politickim aktivnostima.
Medutim, u rezultatima od IliSin (2017) na temelju podataka iz 2013. se ve¢ iskazuje veca
popularnost interneta naspram televizije 1 radija. U rezultatima od Ilisin (2017), potroSnja
visoke kulture prema podacima iz 2013. je takoder slabo zastupljena; manje od 10% ispitanika
slusa klasi¢nu glazbu, odlazi u kazaliSte 1 na umjetnicke izlozbe. Ilisin (2017) na temelju
podataka ipak detektira odredene promjene u provodenju slobodnog vremena koje su se
manifestirale s vremenom: potiskivanje potro$nje sadrzaja tradicionalnih medija kao §to je
televizija, manja kupovina i manje druzenje s rodbinom. Ove promjene IliSin (2017) objasnjava
tehnoloskim razvojem, gospodarskom krizom i individualizacijom.

Struktura provodenja slobodnog vremena mladih moze se prikazati obrascima koji su
dobiveni faktorskom analizom od Ili§in (2007) pri ¢emu je dobiveno osam faktora. Elitni
obrazac se odnosi na razvijene kulturne potrebe i navike, a on se manifestira kod malog broja
mladih za razliku od urbanog koji je orijentiran zabavi i ¢ije je osnovno obiljezje da ukljucuje
aktivnosti izvan ku¢e (IliSin, 2007). U skladu s rezultatima koji pokazuju da su mladi najvise
orijentirani zabavi, aktivisticki obrazac se najmanje manifestira kod mladih (IliSin, 2007).
Ruralni obrazac pokazuje vecu stabilnost od urbanog i vezan je za tradicionalne aktivnosti kao
Sto je sluSanje narodne glazbe i druZenje s rodbinom (IliSin, 2007). Medijski obrazac se
preklapa s pasivnim obrascem koji se odnosi na minimalni angaZzman (Ilisin, 2007). Velik dio
mladih pasivno provodi vrijeme, pogotovo $to su mladi, a to se moZe interpretirati nerazvijenim
interesima!! (Ilisin, 2007).

Za razliku od istrazivanja o slobodnom vremenu mladih koja obuhvacaju Siri spektar
aktivnosti, istrazivanja o kulturnoj potros$nji su fokusirana na sadrzaj odnosno tip kulturnih

praksi. Klasterskom analizom u istraZivanju o kulturnoj potrosnji stanovnika grada Zadra koje

10 Pri interpretaciji ovih rezultata, treba uzeti u obzir da su oni dobiveni prije nego je internet po¢eo dominirati
nad masovnim medijima u kulturnoj potrosnji.

'1'U radu od Réssel (2011) su utvrdene znacajne razlike vezano za spol, dob i etnicitet pri ¢emu se na osnovi dobi
pokazalo da stariji ispitanici dozivljavaju glazbu s ve¢im fokusom u odnosu na mlade i elaborira to tvrdnjom od
North i Hargreaves (2008, prema Rossel, 2011) da ispitanici tijekom zivota imaju priliku razvijati znanja i vjestine.
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su proveli Tonkovi¢, Krolo 1 Marceli¢ (2014), dobivena su cetiri klastera: tradicionalno-
konvencionalni klaster, rokersko-alternativni klaster, elektronicki klaster, klaster visoke
kulture. Prema rezultatima istrazivanja od Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2014), dob je bila jedna
od prediktora koja se pokazala statisticki znacajnom pri ¢emu tradicionalni-konvencionalni
klaster ima najveci postotak mladih ispitanika dok rokersko-alternativni klaster ima najveci
postotak najstarijih ispitanika. Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2014) navode da je tradicionalno-

konvencionalni klaster analogan ruralnom obrascu o kojem govori Ilisin (2007).
3.4.2. Kulturna potrosnja i mjesto stanovanja

Na temelju podataka dobivenih istrazivanjem Eurobarometra u Hrvatskoj, utvrdeno je
da ispitanici iz Zagreba i okolice 1 primorskih krajeva imaju vecu kulturnu potro$nju u odnosu
na ostala mjesta kontinentalne Hrvatske. U sklopu istrazivanja o kulturnoj potro$nji koje su
proveli Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2017), faktorskom analizom dobivena su dva faktora:
Jjavna kulturna potrosnja koja se odnosi na posjec¢ivanje javnih kulturnih sadrzaja i privatna
kulturna potrosnja koja se odnosi na konzumaciju kulturnih sadrzaja u privatnom prostoru i
utvrdeno je da kod oba faktora, samo Zagreb i okolica 1 Rijeka i Gorski Kotar imaju
iznadprosjecne rezultate u odnosu na prosjek Hrvatske. Kao iznimka su se istaknule Lika i
Banovina koja imaju jednaki indeks javne potrosnje i ve¢i indeks privatne potro$nje od
Sjeverne Hrvatske, iako su slabije razvijene (Tonkovi¢, Marceli¢ i Krolo, 2017). Regionalne
razlike potvrduju problematiku centralizacije u Hrvatskoj. Primorac (2008 prema Tonkovi¢,
Krolo 1 Marceli¢, 2017) opisuje kulturnu potro$nju u Hrvatskoj kulturnom centralizacijom §to
znaci da su kulturna potrosnja i ulaganja u nju koncentrirana na nekoliko lokacija.

Podgorelec, Klempi¢ Bogadi i Sabijan (2017) navode da cjelokupni razvoj urbanih i
sli¢nosti doprinosi struktura zanimanja prema kojoj vecina stanovnistva iz ruralnih sredina radi
u sekundarnim i tercijarnim zanimanjima. Prije te promjene u strukturi zanimanja, koja je dio
procesa deagrarizacije, nisu bile definirane jasne granice izmedu slobodnog vremena i vremena
za rad $to je bilo jedno od glavnih obiljeZja Zivota u ruralnoj sredini (Suvar, 2005 prema
Podgorelec, Klempi¢ Bogadi i Sabijan, 2017).

Faktorskom analizom u istraZivanju od Podgorelec, Klempi¢ Bogadi i Sabijan (2017)
dobivena su pet faktora: urbani koji obuhvaca aktivnosti kao odlazak u restorane, u kino, na
izlete, ucestalije koriStenje interneta; tradicionalni koji obuhvaca ucestalije posjecivanje

rodbine 1 prijatelja; drustvenost koji obuhvaca odlazak u crkvu, odlazak u gostionice/kafice 1

12



bavljenje sportom; hobiji koji obuhvaca aktivnosti kao pletenje, Sivanje, Citanje knjiga i/ili
novina; medijski koji obuhvaca aktivnosti poput ucestalije gledanja televizije 1 slusanja radija.

Ovi faktori predstavljaju strukturu provodenja slobodnog vremena u ruralnoj sredini.
3.4.3. Kulturna potrosnja i objektivirani kapital

Prema istrazivanju od Tonkovi¢, Krolo 1 Marceli¢ (2020) objektivirani kulturni kapital
roditelja ispitanika operacionaliziran u obliku broja knjiga u kucanstvu je statisticki znacajno
povezan sa obrazovanjem roditelja pa je tako najvise knjiga u kuéanstvu gdje roditelji imaju
tercijarno obrazovanje. Sukladno tome, Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2020) su utvrdili da je
objektivirani kulturni kapital, operacionaliziran kao broj knjiga i drugih kulturnih dobara,
statisticki znacajno povezan s klasom. U radu od Tonkovi¢, Krolo 1 Marceli¢ (2020) definirane
su sljedece klase: radnicka klasa; mali poduzetnici; tehnicari i rutinski sluzbenici; visi i nizi
profesionalci. Analiza broja knjiga u ku¢anstvu u odnosu na klasni polozaj roditelja je pokazala
da najviSe knjiga imaju viSi 1 nizi poduzetnici, a najmanje radni¢ka klasa. U analizi
utjelovljenog kulturnog kapitala 1 klasnog polozaja roditelja, Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢
(2020) su utvrdili da je kulturna participacija u obliku posjec¢ivanja najrjeda kod radnicke klase.
Ovi rezultati idu u prilog Bourdieuovoj teoriji homologije.

Boneta, Camber Tambola§ i Ivkovi¢ (2017) su ispitivali povezanost izmedu
institucionaliziranog 1 utjelovljenog roditeljskog glazbenog kapitala s objektiviranim
glazbenim kapitalom djece te su utvrdili povezanost. Glazbeno obrazovanje ima ve¢i statisticki
znacaj od opceg obrazovanja u interpretaciji objektiviranog glazbenog kapitala djece, a najveci
znadaj ima roditeljsko glazbeno iskustvo (Boneta, Camber Tambolas i Ivkovié, 2017). Ovi
rezultati pokazuju kako objektivirani kapital doprinosi u interpretiranju participacije u
kulturnim praksama. Polazeéi od toga da se u istraZivanju koje su proveli Boneta, Camber
Tambolas 1 Ivkovi¢ (2017) ispitivala glazbena socijalizacija djece, moze se pretpostaviti da bi
rezultati bili drugaciji da se ispitivala socijalizacija odraslih. Ova pretpostavka proizlazi iz
uvaZzavanja suvremenog konteksta u kojem teorija individualizacije dobiva na zna¢aju. Tanner,
Asbridge i Wortley (2008 prema Boneta, Camber Tambola$ i Ivkovi¢, 2017) navode
vjerojatnost da se sklonosti u¢enika prema odredenim kulturnim praksama biraju prema cilju,
a ne pocetnoj poziciji u drustvenoj hijerarhiji te se tu reflektira teznja za samoaktualizacijom o

kojoj se govori u sklopu teorije individualizacije, a ne Bourdieuovoj teoriji.
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4. Istrazivacka pitanja

Prema dosadasnjim teorijskim uvidima o kulturnoj potrosnji koja su obradena u sklopu

ovog rada, postavljaju se sljedeca istrazivacka pitanja:

1. Postoji li statisticki znacajna razlika u kulturnoj potrosnji tijekom karantene s obzirom
na objektivirani kulturni kapital, dob i veli¢inu naselja ispitanika?

2. Postoji li statisticki znacajna razlika u kulturnoj potros$nji prije karantene s obzirom na
objektivirani kulturni kapital, dob i veli¢inu naselja ispitanika?

3. Postoji li povezanost izmedu obrazaca posjecivanja prije karantene i kulturnih praksi

tijekom karantene?
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5. Hipoteze

U ovom radu se polazi od toga da ¢e postojati statistiCka znacajna razlika u kulturnoj
potro$nji ispitanika s obzirom na teorijske i istrazivacke uvide obradene u ovom radu. Od

nezavisnih varijabli ispitivat ¢e se dob, objektivirani kulturni kapital 1 velicina naselja.

H1 Postoji statisticki znacajna razlika u posjecivanju kulturnih i zabavnih sadrzaja prije
karantene s obzirom na dob ispitanika.

H2 Postoji statisticki znacajna razlika u posje¢ivanju kulturnih i zabavnih sadrzaja prije 1
karantene s obzirom na objektivirani kulturni kapital u ku¢anstvu ispitanika.

H3 Postoji statisticki znacajna razlika u kulturnoj potros$nji prije karantene s obzirom na
velic¢inu naselja prema broju stanovnika.

H4 Postoji statisticka znacajna razlika u kulturnim praksama u kojima ispitanici sudjeluju
tijekom karantene s obzirom na dob ispitanika.

H5 Postoji statisticka znacajna razlika u kulturnim praksama u kojima ispitanici sudjeluju
tijekom karantene s obzirom na objektivirani kulturni kapital u kucanstvu ispitanika.

H6 Postoji statisti¢ki znacajna povezanost izmedu obrazaca posjecivanja prije karantene i

kulturnih praksi za vrijeme karantene.
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6. Metodologija

U sklopu ovog istrazivanja, analizirat ¢e se podaci iz istrazivanja kojeg su proveli
Tonkovi¢ i Krolo (2021). Podaci za anketu prikupljeni su na osnovi anonimne i dobrovoljne
online ankete kojom se ispitivala kulturna potronja'? prije i tijekom karantene, a prikupljali su
se tijekom karantene od 20. travnja 2020. do 9. svibnja 2020. (Tonkovi¢ i Krolo, 2021). Anketa
je bila kreirana na platformi Questionpro.com, a prosljedivala se pomoc¢u drustvenih mreza
(Tonkovi¢ 1 Krolo, 2021). Anketnim pitanjem o Zupanijama potvrdilo se da se radi o
ispitanicima unutar Hrvatske te podaci predstavljaju kulturnu potro$nju unutar Hrvatske. Iz
ankete koju su izradili Tonkovi¢ i Krolo (2021) odabrano je deset pitanja koja su usla u analizu
ovog istrazivanja te se od tih pitanja kreirao prilagodeni upitnik prilozen ovom radu.

Prvo pitanje iz prilagodenog upitnika odnosilo se na kulturnu potrosnju tijekom
karantene, a drugo pitanje na potroS$nju prije karantene. Trece pitanje iz prilagodenog upitnika
odnosilo se na objektivirani kulturni kapital. Ostalim pitanjima unutar prilagodenog upitnika
prikupljali su se sociodemografski podaci ispitanika. Za testiranje hipoteza odabrane su tri
nezavisne varijable: dob, objektivirani kulturni kapital i veli¢ina naselja. Za kulturnu potrosnju
prije karantene ispitivat ¢e se sve tri varijable, a za kulturnu potro$nju tijekom karantene samo
dob 1 objektivirani kapital. Podaci ¢e se analizirati u programu SPSS. Podaci vezano za zavisne
1 nezavisne varijable rekodirat ¢e se u svrhu jasne interpretacije podataka koja se moze povezati
s pregledom teorije 1 drugih recentnih istrazivanja.

Kulturna potrosnja tijekom karantene ispitivat ¢e se ucestaloS¢u kulturnih praksi koje
nisu vezane za posjecivanje odredenih lokacija i mjerit ¢e se na skali ucestalosti od svaki dan
(1) do nikada (6). Podaci Ce se rekodirati tako da budu sortirani prema sljedecoj ucestalosti:
nikada (1), jednom do nekoliko puta mjesecno (2) 1 tjedno i cesce (3). Kulturna potro$nja prije
karantene ispitivat ¢e se posjecivanjem sadrzaja vezano za kulturu i mjerit ¢e se na skali
ucestalosti od nijednom (1) do nekoliko puta tjedno (6). Podaci ¢e se rekodirati tako da budu
sortirani prema sljedecoj ucestalosti: nikada (1), jednom do nekoliko puta godisnje (2) 1
mjesecno i cesce (3).

Podaci o dobi rekodirat ¢e se tako da budu tri kategorije: mladi odrasli (18-29), odrasli
(30-44) i ispitanici zrele dobi (45 i vie). Podaci o objektiviranom kulturnom kapitalu'3

rekodirat ¢e se tako da budu tri kategorije: do 100 knjiga (1), od 101 do 400 knjiga (2) 1 vise

12 Kulturna potrosnja je operacionalizirana u obliku kulturnih praksi.
13 Objektivirani kapital mjerit ¢e se brojem knjiga u kucanstvu (ne ra¢unaju se $kolski udzbenici).
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od 400 knjiga (3). Podaci o veliCini naselja rekodirat ¢e se tako da budu tri kategorije: vise od
100.000 stanovnika (1), od 10.000-100.000 stanovnika (2), do 10.000 stanovnika (3).

U svrhu utvrdivanja strukture kulturne potrosnje prije i tijekom karantene, provest ¢e
se faktorska analiza. Ekstrahirani faktori koristit ¢e se za testiranje hipoteza o kulturnoj
potrosnji. Prvih Sest hipoteza testirat ¢e se analizom varijance. Nakon analize varijance, provest
¢e se Scheffe test. Sedma odnosno zadnja hipoteza provjerit ¢e se testom za Pearsonov

koeficijent korelacije.
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7. Rezultati
7.1. Sociodemografski podaci ispitanika

Uzorak ovog istrazivanja ¢ini 350 punoljetnih ispitanika kojima je mjesto stanovanja
na podruc¢ju Hrvatske. U Tablici 1 je prikazana struktura uzorka prema Zupanijama. Najvise
ispitanika je iz Grada Zagreba Sto se objasnjava time da Grad Zagreb ima najvise stanovnika u
Hrvatskoj'* i, kao glavni grad Hrvatske s najveéim sveudilistem unutar Hrvatske, predstavlja
urbano srediste unutar Hrvatske. Ve¢i broj stanovnika znaci vecu vjerojatnost ulaska u uzorak
u uzorak online ankete.

Tablica 1. Struktura uzorka prema Zupanijama

Zupanija N

Grad Zagreb 73
Splitsko-dalmatinska 68
Zadarska 54
Istarska 50
Zagrebacka 25
Dubrovacko-neretvanska 21
Primorsko-goranska 20

Sibensko-kninska
Varazdinska
Pozesko-slavonska
Osjecko-baranjska
Vukovarsko-srijemska
Sisacko-moslavacka
Karlovacka
Medimurska
Bjelovarsko-Bilogorska
Koprivnicko-krizevacka
Licko-senjska
Brodsko-posavska

—_—— = N W W W R B PR

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (DZS) iz procjene stanovniStva
sredinom 2019., u Hrvatskoj je 1970 684 (48,5%) muskaraca i 2 094 569 (51,5%) zena (DZS,
2019). U Tablici 2 se nalaze podaci o uzorku prema spolu. Uzorak ve¢inom ¢ine Zene S§to je

oc¢ekivano prema rezultatima dosadasnjih istraZivanja prema kojima Zene iskazuju vecu

14 Podatak je preuzet iz tablice ,, Zupanije, povr§ina, stanovnistvo, gradovi, opéine i naselja, popis 2011. (DZS,
2011).
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sklonost kulturi'® i ujedno &ine veéi dio populacije unutar Hrvatske $to znaci da i time imaju

vecu vjerojatnost ulaska u uzorak koji se prikupljao dobrovoljnom online anketom.

Tablica 2. Spol ispitanika

Spol N %
Muéki 97 27,7
Zenski 253 72,3

Dobni raspon uzorka je od 18 do 73 godina (M = 36,6, s = 11,0). U Tablici 3 su
prikazani podaci o uzorku prema dobi. Nema ispitanika ispod 18 godina jer su se ispitivali
punoljetni ispitanici. Najmanja zastupljenost najstarije dobne skupine se objasnjava time da
mlade osobe &esée participiraju u online aktivnostima'®. Najveca zastupljenost srednje dobne
skupine se objaSnjava rezultatima od IliSin (2007) prema kojima su mladi uglavnom orijentirani
privatnim potrebama Sto znaci da nisu skloni ispunjavati ankete jer to predstavlja aktivnost koja

je vezana za drustvene potrebe.

Tablica 3. Dob ispitanika

Dob N %
18 do 29 103 294
30 do 44 160 45,7
45 1 vise 87 249

Unutar uzorka je diplomski sveucilisni studij ili integrirani preddiplomski i diplomski
sveucilisni studij najzastupljenija razina obrazovanja kod ispitanika. Podaci o razini
obrazovanja ispitanika su prikazani u Tablici 4. Za razliku od roditelja ispitanika, svi ispitanici
imaju vecu razinu obrazovanja od osnovne $kole i nema nijednog ispitanika koji nema zavrSenu
osnovnu Skolu. Razina obrazovanja ofeva i1 majki ispitanika je prikazana u Tablici 5. Visoka
zastupljenost najvisih razina obrazovanja se objasnjava rezultatima od Dumigié¢ i Zmuk (2009)
prema kojima se obrazovanije osobe ceS¢e koriste internetom. Povecana potroSnja interneta

povecava vjerojatnost ulaska u uzorak za online anketu.

SPurhonen, Gronow i Rahkonen (2011) su u svom istraZivanju testirali odnos varijabli (spol, dob, obrazovanje,
klasa) prema tri dimenzije kulturnih praksi: znanje, ukus i participacija. Prema rezultatima istrazivanja od
Purhonen, Gronow i Rahkonen (2011), spol se pokazuje znacajnim za sve tri dimenzije te autori govore o
feminizaciji na podrucju kulturnih praksi.

16 Rezultati od Dumi¢i¢ i Zmuk (2009) potvrduju da su mladi skloniji koristenju radunala i interneta naspram
starijih generacija te se kao jedan od razloga navodi to §to su mladi, prema trenutnom kontekstu razvijenih zemalja,
izloZeni tehnologiji odmalena.
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Tablica 4. Obrazovanje ispitanika

Stupanj obrazovanja N %
Trogodisnja srednja strukovna Skola 6 1,7
Cetverogodi$nja/petogodi$nja srednja strukovna $kola 33 94
Gimnazija 45 12,9
Strucni studij 25 7,1
Preddiplomski sveudili$ni studij 42 12,0

Diplomski sveucilisni/integrirani preddiplomski ili diplomski sveucilisni studij 164 46,9

Poslijediplomski doktorski sveucili$ni studij 35 10,0

Tablica 5. Obrazovanje oceva i majki ispitanika

Stupanj obrazovanja OTAC (%) MAJKA (%)
NezavrSena osnovna $kola 0,6 0,9
Osnovna Skola 3,1 4,6
TrogodiSnja srednja strukovna Skola 16,6 12,3
Cetverogodisnja srednja strukovna kola 28,9 34,9
Gimnazija 4,0 7,7
Visa skola/stru¢ni studij 12,9 15,7
Sveucilisni studij 30,0 22,3
Poslijediplomski doktorski sveucili$ni studij 3,7 1,7

*Nedostaje jedan odgovor kod o¢eva (N=349)

U ovom istraZivanju je veliCina naselja bila definirana brojem stanovnika. Tablica 6
prikazuje strukturu uzorka prema broju stanovnika. Sukladno zakljucku iz ovog rada vezano
za zastupljenost Zupanije Grad Zagreb i Zena unutar uzorka, najveca zastupljenost velikih
naselja (viSe od 100.000 stanovnika) se objaSnjava time da je veci broj stanovnika vezan za

vecu vjerojatnost ulaska u uzorak dobrovoljne ankete.

Tablica 6. Veli¢ina naselja prema broju stanovnika

Broj stanovnika N %

vise od 100.000 149 42,6

10.000-100.000 119 34,0
do 10.000 82 234
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7.2. Deskriptivni rezultati istrazivanja

7.2.1. Kulturna potrosnja prije karantene

Kulturna potrosnja prije karantene se ispitivala posjecivanjem odredenih sadrzaja.
Najcesce se posjecivala gradska i mjesna knjiznica $to se objasnjava time da strukturu uzorka
vecinom ¢ine visokoobrazovani ispitanici. Visoka zastupljenost posjecivanja sadrzaja moderne
1 suvremene umjetnosti 1 nezavisne i alternativne kulturne scene se objasnjava trendovima u
kojima se ublazavaju estetske norme za kulturnu potro$nju. Tablica 7 prikazuje strukturu

uzorka prema kulturnoj potrosnji prije karantene.

Tablica 7. Posje¢ivanje kulturnih i zabavnih dogadaja prije karantene.

Aktivnost Nikad  Jednom do  Mjesecno M s
% nekoliko i
puta CeSce
godisnje %
%
Gradska ili mjesna knjiznica 11,7 30,9 57.4 2,5 0,7
Projekcije u multiplex kinima 11,7 52,9 35,4 2,2 0,6
Moderna suvremena umjetnost 9,7 65,4 249 2,2 0,6
Nezavisna i alternativna kulturna scena 12,9 56,3 30,9 2,2 0,6
Koncerti rock glazbe i srodno 16,9 52,3 30,9 2,1 0,7
Ostale galerije i izlozbe 14 66,6 19,4 2,1 0,6
Kazali$ne predstave 9,7 65,7 24,6 2,1 0.6
Javna predavanja 1 tribine 15,7 60 24,3 2,1 0.6
Nezavisne filmske projekcije 26,3 46,6 27,1 2 0,7
Spomenici, lokaliteti 15,7 65,1 19,1 2 0,6
KnjiZevne veceri i1 predstavljanja knjiga 28,3 56 15,7 1,9 0,7
Jazz koncerti 32,3 57,4 10,3 1,8 0,6
Arheoloski muzeji i izlozbe 25,4 65,4 9,1 1,8 0,6
Koncerti klasi¢ne glazbe 37,7) 55,1 7,1 1,7 0,6
Koncerti/party elektronske glazbe 45,1 43,4 11,4 1,7 0,7
Povijesni 1 pomorski muzeji 1 izlozbe 43,4 53,4 3,1 1,6 0,6
Koncerti domace pop-rock glazbe 43,4 52,6 4 1,6 0,6
Etnografski muzeji 1 izlozbe 47,1 50,3 2,6 1,6 0,5
Izvedbe suvremenog plesa 52,6 40,6 6,9 1,5 0,6
Baletne 1 operne predstave 53,4 41,7 49 1,5 0,6
Koncerti tradicijske glazbe 71,1 27,7 1,1 1,3 0,5

* Aktivnosti su poredane prema aritmetickoj sredini od najvece aritmeticke sredine do najmanje (nikad=1; jednom
do nekoliko puta godisnje=2, mjesecno ili Cesce=3).

U svrhu detektiranja strukture kulturne potroSnje prije karantene, provedena je
faktorska analiza. Na temelju rezultata faktorske analize kreirani su sljede¢i indeksi:
posje¢ivanje muzeja i galerija (M = 14,18, s = 4,41, o = 0,822), posjecivanje scensko-

izvedbenih sadrzaja (M=8,49, s=3,11, a =0,769), posjecivanje koncerata (M = 10,27, s = 3,64,
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o = 0,758), posje¢ivanje knjiznica i javnih predavanja (M = 8,85, s = 2,79, a = 0,612),
posjeéivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja (M= 5,78, s = 2,00, o. = 0,625). Cestice koje
imaju niska zasi¢enja nisu uvrstene u indeks. Tablica 8 prikazuje strukturu kulturne potrosnje

prije karantene prema rezultatima faktorske analize.

Tablica 8. Posjec¢ivanje kulturnih i zabavnih sadrzaja prije karantene: rezultati faktorske analize

muzeji  scensko- koncerti knjiznice, tradicionalno- projekcije
i izvedbeni javna popularni
galerije sadrzaji predavanja sadrzaji

Povijesni 1 pomorski ,816

Arheoloski ,799

Etnografski ,760

Spomenici, lokaliteti ,526

Moderna suvremena 478

umjetnost

Ostale galerije 1 izlozbe  ,469 ,443

Baletne i operne ,819

predstave

Koncerti klasi¢ne glazbe ,714

Kazali$ne predstave ,708

Izvedbe suvremenog ,580

plesa

Nezavisne filmske ,439 ,420

projekcije*

Rock glazba 1 srodno ,825

Nezavisno i alternativno , 744

Elektronska glazba ,709

Jazz glazba ,480

Javna predavanja 1 ,657

tribine

KnjiZzevne veceri, ,640
predstavljanje knjiga

Gradska/mjesna ,639

knjiznica

Domaca zabavna glazba ,789
Tradicijska glazba , 770
Domaci pop-rock ,631
Narodno-zabavne glazba ,524
Multiplex kina ,318

*Ulazi u drugi indeks (posjec¢ivanja scensko-izvedbenih sadrzaja), a ne treci.

7.2.2. Kulturna potrosnja tijekom karantene

Kulturna potro$nja tijekom karantene opisivala se kulturnim praksama koje ne

zahtijevaju posjecivanje odredenih lokacija. Tablica 9 prikazuje strukturu uzorka prema
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kulturnoj potros$nji tijekom karantene. Najzastupljenije prakse odnose se na zabavne sadrzaje
kao Sto su glazba, filmovi i serije. lako je visoko zastupljeno pracenje vijesti iz kulture,
najmanje je zastupljeno sudjelovanje u radu online grupa vezano za kulturu ¢ime se potvrduju

razlike izmedu produkcije i1 potrosnje.

Tablica 9. Kulturne prakse u kojima su ispitanici sudjelovali tijekom karantene

Aktivnost Nikada  Jednom Tjedno M S
% do i Cesce
nekoliko %
puta
mjesecno
%

Slusam glazbu, gledam spotove 1,4 49 93,7 29 03
Citam vijesti iz kulture 6,9 14,6 78,6 2,7 06
Citam knjizevna djela (offline) 19,7 24 56,3 24 08
Gledam filmove (TV) 22.3 18 59,7 24 0,8
Gledam filmove (streaming) 22,9 10,6 66,6 24 0,8
Gledam serije (streaming) 27,7 10 62,3 23 09
Gledam serije (TV) 35,7 13,4 50,9 22 0,9
Citam (portali o kulturi i umjetnosti) 32 23,7 443 2,1 09
Gledam vijesti 1 emisije o kulturi (TV) 28,6 334 38 2,1 0,8
Gledam virtualne koncerte 38 31,4 30,6 1.9 0.8
Citam knjizevna djela (online) 40,3 24,6 35,1 1,9 0,9
Citam publicisticka djela 35,1 35,4 294 1,9 0.8
Koristim baze podataka, 38,6 29,7 31,7 1,9 0,8
kataloge knjiZnica

Gledam filmove (web) 52,3 20,3 27,4 1,8 09
Slusam o kulturi (radio) 48,9 24 27,1 1,8 0,8
Gledam predstave (online) 52 294 18.6 1,7 0,8
Posjecujem internetske stranice muzeja 47,4 30,9 21,7 1,7 0,8
Citam (Casopisi o kulturi i umjetnosti) 65,1 22,9 12 L5 0,7
Sudjelujem u radu grupa 73,4 11,4 15,1 1,4 0,7

* Aktivnosti su poredane prema aritmeti¢koj sredini od najveée aritmeticke sredine do najmanje (nikad = 1;
jednom do nekoliko puta mjese¢no = 2, tjedno ili ¢escée = 3).

U svrhu utvrdivanja strukture kulturne potrosnje tijekom karantene provedena je
faktorska analiza. Faktorskom analizom je ekstrahirano ukupno Sest faktora koji zajedno
objaSnjavaju 61,4% varijance. Za daljnje analize koristit ¢e se samo prva tri faktora, na temelju
kojih su izraCunati aditivni indeksi: kulturno-informativni sadrzaji (raspon: 8-48, M = 23, s =
8,41, a = 0,790), televizijski sadrzaji (raspon: 3-18, M = 9,80, s = 4,61, a. = 0,847), streaming
sadrzaji (raspon: 2-12, M = 7,89, s = 3,70, a = 0,798). Tablica 10 pokazuje strukturu kulturne

potros$nje tijekom karantene prema rezultatima faktorske analize.
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Tablica 10. Kulturne prakse tijekom karantene: rezultati faktorske analize

Kulturno-
informativni

Tv*

Streaming Virtualni  Virtualni
kazalisni  knjiZevni
i glazbeni i filmski

Glazbeni

Citam (portali o kulturi i
umjetnosti)

Citam (asopisi o kulturi i
umjetnosti )

Citam vijesti iz kulture
Citam knjizevna djela
(offline)

Citam publicisti¢ka djela
Slusam o kulturi (radio)
Posjec¢ujem internetske
stranice muzeja

Citam knjizevna djela
(online)

, 756
,665

,625
,611

,601
,541
,532

,490

,430

,402

Gledam filmove (TV)
Gledam serije (TV)
Gledam vijesti i emisije o
kulturi (TV)

,891
,872
,700

Gledam serije (streaming)

Gledam filmove
(streaming)

920
,900

Gledam virtualne koncerte
Gledam predstave (online)

175
,613

Koristim baze podataka,
kataloge knjiZnica
Sudjelujem u radu grupa
Gledam filmove (web)

,643

,612
,561

Slusam glazbu, gledam
spotove

,868

*televizijski

7.2.3. Objektivirani kapital

S obzirom na to da strukturu uzorka ve¢inom ¢ine visokoobrazovni ispitanici, mogla se

ocekivati najveca zastupljenost ispitanika s najve¢im objektiviranim kapitalom (vise od 400

knjiga) sukladno rezultatima od Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2020). Medutim, struktura uzorka

pokazuje da je najzastupljenija skupina ispitanika sa srednjim objektiviranim kapitalom (od

101 do 400 knjiga). Navedeni rezultati se mogu objasniti time da je objektivirani kapital

povezan s drugim varijablama kao Sto je prihod jer se kod objektiviranog kapitala radi o

materijalnim dobrima. Tablica 11 prikazuje strukturu uzorka prema objektiviranom kapitalu.
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Tablica 11. Objektivirani kapital u ku¢anstvu ispitanika

Broj knjiga u kuc¢anstvu*® N %

do 100 117 33,4
101 do 400 139 39,7
vise od 400 94 26,9

7.3. Rezultati testiranja hipoteza

Za testiranje prvih pet hipoteza o kulturnoj potrosnji koristit ¢e se analiza varijance jer
je Shapiro-Wilk test pokazao da je distribucija ekstrahiranih indeksa za kulturnu potrosnju
prije i tijekom karantene normalna (p<0.01). Za rezultate koje su statisticki znacajni, napravit

¢e se tabli¢ni prikazi.

H1 Postoji statisticki znacajna razlika u posjecivanju kulturnih i zabavnih sadrzaja prije

karantene s obzirom na dob ispitanika.

Analizom varijance nije utvrdena statisti¢ki znacajna razlika za indeks posjecivanje
knjiznica i javnih predavanja sadrzaja s obzirom na dob (df =2, F = 2,2, p > 0,05). Statisticki
znacajne razlike su pronadene za posjecivanje muzeja i galerija, posjecivanje scensko-
izvedbenih sadrZaja, posjecivanje koncerata 1  posjecivanje tradicionalno-popularnih
sadrzaja.

Analizom varijance je utvrdeno da postoji statisticka znacajna razlika u posjecivanju
muzejskih 1 galerijskih sadrZaja s obzirom na dob ispitanika (df = 2, F = 12,6, p < 0,01).
Ispitanici zrele dobi najcesce posjecuju muzejske 1 galerijske sadrzaja (M = 15,3, s =4,4), a
mladi odrasli ispitanici najrjede (M = 12,4, s =4,1). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala
da postoji statisticki znacajna razlika izmedu mladih odraslih ispitanika 1 odraslih ispitanika
(p <0,01) 1 izmedu mladih odraslih ispitanika 1 ispitanika zrele dobi (p < 0,01), ali ne izmedu
odraslih ispitanika 1 ispitanika zrele dobi (p>0,05).

Tablica 12. Posjec¢ivanje muzejskih i galerijskih sadrzaja prema dobi

Muzejski i galerijski sadrZaji*

Dob N M=s F p
18-29 103 12,444,1 12,6 p<0.01
30-44 160 14,74+4,3

45 1 vise 87 15,3+4,4

Analiza varijance je pokazala da postoji statistiCki znacajna razlika u posjecivanju
scensko-izvedbenih sadrzaja s obzirom na dob ispitanika (df =2, F = 19,1, p <0,01). Ispitanici
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zrele dobi najceSce posjecuje scensko-izvedbene sadrzaje (M = 12,6, s = 4), a mladi odrasli
ispitanici najrjede (M = 9,3, s = 3,2). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji
statisticki znaCajna razlika izmedu mladih odraslih 1 odraslih ispitanika (p < 0,01) i izmedu
mladih odraslih ispitanika i ispitanika zrele dobi (p < 0,01), ali ne izmedu odraslih ispitanika i

ispitanika zrele dobi (p > 0,01)

Tablica 13. Posjecivanje scensko-izvedbenih sadrzaja prema dobi

Scensko-izvedbeni sadrzaji*

Dob N M=s F p
18-29 103 9,3+2 19,1 p<0.01
30-44 160 11,64

45 1 vise 87 12,6+4

Analizom varijance je utvrdena statisticki znacajna razlika u posjecivanju koncerata s
obzirom na dob ispitanika (df = 2, F = 4,8, p < 0,01). Odrasli ispitanici najces¢e posjecuju
koncerte (M = 10,9, s = 3,8), a najrjede ispitanici zrele dobi (M =9,7, s =3,1). Post-hoc analiza
(Schefte test) je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika izmedu mladih odraslih i
odraslih ispitanika (p < 0,05) i izmedu odraslih ispitanika i ispitanika zrele dobi (p < 0,05), ali

ne izmedu mladih odraslih ispitanika i ispitanika zrele dobi (p > 0,05).

Tablica 14. Posjecivanje koncerata prema dobi

Koncerti*
Dob N M=s F p
18-29 103 9,8+3,7 19,1 p<0.01
30-44 160 10,9+3,8
451 vise 87 9,7+3,1

Analizom varijance je utvrdena statisticki znacajna razlika za indeks posjecivanje
tradicionalno-popularnih sadrzaja (df = 2, F = 12,5, p <0,01). Tradicionalno-popularne
sadrzaje najceSce posjecuju mladi odrasli ispitanici (M = 6,5, s =2,3), a najrjede ispitanici zrele
dobi (M=5,2, s=1,7). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki znacajna
razlika izmedu mladih odraslih 1 odraslih ispitanika (p < 0,01) 1 izmedu odraslih ispitanika i
ispitanika zrele dobi (p < 0,01), ali ne izmedu mladih odraslih ispitanika i ispitanika zrele dobi

(p>0,05).
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Tablica 15. Posjecivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja prema dobi

Tradicionalno-popularni sadrzaji*

Dob N M=+s F p
18-29 103 6,5+2,3 12,5 p<0.01
30-44 160 5,6+1,8

45 i vise 87 5,2+1,7

H?2 Postoji statisticki znacajna razlika u posjecivanju kulturnih i zabavnih sadrzaja prije

karantene s obzirom na objektivirani kapital u kuc¢anstvu ispitanika.

Analizom varijance nije utvrdena statistiCki znacajna razlika za posje¢ivanje koncerata
s obzirom na objektivirani kapital (df = 2, F = 3, p > 0,05). Statisticki znacajne razlike su
pronadene za posjecivanje muzeja i galerija, posjecivanje scensko-izvedbenih sadrzaja,
posjecivanje koncerata, posjecivanje knjiznica i javnih predavanja 1 posjecivanje
tradicionalno-popularnih sadrzaja.

Analizom varijance je utvrdeno da postoji statisticki znacajna razlika za indeks
posjecivanje muzeja i galerija s obzirom na objektivirani kapital (df =2, F = 21,1, p <0,01).
Ispitanici koji imaju najveci objektivirani kapital, najéeS¢e posje¢uju muzejske i galerijske
sadrzaje (M = 15,9, s = 4,6), a ispitanici koji imaju najmanji objektivirani kapital, najrjede (M
=12,3,s=3,9). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika
izmedu ispitanika s mnajmanjim objektiviranim kapitalom 1 ispitanika sa srednjim
objektiviranim kapitalom (p <0,01) i izmedu ispitanika s najmanjim objektiviranim kapitalom
1ispitanika s najvecim objektiviranim kapitalom (p <0,01), ali ne izmedu ispitanika sa srednjim

objektiviranim kapitalom i najvecim objektiviranim kapitalom (p > 0,05).

Tablica 16. Posjec¢ivanje muzejskih i galerijskih sadrzaja prema objektiviranom kapitalu

Muzejski i galerijski sadrZaji*

Objektivirani kapital N M=s F p
do 100 knjiga 117 12,343,9 21,1 p<0.01
od 101 do 400 139 14,6+4,1

viSe od 400 94 15,9+4,6

Analizom varijance utvrdena je statistiCki znacajna razlika za indeks posjecivanje
scensko-izvedbenih sadrZaja s obzirom na objektivirani kapital (df = 2, F = 28,1, p < 0,01).
Scensko-izvedbene sadrzaje najcesce posjecuju ispitanici s najvecim objektiviranim kapitalom
(M = 12,8, s = 4), a najrjede ispitanici s najmanjim objektiviranim kapitalom (M = 9,12, s =

3,2). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika izmedu
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ispitanika s najmanjim objektiviranim kapitalom 1 ispitanika sa srednjim objektiviranim
kapitalom (p < 0,01) 1 izmedu skupina s najmanjim objektiviranim kapitalom i ispitanika s
najvec¢im objektiviranim kapitalom (p < 0,01), ali ne izmedu skupina sa srednjim

objektiviranim kapitalom i1 najvecim objektiviranim kapitalom (p > 0,05).

Tablica 17. Posjecivanje scensko-izvedbenih sadrzaja prema objektiviranom kapitalu

Scensko-izvedbeni sadrzaji*

Objektivirani kapital N M=s F P
do 100 knjiga 117 9,24+3,2 28,1 p<0.01
od 101 do 400 139 11,8+3,9

viSe od 400 94 12,8+4

Analizom varijance je utvrdena statistiCki znacajna razlika za indeks posjecivanje
knjiznica i javnih predavanja s obzirom na objektivirani kapital (df =2, F = 16,8, p < 0,01).
Ispitanici s najveéim objektiviranim kapitalom najceScée posjecuju knjiznice 1 javna predavanja
(M =99, s = 2,8), a najrjede ispitanici s najmanjim objektiviranim kapitalom (M = 7,8, s =
2,6). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika izmedu
ispitanika s najmanjim objektiviranim kapitalom 1 ispitanika sa srednjim objektiviranim
kapitalom (p < 0,01) i izmedu ispitanika s najmanjim objektiviranim kapitalom 1 ispitanika s
najvec¢im objektiviranim kapitalom (p < 0,01), ali ne izmedu ispitanika sa srednjim

objektiviranim kapitalom i najvecim objektiviranim kapitalom (p > 0,05).

Tablica 18. Indeks posjecivanja knjiznica i javnih predavanja prema objektiviranom kapitalu

Posjecivanje knjiznica i javnih predavanja *

Objektivirani kapital N M=s F P
do 100 knjiga 117 7,8+2.,6 16,8 p<0.01
od 101 do 400 139 9,1+2,7

vise od 400 94 9,942 8

Analizom varijance je utvrdena statisticki znaCajna razlika za indeks posjecivanje
tradicionalno-popularnih sadrzaja s obzirom na objektivirani kapital (df=2, F=8,5,p <0,01).
Tradicionalno-popularne sadrzaje najcesc¢e posjecuju ispitanici s najmanjim objektiviranim
kapitalom (M = 6,4, s = 2,2), a najrjede ispitanici s najvecim objektiviranim kapitalom (M =
5,3, s = 1,6). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika
izmedu ispitanika s najmanjim objektiviranim kapitalom 1 ispitanika sa srednjim

objektiviranim kapitalom (p <0,01) i izmedu ispitanika s najmanjim objektiviranim kapitalom
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1ispitanika s najvecim objektiviranim kapitalom (p <0,01), ali ne izmedu ispitanika sa srednjim

objektiviranim kapitalom i najvecim objektiviranim kapitalom (p > 0,05).

Tablica 19. Posjecivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja s obzirom na objektivirani kapital

Tradicionalno-popularni sadrzaji*

Objektivirani kapital N M=s F P
do 100 knjiga 117 6,4+2,2 8,5 p<0.01
od 101 do 400 139 5,62
viSe od 400 94 5,3+1,6

H3 Postoji statisticki znacajna razlika u kulturnoj potrosnji prije karantene s obzirom na

velicinu naselja prema broju stanovnika.

Analizom varijance nije utvrdena statisti¢ki znacajna razlika za indeks posjecivanje
muzeja i galerija s obzirom na veli¢inu naselja'” (df = 2, F = 1,11, p > 0,05) i posjecivanje
knjiznica i javnih predavanja s obzirom na veli¢inu naselja (df =2, F = 1, p > 0,05). Statisticki
znacajne razlike su pronadene za posjeéivanje scensko-izvedbenih sadrzaja, posjecivanje
koncerata i posjecivanje tradicionalnih sadrzaja.

Analizom varijance je utvrdena statistiCki znacajna razlika za indeks posjecivanje
scensko-izvedbenih sadrzaja s obzirom na veli¢inu naselja (df =2, F = 10,7, p <0,01). Scensko-
izvedbene sadrzaje najceS¢e posjecuju ispitanici iz velikih naselja (M = 12,2, s = 3,9), a
najrjede ispitanici 1z malih (M = 9,9, s = 3,4). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da
postoji statisticki znacajna razlika izmedu ispitanika iz malih 1 velikih naselja (p < 0,01) 1
izmedu ispitanika iz srednjih 1 velikih naselja (p < 0,05), ali ne izmedu ispitanika iz malih 1

srednjih naselja(p > 0,05).

Tablica 20. Posjecivanje scensko-izvedbenih sadrZaja s obzirom na veli¢inu naselja

Scensko-izvedbeni sadrzaji*

Velicina naselja N M=s F P
vise od 100.000 149 12,243,9 10,7 p<0.01
10.000-100.000 119 10,8+4,1

do 10.000 82 9,9+3.,4

Analizom varijance je utvrdeno da postoji statisticki znaCajna razlika za indeks

posjecivanje koncerata s obzirom na veli¢inu naselja (df = 2, F = 4, p <0,05). Ispitanici iz

17 Naselja s vise od 100.000 stanovnika ¢e se u analizi voditi kao velika naselja, naselja s od 10.000 do 100.000
stanovnika kao srednja naselja, a naselja s do 10.000 stanovnika kao mala naselja.
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velikih naselja naj¢esce posjecuju koncerte (M = 10,8, s = 3,6), a najrjede ispitanici iz malih
naselja (M = 9,4, s = 4,1). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki

znacajna razlika samo izmedu ispitanika iz velikih 1 malih ispitanika (p < 0,05).

Tablica 21. Posjecivanje koncerata s obzirom na veli¢inu naselja

Koncerti*
Velicina naselja N M=s F P
vise od 100.000 149 10,8+3,6 4 p<0.05
10.000-100.000 119 10,3+3,3
do 10.000 82 9,4+4,1

Analizom varijance je utvrdeno da postoji statisticki znacajna razlika za indeks
posjecivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja s obzirom na veli¢inu naselja (df =2, F = 5,5,
p < 0,01). Tradicionalno popularne sadrzaje najceSce posjecuju ispitanici iz malih naselja (M
= 6,4, s = 2,3), a najrjede ispitanici iz velikih naselja (M = 5,5, s = 1,7). Post-hoc analiza
(Scheffe test) je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika samo izmedu ispitanika iz

velikih i malih naselja (p <0,01).

Tablica 22. Posjec¢ivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja s obzirom na veli¢inu naselja

Tradicionalno-popularni sadrzaji*

Velicina naselja N M=+s F P
vise od 100.000 149 5,5+1,7 5,5 p<0.01
10.000-100.000 119 5,8+2

do 10.000 82 6,4+2.3

H4 Postoji statisticka znacajna razlika u kulturnim praksama u kojima ispitanici sudjeluju

tijekom karantene s obzirom na dob ispitanika.

Analizom varijance utvrdeno je da ne postoji statisticka znaajna razlika u
konzumiranju sadrZaja streaming servisa kod ispitanika s obzirom na dob ispitanika (df = 2, F
=3, p > 0,05). Statisticki znacajne razlike s obzirom na objektivirani kapital su pronadene za
konzumaciju kulturno-informativnih i televizijskih sadrzaja.

Analizom varijance utvrdeno je da postoji statisticki znacajna razlika u konzumiranju
kulturno- informativnih sadrzaja kod ispitanika s obzirom na dob ispitanika (df =2, F = 18,3,
p <0,01). Ispitanici zrele dobi naj¢es¢e konzumiraju kulturno-informativne sadrzaje (M = 25,6,
s = 8,5), a mladi odrasli ispitanici najrjede (M = 19,1, s = 7). Post-hoc analiza (Scheffe test)

je pokazala da postoji statisticki znacajna razlika izmedu mladih odraslih 1 odraslih ispitanika
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(p <0,01) 1 izmedu mladih odraslih i ispitanika zrele dobi (p < 0,01), ali ne izmedu odraslih
ispitanika i ispitanika zrele dobi (p > 0,01).

Tablica.23. Konzumacija kulturno-informativnih sadrzaja prema dobi

Kulturno-informativni sadrzaji*

Dobi N M=s F p
18-29 103 19,17 18,3 p<0.01
30-44 160 24,1+8 4

45 1 vise 87 25,6+8.5

Analizom varijance utvrdeno je da postoji statisticka znacajna razlika u konzumiranju
televizijskih sadrzaja kod ispitanika s obzirom na dob ispitanika (df = 2, F = 4,3, p < 0,01).
Ispitanici zrele dobi najcesée konzumiraju televizijske sadrzaje (M = 11,1, s = 4,2), a odrasli
ispitanici najrjede (M = 9,3, s = 4,6). Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji
statistiCka razlika samo izmedu mladih odraslih ispitanika i ispitanika zrele dobi (p < 0,05) i
izmedu odraslih ispitanika i ispitanika zrele dobi (p < 0,05), ali ne izmedu mladih odraslih

ispitanika 1 odraslih ispitanika (p > 0,05).

Tablica 24. Konzumacija televizijskih sadrzaja prema dobi

Televizijski sadrzaji*

Dobi N M=s F p
18-29 103 9,4+4,7 4,3 p<0.01
30-44 160 9,3+4.,6

451 vise 87 11,1442

H5 Postoji statisticka znacajna razlika u kulturnim praksama u kojima ispitanici sudjeluju

tijekom karantene s obzirom na objektivirani kulturni kapital u kucanstvu ispitanika.

Analizom varijance je utvrdeno da nema statisticki znacajne razlike izmedu ispitanika
u konzumaciji televizijskih sadrzaja (p > 0,05) 1 sadrzaja streaming servisa (p > 0,05) s obzirom
na objektivirani kapital'®. Statisticki znacajna razlika s obzirom na objektivirani kapital za
potro$nju tijekom karantene je pronadena samo za konzumaciju kulturno-informativnih

sadrzaja.

18 Objektivirani kapital do 100 knjiga e se u analizi voditi kao najmanji objektivirani kapital, objektivirani kapital
od 101 do 400 knjiga Ce se voditi kao srednji objektivirani kapital, a objektivirani kapital koji se odnosi na vise
od 400 knjiga ¢e se voditi kao najveci objektivirani kapital.
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Analizom varijance utvrdeno je da postoji statisticka znacajna razlika u konzumiranju
kulturno- informativnih sadrzaja kod ispitanika s obzirom na objektivirani kapital ispitanika
(df = 2, F = 29,9, p < 0,01). Ispitanici koji imaju najveci objektivirani kapital, najcesce
konzumiraju kulturno-informativne sadrzaje (M =27, s =8,7), a ispitanici koji imaju najmanji
objektivirani kapital najrjede konzumiraju kulturno-informativne sadrzaje (M = 18,8, s = 6,6).
Post-hoc analiza (Scheffe test) je pokazala da postoji statisticka razlika izmedu svih skupina

ispitanika definiranih objektiviranim kapitalom (p < 0,01).

Tablica 25.. Konzumacija kulturno-informativnih sadrzaja prema objektiviranom kapitalu

Kulturno-informativni sadrzaji*

Objektivirani kapital N M=s F p
do 100 knjiga 117 18,8+6,6 29,9 p<0.01
od 101 do 400 139 23,748
viSe od 400 94 27+8,7

H6 Postoji statisticki znacajna povezanost izmedu obrazaca posjecivanja prije karantene i

kulturnih praksi za vrijeme karantene.

Analiza korelacije izmedu kulturne potroSnje prije i tijekom karantene je pokazala da
je najvise statisticki znacajnih korelacija (p < 0,01) vezano za indeks kulturno-informativni
sadrzaji, a nema nijedne statisti¢ki znacajne korelacije s indeksom sadrzaji streaming servisa.
Kulturno-informativni sadrzaji su u pozitivnoj korelaciji sa svim indeksima potroSnje tijekom
karantene osim indeksa posjecivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja s kojim je u negativnoj
korelaciji. Televizijski sadrzaji su u statisticki znacajnoj pozitivnoj korelaciji s indeksom
posjecivanje scensko-izvedbenih sadrzaja (p < 0,01) 1 posjecivanje tradicionalno-popularnih

sadrzaja (p < 0,05), a u negativnoj korelaciji s posjecivanjem koncerata (p < 0,05).
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Tablica 26. Korelacija kulturne potrosnje prije i tijekom karantene *

Posjec¢ivanje Posjecivanje Posjecivanje Posjecivanje  Posjecivanje

muzeja scensko- koncerata knjiznicei  tradicionalno-
izvedbenih javnih popularnih
sadrzaja predavanja sadrzaja

Kulturno- 0,451%* 0,575%* 0,312%* 0,524%* -0,131%*
informativni
sadrzaji
Televizijski 0,095 0,140%* -0,132%* 0,033 0,137*
sadrzaji
Sadrzaji 0,013 0,084 0,072 -0,001 0
streaming
servisa

** p <0,01

* p <0,05
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8. Rasprava

Prije karantene

Analizirajuéi dob i kulturnu potro$nju prije karantene, pokazalo se da su mladi odrasli
ispitanici skloniji tradicionalno-popularnim sadrzajima dok su zreliji ispitanici skloniji
muzejskim i galerijskim sadrZajima 1 scensko-izvedbenim sadrZajima, a koncertima odrasli
ispitanici. Statisticki znacajna razlika jedino nije pronadena kod indeksa posjecivanja knjiznica
i javnih predavanja $to se moZze objasniti time da uzorak vecinom cine visokoobrazovani
ispitanici. Za ispitanike iste razine obrazovanja, moze se pretpostaviti da imaju podjednaku
Zelju za znanjem odnosno posjec¢ivanjem knjiznica i javnih predavanja. Da se ispitivalo koliko
se puta sudjelovalo u aktivnostima indeksa posjecivanje knjiznica i javnih predavanja do
trenutka ispunjavanja ankete, moguce je da bi se pokazala razlika s obzirom na dob. Ovim
rezultatima je prva hipoteza (H1) djelomice potvrdena.

Sklonost mladih odraslih ispitanika tradicionalno-popularnim sadrzZajima se moze
povezati s rezultatima od Wilska (2002) prema kojima je zivotni stil materijalisticki hedonist
najzastupljeniji kod mladih $to se objaSnjava manjkom obaveza u odnosu na starije koji imaju
viSe obiteljskih 1 poslovnih obaveza. Kraaykamp i1 van Ejick (2010), navode kako je
obrazovanje relevantno za kulturni ukus, a posebno za sklonost visokoj kulturi. Na temelju
ovih rezultata prema kojima u tradicionalno-popularnim sadrzajima najvise participiraju mladi
odrasli, a u elementima visoke kulture ispitanici zrele dobi, moze se pretpostaviti da sustav
odgoja i obrazovanja u Hrvatskoj nije prilagoden tome da u mladima pobudi ve¢i afinitet prema
visokoj kulturi.

Analiziraju¢i objektivirani kapital i kulturnu potro$nju prije karantene, pokazalo se da
ispitanici s najveéim objektiviranim kapitalom najceS¢e konzumiraju aktivnosti sljedecih
indeksa: posjecivanje muzeja i galerija, posjecivanje scensko-izvedbenih sadrzaja,
posjecivanje knjiznica i javnih predavanja. Obrnuti rezultat se pojavio jedino kod konzumacije
tradicionalno-popularnih sadrzaja dok kod koncerata nije pronadena statisticki znaCajna
razlika. Dakle, djelomice je potvrdena druga hipoteza (H2).

Nedostatak statisticki znacajne razlike kod koncerata se moze objasniti time da se faktor
koncertnih sadrzaja sastojao od glazbe koja ima i elitna i popularna obiljezja (rock glazba i
srodno, nezavisna i alternativna scena, elektricna glazba, jazz) te je kombinacija tih obiljezja
neutralizirala znacajnost objektiviranog kapitala koji bi mozda bio statisticki znacajan da se
varijabla posjecivanja koncerata sastojala iskljucivo od elitnih ili isklju¢ivo od popularnih

34



sadrzaja. Ova pretpostavka proizlazi iz rezultata od Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2020) prema
kojima je elitni glazbeni ukus pozitivno povezan s objektiviranim kapitalom.

Analizirajuéi veli¢inu naselja ispitanika i kulturnu potrosnju prije karantene pokazalo
se da ispitanici iz velikih naselja najceSce participiraju u aktivnostima sljedeéih indeksa:
posjecivanje scensko-izvedbenih sadrzaja, posjecivanje koncerata. Ispitanici iz malih naselja
najces¢e posjecuju tradicionalno-popularne sadrzaje. Nije pronadena statisticki znacajna
razlika za sljedece indekse: posjecivanje muzeja i galerija, posjecivanje knjiznica i javnih
predavanja. Dakle, djelomice je potvrdena tre¢a hipoteza (H3). Utvrdena razlika u ovom
istrazivanju izmedu stanovnika s obzirom na veli¢inu naselja su djelomice uskladeni s
rezultatima od Katz-Gerro (1999) prema kojima su stanovnici velikih gradova vise ukljuceni u
highbrow i mladenacke zivotne stilove zato Sto, prema rezultatima ovog rada, ispitanici velikih
naselja su skloniji posje¢ivanju scensko-izvedbenih i koncertnih sadrzaja, ali ne muzeja i
galerija.

Sklonost malih naselja tradicionalno-popularnim sadrzajima se moze povezati s
rezultatima od Kjeldegaarda i Askegaarda (2006) prema kojima u centru vise dolazi do izrazaja
raznovrsna i globalna kulturna potro$nja, a u periferiji lokalna. Ovi rezultati ukazuju na to da
joS uvijek u Hrvatskoj nisu sva mjesta jednako razvijena. Nedostatak statisticki znacajne razlike
za muzeje 1 galerije, kao 1 nedostatak statisticki znacajne razlike za posjeéjivanje knjiznica i
javnih predavanja, moze se objasniti strukturom uzorka pri ¢emu se posjecivanje muzeja i
galerija, kao 1 posje¢ivanje knjiznica i javnih predavanja, iz perspektive visokoobrazovanih
osoba smatra vrijednim te ¢e se angazirati u tim aktivnostima ¢ak i ako moraju putovati ¢ime
se anulira znacajnost veli¢ine naselja za potro$nju.

Teorija 0 omnivorima se moze povezati s rezultatima ovog istrazivanja kad se uzme u
obzir da se uzorak vecinom sastojao od visokoobrazovnih ispitanika, a medu Cestim
aktivnostima prije karantene su bili sadrzaji kao Sto je posjecivanje nezavisne 1 alternativne
kulturne scene 1 odlasci na koncerte rock 1 srodnih glazbenih Zanrova, a ne elitne aktivnosti kao
Sto su koncerti klasi¢ne glazbe ili jazz glazbe. Uzevsi u obzir rezultate dosadasnjih istrazivanja
prema kojima se viSe obrazovanje veze za vecu sklonost eklektickoj potrosnji (Jaeger 1 Katz-
Gerro, 2010) 1 visokoj kulturi (Tonkovi¢, Krolo 1 Marceli¢, 2020), moze se zakljuciti da ovaj

rad doprinosi tezi da je u Hrvatskoj prisutna omnivorna kulturna potro$nja.
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Tijekom karantene

Ispituju¢i odnos dobi i kulturne potrosnje tijekom karantene, djelomice je potvrdena
cetvrta hipoteza (H4). Pronadena je statisticki znacajna razlika s obzirom na dob za kulturno-
informativne i televizijske sadrzaje pri cemu te sadrzaje najcesc¢e konzumiraju ispitanici zrele
dobi, a najrjede mladi odrasli ispitanici. Statisticki znacajna razlika je pronadena i za
televizijske sadrzaje s obzirom na dob, ali ne za streaming sadrzaje. Dakle, iako se mijenja
oblik aktivnosti prije i tijekom karantene, dominantna potreba kod mladih ostaje ista: zabava.
Nedostatak statisticki znacajne razlike u konzumaciji streaming sadrzaja se moze objasniti time
da, za razliku od kulturno-informativnih 1 televizijskih sadrzaja, streaming servisi nude vecu
raznolikost sadrzaja i vecu fleksibilnost u rasporedu konzumacije.

Tremor Video i Hulu (prema Podara i ostali, 2021) ukazuje na to da gledanje streaming
sadrzaja predstavlja oblik gledanja televizijskog sadrzaja za generaciju Z. Generacija Z je
naviknuta na to da gledanje audiovizualnih sadrzaja nije vezano za dom, imaju laki pristup
sadrZaju 1 imaju odredeni oblik kontrole nad tim sadrzajem (Podara i ostali, 2021). Walfogel
(2019 prema Lozi¢ 2020: 223) navodi da se generaciju Z moze opisati kao: “generacija koja
uzima sve §to moze“ (all you can eat). To je na tragu Baumanove teorije koja opisuje
potroSacko drustvu kao ono u kojemu je potro$nja sama sebi svrha, a takoder se moze povezati
s konceptom omnivor/univor od Petersona (1992) pri ¢emu nece postojati eticke 1 estetske
norme koje bi ogranicavale ukus vise klase.

Ispituju¢i odnos objektiviranog kapitala 1 kulturne potro$nje tijekom karantene,
djelomice je potvrdena peta hipoteza (HS). Prema rezultatima istraZivanja, statisticki znacajna
razlika s obzirom na objektivirani kapital kod kulturne potroSnje tijekom karantene postoji
samo za kulturno-informativne sadrzaje, ali ne za televizijske 1 streaming sadrzaje. Ispitanici s
najve¢im objektiviranim kulturnim kapitalom najces¢e konzumiraju kulturno-informativne
sadrZaje, a ispitanici s najmanjim objektiviranim kapitalom najrjede. Ova razlika se moze
objasniti time da objektivirani kapital sam po sebi predstavlja oblik kulturno-informativnog
sadrzaja. Iz te sliCnosti proizlazi pretpostavka da ¢e akteri s ve¢im objektiviranim kapitalom,
biti skloniji 1 ve€oj konzumaciji kulturno-informativnih sadrzaja naspram aktera s manjim
objektiviranim kapitalom §to se ovim rezultatima i potvrdilo. Nedostatak statisti¢ki znacajne
razlike u konzumaciji televizijskih i streaming sadrzaja s obzirom na objektivirani kapital se
moze objasniti time da je ta konzumacija rasirena i dostupna medu populacijom masovno pa

bi se razlika mogla ocekivati samo na generacijskoj razini odnosno na osnovi dobi.

36



Povezanost kulturne potrosnje prije i tijekom karantene

Ispituju¢i povezanost kulturne potrosnje prije i1 tijekom karantene djelomice je
potvrdena sedma hipoteza (H7). NajviSe statisticki znacajnih korelacija pronadeno je za
kulturno-informativne sadrzaje pri ¢emu ti sadrzaji pozitivno koreliraju sa svim indeksima
potrosnje prije karantene osim s indeksom posjecivanje tradicionalno-popularnih sadrzaja s
kojima je u negativnoj korelaciji. Pozitivne korelacije s kulturno-informativnim sadrzajima se
mogu objasniti time da ti sadrzaji pozitivno koreliraju s aktivnostima koje su same po sebi
kulturno-informativne. Sukladno tome, ne iznenaduje da su kulturno-informativni sadrzaji u
negativnoj korelaciji s tradicionalno-popularnim sadrzajima.

Za streaming sadrzaje nije pronadena nikakva statisticka znacajna razlika, ali za
televizijske sadrzaje jest. Televizijski sadrzaji su u pozitivnoj korelaciji sa scensko-izvedbenim
sadrzajima 1 tradicionalno-popularnim sadrzajima, a u negativnoj korelaciji s koncertnim
sadrzajima. Ova korelacija televizijskih sadrzaja sa scensko-izvedbenim sadrzajima i
tradicionalno-popularnim sadrzajima se moze povezati s popularno$éu emisija kao Sto je The
Voice. Moze se pretpostaviti da popularnost tih emisija odrzava gledanost televizijskih
sadrzaja, a to su emisije koje su scensko-izvedbenog i/ili tradicionalno-popularnog karaktera.
Negativna korelacija izmedu televizijskih sadrzaja i1 koncerata se mozZe objasniti time da je
faktor koncerata kombinacija elitnih 1 popularnih obiljezZja, a na televiziji se uglavnom
prikazuju ili ozbiljni sadrzaji kao vijesti ili sadrZaji koji se toliko ponavljaju da gube na
atraktivnosti kao film Sam u kudi.

Nadalje, analizom ucestalosti posje¢ivanja odredenih sadrZaja prije karantene i
konzumacije odredenih sadrZaja tijekom karantene, mogu se prepoznati odredeni pomaci u
kulturnoj potros$nji vezano za karantenu. U kulturnoj potrosnji prije karantene su koncerti rock
glazbe 1 srodnih glazbenih Zanrova bili rangirani 5. po ucestalosti posje¢ivanja, koncerti jazz
glazbe su bili rangirani kao 12., koncerti klasicne glazbe su bili rangirani 14., koncerti party
elektronske glazbe 15., koncerti domace pop-rock glazbe 17., koncerti tradicijske glazbe 21.
Ovakvo rangiranje ucestalosti posje¢ivanja koncerata se objasnjava time da se ve¢inom radi o
visokoobrazovanom uzorku'®. Kad se ti rezultati usporede s rezultatima o kulturnoj potro$nji
tijekom karantene, vidi se da su koncerti odnosno gledanje virtualnih koncerata rangirani kao

10., a time su koncertni sadrZaji izgubili najvisi rang koji su imali prije karantene. Ovo se

19 Rezultati od Ili§in (2007) pokazuju da se svi aspekti medijskog obrasca, koji ukljucuje slusanje rock glazbe,
povecava s dobi i obrazovanjem.
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objasnjava time da su koncerti povezani sa socijalizacijom odnosno rijetko akteri odlaze sami
na koncerte; pogotovo kad se radi o koncertima vezano za glazbene Zanrove kao sto je rock.
Ovo se moZze povezati s rezultatima od Carslon i dr. (2021) prema kojima ispitanici pleSu manje
u odnosu na prije pandemije. Rezultati su argumentirani ovako: “ples je tipicno dio specifi¢nog
drustvenog okruzenja kao S§to su klubovi i1 vjencanja, jer ples je u svojoj biti drustveno
ponasanje (Laland i dr., 2016 prema Carlson i dr., 2021)*“. Navedenim argumentom se moze
objasniti i1 rezultat ovog istrazivanja prema kojemu pred gledanjem virtualnih koncerata u
kulturnoj potrosnji prednjaci sluSanje glazbe i1 gledanje spotova Sto se uglavnom radi kao
samostalna aktivnost.

Takoder je prepoznata razlika vezano za predstave pri cemu su kazaliSne predstave bile
rangirane kao 7. po ucestalosti posjecivanja prije karantene, a baletne i operne kao 20. Niski
rang baletnih i opernih predstave ne iznenaduje, s obzirom na to da je visoka kultura opéenito
slabije zastupljena u odnosu na popularnu kulturu®®. U rezultatima konzumacije sadrzaja
tijekom karantene kazaliSte i/ili plesne predstave su rangirane kao 16. 1z ovoga se zakljucuje
da je akterima pri posjeéivanju predstava vazno da predstavu gledaju uzivo odnosno implicira
se da je gledanje predstave uzivo vazan dio dozivljaja pri posjec¢ivanju predstava. Ovo se moze
usporediti s rezultatima prema kojima je za potros$nju prije karantene posjecivanje filmskih
projekcija u multiplex kinima bilo rangirano kao 2. aktivnost po ucestalosti, a gledanje filmova
1 serija na televiziji/streaming servisima je bilo visoko rangirano po ucestalosti za potroSnju
tijekom karantene (od 4.-7.mjesta). S obzirom na to da se kod gledanja projekcija u kinu, kao
1 kod gledanja filmova 1 serija na televiziji/streaming servisima, gleda ekran za razliku od
predstava na kojima se gleda pozornica odnosno nastup uZivo, razumljivo je da se manji pomak
u potrosnji tijekom karantene dogodio za posje€ivanje projekcija nego predstava gledajuci
ucestalost konzumacija njima analognih sadrzaja tijekom karantene.

Kao jo§ jedan zanimljiv rezultat koji pokazuje na odredena poklapanja izmedu
potros$nje prije i tijekom karantene je odnos posje¢ivanja gradske/mjesne knjiZnice i Citanje
knjiZevnih djela. U kulturnoj potro$nji prije karantene je gradska/mjesna knjiznica bila najvise
rangirana u ucestalosti posjecivanja, a u kulturnoj potros$nji tijekom karantene je Citanje
knjizevnih djela offline bilo vise rangirano (3. mjesto) naspram ¢itanja knjizevnih djela online
(11. mjesto). S obzirom da je posjecivanje gradske/mjesne knjiznice viSe povezana s Citanjem

knjiga offline nego online, ovi rezultati ne iznenaduju. Ovaj zaklju€ak ostaje, iako je koriStenje

20 O niskoj zastupljenosti visoke kulture govore i Tonkovi¢, Krolo i Marceli¢ (2020).
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baza podataka i kataloga knjiznica zastupljeno tek na 13.mjestu prema ucestalosti konzumacije
tijekom karantene. Naime, tijekom karantene su knjiZnice bile zatvorene?®! te ne iznenaduje da

se nisu ¢esce posjecivale baze podataka i katalozi knjiznica.

2! Prema obavijesti o radu knjiznica, knjiznice su bile zatvorene od 19. ozujka 2020. do 4. svibnja 2020. (KGZ,
2020).
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9. Zakljudak

Cilj ovog istrazivanja je bio utvrditi obrasce kulturne potroS$nje unutar Hrvatske u
kontekstu karantene oslanjaju¢i se na pregled teorije i recentnih istrazivanja. Jedno od
najvaznijih nalaza ovog istrazivanja jest da su dob i1 objektivirani kulturni kapital statisticki
znacajni za potroSnju prije 1 tijekom karantene. Sva odstupanja 1 poklapanja rezultata kad se
usporede analogni sadrzaji u potro$nji prije i tijekom karantene, ukazuju na to da je primarna
posljedica karantene za kulturnu potrosnju bila promjena formata od offline u online pri cemu
se fokus prebacio na aktivnosti uz koje se slabo veze socijalizacija odnosno na aktivnosti koje
bi akteri vjerojatno ionako radili sami. Moguce je da je to jedan od razloga zaSto unato€ vecoj
dostupnosti sadrzaja koja je nastala kao rezultat postavljanja velike koli¢ine sadrzaja na online
platforme, a u nekim slucajevima i mogucnosti besplatne konzumacije, nije rezultiralo time da
ispitane nezavisne varijable u ovom istrazivanje ne budu statisticki znacajne.

Za kulturnu potros$nju, dob ukazuje na aspekte individualizacije o kojima govori
Bauman. Mladi odrasli ispitanici su bili najmanje skloni aktivnostima za koje treba fokus kao
Sto je odlazak u muzeje i1 galerije ili konzumacija kulturno-informativnih sadrzaja. Taj
nedostatak fokusa je indikator individualizacijskih procesa odnosno integriranja u kolotecinu
o ¢emu govori Bauman (2011 [2000]). Veli¢ina naselja se testirala samo za period prije
karantene te ukazuje na ponavljanje starih obrazaca jer su ispitanici iz malih naselja najskloniji
tradicionalno-popularnim sadrzajima Sto se mozZe povezati s konceptom habitusa od Bourdieua.
Sukladno Bourdieuovoj teoriji o homologiji, ispitanici s najvecim objektiviranim kapitalom su
najskloniji elementima visoke kulture. U analizi povezanosti izmedu kulturne potrosnje prije i
tijekom karantene su se najznacajnijim pokazali kulturno-informativni sadrzaji. Pri analizi
kulturne potros$nje tijekom karantene u odnosu na objektivirani kapital, statisti¢ki znacajna
razlika je pronadena samo za kulturno-informativne sadrZaje. Ovi nalazi idu u prilog teoriji
homologije.

Teorija 0 omnivorima/univorima o kojoj je govorio Peterson je prosla transformacije
kako bi se §to bolje uklopila u odredeni kontekst. U ovom radu se spominju preinake od Nuccio,
Guerzoni i1 Katz-Gerro (2018) i Goldberg, Hannan i Kovécs (2016). Analiziraju¢i rezultate
ovog istrazivanja, polazi se od toga da bi anketa koja se oslanja na rad od Goldberga, Hannana
1 Kovacsa (2016) dala zanimljive rezultate jer se u ovom istrazivanju radi o relativno
homogenoj skupini gledajuci varijable koje se u istraZivanjima o kulturnoj potrosnji cesto

pojavljuju kao znacajne: spol i obrazovanje (dominanto Zene, dominantno visokoobrazovani).
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Takoder, prema rezultatima o kulturnoj potrosnji prije karantene, moze se zakljuciti da rezultati
ovog istrazivanja idu u prilog argumentaciji da je u Hrvatskoj prisutna omnivorna potrosnja.
Na temelju rezultata ovog rada zaklju¢uje se da su razlike u kulturnoj potrosnji
uvjetovane suvremenim kontekstom u kojemu nema vremena za fokus i nejednakim kulturnim
kapitalom. S obzirom na argumentaciju koja osvjeStava vaznost kulturnog kapitala i
socijalizacije (Jaeger i Katz-Gerro, 2010; Meuleman, 2021; Vassenden i Jonvik, 2019; Lizardo,
2006) vazno je generirati radove koji ¢e osvjeStavati poteSkoée i moguénosti za stjecanje

odgovarajuceg kulturnog kapitala.
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10. Prilozi

Anketni upitnik

1. Molimo procijenite koliko Cesto radite sljedece aktivnosti otkako su stupile na snagu

COVID-19 protuepidemijske mjere

Svaki ~ Vise Otprilike Dvado Jednom Nikada
dan puta jednom tri puta mjesecno
tjedno tjedno mjesecno ili rjede
Slusam glazbu, gledam spotove 1 2 3 4 5 6
Gledam kazalisne i/ili plesne predstave online 1 2 3 4 5 6
Citam vijesti iz kulture na portalima i u 1 2 3 4 5 6
dnevnom tisku
Gledam uzivo virtualne koncerte organizirane 1 2 3 4 5 6
za vrijeme pandemije
Citam knjizevna djela (proza, poezija) online 1 2 3 4 5 6
Citam knjizevna djela (proza, poezija) offline 1 2 3 4 5 6
Posje¢ujem internetske stranice muzeja 1 2 3 4 5 6
(virtualni muzeji i izlozbe)
Citam publicisti¢ka djela (npr. putopisi, 1 2 3 4 5 6
memoari, povijesne knjige)
Citam kulturne blogove i tekstove na portalima 1 2 3 4 5 6
0 kulturi i umjetnosti (npr. Vizkultura,
Kulturpunkt)
Citam ¢asopise o kulturi i umjetnosti (npr. Oris,| 1 2 3 4 5 6
\Vijenac, Tema)
Pretrazujem baze podataka i kataloge knjiznica 1 2 3 4 5 6
Gledam vijesti i emisije o kulturi na televiziji 1 2 3 4 5 6
Gledam filmove, na televizijskim programima 1 2 3 4 5 6
Gledam filmove, putem streaming servisa i 1 2 3 4 5 6
latformi (npr. Netflix, HBO)
Gledam filmove online 1 2 3 4 5 6
, na stranicama koje su to omogucile za vrijeme
andemije (npr. MUBI platforma)
Sudjelujem u virtualnim knjizevnim, filmskim i 1 2 3 4 5 6
sl. klubovima ili grupama
Gledam serije na televizijskim programima 1 2 3 4 5 6
Gledam serije putem streaming servisa i 1 2 3 4 5 6
latformi (npr. Netflix, HBO)
Slusam programe o kulturi na radiju 1 2 3 4 5 6
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2. Molimo procijenite koliko ste u prosjeku posjec¢ivali dolje navedene kulturne i zabavne

sadrzaje u vrijeme PRIJE proglaSenja COVID-19 protuepidemijskih mjera.

NijednomJednom NekolikoOtprilike OtprilikeNekoliko

godisnjeputa jednom jednom puta
godisnje mjeseCnotjedno  tjedno

Gradska ili mjesna knjiznica 1 2 3 4 5 6
Koncerti jazz glazbe 1 2 3 4 5 6
Knjizevne veceri i predstavljanja knjiga 1 2 3 4 5 6
Koncerti klasicne glazbe 1 2 3 4 5 6
Filmske projekcije u multiplex kinima (npr. 1 2 3 4 5 6
Cinestar)
Mugzeji 1 izlozbe moderne i suvremene 1 2 3 4 5 6
umjetnosti
INezavisne filmske projekcije, kinoteka 1 2 3 4 5 6
IArheoloski muzeji i izlozbe 1 2 3 4 5 6
Koncerti rock glazbe i srodnih glazbenih 1 2 3 4 5 6
zanrova (punk, metal, indie)
Povijesni i pomorski muzeji i izloZbe 1 2 3 4 5 6
Koncerti domace pop-rock glazbe (npr. Vatra, 1 2 3 4 5 6
Silente, Gibonni, Neno Belan)
Etnografski muzeji i izlozbe 1 2 3 4 5 6
Ostale galerije i izloZbe 1 2 3 4 5 6
Koncerti domace zabavne glazbe (npr. 1 2 3 4 5 6
Colonia, Rozga, Magazin, Jole)
Kazali$ne predstave 1 2 3 4 5 6
Javna predavanja i tribine 1 2 3 4 5 6
Izvedbe suvremenog plesa 1 2 3 4 5 6
Koncerti tradicijske glazbe (npr. klape, 1 2 3 4 5 6
tamburasi)
Baletne i operne predstave 1 2 3 4 5 6
Koncerti/party elektronske glazbe 1 2 3 4 5 6
Povijesni spomenici i zasticeni lokaliteti 1 2 3 4 5 6
Koncerti regionalne narodno-zabavne glazbe 1 2 3 4 5 6
(npr. Seka Aleksi¢, Mile Kiti¢, MC Stojan,
Sasa Mati¢, Milica Todorovi¢)
Koncerti, predstave i druga dogadanja u 1 2 3 4 5 6
organizaciji nezavisne i alternativne kulturne
scene
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3. Molimo procijenite UKUPNI BROJ KNJIGA u Vasem kuc¢anstvu (NE racunaju se Skolski

udzbenici).

0

do 25

26 -50

51-100

101 —200

201 — 400

Vise od 400

4. Koliko imate godina? (molimo upiSite brojku)

5. Kojeg ste spola?

Muski

Zenski

Nesto drugo

6. Koju ste najviSu razinu obrazovanja zavrsili? (Napomena: ukoliko se jo§ Skolujete (ucenici,

studenti), molimo odaberite zadnju razinu obrazovanja koju ste zavrsili.)

NezavrSena osnovna $kola

Osnovna Skola

Trogodisnja srednja strukovna $kola (za industrijska,
obrtni¢ka zanimanja)

Cetverogodisnja ili petogodisnja srednja strukovna $kola
(npr. medicinska, ekonomska, tehnicka)

Gimnazija

Strucni studij (visa Skola, visoka Skola, veleuciliste)

Preddiplomski sveucili$ni studij (univ. bacc.)

Diplomski sveucilisni studij ili integrirani preddiplomski i
diplomski sveucilisni studij (fakultet)

Poslijediplomski doktorski sveucili$ni studij (dr. sc.)
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7. Koji je najvisi zavrSeni stupanj obrazovanja Vaseg oca?

NezavrSena osnovna Skola

Osnovna $kola

Trogodisnja srednja strukovna Skola (za obrtni¢ka zanimanja)

Cetverogodisnja srednja strukovna $kola (npr. tehnicka, ekonomska, medicinska)

Gimnazija

Visa skola, strucni studij

Sveucilisni studij

Poslijediplomski doktorski sveucilisni studij (dr. sc.)

8. Koji je najvisi zavrSeni stupanj obrazovanja Vase majke?

NezavrSena osnovna Skola

Osnovna Skola

Trogodisnja srednja strukovna $kola (za obrtni¢ka zanimanja)

Cetverogodisnja srednja strukovna $kola (npr. tehnitka, ekonomska, medicinska)

Gimnazija

Visa skola, strucni studij

Sveucilisni studij

Poslijediplomski doktorski sveucilisni studij (dr. sc.)
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9. Molimo odaberite Zupaniju kojoj pripada Vase trenutno mjesto stanovanja.

Zagrebacka

Krapinsko-zagorska

Sisa¢ko-moslovacka

Karlovacka

Varazdinska

Koprivnicko-krizevacka

Bjelovarsko-bilogorska

Primorsko-goranska

Licko-senjska

Viroviticko-podravska

Pozesko-slavonska

Brodsko-posavska

Zadarska

Osjecko-baranjska

Sibensko-kninska

Vukovarsko-srijemska

Splitsko-dalmatinska

Istarska

Dubrovacéko-neretvanska

Medimurska

Grad Zagreb

10. Koliko stanovnika ima naselje u kojem trenutno stanujete?

Vise od 100.000 (Zagreb, Split, Rijeka, Osijek)

Od 10.000 do 100.000

0d 2.001 do 10.000

Manje od 2.000
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