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Pretpostavke odrZivog razvoja ruralnog turizma u Ivane¢kom podrucju
Varazdinske Zupanije

Sazetak

U danasnje vrijeme turisti izbjegavaju odrediSta masovnog turizma, ¢ije posljedice su negativne
za prirodni 1 kulturni okoli§, nego traze podru¢ja s ocuvanim okoliSem i tradicijom. ,,Novi
turisti“ su obrazovaniji, Zele iskusiti zivot lokalne zajednice 1 doZivjeti autenti¢nost, stoga se
vidi Sansa u ruralnim podru¢jima Republike Hrvatske ¢ija turisticka ponuda moze odgovoriti
na njihove potrebe. Odgovoran odnos lokalne zajednice prema prirodi i kulturnoj tradiciji
temelj je odrzivog razvoja ruralnog turizma. Cilj ovog istraZivanja bio je ispitati miSljenja
lokalne zajednice o razvoju ruralnog turizma u Ivaneckom podrucju Varazdinske Zupanije. U
istrazivanju se koristila metoda intervjua. Rezultati istrazivanja pokazuju da ruralni turizam u
Ivaneckom podrucju Varazdinske zupanije sve viSe pocinje dobivati na vaznosti kao
gospodarska grana. Lokalno stanovnistvo je svjesno da se u Ivaneckom podrucju Varazdinske
Zupanije moze odgovoriti na nove turisticke zahtjeve u vidu ruralnog turizma te iskazuju
misljenja o novim perspektivama i moguénostima za razvoj ruralnog turizma, no svjesni su i
brojnih prepreka od kojih je najveéa nedovoljna angaziranost i suradnja lokalne samouprave s
lokalnim stanovnistvom koje se bavi turizmom.

Kljuéne rije€i: novi turisti, odrzivi razvoj ruralnog turizma, lokalna zajednica

The assumptions of sustainable development of rural tourism in lvanec

area in VaraZzdin county

Abstract

Nowadays, tourists are avoiding destinations of mass tourism, whose consequences have a
negative impact on the natural and cultural enviroment, instead they are looking for destinations
with preserved environment and tradition. "New tourists" are well educated, want to experience
life of the local community and authenticity and because of that there is a chance for rural areas
in Republic of Croatia, that can satisfy the needs of these tourists. A responsible relationship of
the local community towards nature and cultural tradition is the foundation of sustainable
development of rural tourism. The purpose of this research is to examine the opinions of the
local community about the development of rural tourism in the Ivanec area in Varazdin county.
In research were used interview method.. The results of this research indicate that rural tourism
in Ivanec area in Varazdin county is starting to increace the importance as the industry. Local

population is aware of the new needs in the world of tourism and that they can answer those



needs in Ivanec area in Varazdin county. Local population also have the perspective and visions
for the development of the rural tourism, but they are aware of many obstacles, of which the

main is lack of involvement and cooperation between local government and local popuation.

Key words: new tourists, sustainable development of rural tourism, local community



1. Uvod

Brzi ritam zivota suvremenog turista stvara potrebu za potraznjom ekoloski ¢istih podrucja
Hrvatske. Ljudi su poceli izbjegavati turisticka odrediSta karakteristicna za masovni turizam.
Zbog toga je vazno da se ruralni turizam bazira na odrzivom razvoju. Odrzivost mora
ukljucivati zastitu okoliSa, gospodarsku stabilnost i jednakost u raspodjeli Sansi lokalnog
stanovnistva. No, za daljnji razvoj turizma su potrebni ljudski resursi, ali vrlo je poznata
¢injenica da hrvatski ruralni prostor ve¢ godinama dozivljava iseljavanje. Turizam u ruralnim
podrucjima bi mogao postati gospodarska grana koja ¢e potaknuti ekonomski razvoj i omogucditi
stanovniS$tvu da ostane na tim podrucjima ¢ime bi se ostvarila 1 socijalna odrzivost, odnosno
smanjio bi se trend depopulacije, a uz odgovoran pristup njegovom razvojnom konceptu i
ekoloska odrzivost. Time bi se osiguralo zadovoljstvo turista koji traze dozivljaj autenti¢nosti
ruralnog prostora, ali i Zivota lokalnog stanovni$tva koje bi moglo ostvariti ekonomsku dobit
koriste¢i ve¢ postojece resurse svog okoliSa ne zadiruéi u autenticnost, §to je ujedno i glavna
pretpostavka odrzivog razvoja turizma.

Ruralni turizam ima vrlo Siroko znacenje, ali moZe se definirati kao turizam koji obuhvaca
sve aktivnosti u ruralnom podrucju. (Ruzi¢, 2005). Prirodne ljepote su oduvijek privlacne
ljudima, posebice nakon procesa industrijalizacije i urbanizacije kada su ljudi masovno poceli
putovati u Zelji za uZivanjem u prirodi. Razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj zapoceo je
pocetkom 90-ih godina proslog stoljeca, a 1995. godine je zapoCeo intenzivniji razvoj i
zanimanje za takvu vrstu turizma kada je Ministarstvo turizma Republike Hrvatske pokrenulo
prve aktivnosti vezane za obilazak terena, prikupljanje informacija i edukaciju inicijatora
(Kusen, 1995, prema Demonja i Ruzi¢, 2013). Pri tome se ukazalo na vaznost povezanosti
poljoprivredne proizvodnje, proizvodnje tradicionalnih proizvoda, tradicijska gastronomija te
njenog prezentiranja kroz turistiCku ponudu. Danas postoje razni oblici ruralnog turizma:
agroturizam, rezidencijalni turizam, zaviCajni turizam, sportsko-rekreacijski turizam,
avanturisticki turizam, zdravstveni turizam, kulturni i vjerski turizam, lovni i ribolovni turizam,
gastronomski 1 vinski turizam, tranzitni turizam, kamping turizam, edukacijski turizam,
ekoturizam 1 mjeSoviti ruralni turizam.

Varazdinska Zupanija nalazi se u sjeverozapadnoj Hrvatskoj i ima potencijala za razvoj
ruralnog turizma. Prema povrsini Ivanecko podrucje je najvece podrucje Varazdinske zupanije
(grad Ivanec i 29 naselja). Vazna turisticka resurno-atrakcijska osnova Ivaneckog podrucja su:
planina Ivanscica, rijeka Bednja, Ivanecki bajeri i jezera, Spilja Vindija, zasti¢ena kulturno-
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povijesna bastina (poput Pavlinkog samostana, kaznionice u Lepoglavi), manifestacije (poput
seoskih igara, rudarski dani, festival ¢ipke), vinogradi i vinske ceste. Na ovom podrucju znacaj
imaju i seoska domacdinstva, kuSaonice i1 vinske ceste. Profil turista u ovom podrucju je obitelj

s djecom te posjetitelji zrele (50-65 g.) i trece dobi (66+ g.), preteZzito iz Hrvatske i Slovenije.

2. Predmet, cilj i problem istrazivanja

Predmet istrazivanja su mogucnosti razvoja te moguce prepreke u razvoju ruralnog turizma
Ivaneckog podrucja Varazdinske zupanije.

Cilj istrazivanja je ispitati kako lokalno stanovniStvo vidi postojecu ponudu, mogucénosti,
prepreke te posebnosti za odrzivi razvoj ruralnog turizma u Ivaneckom podrucju Varazdinske
Zupanije.

Problem istrazivanja je: Postoje li pretpostavke i koje su prepreke za odrzivi razvoj ruralnog

turizma u Ivaneckom podrucju Varazdinske Zupanije?

3. Ruralni turizam

Postoji mnogo definicija ruralnog turizma jer ono ima vrlo Siroko znacenje. MoZe se reci
da je ruralni turizam naziv za razli¢ite aktivnosti i oblike turizma koji su uvjetovani turistickim
atrakcijama® i javljaju se izvan grada (Demonja, Ruzi¢, 2010) 2. Ruralni turizam na Vijeéu
Europe 1986. godine je definiran kao turizam koji obuhvaca sve aktivnosti u ruralnom podrucju,
a ne samo one koje bi se mogle odrediti kao farmerski ili agroturizam. Kasnije Ruzi¢ (2005)
ruralni turizam definira kao aktivnost ili pokret, kojim se ¢ovjek urbane sredine vraca prirodi te
pokrece niz gospodarskih i negospodarskih aktivnosti u ruralnom podrucju kao $to su:

e Uzgoj prirodne i zdrave hrane

! Kugen (2002) definira turisti¢ke atrakcije kao turisticke resurse koji mogu privudi ili ve¢ privlace turiste da
posjete turisticku destinaciju u kojoj se one nalaze.

2 Ruralni turizam odreden je ruralnim podru&jem. Prema RuZié¢ (2011) za definiranje ruralnog podruéja su potrebna
sljedeca obiljezja: mali broj stanovnika, dominantno koristenje zemlje i Suma za opstanak zemlje i druStvena
struktura, obicaji i seoski identitet. Uzimajuéi u obzir navedena obiljezja i ostale definicije ruralnog podrucja, ono
bi se moglo definirati kao povrSina izvan gradevinskog podrucja gradova s malom koncentracijom stanovnika,
kojemu je osnovno zanimanje poljoprivreda, a koje karakteriziraju posebni obicaji i seoski identitet. Ono pruza
razli¢ite mogucénosti aktivnog sudjelovanja u zivotu i radu seoskog gospodarstva kao i sudjelovanje u raznim
blagdanskim i prigodnim sve&anostima i drugim manifestacijama (Vukovié, Cavlek, 2001). Ono je ujedno i
primarni resurs za razvoj ruralnog turizma (Demonja, Ruzi¢, 2010).
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e Doprinosi ozivljavanju poljoprivredne proizvodnje na malim povrSinama, ali na novijoj
osnovi, s obzirom na poznato trziste i potroSace
e Omogucuje turistima u ruralnom podrucju aktivan odnos prema prirodi i

poljoprivrednoj proizvodnji na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima

e Ruralnim oblicima turizma valoriziraju se sve one vrijednosti koje daju ruralne sredine,
omogucujuc¢i covjeku na sadaSnjem stupnju industrijskog i postindustrijskog drustva
povratak prirodnim vrijednostima, poljoprivrednim ambijentima, rasterecenju svih
pritisaka i stresova urbanih sredina koji u mnogome sputavaju vrijednost slobode
covjeka

e razvoj ruralnih oblika turizma ukljucuje cjelokupnu ruralnu sredinu s ukupnim
ambijentom seoskog zivota: ambijentom stanovanja, arhitekture, flore i faune,

tradicionalne kulture, no$nje i sli¢no.

Na razvoj ruralnog turizma ponajprije utjeCe bogato kulturno-povijesno naslijede i
stanovnici ruralnih podrucja. Da bi se kulturno-povijesno naslijede moglo turistic¢ki valorizirati,
lokalna zajednica mora uloziti napor u obnowvu i restauraciju brojnih lokaliteta i objekta, a tome
moze doprinijeti jedino privrzenost ljudi tradiciji i obi¢ajima lokalne zajednice (Cavrak, 2003).
U ruralnom turizmu dolazi do interakcije poljoprivredne proizvodnje, prezentiranja tradicije,
tradicijska gastronomija, turisticke usluge 1 koristenje ve¢ postojecih resursa (Demonja, Ruzi¢,
2010). Sukladno tome moze se zakljuciti da dolazi do nove postmoderne percepcije ruralnosti
u kojoj se pojavljuju nove drustvene vrijednosti kao Sto su zastita okoliSa, odrzanje bioloske
raznolikosti, ekoloSka proizvodnja. Ovdje je vazno naglasiti da se ruralna kultura danas ne
odnosi samo na tradicijsku kulturu, ve¢ ona ukljucuje 1 suvremene utjecaje modernog drustva,
odnosno modernizirane oblike i nove elemente industrijske i postindustrijske kulture (Cifrié,
2003). Ovaj oblik turizma pojavljuje se kao odgovor na masovni turizam ¢ije posljedice su
donijele veliku prijetnju okoliSu, ali i negativne socioekonomske ucinke, poput orijentacije
radne snage na usluzne djelatnosti, sezonske radnike te moguénosti zapostavljanja ostalih
gospodarskih djelatnosti. Zbog toga se ubrzo razvija i Siri pojam odrzivosti kojim se uskladuje
zaStita okoliSa, gospodarska stabilnost i jednakost u raspodjeli Sansi lokalnog stanovnistva. O
odrzivom razvoju ¢e vise biti rije¢ u nastavku.

Osvjescivanjem stanovnisStva o ekoloskim problemima mijenjaju se i turisticke potrebe,
obiljezja turista 1 motivi putovanja. Ljudi poCinju izbjegavati turisticka mjesta koja su unistila

prirodu i traze Cista i o¢uva podrucja. Ti turisti se nazivaju ,,novi turisti (Tomi¢-Koludrovi¢ i



Petri¢, 2007). U odnosu na masovne turiste, oni su obrazovaniji 1 informiraniji, teze odmoru u
prirodi, a ne istrazivanju povijesti i umjetnosti, zele iskusiti zivot lokalne zajednice i dozivjeti
autenti¢nost, a da pritom ne ostecuju okolis. Vrlo veliki pomak vidi se 1 u nacinu pretrazivanja
o turistickim destinacijama. Internet pruza trenutacne 1 uvijek dostupne informacije u/o cijelom
svijetu, a u danasnje vrijeme se biljezi porast broja online rezervacija i online istrazivanja o
moguéim putovanjima. Destinacijske turisticke web stranice imaju odredene osobnosti koje
proizlaze iz osobnosti turistickog proizvoda. OglaSavanje se u posljednje vrijeme intenzivno
provodi na drustvenim mrezama (Facebook, Twitter, YouTube...)., medu kojima je Facebook
vodeca svjetska online druStvena mreza. Dakle, u podrucju turizma sve veci trend postaje e-
marketing. E-marketing ima globalni doseg, niske troSkove, omoguéava personalizaciju
marketinskih aktivnosti i laku prilagodljivost trziSnim trendovima (Herman, 2016). Rezultati
istrazivanja Instituta za turizam pokazuju rast popularnosti interneta prilikom oglaSavanja i
smanjenje znacaja starih medija (Herman, 2016). Rezultati istrazivanja 2010. godine pokazuju
jo$ uvijek znacajan utjecaj medija u oglasavanju: mediji -29%, Internet — 27%, dok rezultati
istrazivanja 2014. godine pokazuju pad popularnosti medija i sve veci porast promocije putem
interneta: mediji — 20%, Internet — 30%.

Ruralni prostor u Hrvatskoj zauzima 91,6% ukupne povrsine gdje je 44,4% stanovniStva
direktno ili indirektno vezano za poljoprivredu (Demonja, 2014). To je vrlo velik potencijal za
razvoj ruralnog turizma no u Hrvatskoj postoji niz naslijedenih, povijesno uvjetovanih
problema (Demonja, Ruzi¢, 2010). Na primjer to su vrlo mala i usitnjena poljoprivredna
gospodarstva, staracka domacinstva bez poduzetnickog iskustva te slabo razvijena komunalna
i drustvena infrastruktura. Razvoj ruralnog turizma Hrvatske zapoceo je pocetkom 90-ih godina
20. stoljeca, a ve¢i zamah ima od 1995. kada je Ministarstvo turizma Republike Hrvatske
pokrenulo inicijative i prve aktivnosti vezan za obilazak terena, prikupljanje informacija i
edukaciju inicijatora (Demonja, Ruzi¢, 2013). S vremenom u Hrvatskoj su se razvili svi oblici

ruralnog turizma.

3.1. Oblici ruralnog turizma

Postoji viSe oblika ruralnog turizma koji odrazavaju zahtjeve turisti¢kih potroSaca kojima
se prilagodava turisticka ponuda 1 turisticki proizvod.

Agroturizam ili selja¢ki turizam je tip turistickog seoskog obiteljskog gospodarstva kod
kojeg je poljoprivredna proizvodnja osnovna aktivnost, a turisticke usluge smjestaja i prehrane
gostiju ¢ine dodatnu aktivnost. Uz usluge smjesStaja i prehrane, na gospodarstvu se mogu

organizirati i ostale turisti¢ke usluge ¢iji je cilj gostima pruziti moguénost aktivnog odmora. U
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pravilu, vlasnik gospodarstva sa svojom obitelji Zivi na samom gospodarstvu (Bacac, 2011). Na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima posjetiteljima su mogu pruziti kompletne usluge
smjeStaja, prehrane i cijelog programa boravka s izletima, obilaskom gospodarstva,
ukljucivanjem u poljske radove, sportsko rekreacijske i druge sadrzaje. Iz godine u godinu raste
kvaliteta, a time i1 popularnost agroturizma (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Rezidencijalni turizam se odnosi na boravak gradskog stanovniStva u takozvanim
vikendicama koje se nalaze na ruralnom podrucju u blizini gradova ili znacajnih prirodnih i
drugih atrakcija. U tim vikendicama borave njihovi vlasnici, ali se mogu iznajmiti i drugima
(Demonja, Ruzi¢, 2010).

Zavicajni ili nostalgi¢ni turizam se temelji na osobnoj povezanosti pojedinca i odredenog
zavicaja. Stanovnistvo koje se doselilo u grad putuje u zavicaj u kojem spava, hrani se kod
rodbine ili u lokalnom ugostiteljskom objektu (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Sportsko-rekreacijski turizam je boravak i odmor u koji su uklju¢ene sportsko zabavne
aktivnosti u prirodi poput Setnje, voznje biciklom, skijanja, jahanja, aktivnostima na posebno
opremljenim i izgradenim igraliStima. Najvazniji cilj ovog oblika turizma je aktivni i sadrzajni
odmor turista. Sport 1 turizam su povezani jo§ od davnih dana. Razlicit sportske aktivnosti bile
su pokretaci putovanja na koja se odlazilo da bi se posjecivale sportske priredbe (Demonja,
Ruzi¢, 2010).

Avanturistic¢ki turizam je oblik rekreacijskog turizma kojemu je temelj rekreacija, ali uz
mnogo rizika i uzbudenja. Od sudionika se ocekuje velika fizicka i psihicka pripremljenost. U
ovaj oblik turizma ubraja se alpinisticko penjanje, voznja brdskim biciklom, rafting,
paraglajding. Danas ovaj oblik turizma doZivljava veliki uspon jer turisti traZze uzbudenje 1 nesto
novo 1 nesvakidaSnje (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Zdravstveni turizam je vezan uz termo-mineralna vrela, ljekovita blata i planinske
predjele. Za ovaj oblik turizma specificna su ljeciliSta u kojima se posjetiteljima osigurava
smjestaj, prehrana 1 medicinski nadzor (Demonja, Ruzi¢,2010).

Kulturni turizam se odnosi na obilaske spomenika kulture, muzeje, galerije, dvorce i
kulturne manifestacije. Kulturni turizam u prvi plan stavlja kulturu, obrazovanje, dozivljaje i
iskustva kao zahtjeve aktivnog i sadrzajnog odmora. Danas ruralni turisti sve viSe traze
upoznavanje s lokalnom kulturom i kontakt s domaé¢inom. Uz kulturni turizam se cesto
nadovezuje i vjerski turizam odnosno posjet svetiStima i vjerskim manifestacijama (Demonja,

Ruzié, 2010).



Vjerski turizam oznacava putovanje i posjet vjerskim sredistima, obredima ili
hodoc¢as¢ima. Motivi na putovanje su najcéesée vjera, ali i umjetnicki i kulturni sadrzaj. U novije
vrijeme to je Siroko zastupljen i ekonomski vrlo isplativ oblik turizma (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Lovni turizam je karakteristi¢an za ruralni prostor, a razvio se zbog strasti lovaca da love
1 izvan svojeg lovista. Sudionici ovog turizma osim lovaca su i ¢lanovi njihovih obitelji
(Grubesi¢, Rusan, 2013).

Ribolovni turizam je tipi¢an oblik turizma u ruralnom podru¢ju na vodenim povrSinama.
Sudionici su ribolovei koji traze Ciste i zdrave vode i ribe. Postoji viSe nacina bavljenja
ribolovom. Jedan je u mirnim vodama, a drugi oblik je ,,muSi¢arenje* na brzim rijekama. Jedan
od preduvjeta za razvoj ovog oblika turizma je oCuvanje kvalitete vode i1 njihova zastita od
onecis¢enja (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Gastronomski turizam se temelji na gastronomskoj ponudi. Vrlo je vazna raznovrsna i
nenametljiva, ali ,,uoCljiva® ponuda hrane te tradicionalna kuhinja. Te posebnosti treba
prezentirati i specificnim potrosa¢ima, na primjer vegetarijancima, ljubiteljima bioloski
uzgojene hrane, lovcima, ribolovcima i tako dalje (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Vinski turizam je u uskoj vezi s gastronomskim turizmom. Za razvoj ovog oblik turizma
potrebna su vinogorja (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Ekoturizam ima cilj zaStite svijeta prirode. Moze se razviti na zasticenom ili jo$
neotkrivenom podrucju, a ono se ne smije oStetiti. Posebna briga mora se voditi o nacinu
opskrbe vodom, hranom i zbrinjavanju otpada. Da bi se odrZala kontrola prirodnog sklada treba
se pridrzavati nacela odrzivog rasta, a to su ekoloska, ekonomska i drustvena. U ovom obliku
turizma vrlo vaznu ulogu ima usmjerena edukacija organizatora putovanja, putnika i lokalnih
djelatnika. U pocetnoj fazi razvoja ekoturizma vrsi se kategorizacija putnika, pa se moze reci
da je rije¢ o svojevrsnom elitnom turizmu za ekoloSki osvijeStene i obrazovane turiste
(Demonja, Ruzi¢, 2010).

Edukacijski turizam se temelji na programu upoznavanja polaznika s obiljezjima ruralnog
prostora. Putnici mogu biti ucenici, kojima su organizirana izletnicka putovanja. Takva
putovanja imaju pedagosku i nastavnu vrijednost, a ona se ogleda u povezanosti s nastavnim
predmetima koji uce o poznavanju sela, Zivota i rada na selu te biljnog i Zivotinjskog svijeta.
Za putovanje se koriste uglavnom autobusi, a za smjestaj postoje¢i objekti u ruralnom prostoru
(Demonja, Ruzi¢, 2010).

Kamping turizam je oblik u kojem turisti za smje$taj i boravak odabiru kampiranje,

odnosno uredeni prostor za Satore, karavan, kampere ili tende koji je smjesten u prirodnom



okruzenju. Atraktivnost kamping turizma poc¢iva na toma da je duboko uronjen u ruralni prostor
te kao takav nudi prirodu atraktivnost (Bacac, 2011).

Nauticki turizam je oblik u kojem turisti za smjestaj i boravak koriste brod-jahtu, a
odmaraju se u ruralnoj sredini na jezerima, rijekama i kanalima. Nauticki turizam je
karakteristican jer je vrlo kompleksan i ¢ine ga brojni elementi (mala flota, mala brodogradnja,
luke 1 lucice, industrija, obrt, ugostiteljstvo, trgovina...) (Demonja, Ruzi¢, 2010).

MjeSoviti oblici ruralnog turizma obuhvacaju vise oblika turizma u jedan.

Ruzi¢ i Demonja (2010) isti¢u jo$ jedan oblik ruralnog turizma pod nazivom difuzni oblik
smjeStaja, odnosno ,,albergo diffuso® $to u prijevodu znaci ,,proSireni hotel”. To je oblik
smjestaja koji pokusava stvoriti uvjete uklapanja turista u ruralnu sredinu, odnosno organizirani
sustav soba i apartmana u kojemu je turist ukljuc¢en u svakodnevni zivot zajednice. Ovime se
pokuSava ozivjeti ruralni prostor, zadrzati stanovnike, nadvladati iskrivljen odnos izmedu
turista i1 gosta te doprinosi povecanju turisticke potrosnje.

3.2. Cinitelji razvoja ruralnog turizma

Za razvoj turizma nuZzni su Cinitelji potraznje i ponude. Privlacni €initelji poticu potraznju
za putovanjem, a prometni ¢initelji to putovanje i omogucéavaju.

Cinitelji potraznje potiu turiste na putovanje (Demonja, Ruzi¢, 2010). Dijele se na
objektivne 1 subjektivne Cinitelje. Objektivni €initelji potraznje ovise o turistu i proizlaze iz
njegovog zivotnog standarda. Skupina objektivnih Cinitelja moze se podijeliti na: radnu i
zivotnu sredinu, prirodni ambijent, slobodno vrijeme, slobodna sredstva i ostale objektivne
Cinitelje. Radna 1 Zivotna sredina se kroz proslo stoljece intenzivno mijenjala. Promjena nac¢ina
proizvodnje i industrijalizacija dovela je do urbanizacije koju prate i negativne pojave kao $to
su velika gustoa naseljenosti 1 smanjenje broja zelenih povrSina Sto stvara nezdravu klimu.
Covjek je u takvim okolnostima okruzen bukom, stresom i odvojen od prirode. Ti uvjeti tjeraju
covjeka urbane sredine na putovanje radi odmora 1 rekreacije. Subjektivni Cinitelji potraznje
predstavljaju subjektivno ponaSanje pojedinca kojim se pojacava djelovanje objektivnih
Cinitelja (Demonja, Ruzi¢, 2010). Postoje samo ako postoje objektivni €initelji. Na primjer
moze postojati novac i slobodno vrijeme, ali od ovjeka i njegovog subjektivnog ponaSanja
ovisi hoce 1i svoje vrijeme 1 novac iskoristiti u turisticke svrhe. Jedni od vaznijih subjektivnih
Cinitelja su moda i oponaSanje. Turisticka putovanja se provode prema ponasanju neke poznate
i/ili vazne osobe. Ako takva osoba putuje ona na neki nacin stimulira i druge na putovanje.

Cinitelji ponude omoguéavaju privremenu promjenu boravka radi odmora i rekreacije

(Demonja, Ruzi¢, 2010). Njima se turisti privlace, prevoze i omogucava im se boravak u
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turistickom odredi$tu. Cinitelji ponude se dijele na privlacne ili atraktivne, saobradajne ili
komunikativne i prihvatne ili receptivne. Atrakcije privlacnosti mogu biti prirodne i socijalne.
Prirodne privla¢nosti se odnose na prirodno-geografske elemente (klima, hidrografski elementi,
eko 1 bio poljoprivreda). Prema klimi je moguce razlikovati slavnu sezonu i izvansezonsko
razdoblje. Poljoprivreda i ekoloska poljoprivreda su takoder vazni Cinitelji razvoja turizma.
Socijalne atrakcije se odnos na prostor u koji se ubrajaju spomenici kulture, pucka kultura,
stanovanje i prehrana, narodni obi¢aji i pucka materijalna kultura sa starim zanatima,
proizvodima, suvenirima, kulturne ustanove te zabavne, sportske i gospodarske manifestacije.

Medu ¢initeljima razvoja turizma promet ima posebnu vaznost. Promet je jedna od klju¢nih
sastavnica turistiCkog dozivljaja, a ukljucuje (Demonja, Ruzi¢, 2010): prijevoz do turisticke
destinacije®, prijevoz unutar turisti¢ke destinacije i prijevoz na povratku iz turisti¢ke destinacije.
Kljucna obiljezja prijevoza ukljucuju brzinu putovanja, sigurnost kvalitetu i cijenu. Hrvatska
ima vrlo visoku razinu dostupnosti §to se tice prometne infrastrukture.

3.3. Odrzivi razvoj ruralnog turizma

Odrzivi razvoj je ,,uravnotezeni razvoj, razvojni koncept koji op¢enito odreduje da su rast i
promjene strukture proizvodnje i potro$nje razvojno prihvatljivi, ako ne umanjuju ukupnu
kakvo¢u i upotrebljivost prirodnih resursa“ (Vukoni¢, Cavlek, 2001: 253). Ovaj pojam se razvio
kako bi rijesio nesklad izmedu Covjeka i prirode, a prosirivao se u posljednjih 40-ak godina u
skladu s uvjetima globalizirane ekoloske 1 socijalne krize te njihovih posljedica (Cifri¢, 2012).
Odrzivi razvoj se moze rasClaniti na viSe vrsta odrZivosti: ekoloSka odrZivost, ekonomska
odrZivost, drustvena odrZivost 1 tehnoloSka odrzivost. To znac¢i da uz o€uvanje ekosustava,
proizvodnja mora biti takva da se vrati kapital, da se ne remete odnosi u drustvenoj zajednici i
da se ne stvara otpad (KuSen, 2002).

Ljudi utjecu na okolis, ali 1 okoli§ utjece na ljude, a ti ucinci se pojavljuju u takozvanim
zajednicama. Odrzivost se prije definirala i razmatrala na globalnoj i nacionalnoj razini, no
doslo je do ,,lokalnog zaokreta“ i odrzivost se od tada raspravlja u okvirima razvoja zajednice,
odnosno na lokalnoj razini. Spustajuci se na lokalnu zajednicu, odrzivost je postala razumljiva
1 smislenija vecini ljudi (Geiger Zeman, Zeman, 2010). Sli¢an koncept je sadrzan u ,,Agendi
21 u kojem se lokalne zajednice vide kao klju€ za ostvarivanje odrzivog razvoja. Odrzivost je

bit pojma ruralnog prostora i razvoja jer su jo$ u svojoj povijesti ti prostori funkcionirali na

3 Turisti¢ka destinacija je zajedniki, §iri funkcionalni prostor jednog ili vise turisti¢kih mjesta (Kusen, 2001).
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nacin odrzivog razvoja. Seljak prije nije znao za koncept odrzivog razvoja, ali je znao $to mora
Ciniti da bi on 1 njegovi nasljednici mogli opstati.

Strategije suvremenog gospodarstva namecu promjenu ruralnog prostora. Te strategije nisu
odrzive ni za urbane, ni za ruralne sredine jer se ne smanjuje broj nezaposlenih, odnosno ljudi
ne zadrzavaju radna mjesta 1 takva strategija nije odrziva jer ne jam¢i radnu i Zivotnu
perspektivu te zbog toga velik broj radno sposobnih ljudi iseljava u urbana podrucja. Strategija
ruralnog odrzivog razvoja mora se temeljiti na ¢vrstoj vezi s tradicijom u svim njezinim
elementima 1 mora postojati pretpostavka da se ona moze iskoristiti kao znacajan inicijalni
resurs za razli¢ite poduzetni¢ke aktivnosti osobito u ruralnom turizmu (Cavrak, 2003).

Na osnovi koncepta odrzivog razvoja razvijen je koncept odrzivog turizma®, a primjenjuje
se na sve oblike turizma koji su dugorocno uskladeni sa svojom prirodnom, socijalnom i
kulturnom okolinom. Odrzivi razvoj turizma ovisi o postupanju s turistickom atrakcijom.
Turisticke atrakcije se mora koristiti racionalno tako da ne propadaju, ne iscrpljuju se i ne
ugrozavaju (Kugen, 2002). Cinitelji odrzivog razvoja, poput turistickog gospodarstva, zastite
okolisa i lokalne zajednice moraju biti povezani i teziti poboljSanju kvalitete zivota.

U hrvatskom ruralnom prostoru, u veéini je ocuvan odnos izmedu prirode i stanovniStva,
koje uglavnom samostalno razvija osjecaj za turizam s preteznom skromnim turistickim
znanjem. Odrzivi razvoj ruralnog turizma znaci gospodarski i druStveni rast koji je u skladu s
ekosustavom. U Hrvatskoj raste svijest o znaéaju odrzivog ruralnog razvoja®. Bitan utjecaj ima
i Vlada, pravilnim ulaganjem u infrastrukturu i nevladine organizacije koje promoviraju ideju
odrZivog razvoja. Glavni cilj ruralnog turizma u Hrvatskoj mora biti podizanje kvalitete Zivota
1 spreCavanje depopulacije. Odrzivi turizam mora biti onaj dio gospodarstva koji na ruralnom
podrucju pokrece sve ostale gospodarske djelatnosti (Demonja, Ruzi¢, 2010).

3.4. IstraZivanja ruralnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj

U sklopu istraZivanja ocjenjivanja ambijentalnosti 1 izvornosti, autori (Svrznjak 1 sur., 2007)
su se osvrnuli na stanje ruralnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj. Uzorak je bio 60
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG-a). Vlasnici OPG-a primjecuju kako je ruralni
turizam u sjeverozapadnoj Hrvatskoj mogu¢ i pogodan za razvoj zbog bogate prirodne i

kulturne bastine, ali veliki nedostatak je nezainteresiranost mladih ¢lanova OPG-a za bavljenje

4 Odrzivi turizam Vukoni¢ i Cavlek (2001) definiraju kao sposobnost turisticke destinacije da vodi brigu o
okruzenju, odnosno sposobnost da ostane konkurentna na trzitu unato¢ pojavi novih i manje posjefenih
destinacija te da podjednako privlaci posjetitelje koji se vracaju i one koji prvi put dolaze.
5 Hrvatska od svog osnutka aktivno sudjeluje na medunarodnim skupovima o odrZivom razvoju, podupire
donoSenje zajednic¢kih dokumenata podnosi nacionalna izvje$¢a i preuzima druge obveze. Prvu nacionalnu
Strategiju odrzivog razvoj Hrvatski sabor je donio 2009. godine (Jeli¢ Miick, 2010).
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turizmom. U skladu s time, autori zakljucuju, kako bi doslo do razvoja ruralnog turizma, u
obvezno obrazovanje se mora uvesti specifiCan program obrazovanja i investiranja u ljudske
resurse.

IstraZivanje ruralnog turizma Medimurske Zupanije (Mesari¢ Zab¢i¢, 2007) pokazalo je da
je na razvoj ruralnog turizma pozitivno utjecala Slovenija i iskustva iseljenika povratnika iz
Austrije, Svicarske i Njemacke. Tradicija, o¢uvanost starih zanata, proizvodnja tradicionalnih
proizvoda i o€uvanost prirodnog okoli$a su poticaji Zupaniji i stanovnicima za razvoj i ulaganje
u ruralni turizam. Autorica zakljuCuje kako razvoj ruralnog turizma u Medimurju ima veliki
potencijal, ono moZe stvoriti dodatne prihode, otvoriti radna mjesta te biti baza ostalim

ekonomskim djelatnostima.

4. Ivanecko podrucje Varazdinske Zupanije

Varazdinska Zupanija se nalazi na sjevernom dijelu Republike Hrvatske u regiji Hrvatsko
Zagorije i proteZe se na 1262 km?. Izuzevsi grad Zagreb, Varazdinska Zupanija je najgusée
naseljena Zupanija Hrvatske nakon Medimurske Zupanije. Reljef je ravnicarski te brezuljkasti s
gorskim masivima (Ivanscica, Kalnik, Ravna gora). Klima je umjereno topla kiSna klima s
najvise padalina u zimskom dijelu godine. Zupanija ima i veliku hidrogeografsku vaznost
(Drava, Bednja, Plitvica). Ima vazan prometni polozaj jer kroz nju polaze vazni cestovni i
zeljeznicki pravei koji spajaju sjeverozapadnu Hrvatsku 1 europski prometni sustav. Ovdje se
nalazi 30 zasti¢enih prirodnih vrijednosti (najznacajnije podru¢je Regionalnog parka Mura-
Drava), 315 zaStic¢enih pokretnih 1 nepokretnih materijalnih i nematerijalnih kulturnih dobara.
Varazdinska Zupanija je pretezno industrijska, §to je i temelj razvoja Zupanije (Ivandié i sur.,
2015). Ivanec je najveéi grad Zupanije prema povrsini (111,75 km?) i broju naselja (29).
Ivanecko podru¢je ima dugu i zanimljivu povijest koja je iza sebe ostavila bogatu kulturnu
bastinu.

Plan za razvoj turizma u Varazdinskoj Zupaniji iz perspektive gospodarskog korisStenja
prostora je (Ivandi¢ i sur., 2015):

e osigurana konkurentska sposobnost turisticke (kontinentalne) ponude utemeljene na
prirodnim uvjetima (Sume, jezera, vodotoci, termalni izvori, graditeljska bastina, lovna
podrucja)

e turizam integrira u ukupnu strukturu prostora/naselja, uz samo iznimno formiranje

izdvojenih kompleksa
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e sport i rekreacija, uz uklju¢ivanje poljoprivrede i tradicije, sagledavaju kao novi aspekti

turizma

e prioritet na revitalizaciji zapustenih gradevina/naselja

e novu izgradnju usmjeri prema podruc¢jima na kojima je potrebna sanacija terena

e potencira izgradnja golfskih igralista

e izradi novih prostornih planova kao pretpostavka realizaciji novih turistickih zona.

Turistickim 1 gospodarskim rastom i razvojem mora se upravljati na principima ekonomske,
socijalne 1 ekoloske odrzivosti. Turisticki razvoj mora zadovoljavati potrebe sadasnjih
stanovnika, ali i osigurati buduénost sljedece generacije.

Profil turista u ruralnom prostoru su ve¢inom obitelji s djecom te posjetitelji zrele (50-65) i
tree dobi (66+), pretezito iz Hrvatske 1 Slovenije. Najposjeceniji ruralni dijelovi su oni s
ouvanim prirodnim prostorom i tradicijskom baStinom, obronci Ivanscice, Ravne gore i
Kalnika te vinogradi i vinske ceste. U Varazdinskoj Zupaniji su prepoznate &etiri snazne
prostorno i tematski medusobno razli¢ite zone turisticke aktivnosti koje u prikazane na Slici 1
(Ivandi¢ i sur., 2015):

e Varazdin — povijesni sadrzaj i suvremena kulturna scena

e Varazdinske Toplice — Novi Marof — zdravstveno-turisticki centri i orijentacija
k zdravlju

e Sredi$nji ruralni prostor — omeden mjestima Ludbreg, Ivanec, Lepoglava,
Bednja i Vinica, tradicijski prostor, mnogobrojne rute i staze

e Planinski i rijecni prostor — ovdje se ubrajaju Ravna gora, Ivansc€ica, Kalnik 1

rijeka Drava, oCuvana i zasticena mjesta.
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Slika 1. Shematski prikaz prostorne koncentracije razvoja turisti¢ke aktivnosti u Varazdinskoj
Zupaniji — zone turisticke aktivnosti
Najces¢i oblici turizma u ruralnom prostoru Varazdinske Zupanije su kulturni turizam,

vjerski turizam, gastronomski, cikloturizam, lov i ribolov te golf.

5. Metodologija

Metodologija je prilagodena problemu 1 cilju istraZivanja. S obzirom na temu istraZivanja
odabrana je kvalitativna metodologija. Za prikupljanje podataka koriStena je metoda
polustrukturiranog intervjua. Metoda polustrukturiranog intervjua je odabrana iz razloga
fleksibilnosti kod prikupljanja podataka te moguénosti zahvacanja dubljih dimenzija drustvene
stvarnosti. Intervju sadrzi zadanu strukturu pitanja koja ¢e biti postavljena svim
sugovornicima/sugovornicama istrazivanja, ali dozvoljava i postavljanje novih pitanja koja
nastaju kao produkt sadrzaja koje sudionici/ce iznose (Gillham, 2005.; prema Laklija i sur.,
2011.). Ova metoda moze dovesti do neoc¢ekivanih spoznaja, misljenja i iskustava sudionika/ca
o odredenoj problematici koja se istrazuje, a koje mogu biti propustene uporabom kvantitativnih
ili nekih drugih metoda.

Uzorkovanje je provedeno po kriteriju bavljenja nekim oblikom ruralnog turizma u
Ivaneckom podrucju. Intervjui su provedeni sa 5 sugovornika/ca. Svi intervjui se mogu smatrati
ekspertnima jer su sugovornici mogli pruziti vrijedne informacije o temi istrazivanja i stru¢na

specificna misljenja temeljena na vlastitom iskustvu (Petri¢, 2011). Sugovornici/ce koji su
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sudjelovali u intervjuu su: voditelj planinarskog doma (S1), vlasnik seoskog domacinstva (S2),
voditeljica izletista 1 skijalista (S3), vlasnik OPG-a (uzgoj konja) (S4) i voditeljica OPG-a
(lovacke kuce i uzgoj divljaci) (S5). Oblici ruralnog turizma kojima se sugovornici/ce bave,
odnosno oblici ruralnog turizma koji su prisutni u IvaneCkom podru¢ju su: sportsko-
rekreacijski, gastroturizam, etnoturizam, ekoturizam, lovni turizam.

Prikupljanje podataka putem intervjua trajalo je od 27. svibnja do 3. rujna. Intervjui su se
provodili licem-u-lice. Svaki intervju se provodio na podruc¢ju gdje se sugovornik/ca bavi
ruralnim turizmom i svima je osigurana potpuna privatnost. Razgovori su se snimali mobitelom
uz pristanak sugovornika/ce. Intervjui su trajali u rasponu od 24 minute do 49 minuta. Navedena
razlika u trajanju intervjua bila je zbog razlika izmedu individualnih karakteristika pojedinih
sugovornika/ca. Nakon S§to je obavljen svaki pojedinacni intervju tada se svaki intervju
transkribirao. Nakon toga su odredene glavne teme.

Eti¢ki standardi ispitivanja zadovoljeni su na na¢in da se svi podaci smatraju iznimno
povjerljivima (Petri¢, 2011). Prije provedbe intervjua svi sudionici/ce su potpisali izjavu o
suglasnosti za sudjelovanjem u istrazivanju kojom pristaju sudjelovati u istrazivanju te im se
jam¢i anonimnost 1 povjerljivost podataka. Snimke 1 transkripti nece biti na raspolaganju

nikome osim ispitivacu.

6. Rezultati i rasprava

Iz prikupljenih podataka izdvojene su dvije tematske cjeline koje su sadrzane u protokolu
intervjua (Prilog 1), prema kojima su dobiveni podaci i obradeni. Instrument je obuhvatio
sljedece teme: procjena sadasnjih prilika razvoja ruralnog turizma u Ivaneckom podrucju
Varazdinske zupanije i videnja mogucnosti za ostvarenje odrzivog turizma koji udovoljava

potrebama postturista.

6.1. Procjena sadasnjih prilika razvoja ruralnog turizma u Ivaneckom

podrucju Varazdinske Zupanije
6.1.1. Prednosti Ivaneckog podrucja za razvoj ruralnog turizma

Sugovornici navode pozitivne i negativne strane turizma. Kao najvecu prednost razvoja
ruralnog turizma u IvaneCkom podruc¢ju sugovornici isti¢u planinu Ivans¢icu.

2 Sto mislite sto ljude najvise priviaci u ovo podrucje?
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S4: Definitivno planina Ivanscica. “ (S4, 168-169)

Ivans¢ica daje brojne moguénosti koje se mogu uklopiti u turistiCku ponudu, od raznih
sportskih aktivnosti koje su bitne postturistima koji Zele aktivni turizam:

., Recimo paraglajderi koriste prostor za polijetanje, biciklisti puno koriste staze. Nekad

je u bila i Zicara. ** (S1, 80-81)

Takoder vaznom ocjenjuju i bogatu gastronomsku ponudu:

, kaj sam ja primijetio je to kaj sam ja uveo domacu hranu, domace specijalitete, od

mesa iz banjice, suhih jezika, Struklja, sira i vrhnja kaj do sad nije bilo** (S1, 212-213).

Prednost je i moguénost prezentiranja kvalitetne i lokalne hrane, razvijena infrastruktura
te ljubav prema poslu.

,,A Sto se hrane tice tu smo u autohtonoj kuhinji. Znaci samo domaci specijaliteti. Nema

ribe, nema bureka, nema cevapa i, kaj ja znam, beckog. Tu je sve domace. * (S2, 23-24)

,,jako bitno da imas infrastrukturu da ljudi mogu doci do tebe i ja mislim da je prednost

u tome Sto mi to volimo raditi, Sto to ljudi osjete, rado dodu opet.* (S3, 93-94)

Gotovo svi sugovornici navode prednost koju treba shvatiti u ironijskom smislu, a to je
da nema konkurencije.

,,Pa moja prednost je sad kaj nema prave konkurencije.“ (S2, 90)

Razlozi zbog kojih nema konkurencije, odnosno nepovoljne okolnosti za razvoj
ruralnog turizma, ¢e se pokusati objasniti u nastavku rada.

Sugovornici nadalje istiCu vaznost obitelji za bavljenje ruralnim turizmom. Ukljucenost
obitelji im je bitna zbog obujma posla i podrSke. Ovo je bitna pretpostavka za ostanak mladog
radno sposobnog stanovni$tva u ruralnom kraju jer kroz turizam mogu ostvariti ekonomsku
dobit 1 egzistenciju, a bez komponente odrzivosti tesko je pretpostaviti da ¢e se ostvariti
ekonomska 1 ekoloska odrzivost.

., -..J@ sam znao, s obzirom kakav je obujam posla, da to sam ne mogu raditi i da je to

po meni jedan obiteljski posao i da ako bude obitelj iza toga stajala da se onda ja toga

i mogu prihvatiti. * (S1, 44-47)

,,opcenito ruralni turizam mora biti povezani obiteljski jer se ti time trebas baviti cijeli

dan jer su to takve djelatnosti koje su pogodne da se time bavi cijela obitelj. “ (S3, 237-

239)

Sto se ti¢e zainteresiranosti lokalne zajednice za razvoj ruralnog turizma, sugovornici
su podijeljeni. Neki sugovornici isti¢u veliku zainteresiranost i uklju¢enost lokalne zajednice u

organizaciju turisticke ponude:
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,,Pa evo imali smo biciklijadu. Ekipa iz Marofa je dosla i tu nas 23 ljudi iz sela je to
odradilo. Znaci od kuhanja gulasa, kiflica, kolaca, raznoraznih sadrzaja, animacija
ljudi (...) ljudi su jako zainteresirani. U odlicno selo smo dosli. “ (S4, 84-85, 87)
Sugovornici isticu 1 spremnost lokalne zajednice na pomo¢ i suradnju:
, Kada treba uskociti zbog neceg, pripremiti drva ili tako nesto. Moras imati neku
pomo¢ oko same pripreme, oko nabave, recimo netko nekoga zna da ima svinje doma
pa ti onda kaze i tako to. " (S1, 124-126)
Neki imaju loSa iskustva i za to okrivljuju loSe financijsko stanje:
,,Danas vam nitko ne zZeli pomoci ako mu vi ne platite. Nekad su se gradile kuce i svasta,
bile su radne akcije ali danas toga nema. “ (S3, 119-120)
Usprkos loSoj organiziranosti, neki sugovornici su uspjeli posti¢i suradnju s lokalnim
obrtima ili OPG-ima zahvaljujudi istim interesima:
., Suradujem sa xxx obrtom, licitarkama (...) posebno Skolska djeca. Oni idu u stari mlin da
vide malo ovaj kako se zito mljelo na vodu, onda idu kod licitarke da vide proizvodnju srca,
sr¢eka. Tamo napise imena na sréeka. Znaci taj tradicijski obrt i onda se zavrsi kod mene

na rucku i druzenju, igrama tu po travi i tako. “ (S2, 70-74).

6.1.2. Nedostaci i prepreke razvoja ruralnog turizma u Ivaneckom podrucju

Varazdinske Zupanije

Sto se ti¢e nepovoljnih okolnosti za razvoj ruralnog turizma, sugovornici navode
vremenske prilike poSto se svi sugovornici bave nekim oblikom turizma koji je povezan s
prirodom.

., Veliki nedostatak je to Sto jako ovisis o vremenskim uvjetima (...) Kad pada kisa samo

gledas kroz prozor van (smijeh) i ¢ekas da ti neko dode. (S1, 70, 72-73)

,,Padne kisa i gotovo, ovaj 8. mjesec je bio jako los u biti jer je bilo dosta kise i nije se

moglo toliko raditi. Kad padne kisa tereni su dosta strmi i onda opet treba dva dana da

se to osusi da se moze nastaviti raditi. *“ (S4, 149-151)

Nadalje, svi sugovornici imaju velike prituzbe na lokalnu upravu koja se ne zeli
angazirati da doprinese razvoju ruralnog turizma Ivaneckog podrucja, Sto je i razlog slabe
konkurencije. Sugovornici zele potaknuti razvoj ruralnog turizma, no ne dobivaju podrsku.
Financiraju se iz vlastitih sredstava jer neki sugovornici uz ruralni turizam imaju jo$ jedan
posao. Dakle, glavni problem je ne suradnja lokalne uprave i zajednice i slaba informiranost

lokalne zajednice o njihovim moguénostima:
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,,Pa evo ja smatram da bi se lokalna samouprava, zajednica i Zupanija trebali malo vise

ukljuciti u to i smatram da ovaj kraj ima velike perspektive i da bi se oni morali potruditi

oko tog nekakvog ukljucivanja, sazimanja tih djelatnosti koje postoje. Ljudi su dosta
loSe informirani i dosta loSe rade na promociji, naravno jer sve to kosta, ali na nekakvoj

razini Zupanije, kada bi to bila organizacija, mislim da bi se moglo to puno bolje i

kvalitetnije odraditi. “ (S5, 192-197)

Sugovornici primjecuju da u pravilnicima i strategijama puno pise o razvoju ruralnog
turizma u Ivaneckom podrucju, ali da se u praksi malo toga provodi:

,,mi puno pricamo o tome, a ne ulaze se i ne daje se vaznost tome. “* (S3, 178).

Razlog slabe, odnosno gotovo nikakve financijske pomo¢i lokalne uprave moze se
objasniti ulaganjem u poslovnu i industrijsku zonu Ivanca s ciljem privlacenja investitora i
premjestanja iz centra grada u posebne zone:

., ...nas Ivanec se razvija i industrijska zona, tamo se zbilja puno ulaze, placaju se

komunalije itd., a kada ti negdje Zelis nesto od ruralnog turizma, znaci ti si van grada i

ti si u biti moras te sve osnovmne stvari sam platiti, ako si malo udaljeniji od te

infrastrukture. ** (S3, 179-182)

Nadalje, neki sugovornici primjecuju da se radi 1 o sukobu interesa:

»Ma nema pomoci od Turisticke zajednice, jer predsjednik samo gura svoj projekt

rudara i vitezova, a ostalo ne valja. “ (S4, 46-47).

Jedan sugovornik ima loSa iskustva s lokalnom zajednicom 1 lokalnom upravom zbog
stranacke pristranosti:

,,ja sam valjda kriva opcija* (S2, 65).

Zbog pripadnosti odredenoj politickoj stranci, sugovornik izjavljuje:

,, Uzeli su mi ¢ak i lampu kao javnu rasvjetu (smijeh). Velike radosti sitnih ljudi.  (S2,

63).

Prema informacijama koje su dobivene od sugovornika, navedene su brojne prednosti
za razvoj ruralnog turizma kao S$to su prirodne ljepote, tradicionalna hrana i mogucnost
povezivanja raznih djelatnosti, ali i moguce prepreke poput vremenskih prilika koje se ne mogu

kontrolirati ili ne postojanje podrske lokalne zajednice.

6.2. Videnja mogucnosti ruralnog turizma za ostvarivanje odrzivog razvoja

Kao odgovor na moderni, odnosno masovni turizma kojeg karakterizira zadiranje i

naruSavanje prirodnog krajolika kako bi se udovoljilo potrebama ,,masovnih turista®, javljaju
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se promjene u turistiCkim trendovima. Ekoloski osvijesteni turisti traze Cisti krajolik, zdravu
hranu i1 dozivljaje autenti¢nog podruc¢ja. Ove turisticke potreba dovode do razvoja onih vrsta
ruralnog turizma koje ,,cijene®, a time i ,,cuvaju‘ prirodni okolis.

,,evo sad idemo na solarne kolektore za grijanje tako da smo Sto manje ovisni o vanjskim

utjecajima* (S2, 190-191)

,,Na tome jako inzistiram, prije svega na cistoci, edukaciji ljudi tako da ljudi koji dodu

ovdje, ako vec koriste taj prostor i donesu svoju hranu i pice, da onda to svoje smece

prije svega odnese (...) Poznavajuci kako je to nekada bilo i svijest ljudi, sasvim je to

napredovalo. “ (S1, 298-302)

Profil turista koji posjecuju ruralno podruc¢je Ivaneckog podruc¢ja u svrhu turizma
sugovornici najcesce opsuju kao obitelji s djecom iz okolnih zupanija. Mnogo rjede, ali ruralna
podrucja Ivaneckog podrucja posjecuju i turisti iz stranih zemalja:

., bili su Nijemci, Nizozemci, NorveZani, Englezi cesto dolaze i sad zadnje su bili

Amerikanci. “ (S5, 103-104).

Znatizelja, susret s novim stvarima i direktno iskustvo zivljenja na drugaciji nacin nego
su oni navikli privlaci ljude u ruralna podrucja. Sugovornici navode da su ljudi postali zasi¢eni
., rucnika, stine i plaze* (S2, 148) i sada traZze mjesta gdje ¢e se odmoriti 1 bar se na kratko
vrijeme povezati s tradicijom. Sugovornici primjecuju da masovni turizam, odnosno odlazak
na more gubi na vaznosti. Uklopljenost turisticke ponude u tradiciju i oCuvanje i prezentiranje
obicaja, takoder je nesto Sto ,,novi turisti* traze.

., radimo Zagorsko selo na ovom jednom izdvojenom dijelu u blizini ovog objekta gdje

Ce biti stare, kamene, zagorske i drvene kucée u kojima bi prezentirali te neke stare

zagorske obicaje* (S5, 35-37)

, Mi cak i docekujemo autobuse u narodnim nosnjama. Svi smo opremljeni. Imamo i

cimplete, zdjele. “ (S2, 125-126)

Sugovornici navode da turisti koji najces¢e dolaze u ruralna podrué¢ja brinu o svom
zdravlju, bijeze od komercijaliziranih sadrZaja i urbanih sredina gdje nemaju dvoriste, a ni
dovoljno prostora za bavljenje sportskim aktivnostima poput pjesacenja, planinarenja, tréanja i
nemaju gdje izbaciti iz sebe stres i nervozu.

.Jer ljudi su navikli doci tu dva sata, ispustiti sve to, nervozu i to van i napune se za

iducih recimo tjedan dana.” (S4, 163-165)

Ono $to sugovornici posebno isticu kada je rije¢ o ruralnom turizmu je tradicionalna,

domace proizvedena i pripremljena hrana.
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., Prica je takva da zZelimo prezentirati nas proizvod, domaci proizvod, organski uzgojen,

iskljucivo meso iz nase proizvodnje i vec¢ina namjernica iz nase proizvodnje ili iz ostalih

opg-a. “ (S2, 10-12)

Naravno da sve namjernice ne mogu biti iz domaceg uzgoja zbog sezonskih namjernica
ili nedostatka registriranih uzgajivaca:

,,nazalost nase domacinstva jos uvijek nisu sposobna da budu ,, suport potrebama koje

mi imamo “* (S5, 40-41)

Nadalje, kao jedan od indikatora ovog oblika turizma je e-marketing. Turisti najvise
saznanja o turistickim ponudama dobivaju putem interneta. Svi sugovornici za oglasavanje u
prvom redu koriste Facebook, pa vlastite web stranice, a neki sugovornici se Koriste i
ovlastenim internetskim turistickim agencijama. Napominju kako svoje facebook profile i web
stranice redovito aktualiziraju.

., trenutno samo facebook stranica, ali i¢i ¢e izrada pametne web stranice, ali kako mi

Jje to struka ja sam to dosta zakomplicirao ** (S4, 113-114)

Kao jos jednu dobru reklamu sugovornici isticu usmenu predaju, jer ,.najbolja
informacija ti je predaja. Znaci zadovoljni gosti. *“ (S2, 31)

Sugovornici smatraju da bi turiste u svoje podrucje jo§ viSe mogli privuéi stalnim
poboljSanjem svoje ponude, odrzavanjem tradicionalnih jela, povecanjem smjeStajnih
kapaciteta, informiranjem ljudi, ve¢im angazmanom lokalne uprave te gradnjom staza za
sportske aktivnosti.

,Pa samo nekim zbivanjima, morate neSto organizirati, recimo gljivarijade pa

kestenijade * (S3, 214-215)

,,domaca jela koja su se nekad pripremala i sada se polako vracaju iz zastare i trebalo

bi smjestajne kapacitete ukljuciti u to*“ (S2, 238-239)

Jedan sugovornik za privlac¢enje gostiju posebno isti¢e vaznost niske cijene:

,,Ja sam svoju pricu dobro prosirio na nacin da sam jos uvijek jako jeftin, a zasto sam

Jjeftin, to je zato da ljudi dodu i da Salju pricu dalje.  (S2, 164-166)

Nositelj odrzivog razvoja turizma je lokalna zajednica (Geiger Zeman, Zeman, 2010).
Kako bi se turizam smatrao odrzivim mora se uskladiti zastita okolisa (¢iji primjeri sugovornika
su ranije navedeni), gospodarska stabilnost i jednakost u raspodjeli $ansi lokalnog stanovniStva.
Prema navodima sugovornika moze se zakljuciti da ruralni turizam u Ivaneckom podrucju jos
nije odrziv na svim aspektima, iako je zastita okoliSa na vrlo visokoj razini. Ekoloski uzgoj je

u usponu. Sugovornici navode da mu je prepreka lokalna uprava od koje ne dobivaju podrsku:
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., pa evo ja smatram da bi se lokalna samouprava, zajednica i Zupanija trebali malo vise

Ukljuciti u to i smatram da ovaj kraj ima velike perspektive i da bi se oni morali potruditi

oko tog nekakvog ukljucivanja, sazimanja tih djelatnosti koje postoje “ (S5, 192-194)

Svi sugovornici smatraju da bi razvoj ruralnog turizma, koji kod nas ima veliku
perspektivu, uvelike doprinijeo gospodarskom razvoju Ivaneckog podrucja. Neki sugovornici
ve¢ doprinose gospodarskom razvoju tako Sto imaju zaposlenike iz lokalne zajednice:

,,SVI nasi radnici su iz ovog podrucja (...) trenutno imamo 11 zaposlenih* (S5, 90, 92)

Ako bi se razvijao ruralni turizam, paralelno bi se razvijala i poljoprivreda. Smanjila bi
se nezaposlenost 1 depopulacija sela tako Sto bi ljudi poceli proizvoditi proizvode koje turisti
traze ili bi se zaposlili na gospodarstvu ili ugostiteljskom objekt koji se bavi turizmom.

,, ...Cim nekom obrtniku ili ugostitelju dobro ide, on ¢ée zaposliti radnika.* (S3, 201)

,Ako ce doci ljudi i budu potrosili, nasi ljudi budu vise zainteresirani da se bave

proizvodnjom domacih proizvoda** (S1, 287-288)

Zakljucno, ljudi imaju perspektive i vizije za razvoj ruralnog turizma kakav traze ,,novi
turisti, no glavnu koc¢nicu tog razvoja predstavlja lokalna uprava. Primjecuje se smanjenje
vaznosti turizma na Jadranu i sve veéa trazenost ponude koja ukljucuje Cistu prirodu, tradiciju
1 domace proizvode. Vrlo je vazno da su sugovornici svjesni realnog stanja ruralnog turizma

Ivane€kog podrucja i da svojim apelima pokusavaju zainteresirati lokalne vlasti.

7. Zakljucak

Iz navedenih rezultata istraZivanja razvidno je da ruralni turizam u Ivaneckom podrucju
Varazdinske Zupanije postaje sve vaznija gospodarska grana. Pomaci su vidljivi u pove¢anom
interesu lokalnog stanovnistva za bavljenjem ruralnim turizmom i osvijeStenosti 0 trendovima
koji se traze u svijetu turizma. Prema mis$ljenjima sugovornika, jedna od najvecih prepreka
odrzivog razvoja ruralnog turizma u Ivaneckom podrucju je lokalna uprava koja ne daje
financijske poticaje, no bez obzira na to sugovornici su uporni u poboljsanju svoje turisticke
ponude i rade na ukljucivanju lokalnog stanovni$tva kako bi ruralni turizam mogao postati
jedna od uspjesnih gospodarskih grana. Ruralni prostor ima veliki znacaj zbog ekonomskih 1
ekoloskih resursa te tradicijom ocuvanih kulturnih bogatstva. Ta raznolikost ruralnog drustva
je u skladu s idejom odrzivosti. Koncept odrzivog razvoja ima tri cilja: zastitu okoli$a, stabilan
gospodarski razvoj i jednakost u raspodjeli Sansi lokalnog stanovnistva (Cifri¢, 2003). Ruralni
turizam u Ivaneckom podrucju jo$ nije odrziv u svim njegovim aspektima. Velika briga vodi
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se o zaStiti okoliSa i ekoloSkom usponu. Ruralni turizam se na gospodarskom planu joS$ nije
uspio razviti zbog nesuradnje stanovnistva i vlasti i neulaganjem u njegov razvoj, a lokalno
stanovnistvo se tek pocelo ukljucivati. Neki sugovornici imaju zaposleno lokalno stanovnistvo,
a neki rade na suradnji lokalnih obrta u svrhu turizma. Vaznost odrzivosti vidi se u
gospodarskom i drustvenom rastu koji je uskladen s ekosustavima u kojima djeluje, pa je zbog
toga i dugorocno postojan. Odrzivi turizam treba biti dio gospodarstva koji na ruralnom
podrucju pokrece sve ostale gospodarske djelatnosti (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Ruralni turizam sve vise dobiva na vaznosti zbog novih drustvenih vrijednosti poput zastite
okolisa, ekoloske proizvodnje te turisticke ponude. Turisticka ponuda se uskladuje s potraznjom
,hovih turista®, a to je prezentacija tradicije, obiCaja i domacih proizvoda ekoloski uzgojenih i
proizvedenih, prezentiranje ekoloski Cistog okolisa te nacin oglasavanja. Oglasavanje se u
posljednje vrijeme sve manje provodi putem starih medija, a sve intenzivnije na druStvenim
mrezama (Facebook, Twitter, YouTube...)., medu kojima je Facebook vodeca svjetska online
drustvena mreza.

Kako bi se razvoj ovog kraja kretao u smjeru odrzivosti, treba teziti podizanju kvalitete
Zivota 1 postupnom povecanju broja stanovnika u ruralnim prostorima. Razvojem ruralnog
turizma bi se potaknuo ekonomski razvoj kojim bi se sprije¢ila depopulacija stanovnistva i
povratak onih koji su se odselili u urbana sredista i inozemstvo. Prezentacija tradicije i obicaja
kroz turizam, te izvorni 1 ouvani okoli§ kojima Ivanecki kraj ve¢ raspolaze moze i treba biti
izvor egzistencije lokalnog stanovnistva. Stoga su potrebna ovakva istraZivanja koja bi ukazala
na prepreke kako bi se iste mogle sprijeciti i time ostvariti razvoj ruralnog turizma u Ivaneckom

podrucju Varazdinske Zupanije u skladu sa zahtjevima odrzivosti.
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9. Prilozi

Prilog 1. Protokol i namjera pitanja

PROTOKOL
SET PITANJA

NAMJERA PITANJA

1.Kada ste se poceli baviti turizmom? Kako?
2.Kako ste se odlucili na to?

3.Kako ste se informirali o poslovanju?
Kako se stekli potrebna znanja?

4.Bavite li se jos nekim poslom uz turizam?
Kojim?

5.Kako uskladujete posao i bavljenje

turizmom?

saznati kako su se odlucili baviti turizmom,
Sto ih je potaknulo; gdje su stekli potrebna
znanja

saznati je li to jedini izvor prihoda

6. Kojim oblikom turizma se bavite?

Saznati prednosti i nedostatke oblika

turizma kojim se bavi
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7. Sto biste naveli kao prednosti tog oblika
turizma? Sto bi naveli kao nedostatke tog

oblika turizma?

8.Je li Vasa obitelj bila ukljucena?
9.Je li sada ukljucena? Ako da, na koji

nacin?

Saznati o obitelji, je li obitelj bila ukljucena
u kretanje u posao i je li sada ukljucena

Koje je videnje obitelji i njihova funkcija

10.Koja je Vasa turisticka ponuda?
11.Smatrate li da bi mogli poboljsati tu
ponudu? Kako?
12. Na koji nacin bi ljude jo$ viSe privukli?
13. Koristite li lokalne proizvode?

Ako da - uvijek ili ponekad i one iz
supermarketa?

Ako ne — zasto?
14. Suradujete 1i s nekim lokalnim obrtom
ili OPG-om?

Kako je doslo do suradnje?

Je 1i Vam ta suradnja poboljSala

poslovanje?

Saznati o turistickoj ponudi; uklopljenosti
turisticke ponude u okoli$

Briga za okoli§, ekoloski uzgoj

Saznati o suradnji s obrtima, odnosno

lokalnom zajednicom

15. Pomaze li Vam netko financijski u
poslovanju? Op¢ina Zupanija?

16.Na koji na¢in Zupanija ili op¢ina investira
u ruralni turizam?

17. Smatrate li da razvoj ruralnog turizma
moze doprinijeti gospodarskom razvoju

Vasem podrucja?

Saznati ulaZe li lokalna uprava u ruralni
turizam 1 na koji nacin

Saznati mi$ljenje sugovornika o tome
Saznati miSljenje o tome kakav doprinos rur.

turizam ima na gospodarstvo

18. Na koji nacin posjetitelji mogu doci do
informacija o Vasoj turisti¢koj ponudi?
19. Reklamira te se? Na koji nacin se
reklamirate?

20. Koji je tipican profil turista koji dolazi?

Saznati nac¢in oglasavanja
Saznati o posjetiteljima, njihovom profilu,
odakle dolaze, kako oni dolaze do

informacijama o njima
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21. Koliko prosjecno imate posjeta
godisnje?
22. U kojem dijelu godine imate najvise

posjeta?

Saznati kada ima najvise posjeta i profil

turista

23. Je li Vasa zajednica ukljucena u Vase
poslovanje? Na koji na¢in?
24. Je li lokalno stanovnistvo zainteresirano
za razvoj ruralnog turizma?
25. Koliko ljudi se u Vasoj opéini takoder
bavi turizmom?

Kojim oblicima turizma?
26. Sto mislite §to poti¢e turiste na
putovanje?
27. Sto najvise privladi turiste da posjete

Vase podrucje?

Saznati je li lokalna zajednica zainteresirana
za razvoj ruralnog turizma

Saznati jesu li ljudi opCenito zainteresirani
za ruralni turizam

Saznati tko se iz lokalne zajednice isto bavi
ruralnim turizmom i poznaju li se oni
medusobno

Saznati misljenja o razlozima zbog kojeg
turisti dolaze u njihovo podrucje i opéenito

na selo

28. Mozete li usporediti turizam u VaSem
kraju i turizam na moru? Ima li prednosti?
29. Ima li nepovoljnih okolnosti za razvoj

turizma u sredini u kojoj zivite?

Saznati koje prednosti ima ivanecko
podrugje za razvoj turizma u odnosu na
more

Saznati nedostatke razvoja turizma u

Ivaneckom podrucju

30. Kojim se sve aktivnostima turisti mogu
baviti u VaSem podrucju? (kulturne,
sportske, zdravstvene, ture — koje?

31. Koje sve potencijale pruza podrucje u

kojem zivite za razvoj ruralnog turizma?

Saznati potencijale, aktivnosti kojima se

ljudi mogu baviti u Ivanec¢kom podrucju

32. Jeste li upoznati sa Strategijom razvoja
turizma Varazdinske Zupanije 2015. —
2025.?

33. Koje je VaSe misljenje o tome?

Saznati jesu li upoznati sa strategijama

razvoja turizma i §to oni o tome misle
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34. Znate i §to je odrzivi razvoj turizma?

35. Primjenjujete li ga? Na koji na¢in?

Saznati jesu li upoznati s terminom odrzivog
razvoja i na koji nacin ga oni shvacaju i

primjenjuju
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